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ACTA DE LA REUNION DE CIERRE DEL PROYECTO OVOP ARGENTINA

Fecha: 5 de febrero de 2025
Horas de inicio y finalizacién: 11.00 hs.- 13.00 hs
Lugar: Esmeralda 1212, Ciudad Auténoma de Buenos Aires

Participantes: Se refiere en ANEXO 1.

El dia 5 de febrero del 2025, se realizo la reunion de Cierre vinculado con la implementacién del
Proyecto OVOP Argentina con la presencia de autoridades de entidades relacionadas del “Proyecto para
el Desarrollo de Cadenas de Valor Inclusivas Orientadas al Mercado bajo el concepto OVOP Argentina”.
Por parte de Argentina, se encuentran presentes la Direccién Nacional de Cooperacién Internacional del
Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto; por parte de Japén, se encuentran
presentes el Representante Residente de JICA en Argentina y el Lider del Equipo Técnico de JICA

Ambas partes, compartieron los resultados de avances y logros finales de la “Fase de
Implementacion” del proyecto, que transcurrié durante el periodo agosto 2021 hasta enero 2025,

Ambas partes compartieron el Documento Estratégico y las Guias Metodoldgicas de OVOP
Argentina como las herramientas Utiles para el abordaje territorial y desarrollo local en Argentina. Ambas
partes confirmaron los resultados de la evaluacién del PDM del Proyecto -version 2- y consensuaron el
cumplimiento de los indicadores de los objetivos del Proyecto y los resultados esperados.

Ambas partes discutieron los indicadores del Objetivo Superior que no se habian definido
anteriormente, y se llegé al consenso de los nimeros para los indicadores considerando de gran
importancia la continuidad de la implementacién y aplicacion de OVOP Argentina en el territorio.

Ambas partes realizan las siguientes definiciones y ajustes de los Indicadores del Objetivo
Superior:

1) 30 productos y/o servicios generados bajo el concepto OVOP después de la terminacién del
Proyecto OVOP Argentina.

2) Las actividades OVOP se expanden a 10 provincias y 30 municipios.
3) 15 unidades productivas formalizadas.

4) 30 unidades productivas creadas en las iniciativas asistidas por OVOP Argentina.

Ambas partes estan de acuerdo tanto en la importancia del fortalecimiento y acompafiamiento
de las jurisdicciones, como en la comunicacion permanente con los actores locales (provinciales,
municipales y locales) para continuar con el monitoreo y avance de las mismas.

Por parte de Argentina, se compromete a contribuir a la sostenibilidad de los proyectos mediante
las siguientes acciones:

1) Transmitir al Ministerio de Capital Humano a través de la via institucional todos los puntos
discutidos y decididos en la presente reunion.

2) Transmitir al Ministerio de Capital Humano a través de la via institucional la importancia de
continuar con el analisis de los resultados del proyecto para definir |a estrategia de sostenibilidad
incluyendo la posibilidad de utilizar OVOP Argentina para abordaje territorial.

3) Transmitir al Ministerio de Capital Humano a través de la via institucional la importancia de
continuar con el monitoreo y evaluacién post finalizacion durante los préximos tres a cinco afios
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junto con la contraparte (JICA).

Por parte de JICA se dara seguimiento y monitoreo después del Proyecto mediante:
1) Comunicacién abierta con los representantes de las entidades y las jurisdicciones.

2) Vinculacién estratégica con el Programa de Co-Creacién de Conocimiento (KCCP) de JICA en
Japény en terceros paises.

3) Evaluacién luego de la finalizacién del proyecto durante los préximos tres a cinco afios junto con
la contraparte argentina.

ANEXO 1: Listado de participantes

ANEXO 2: Presentacion técnica de avance final del Proyecto OVOP Argentina.
ANEXO 3: Resumen del documento estratégico

ANEXO 4: Hoja de Monitoreo/Plan de Operacion.

ANEXO 5: Resumen de Resultado del Proyecto OVOP Argentina 2019 — 2025.
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Mateo ESTREME Tasuku ISHIBASHI
Director Nacional Representante Residente de JICA en Argentina
Direccion Nacional de Cooperacion Internacional Agencia de Cooperacion Internacional del Japén (JICA)

Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio
Internacional y Culto



REUNION DE CIERRE DEL PROYECTO OVOP ARGENTINA

Anexo 1: Listado de Participantes

Por el Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto:

—  Embajador Mateo ESTREME Director Nacional de Cooperacién Internacional
— Ministro Florencia SEGURA - Direccién Nacional de Cooperacidn Internacional
—  Secretario Martin EXPOSITO - Direccién Nacional de Cooperacion Internacional

Por JICA:

— Tasuku ISHIBASHI, Representante residente de JICA en Argentina.
—  Cynthia GOMEZ. Encargada del proyecto OVOP en la oficina de Argentina.

Por el Equipo Técnico del Proyecto OVOP Argentina

— Takashi AOKI, Lider del Proyecto OVOP Argentina.
—  Ailen BERUTTI BERGOTTO, Asistente Local para el Proyecto OVOP Argentina.



o / Agencia de Cooperaciin  Secretaria de Ninez, Ministerio de Ministerio de Relaciones Exteriores, % Presidencia
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Un pueblo. Un producto
Argentina

1. Marco General del Proyecto

Marco general el proyecto OVOP Argentina OV\JP
Un pueblo. Un praducto

Argentina
Resumen de PDM (Marco Logico del Proyecto) .
“Proyecto para el Desarrollo de Cadenas de Valor Inclusivas )
Orientadas al Mercado bajo el Concepto OVOP Argentina JICA Ministerio de
Capital Humano
Objetivo  Fortalecer las capacidades de los grupos de la Economfa Social y Popular, y de las organizaciones
superior que les brindan apoyo, para promover el desarrollo local.

L T

Objetivodel pesarrollar cadenas de valor inclusivas orientadas al mercado bajo el concepto OVOP

proyecto | Argentina.
-

G Resultado 1: Se formula la estructura bdsica, el concepto y el plan para implementar OVOP

Argentina

Resultado 2: Se fortalecen las capacidades de los actores del nivel nacional, provincial y local,
que llevan adelante las actividades de OVOP Argentina

OVOP Argentina.

Resultado 4: Se comparten |as experiencias de las actividades OVOP Argentina para optimizar y
expandir su implementacion.

s E ' %%ﬂ

0 Resultado 3: Se desarrollan, mejoran y promueven los productos y servicios de las iniciativas de




Marco general el proyecto OVOP Argentina OV\JP
Un pueblo. Un praducto

Argentina

Desarrollo del proyecto

s
2018 2019 2021 2021 2025 . :
Nov. Jun. Mar. Ago. Feb.

Acuerdo internacional °
Registro de Discusiones (R/D)

Fase de Fase Fase
Planificacion / de Implementacion de Sostenibilidad

k > k Mecanismo >

OVOP
PDM version 1 version 2

(Marco Iégico del proyecto) Estrategia con vision y concepto
Metodologia con procedimientos y

herramientas

Estructura de implementacion
Recursos humanos

Buenas practicas

OVuP

Un pueblo. Un praducto
Argentina

Marco general el proyecto OVOP Argentina

Bolivia Brasil 1

5. Casos Apllcados Pampa del Indio, Las Palmas /Chaco

o

(R
8 jurisdicciones de OVOP

Ruta de la cultura Qom
> Algoddn Agroecolégico

L—— El Soberbio/Misiones

g Produccion de aceite
Guachlpas/ Salta esencial de citronela

Turismo
Marcos Paz/BA

Producciones Agroecolégicas
y Sustentables
Almirante Brown/BA

Descubri Brown Rural
Turismo vivencial

Belén/Catamarca
Ruta del telar

5 provincias
2021

8 jurisdicciones

San Martin/BA

Conformacion de Red Textil:

5 i conjunto de cooperativas textiles
provincias

e 25 munidpios Tandil/ BA  Produccién quesera
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Un pueblo. Un producto
Argentina

2. Resumen de los resultados generales
segun Estudio de Linea Final

Resumen de los resultados general segtin linea final OV\JP
Un puebla, lJninr;mdurm
Resumen de resultados de OVOP Argentina 2022-2024

Resumen de los resultados de nivel de productos/negocio

31 de enero, 2025
Nivel de Producto y Negocio

Lineas de productos gestionados 6 4 4 | 5 4 1 | 7 1 T 42

Variacion de productos 12 18 93 13 54 5 13 5 30 243
Unidades productivas vinculadas 134 49 149 13 30 13 19 7 51 365
Productores vinculados 589 168 318 30 3565 71 19 116 5 1,716
Fichas de productores elaborados 73 20 10 13 30 13 19 7 5 185

Lineas de productos vendidos /

promocionados en nivel provincial 6 4 4 3 2 1 i 1 & 38
Lineas de productos vendidos /

promocionados en nivel nacional 6 1 i 4 = 1 2 0 = 20
Lineas de productos vendidos /

promocionados en internacional 6 1 4 H 2 1 - 0 5 20
UP formalizadas en el proyecto _ 0 0 9 = = & . £ 2

Estudio sencillo de Linea Final realizado por los miembros del equipo técnico en dic.2024-ene.2025 segtin informacién disponibles.
CAT: Catamarca,, CHA: Chaco, MIS: Misiones, SAL: Salta TAN: Tandil, ALB: Almirante Brown, MAP: Marcos Paz, SAM: San Martin, PBA: Buenos Aires




Resumen de los resultados general segtin linea final OVuP
rmr\!'::;:::\inr;mdu(m
Resumen de resultados de OVOP Argentina 2022-2024

Resumen de los resultados de nivel municipal 31 de enero, 2025
Entidades vinculadas a MAT Local 1 19 66
Personas vinculadas a MAT Local 82 23 191
Recursos locales identificadas 609 216 116 20 37 110 45 121 464 1,738
Recursos locales utilizadas 30 47 30 14 2 37 30 4 - 194
Act'lvifiades d.e promacion 3 0 7 10 0 1 1 0 2 22
turistica en nivel provincial
Acthlldades d.e prompc;on 1 0 3 1 3 1 1 0 p 10
turistica en nivel nacional
Act’ivildades dle prlomoum? 1 0 6 0 3 3 1 0 1 14
turistica en nivel internacional
Promotores OVOP formados 28 23 19 5 4 8 6 4 14 109
Declaracién interés municipal 0 0 1 1 1 1 1 1 - 6

Estudio sencillo de Linea Final realizado por los miembros del equipo técnico en dic.2024-ene.2025 segun informacion disponibles.
CAT: Catamarca,, CHA: Chaco, MIS: Misiones, SAL: Salta TAN: Tandil, ALB: Almirante Brown, MAP: Marcos Paz, SAM: San Martin, PBA: Buenos Aires

Resumen de los resultados general segun linea final OV\.JP
-
Resumen de resultados de OVOP Argentina 2022-2024

Resumen de los resultados de nivel provincial 31 de enero, 2025

Nivel Provincial FMis™ [ sat [ Tan | | | PBA | Total
Entidades vinculados a MAT Prov. 1 8 15 5 1 30
Personas vinculadas a MAT Prov. 5 15 21 5 11 57
Municipios vinculados a OVOP 12 2 1 1 9 25
Actividades realizadas de OVOP 172 44 120 44 120 35 51 37 47 691

Personas impactadas a través de
las actividades de OVOP

3,175 749 1,224 663 789 453 469 433 667 8,862

Promotores OVOP formados 26 7z 21 3 6 73
Declaracién de interés provincial 1 1 0 1 1 4
Articulos publicados sobre OVOP 23 22 37 6 54 | 6 | 4 I 6 I - 158

Estudio sencillo de Linea Final realizado por los miembros del equipo técnico en dic.2024-ene.2025 segln informacion disponibles.
CAT: Catamarca,, CHA: Chaco, MIS: Misiones, SAL: Salta TAN: Tandil, ALB: Almirante Brown, MAP: Marcos Paz, SAM: San Martin, PBA: Buenos Aires
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Resumen de los resultados general OVUP
Un puebla. Un praducto
Argentina

Resumen de avances y resultados de OVOP Argentina

v OVOP Argentina en los 25 municipios y las 5 provincias.

v 30 entidades involucradas en nivel provincial y 66 entidades en nivel local.
v ldentificacion de 1,736 recursos locales.

v 365 Unidades Productivas con 1,738 productores involucrados.

v 185 Hojas de Productores elaboradas.

v 6 municipios han presentado Declaracién de Interés Municipal.

v 4 provincias han presentado Decretos de Interés Provincial.

Durante 2022-2024,

v 691 talleres realizados con 8,862 participantes.

v 20 seminarios realizados con 1,263 participantes.

v 230 personas capacitadas en programas especiales de JICA como promotor OVOP
(Cursos especiales en Japdn, en Colombia, nacional: BA).

Resumen de los resultados general OV\JP
Un pueblo. Un producta
Argentina

gentin

Resumen de resultados del Proyecto

Cadena de Valor
de Productos Locales

Particlpacién,
Inclusién y Autogestion

" 185 fichat de produsiornm skaborodas

PROYECTO

D)

2019-2025 v’ 6 paginas sobre el margo general del proyecto, resultados
generales y resultados segln ejes estratégicos.
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Un pueblo. Un praducto
Argentina

3. Materiales y herramientas elaboradas

Materiales y herramientas elaboradas OV\JP

Documento estratégico

INTRODUCCION

CAPITULO 1 - ANTECEDENTES

CAPITULO 2 - OVOP ARGENTINA: UNA ESTRATEGIA PARA
DESARROLLO LOCAL INCLUSIVO

CAPITULO 3 - IDENTIDAD Y ORGULLO (PILAR 1)

CAPITULO 4 - CADENA DE VALOR DE PRODUCTOS LOCALES (PILAR 2)
CAPITULO 5 - CADENA DE VALOR DE TURISMO (PILAR 3)

CAPITULO 6 - PARTICIPACION, INCLUSION Y AUTOGESTION (PILAR 4)
CAPITULO 7 - ESTRUCTURA DE IMPLEMENTACION

CAPITULO 8 - PASOS DEL DESARROLLO DE OVOP ARGENTINA
CAPITULO 9 - EXPERIENCIAS UTILES DESDE JAPON

CAPITULO 10 - EXPERIENCIAS DE OVOP ARGENTINA (8 jurisdicciones)
CAPITULO 11 - BASES PARA LA ESTRATEGIA OVOP ARGENTINA

Pasos Estratégicos de desarrollo para OVOP Argentina

CEEED

——

1. Exploracion inicial
2. Introduccion

3. Planificacién y desarrollo  \*=
4, Consol!da_cmn ” 4
5. Sostenimiento I ne

Un pueblo, Un praducto
Argentina

Guias metodologicos

Pilar 1. Potenciar la identidad y el orgullo local

Gufa de Diagndstico Participativo y presentacién de “Un Pueblo”

Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

Especificaciones para la construccion de un Catdlogo de Tesoros Locales

Pilar 2. Cadena de Valor de Productos Locales

Gurfa de identificacién de los productores y la cadena de valor

Gufa prdctica para el estudio de mercado

Guia practica para el desarrollo del mercado

Pilar 3, Cadena de Valor Turistica

Gufa de Cadena de Valor del turismo

Gufa para plan de promocién

Gufa metodoldgico para seleccidn de experiencias

Guia para la creacidn de Plan Municipal de Turismo

Guia de Creacidn de base para un Organismo de Gestion de Destino

Pilar 4. Participacion, inclusién y autogestién

Guifa de orientaciones para la construccion de un mapa de actores

Guia para la construccion de una vision colectiva y plan local

Guia para ciclo de PDCA/PHVA

e~




Materiales y herramientas elaboradas OVVP
. Un pueblo, Un praducto

Argentina

Listado de materiales elaborados: 74 items

[Registro de Materiales de publicacion del Prayecto OVOP Argenting
Actuabrada 15 de ersrn, 2025
i Hombee de material Encargade - Bata actdte | fakle

001 |Informe de slstematizacién 2021 ves e n

002 |Boletin Informativo #1 Con Lt b SMA05Y [Tervinsss whs 2021

say | oo 3T royecto GVOP Argentina. (Su splicackin Jucn =Y i
len banaass, tarjeda de Identi jotsmaien 2

004 [Banner Institucianat el oty s 212

005 |Bannet institucional para las 8 jurisdicclones - Terninads

005 |Plantills de documentos Woid y PPT uns [Teminads

a1 Hejas de Intreducclan de productos version 1 (& ik s Tt} tar ‘u IR
|[urisdicciones) [V vkl

. |Banners de presentaclon de las Iniclativas verslon 1

P 2 L ] igers 2322
(8 jurisdicciones)

o |[Fanners de introduceitn del proyecta OVOP (3 =
banners) L .

B

010 |Folleto de presentacion de OVOP Argenlina 1o win st 222 [Febews N1

ot [Foteto de presentaclon de JicA - Froyecto 0VOP . T 3 Y TAJ ESENCIA
Argentina £31L0 GUE SOMCS!

012 [Cataloga da Tescros Locales de Tandd i

v’ 8 Catalogo de Tesoros Locales
v 185 Fichas de Productores,

v Otros materiales con posters informativos, banners,
v’ folletos/tripticos de MAT, boletin informativo

Materiales y herramientas elaboradas OVUP
Un pueblo. Un praducto

Pagina WEB de OVOP Argentina

Catalogos de Tesoros Locales

atmamasTe s

ROVINGIA DY CATAMARE  © IDVINCIA D BUENOS AIR!

2 Tawp
© 1OVRMCIA DY BUTHOS AT

! mamanrasturo neuin

4 B ro-GaomIC
I rroviNciA BF CHACO
g uscHIRAn

" rROVIMCIA DE SALTA




4. Estructuras de implementacion en los territorios
(provincias y municipios)

Estructuras de implementacion en los territorios OVUP
Un pueblo. Un producta

Argentina

Estructura de implementacion de OVOP Argentina

Equipo General Central: Ministerio de Capital Humano (MCH) Espacio de

Nive : 2 e 4 i ; &
CE tl | Secretaria Nacional de Nifiez, Adolescencia y Familia Articulacion
enita Subsecretaria de Innovacion de la Economia Solidaria Interinstitucional
(Otras entidades
# gubernamentales)
Mesa de Articulacion Territorial Prov.
Ni\ie! ; (MAT) Provincial MAT Mesa de Articulacién
Provincial ( Publico ] ( Privado J (Académico) l.(l)E (MAT)
Unidad Ejecutora (UE) Provincial l
Mesa de Gestion
Nivel Municipal
Local

UP: Unidad Productiva

A a7
\¥ 3



Estructuras de implementacion en los territorios

OVuP

Un pueblo. Un praducto
Argentina

Estructura de impl io ; S
Aplicacion, ampliacion y sostenibilidad de OVOP

@ s

s

I Un puebla. Un producto
1. Estrategia Argentina 3. Estructura de
/ conceplo implamentacion

Prov. Buenos Aires

2. Metodologia pasos 4. Persanas.
herramientas capacitadas
U \.PUFGLO UI'PROJJ’TD
Tandil
5 nuevos municipios
Azul, Laprida, Dolores,
Chascomus, Suipacha
Almirante
San M;; cos  Brown
Martin OVOP caramarca
. Prov. Chaco HLES A TERIA, HUETTRO U080, HLESTIO FUTURO
n F Bilitis P'rqv'. Catamarca.
. Bamipadel i o 12 municipios y dos localidades
. Londres, Belén, Hualfin, Puerta de San José,

OVOP Puerta de Coral Quemado, Villa Vil, Laguna
MARCORREZ Blanca, Santa Maria, San José, Antofagasta de
Sierra, el Perion ,ete.

Prov. Salta

puebln :r-"

\>ll »{[IO

mi
lesmo

Guachipas

rov. Mlsmnes

OVOP MISIONES

El Soberbio

Estructuras de implementacién en los territorios

Catamarca: Ruta del Telar

Un pueble. Un producto

=
Pueblo ( Producto principal

Ruta del Telar

Departamento Belén
Poblacion: 28,000
9 municipios

RUTA DEL TELAR
NUESTRA TIERRA, NUESTRO
TESORO, NUESTRO FUTURO

i

, BELEN

Dep. Santa Maria
Dep. Antofagasta de la
Sierre

Productos te]idOS de Vicufia,
Llama y Oveja

9 estaciones turisticas encima
de la Ruta, con experiencias
Unicas.

v'Se ubica 5 horas
distancias de la capital

v'Paisaje natural

v'Sobre la Ruta 40

<
O -
X n
< |
S |
:
o

‘!!'1

Tt

l RUTAw
TELAR

7=
Institucionalizacion @91:9;:5‘_..9_.“

+ Unidad Ejecutora, bajo el

Ministerio de Trabajo,
Planificacion y Recursos
Humanos (con el decreto)
Ampliacion a dos dep.; Santa
Maria y Antofagasta de la
Sierra (4 localidades)
Necesidad de fortalecimiento
de mecanismo de gestion
territorial con referentes
municipales

Colaboracion con CFl,
UNESCO y otras entidades
internacionales

Posible ampliacion a Fiambala
y Tinogasta.

Posible colaboracién con la
parte de Chile.

N
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Estructuras de implementacion en los territorios OVU

Un pueblo. Un praducto

2 Chaco: Algodon Agroecoldgica

= N s
OV\.}P Pueblo Producto ancla k Institucionalizacién

pusbda Ui §
Argemiting

Municipios Pampa del Algodén Agroecolégica ¢ Integracion del subsecretario

ALGODON Indio y Las Palmas
Poblacidn: 11,000 y

de Emprendedurismo urbano
y rural del ministerio de
produccion (decreto), con
continuidad de la Mesa.
¢ Inicio de nuevo cadena de
valor de Alimentos
v Agroecoldgicos.
gzgsgi:;?nilfr n?elggfi::primas + Iniciativa para capacitacién
: t de promotores OVOP

AGROECOLOGICO

v'Pueblos Originarios hilos, disefio, confeccion de
QOM prendas productos de algoddn
v'Falta industria hasta promocién y venta

Estructuras de implementacion en los territorios O

Un pueblo. Un producto

3 Misiones: Esencia de citronela

i Y g =
OY\JP Pueblo Producto ancla Institucionalizacion W
Municipio EI Soberbio Esencia de Aceite Citronela
ESENCIA | poblacién: 25,000

ES LO QUE SOMOS!

¢ Lliderazgo de Vice ek
Gobernacion y
fortalecimiento de la Mesa de
Articulacion Provincial.

¢ Falta mecanismo institucional
(oficializacion) y

- -74.—'.-:,

Mas de 130 productores de estrategia/plan para OVOP

citronela. Provincial.

Produccién de materia prima + Interés municipal de El
v'Fronteriza con Brasil individual, poca control de precio y

Soberbio se ha presentado.
¢ Instalacién de nuevo

v'Agricultura y turismo poca validad de productos.

MISIONES, EL SOBERBIO




Estructuras de implementacion en los territorios OVUP
Un pueblo. Un praducto

Salta: Turismo de Guachipas “lugar magico”

. EaE )
r Pueblo Producto ancla Institucionalizacion

OVYuP

= LUGAR MAGICO
~ MIPUEBLO, MI TESORO

Departamento Guachipas | | Turismo: Experiencias turisticas || ¢ Liderazgo de la Secretaria de
Poblacidn: 3,200 de lugar magico. Turismo para continuidad y

apoyo a otros municipios
¢ Mesa de Articulacion
Provincial se continua para

coordinacion. =

v'Se ubica entre Salta “Estacion de la carretera” en

Capital y Cafayate. Alemania.
v'Guachipas, Alemaniay || Guias turisticos, centro de inf,
’ : - ; -
Santa Barbara de Guachipas, operadora local & DibrésInRIpSt Y

Guachipas
¢ Creacion de base del Plan
Municipal de Turismo.

mi
pueblo D—

419

=
4:..0

Estructuras de implementacion en los territorios OV\JP
Un pueblo. Un praducto
5 Provincia de Buenos Aires

- - - [ Institucionalizacié !
i R nstitucionalizacin — \@

R paih 4 Creacion del Programa Provincial para A\

& ovop

ampliacion durante 4 afios por la
Subsecretaria de Industria y PyMEs, Sasowisn
Ministerio de Produccién, Ciencia e Innovacidn
tecnoldgica.

4 Inicio con 5 nuevos municipios en primer afio;
Azul, Chascomus, Dolores, Laprida, Suipacha.

@ Coordinacién con Tandil, Marcos Paz, Almirante
Brown y San Martin para continuidad
(declaraciones de interés municipal a OVOP.)

PRODUCCION

. IMPEy = =
r 3 r Tk
Producto Producto Producto [ Producto
Queso de Tandil | | Experiencia de Emprendedores || Se conforma la
Y i RED con 9 w o
C|USte.r {11856 e 4l o pmdu.Ct?s ; 4 Realizacion del programa de capacitacién para
organizado vivencial en agroecoldgicos y || cooperativas rdinad / t de OVOP
incluyendo 22 Ministro sustentables textiles O e RISBLLOrER Cih ;
d Rivadavi 2 @ Colaboracion con la Universidad de Almirante
?ro .IL.‘CtorES il . Brown para creacion de un programa de
AT \__Capacitacién para promotores/lideres OVOP. .
~ 7 - ¥ J

e ng T



Contactos de los personas de cada jurisdiccion de OVOP Argentina 1/3

Actualizado en enero 30, 2025

Nombre y apellido Cargo E-mail
Catamarca Verdnica Sotia Ministra de MTPyRH veronicasoria@hotmail.com
Natalia Arroyo Pacheco Subsecretaria de inclusion arroyopacheconatalia@gmail.com
en el mundo laboral
Mariana Arenas Directora Unidad Ejecutora | unidadejecutora.rutadeltelar@gmail
OVoP icom
Chaco Carolina Cenzano Coordinadora Local OVOP cenzano@inti.gob.ar
Sofia Cardozo Vocal Fundacion Carrillo soficardozog@gmail.com
Rocio Dominguez Directora carrera terciaria rociobdominguez158@gmail.com
Misiones Jorgelina Besold Coordinacora local OVOP joradrii@gmail.com
Juan Carlos Mareco técnico territorial MCH jemareco88@gmail.com
Francisco Pascual Supervisor Regional INTA francpascual@gmail.com
Salta Javier Arias Secretaria de Turismo y mesaovopsalta@gmail.com
Deporte
Vanesa Avarez Directora de Turismo de mesaovopsalta@gmail.com
Guachipas
Guadalupe De Simon RR Il mesaovopsalta@gmail.com
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Nombre y apellido

Cargo

E-mail

Buenos Aires
(PBA)

Facundo Pistola

Director Provincial de
Desarrollo Productivo PBA

facundopistola.produccionpba@gm
ail.com

Melina Manso

Directara de Coordinacion de
Politicas Productivas PBA

ovoppba@mp.gha.gov.ar y
mgm.produccionpba@gmail.com

Tandil Marcela Petrantonio Secretaria de Des. Productivo y | internacionales@tandil.gov.ary
RR.II. Municipio de Tandil petrantonio@gmail.com
Lucio Rancez Coordinador Cluster Quesero | clusterqueserotandil@gmail.com
de Tandil
Almirante Morina Sanz Directora de Turismo morinasanz@gmail.com
Brown Gustavo Stern Asesor Intendente gustavosztern@gmail.com
Marcos Paz Erica Cabrera Secretaria de RRII ecabrera@marcospaz.gov.ar
Verdnica Jaimez Referente de grupo de eberveronicajaimez@gmail.com
Silvia Pilar productores saboresycolores2020@gmail.com
San Martin Fernando Fontanet Director de Economia Social | fontafer@yahoo.com.ar

Alejandro Tsolis

Secretario de Produccién y
Desarrollo Econdmico

aletsolis@hotmail.com
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Nombre y apellido Cargo E-mail
Azul Pedro Stancanelli Director de Turismo azulesturismo@gmail.com y
turismopedro@yahoo.com

Laprida Marcos Lavandera Subsecretario de Desarrollo | lavanderamarcos@gmail.com
Local

Dolores Francisco Roca Secretario de Desarrollo franciscoroca83@gmail.com
Productivo

Chascomus Jimena Arano Subsecretaria de Desarrollo jimena.arano@chascomus.gob.ar
Turistico y Productivo

Suipacha Irene Lubriz Secretaria de Desarrollo suipacha.desarrolloeconomico@gmai
Econémico y Ambiente o

Un pueblo. Un producto

Argentina

5. Evaluacién de los resultados segiin PDM
(objetivo del Proyecto y resultados esperados)




Evaluacion de los resultados segtin PDM OV\JP
Un pueblo. Un producto

Argentina
Formato de autoevaluacién de los indicadores segtin PDM (2021-2024)
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Evaluacion de los resultados segiin PDM OVUP
Enero 2025 Un pueblo. Un producto

Argentina

Evaluacién de los indicadores del Objetivo del Proyecto segtiin PDM
Objetivo del Proyecto

Desarrollar cadenas de valor inclusivas orientadas al mercado bajo el concepto
OVOP Argentina.

Mas de 5 productos/servicios desarrollados bajo el concepto OVOP
Argentina.

M4as de 3 productos incorporados a los mercados formales (local,
provincial, regional y/o internacional).

OP-1

oP-2

OP-3 |Mas de 3 productos con agregado de valor en origen

OP-4 |Mads de 2 rutas turisticas valorizadas bajo el concepto OVOP Argentina.

OP-5 |Mas de 5 nuevos canales de comercializacion creados.

Mas de 5 iniciativas recibieron apoyo eficaz de programas del MDS y de
otros organismos.

Supuesto importante (definido en PDM)

La deteriorada situacién econédmica actual ha tenido impacto directo en el Proyecto (y en general),
afectando a los emprendimientos de los actores de la Economia Social y Popular.

OP-6

, AN

e 2



Argentina

Evaluacién de los indicadores de los Resultados Esperados

Evaluacion de los resultados segtin PDM OVUP
Energ 2025 Urpublo. Un praducta

RESULTADO 1: Se formula la estructura basica, el concepto y el plan para implementar OVOP Argentina.

RE1-1 Se establece el Equipo de Planificacién que estd conformado por funcionarios del gobierno nacional, provinciales y municipales

Se elabora el concepto y el plan para la implementacion (los planes de accién) de OVOP Argentina en cada una de las

REL-Z jurisdicciones.

RESULTADO 2: Se fortalecen las capacidades de los actores del nivel nacional, provincial y local, que llevan
adelante las actividades de OVOP Argentina.

RE2-1 Se capacitan mds de 100 actores (nimero real) del nivel nacional, provincial y local en la metodologia OVOP.

RE2-2 Se ponen a disposicién programas y recursos (técnicos, financieros, humanos) del Ministerio de Desarrollo Social y de organismos

nacionales para la implementacién del proyecto OVOP Argentina.

RE2-3 Se realizan mds de 50 capacitaciones/talleres/seminarios/asesoramientos brindados por especialistas y organismos.
RESULTADO 3: Se desarrollan, mejoran y promueven los productos y servicios de las iniciativas de OVOP
Argentina.

RE3-1 Mas de 5 iniciativas recibieron asistencia y/o apoyo de Proveedores de Servicios de Desarrollo de Negocios (BDS- P).

RE3-2 Mas de 5 actividades de promocién y difusién.

RE3-3 Més de 3 de las iniciativas mejoran su actividad productiva (mejora de la calidad, reduccién del costo, y otros.)

RESULTADO 4: Se comparten las experiencias de las actividades OVOP Argentina para optimizar y expandir su
implementacioén.

RE4-1 Materiales preparados para la promocion del proyecto (manuales, videos, gacetillas, etc.).
RE4-2 Cantidad de seminarios realizados para compartir informacién y difundir las actividades de OVOP.
RE4-3 Numeros de cartas de Intencién firmadas para expandir la metodologia de trabajo de OVOP Argentina.

Un pueblo. Un producto
Argentina

6. Puntos importantes para pasos siguientes,
Objetivo superior de PDM y continuidad hacia sostenibilidad




Puntos importantes para pasos siguientes OVUP
Un pueblo. Un producto

Argentina

Definicion de los indicadores del Objetivo Superior

OAmbas partes discutieron los indicadores del Objetivo Superior que no se habian
definido anteriormente, y se llegd al consenso de los niumeros para los indicadores
considerando de gran importancia de la continuidad de |la implementacidn y aplicacion
de OVOP Argentina en el territorio.

O Ambas partes realizan las siguientes definiciones y ajustes de los indicadores del
Objetivo Superior:

1. 30 productos o/y servicios generados bajo el concepto OVOP después de la
terminacion del proyecto.
2. Las actividades OVOP se expanden a 10 provincias y 30 municipios.
15 unidades productivas formalizadas.
4. 30 unidades productivas creadas en las iniciativas por OVOP Argentina.

g

* Objetivo superior significa el objetivo que se espera lograr 3 afios después de terminacioén del proyecto.
* Supuesto importante (definido en PDM): No cambia el rumbo de la politica del gobierno argentino para la
Economia Social y Popular.

OVYUP

Un pueblo. Un producto
Argentina
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Un pueblo, un producto
Argentina

RESUMEN
DOCUMENTO ESTRATEGICO

-
2 Agencia de Cooperacidn
JICAJ Intemacional del Japén
Secretaria de Ninez, Ministerio de Ministerio de Relaciones Exteriores, Presidencia
Adaolescencia y Familia Capital Humano Comercio lnl.u-mdm\zinul de la Nacién

Es el instrumento de base para entender, aproplar y aplicar un enfoque de desarrollo local segun el
movimlento “UnPueblo, UnProducto®enlaRepublica Argentina.

Se trata de un documento que condensa toda la Informacién de OVOP y la pone a disposicién de las
autoridades, instituciones y comunidad parasu correspondiente aplicacién.

INTRODUCCION
CAPRITULOY
CAPITULO 2

Dozuaracts Estratigin

CAPITULO 3
CAPITULO 4

CAPITULOS
cApiTULO &

mtrutq 7
CAPITULO 8
cApiTULO 9
caApiTULO 10

CAPiTULO 1T

[ LiDOCUMENTORSTRATEGICO. ) . . o e ]
P ceeinuio

Se compone de un marco conceptual sobre OVOP coma movimiento y el to come nacié, cdmollegd
travésdela ional avariosg delmundo, cudles son susprincipios y finalmente cémo
llega OVOP a Argentina.

OVOP es un enfoque de desarrollo local que surgid en 1979, en Qito, Jopén. Su filosofia Invita a las
comunidades a trabajar colectivamente para potenciar un producto o servicio propio del territorio,
considerando sus "tesoros locales”. El objetivo de OVOP es generar desarrollo local a través de la
participacién, lainclusidénsocialy ién cultural y terri do 3 principios fundamentales:

Seal penil

Actuar local
Y pensar global

Autogestién y
Creatividad

Desarrollo de
Recurses Humanes

A través de la cooperacién técnica JICA
ha llevado esta filosoffa a mds de 30
paises en el mundo, algunos de los cuales
semuestran acontinuacién:

Durante el preyecto OVOP Argentina
se trabaja en 8 Jurisdicciones de 5
diferentes provinclas, las cuales se
convierten en la fuente esencial de
aprendizaje para la construccion del
modelo OVOP Argentina. Las 8
iniciativas que integran el Proyecto
OVOP Argentinason:

bocummTossTRATEGIco ) 3
[ OVOP ARGENTINA: UNA ESTRATEGIA PARA
P carituio:

Promovereldesarroliolocal através de lavalorizaciénde los productos locales
Forlalecer laeconomia social y solidaria

Fementarla autonomia comunitariay la gestidn participativa

Desarrollar sostenibles

Fartalecerla vdentidadlocaly:ohesiénsodoi

Promoverlainclusidnsocial ylaequidad

20000 @

Conceptode OVOP Argentina

OVOP Argentina se enfoca enlaidea de que cada comunidad tiene algo tinkco que ofrecer, unproducto
o servicio que refleja su identidad y que puede convertirse en un motor de desarrclle. La economia
social y solidaria se convierte en el marco conceptual que orienta la implementacién de los proyectos
OVOP, asegurondo que estos sean sostenibles, inclusivos y basados en el trabajo conjunto de las
comunidades

Pilares de OVOP Argentina

Para orientar su desarrolle local en el territorio, donde hay poco aprovechamiento de sus recursos
locales, laintroducciénde OVOP Argentina puede ayudaralograr un desarrello ordenade delturismo y
los prod locales bx ll ialde cada territorio para su propio desarrollo local

Cadena de Valor de
Productos

a de Valor de
Turismo

OVEOP =
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Es el pilar que aberda los acciones y
resultados que identifiquen, aumenten
yconsoliden el valor delterritoriodonde
se desarrolla la iniciativa. Este pilar
incluye ejercicios diagndsticos y
constructives, todos orientados de
manera participativa con los actores

locales
s
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== =y
- - &
fatrde = -
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@ Guia de Dlagnéstico Participativo
® Gula de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

® Orlentaciones para Catdlogo de Tesoros Locales

_DOcUMENTOEsTRATEGICO ) ]

Trata de establecer los pasos v las herramlentas para el desarrollo de
una oferta turistica que ponga en valor el active bio-cultural del
territorio, que sea viable de cara al mercado y que tenga el potencial
paraeldesarrollode laeconomialocal

@ Guiade Cadenade Valorde Turismo

@ GuiaparaPlande Promocién

@ Matodologiad B 1
@ Ficha Muestrade unFamTrip
@ Gulaparala 16n de un Plan Municipal de Turlsmo

® Guiaparalacreaciénde unDMO

CAPiTULO 4: CADENA DE VALOR DE &En
Ml PRODUCTOS LOCALES %)
Abarealerelacienada alent, i de la cadena de valor de los productos con orlentacidn ol mercado,
profundlzandona soloenlas car bl umidor.

ductosi

I
vlasr

= Costo.

@ Guiadeldentificacién de productoresyla cadena de valor
@ GuiadeEstudio de Mercado

®GuiadeDesarrollodemercado

PARTICIPACION, -
INCLUSK AUTOGESTION

P carituo s: 2

Contempld el entendimlento comun de los objetivos y el proceso
de desarrollo de un determinado territorio, asi como la *
potencialided y copacidad de la comunidad para aportar,
promoviendo ka autenemla de las comunidades. Es importante
identificor a los actores locales, su rol y sus expectativas, de tal
forma que los ejercicios en el marco de OVOP arrojen como
resultado su articulacién eficaz y su sotisfaccién como
participantesdel proceso

16nd. s ek

@ Orientaclones paralaconstr
@ Gufade VisiényPlan Local

@ GulaPHVA

P carituo 7. \EEERND

Sugiere el modelo de implementacién de OVOP en Argentina desde los diferentes niveles de articulacién
operacidn, y sucorrespondiente relacién para el funci Ideal de unmodelo d llolocal
el pais, teniendo en cuenta la experiencia del proyecto OVOP y la estructura institucional a nivel nacional,
provincialylocal

desar
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Este copitulo plantean 5 pasos para el desorrollo de OVOP Argentina cuyo orden no es absolutamente
estrictopero que sonunaguia légica di licacion de i yh i

15 en el ti

N
El primer paso para el desarrollo de OVOP en Argentina consiste en realizor una

exploracién inicial para introducir el concepto da OVOP entre los actores claves
provinciales y lecales para sendear ka intencidn de dichos actores para adoptar
OVOPensusterritorios.

Explorocisn
micial M ]

-

Una vez que se ha explorode de manera preliminar el territorio, 5:1;1
octores y sus productes y se ha propuesto un producto estrella, se
introduce el concepto de OVOP Argenting o través de octividades de

2
Introducclén @ iakzacién con kas entid adas con la intencidn de Inlciar un
proceso de desarrollo local bajo el concepto OVOP Argentina tomando
comopuntod idaun produc e J
El grupe territorial conformado establece objetivos conjuntos y asume tareas
segun las compatencias de cada entidad, en &l marco de un plan de trabajo
OVOP, teniendo coma referencia la informacién praliminar obtenida y el

objetivo superior de fortalecer la codena de volor econdmico y social del
producto y el territorio, de acuerdo con los principios de OVOP y los pilares.
Segun el diagndstica y el estada actual de la inlciativa, kas acclones se pueden
enfocarinidalmente en fertalecer debilidades y/a potendiar ventajas de cada
unadejos pllares.

! Planificaclsn,

b~ 4

Dasarrolio
y Manitoreo

Lo etopa de consoldaddn imphca ka valdocidn del products estrela, ko |

measa de articulacidn v la estructura de trobajo para troducirdo en un

resuftado mds tangible con la construcddn de una marca tentitorial
ety valor estd alrededor de las corocteristicns Unicas del

4 Consolidacién
tarritorio, usando productos estrela como polenciodores del desarrola. J
Camo Gitimo paso, el imi la gestié del pk detmbu;o1
5 ¥ la integracién de los objetivos de desarrolio local dentro de las politicas
publicas del territorio. En el proceso se ha creado un "cdme’ Unico que

constituye el enfoque de desarrollo local endégeno, se espera que en este
ultimo paso se reconozca esta metodologla como un enfoque permanente de
dasarrollo que contindiay mejora en el lempa. i

P 2
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Contiene la informacién de metodologias aplicadas en Japén y cuya experiencia pueda aplicarse en el
contexto de OVOP Argentina para el desarrollo y promocién del ergullo y la identidad, el trabajo
comunitario, la comerclalizacién de preductos locales yla promocidn turfstica.

Resume las técnlcas de OVOP desarrolladas en Jopén y adoptadas en OVOP, enfocdndose en

metodologlas que pueden ser aplicadas para mejorar la itividad v la ibilidad de productos
locales.

OovuP

Michi no Eki

Estacidn de Carretera

OvuP

===
Tienda Antena ‘a“’?ﬁ‘

Tiendas de productos locales en zonas urbanas

-

}‘- ", ‘

OvuP

Mapa de
productos locales

OVl
SHEP

de Pequena Escala: SHEP

de Agricul
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Es larecopilacién de los cases de estudio en el mareo del proyecto OVOP Argentina como Buena practicao
Leccién Aprendida, que sirve como experiencia previa para nuevas iniciativas y permite comparar
caracteristicas similares entre los territorios, identificar retos y tomar como punto de portida los aprendizajes
yaciertos de lasiniciativas que antecedieron enlaaplicacién de OVOPen Argentina.

DOCUMENTOESTRATEGICO )

El Proyecto OVOP (One Village One Preduct) Argentina se configura como una estrategia innovadora de
desarrollolocol que promueve la produccién regional a través del fortalecimiento de laidentidad territorial,
impulsando el crecimiento econdmico desde las particularidades de cada comunidad. Este documento se

constituye en ka herramienta central para que el enfoque OVOP sea aplicado en el contexto argentino a
través de losmetodologlas desarrollodas en elmarco de proyecto.

Principios a considerar

Autonomia
comunitariay
liderazgo local

Desarrollo de productos con
valor agregado y enfoque en
la economia social

Caopacitacion y
fortalecimiento de
capacidades locales

Sostenibilidad
econdmica, soclaly
amblental

B s

Anexo al documento principal, el equipo técnico del Proyecto OVOP Argentina, elabord guias
melcdoldgicas para facilitar laimplementacién dela estrategia desde codauno de los pllares.

Fomento de redesy
alianzas para el
desarrollo local

o)
‘CADENA DE VALOR DE
IDENTIDAD Y ORGULLO (_;.") PRODUCTOS LOCAL

VP e T
CADENA DE VALOR DE #%  PARTICIPACION,
TURISMO

283 INCLUSION Y AUTOGESTION

Para mds informacién:

https:/ovopargentina.info/
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Hoja de Monitoreo / Plan de Operacion

Fecha actualizada: 2025-01-31

Titulo del Proyecto:

Proyecto para el Desarrollo de Cadenas de Valor Inclusivas Orientadas al Mercado bajo el Concepto OVOP

Argentina

Agencia implementadora:

Secretaria de Nifies, Adolecencia y Familia, Ministerio de Capital
Humano

Periodo del proyecto:

5 afios y 8 meses desde 23 de junio de 2019

Grupo objetivo:
Grupos de la Economia Social y Popular

Area de intervencién:
5 provincias; Buenos Aires, Catamarca, Salta, Misiones y Chaco

Objetivo Superior

Nivel Cum. Resullados/avances finales

Fortalecer las capacidades de los grupos de la Economia Social y
Popular, y de las organizaciones que les brindan apoyo, para
promover el desarrollo local.

los emp ios ios y refi do sus idades. Se p

Objetivo del Proyecto

2. Las actividades OVOP se expanden a 10 provincias y
30 municipios.

social, tenia ong;nalmenle implicaciones peliticas, pero se procedié con un enfogue que promovia el desarrollo local con una visién regional en mente, centrdndose en los grupos de produccién y fcor

3 Aunque se pradujeron cambios peliticas con la nueva estructura, las actividades del proyecto continuaron con |a conciencia de los objetivos de més alto nivel, El grupo objetivo, el de la ecor
i6 la creacién de sistemas y el desarrollo de capacidades a nivel central, provincial, local y de productores,

Proyeccidn y expeclaliva

Si bien la politica gubernamental habla consistido en dirigir el apoyo a los productores individuales, incluidos los grupos sociales y de economia social, el Gobierne actual ha intreducido uny
bio significativo con respecto a la politica ;uhemamenul anterior, ya que ha cesado el apoya directo a las microempresas y empresarios individuales y se han reducido

i las subvenciones centrales a las provincias. Se prevé que los recortes presup arios del Gobierno
y personal centrales relacionados con OVOP, Por otro lado, durante el periodo del proyecto se crearon estructuras de promecién de OVOP a nivel provincial y local en
nmscnanma con la situacién de cada una de |as regiones objetive, y se espera que contintien y se amplien dentro del estado,

inten en el futuro, por lo que no es de esperar que se asignen

Turismo ha tomado la iniciativa de introducir el programa en otras ciudades, y en Chaco, hay planes para manejar productos

1. 30 nuevos productos o servicios generados bajo el
concepto OVOP después de la terminacion del Proyecto
QOVOP Argentina.

Como indicador al que aspirar una vez finalizado el proyecte, se indicé el objetive de desarrollar 30 nuevos productos y servicios para 2030, El programa
va se ha ampliado en las provincias de Catamarca y Buenos Aires como parte del Programa Provincial OVOP, mientras que en Salta, la Direccitn de

Se espera que las estructuras regionales establecidas hasta ahora durante el periedo del proyecto sigan ampliando las 3|
reas objetivo, afadiendo nuevas cadenas de valor y desarrollando productos y servicios nuevos y mejorados. Se espera

como una nueva cadena de valor, También se ha iniciado el apoyo al desarrollo y la mejora de productos y servicios en estas nuevas ragmnes ampliadas
cadenas de valor afiadido.

que la organizacitn [ider de cada regién promueva iniciativas de OYOP que contribuyan &l desarrollo regional,
rfnmenlandn al mismo tiempo [a cooperacion con las crganizaciones pertinentes, especialmente en sus dmbitos de
especializacitn, Es necesario un sistema de control y seguimiento periédico de las iniclativas regionales en su conjunt

Durante el periodo del proyecto, se inicieron actividades de OYOP en ocho jurisdicciones de cinco provincias, y las estructuras provinciales avanzeron e
el desphegua horizontal. La provincia de Buenos Aires ha pasado de cuatro a nueve municipios, y la provincia de Catamarca se ha extendido a 12
La ol

i6n a otras provincias ain no ha al do la fase de desarrollo horizontal, aunque algunas provincias han manifestado su interés.

TS UE ESPEraT qUE BT STSTEIE e PrOMUCTOT U UV OT AEUU PO ¥ EUDTETTTO PTOVITTCTEr SE BT TIOTTZONTCaTEnT
dentro de |a provincia sobre la base del sistema de promocién de OVOP, Se espera que los esfuerzos de expansion
dentro de una provincia estén dirigidos por organizacienes provinciales que puedan formular programas y proporcionar
apoyo técnico en |a provincis, y también es di ble el uso de d estratégicos. Por otro lado, debido a los
cambios en la relacién entre el gobierno central y los gobiemnos locales, aon no se ha establecido un escenario de
expansion mas alld de las cinco provincias objetivo liderado por el nivel central. Con la intencién de supervisar dicha
expansion interprovincial, se propene que, ademés de la expansion a 10 provincias, se afiada una expansién a 30

: . L i it 14 alial Labaini santas i L :

3. 15 unidades productivas formalizadas.

4. 30 nuevas unidades productivas creadas en las
iniciativas asistidas por OVOP Argentina.

Nivel Cum. esultad

Desarrollar cadenas de valor inclusivas orientadas al mercado
bajo el concepto OVOP Argentina.

1. Més de 5 productos/servicios desarrollados bajo el
concepto OVOP Argentina.

2. Mas de 3 productos incorporados a los mercados
formales (local, provincial, regional y/o internacional).

3. Mas de 3 productos con agregado de valor en origen

Cumplido y avanzado mas impacto que lo planeado

4. Mas de 2 rutas turisticas valorizadas bajo el concepto

Cumplido como planeado / esta cumpliendo

OVOP Argentina.

Hay tareas para cumplir, y se puede cumplir si hay
recursos y tiempo.

5. Mas de 5 nuevos canales de comercializacion

No se ha cumplido algunos y necesita mas esfuerzo

Nivel
de Cumplimiento / estimado

creados.

Dificil para cumplir y se necesita consideracién de ajuste
del plan o aproximacién

6. Mas de 5 iniciativas recibieron apoyo eficaz de

programas del MDS y de otros organismos.

‘avan

s fi

Durante el panudo de Ejecumén del proyecto, éste creé oportunidades de colaboracién entre los actores regionales a partir de los esfuerzos para fortalecer la cadena de valor regional de
¥ servicios sel dos en ocho jurisdicciones de cinco provincias, y apoyé los esfuerzos para promover OVOP con una conciencia de marca regional, Apoy6 el uso de recursos nivel provincial, el apoyo a los niveles local y de
regmnafe: por parte de diversos actores de la region y promovié el apoyo a las unidades de produccién que cfrecen productos y servicios regionales para mejorar sus capacidades de
comercializacién orientadas al mercado, Diferentes productos, mercados, capacidades de |os acteres involucrados y relaciones entre actores en
OVOP adaptada a cada regién, fortaleciendo la cadena de valor regional con el valor agregado de las caracteristicas regionales,

El namero de unidades de produccién formalizadas se propuso en 15", Durante el periodo del proyecto, se formalizé el grupo gula de Guachipas, as|
como grupos de produccitn y venta de productos bésices en las provincias de Catamarca, Misiones y Buenos Aires, que recibieron formacién para
organizarse en previsisn de la formalizacién,

|formalizacién iguelmente diversas. Aunque la izacion y la formali se plantearon ini

Las unidades de produccién cubiertas por OVOP son tan diversas como los productos basicos, y existen formas de

i fal mediante
intervenciones de organizaciones de nivel central (por ejemplo, el INAES), es més realista llevarlas a cabo con el apoyo
de las organizaciones pertinentes de nivel provincial,

|El namero de nuevas unidades productivas apoyadas se propuso en 30, Durante el periodo del proyecto, se identificaron unidades productivas
proveedoras de productos y servicios turisticos en las regiones seleccionadas, y se promovié su formacién y capacitacion, y de forma similar en las
wvincias de Buenos Aires y Catamarca, de reciente expansion.

Bajo las estructuras de promocién de OYOP formadas a nivel provincial, se espera identificar nuevas
productivas y fortalecer sus funcicnes y capacidades bajo el liderazgo de las organizaciones a cargo de los temas
principales, La identificacion de cadenas de valor agroecoldgicas alimentarias en Chaco y de unidades productivas
relacionadas con el turismo en Salta, que se espera se expandan en el futuro, podrfa lograrse bajo las estructuras
formadas hasta ahora,

royecci expectativa

Durante el periodo del proyectoe, se llevé a cabo una labor de divulgacién simulténea a nivel central, pr

ial, local y de prods s, ¥ 58 taté que, teniendo como eje la estructura 4

para apoyar a los agentes locales, Se constaté que es eficaz construir y reforzar las cadenas de valor regionales mediante el establecimiento de un sistema de asociaciones pablico-
regiones, y p i6 la p i6n de |privadas a nivel provincial y local y el desarrolle de los recurses humanos pueden censtituir un mecanismo sobre el terreno capaz de promover OVOP, a partir del cual ef apoyo a los
productos y servicios pueds dar lugar a iniciativas que impliquen a toda la regién.

eficaz para id y desarrollar dos para los productes ¥ servicios de las respectivas regiones, asf como

Durante el perfodo del proyecto, se siguié prestando apoyo al de
ocho jurisdiccionas: queso en Tandil (provincia de Buenos Alres); aceite de citronela y productos afines en El Sobsrbio (provincia de Misiones); rutas

textiles y productos turisticos relacionados (provincia de Catamarca); productos turisticos y estaciones de paso en la ciudad de Guachipas (provincia de
Salta); algodén sgroecolbgico y productos culturales de la comunidad Qom (provincia de Chaco); y en tres zonas urbanas de Buenos Aires: turismo rural
en la zona de Ministro Rivadavia del municipio de Almirante Brown, productos basicos agroecolégicos en el municipio de Marcos Paz, y productos textileg
principalmente de unidades de microproduccién en el municipio de San Martin. Ademés, en la sezunda mitad de la fase de implementacion también se
fortalecieron productos y servicios vinculados a la marca local, como la miel y los cuchillos en Tandil,

llo, la mejora, la pi

y la venta de productos y servicios seleccionados en

Los diferentes productos y regiones tienen diferentes mercados objetivo, y es importante que las unidades de produccid
n y los grupos locales |denuﬁqueﬂ sus propios objetivos de mercado, desarrollen y mejoren sus productos y servicios
para ellos, y desarrollen su d para r d a sus idades. El desarrollo de capacidades se
ha puesto a prueba en algunas unidades de pr dil estudios participati de tend de mercado,

'ventas de demostracién y sesiones informativas para i ios, y serd io identificar métodos para apoyarlag
a partir de estos estudios de casos.

relacién con las rutas turisticas exi yla ia turistica provi

Los productes y servicios de cada una de las ocho regiones objetivo recibieron apoyo para introducirse y promocionar sus productes y servicios en los
mercados objetivo, Los mercados objetivo incluyeron el queso de Tandil, principalmente provincial y local: los productos relacionados con el aceite de
citronela de El Soberbio, provincial y local; el aceite de citronela, en colaboracién con los institutos de investigacién estatales; |a ruta textil de Belén, en
ial, ademés de los textiles de vicufia de alto valor afadido, Fortalecimiento de
las ventas nacioneles e internacionales; posicionamiento de Guachipas dentro de |as rutas turisticas existentes y |a estrategia de turismo provincial; alge
én agroecoldgico y productos culturales Qom fortalecimiento de las ventas en zonas provincial y urbanas; turismo rural en Almirante Brown en centros
provinciales y urbanos; productos agroecolégicos en Marcos Paz en locales, Se apunté y apoy6 a los mercados locales de productos textiles,
principalmente unidades de microproduccion, en San Martin.

Diferentes productos y regicnes tienen diferentes mercados objetivo, y es importante que las unidades productivas y lo:
grupos locales tengan la cupncldad de |denuﬁcar sus propios objetivos de mercado, desarrollar y mejorar sus productos
|para tisf estos obj d te a sus idades. En algunas unidades productivas se ha
puesto a prueba el desarrolle de c:pacldadas meniante estudios participativos de tendencias de mercado, ventas de
demostracién y sesiones informativas para intermediarios, ¥ seré necesario identificar métodos de apoyo a partir de

estos estudios de casos,

Entre los preductos objetivo identificados se encontraban el queso de Tandil, los productos relacienados con el aceite de citronela de El Soberbio, el
algodén agroecolégico y los productos culturales Qom de Chaco, los productos agroscolégicos de Marcos Paz y los textiles producidos por la red de Sanjreforzando la histeria del productor, los i del productor y la
Martin, En los municipios de Tandil, El Soberbio y Marcos Paz, la incerporacién de productos localmente relevantes bajo la marca local/cadena de valor
regional formé una asociacién que agregé valer tanto a los productos como a la regitn.

Todos los productes objetive incorporaron caracteristicas regionales como valor afiadido, diferenciandelos de otros
productos similares, perc con vistas a la creacién de una marca regional, el proyecto apoyé6 la creacitn de valor anadido
iacién con la cultura local, mejerando el
producto hasta convertirlo en un producto arraigade localmente, El refuerzo de la cadena de valor local en las regiones
destinatarias ha permitido afiadir nuevas lineas de productoes, diversificar los productos y amplier las regiones
destinatarias.

Las tres rutas turisticas son |a ruta textil en Belén, el producto turfstico y puesto en Guachipas y el turismo rural en Ministro Rivadavia en el municipio
de Almirante Brown. La ruta textil en el Departamento de Belén fue objeto de un estudio de factibilidad para la inscripcién come Patrimenio Inmaterial def
|a Humanidad de la costumbre de la esquila de la vicuia silvestre con la UNESCO y el CF1 (Consejo Federal de Inversién). En Guachipas, se promovié la
formacién de grupos de gulss y la formacién de tres rutas como principales sitios turfsticos, mientras que la ruta de los Pueblos (M4gicos). implementadd
por la Direccién de Turismo de |a Region de Salta con el BID, fue promovida como prineipal sitio turistico. El municipio de Almirante Brown ha
desarroilado un sitio de turismo rursl en la localidad de Ministro Rivadavia, que esté unido por una ruta que se reelizard como recorrido turistico, En otra:
zonas objetivo, los municipios orientados al preducto de Tandil, El Soberbio y Marcos Paz trabajaron para aumentar la relevancia y la sinergia entre el
desarroflo del turisme local y los productos,

Une de los principales pilares de la estrategia OVOP es |a utilizacién del potencial turistico, por o que es importante
apoyar el desarrollo de software y hardware que permitan promover las actividades turisticas utili los

locales, y construir un sistema de recepcion de visitantes, Para comercializar la regién como destino turistico atractive,
es importante adoptar un enfoque que abarque toda |a regién con una conciencia de la marca regional, y para ello es
eficaz crear una base para el desarrollo regional utilizando OVOP. Es necesario formar un sistema de colaboracién que
promueva diversas iniciativas por parte de diversos agentes y suscite un mayor nivel de compromise por parte de la reg|
L

Se apoyaron actividades especificas como la promocién da ventas en ferias/viajes familiares/actividades promocionales para cada uno de los productos
y servicios objetivo, teniendo en cuenta los mercados objetivo: el queso de Tendil se dirigi6 a las grandes ciudades y a las ferias y turistas locales; los
productos relacionados con el aceite de citronela de El Soberbio se dirigieron a los turistas de Puerto lguazi y Posadas; la ruta textil de Belén para la
Ruta Turfstica N° 40 y operadores turisticos provincial; los productos i i
de Almirante Brown para escuelas y capacitaciones corporativas; los productos agroecolégicos de Marcos Paz para el turismo local y periférico; los
textiles de San Martin se dirigieron al mercado local.

y el puesto de

para la Ruta Turfstica N°  68; el turismo rur:

Al inicio del proyecto, salvo en el caso del queso de Tandil, los productes no se vendian como productos o servicios tur|
sticos gue no reciblan visitantes, pero a través del proyecto se prestd npoyo para desarrollar nuevos canales de
distribucién. Muchas de las unidades de produccién no se hablan ido como emp en un principio o estaban
formadas por Empmsanos individuales que trabajaban en grupo por primera vez, por lo que se necesité apoyo desde las
fases iniciales del negocio, La escala de produccién y venta de productos y servicios era peguefia, por lo que
asesoramos a cada unidad de produccién sobre el desarrollo de canales de distribucién adecuados y prestamos apoyo
con vistas a reforzer la capacidad de la unidad de produccién para desarrollar mercados. Se aprovecharon las
oportunidades para participar en ferias a nivel nacional y realizar ventas piloto y promocién para mercados fuera del paf
s, como los productos de vicufia y miel.

El apoyo del programa Banco de Herramientas del MDS central para proporcionar equipos sencillos a productores y empresarios individuales, se presté
asistencia en los departamentos de Belén, Catamarca (compra de equipos, ste. para pequeiias empresas relacionadas con la ruta textil) y El Soberbio,
Misiones (equipes de destilacién de aceite de citronela), Se han organizado otras ayudas para Tandil, Buenos Aires (equipamiento sencillo para grupo de
cuchilleros). Otros apoyos por parte de organizaciones relevantes fueron: desarrollo de recursos humanos para spoyar la organizacién por perte del
INAES (en las provincias de Catamarca y Misiones); apoyo a la Identificacién Geografica (IG) del queso en Tandil; investigacién y desarrollo de recursos
humanos para el registro de la ruta textil de Belén como patrimonio inmaterial por parte del CF1 y la UNESCO; y Pueblos Mégicos del BID para el
desarrollo de infraestructuras turfsticas en Guachipas,

El cambio de gobierno en la administracién central y los importantes recortes presupuestarios subsiguientes, entre otro:
Factores, han dado lugar a reducciones significativas del apoyo de la administracion central a las provincias, los grupos
de produccitn y otras personas, y se prevé que los recortes presupuestarios y de personal de la administracién central
continden més alld de 2025, Si bien se considera dificil continuar y ampliar los actuales programas de apoyo dirigidos
desde ¢l gobierno central a los grupos de produccibn, eto., para conseguir un gobierno més pequefio, el uso transversal
de varios programas disponibles como enfoque territorial y vincularlo a un apoyo que contribuya a la realizacion de la vig
6n regional. A nivel estatal, se espera que el apoyo a los grupos de produccitn y otros continde con las estructuras de
promocién de OVOP, en funcién de los respectivos recursos y estructuras responsables,




plan para implementar OVOP Argentina.

RESULTADO 1: Se fermula la estructura basica, el concepto y el

|En la fase de planificacién, se constituyé la Mesa de Articulacién Territorial (MAT) como estructura de planificacién de OVOP en Argentina y se elaboré un plan de
|accién, En la fase de ejecucién, se presté apoyo para reforzar la estructura de planificacién, coordinacién y ejecucién para la promocién de OVOP. La formacién de
|una estructura para la promocién continuada de OVOP una vez finalizado el proyecto se logré a nivel provincial y local, La provincia de Buenos Aires puso en marcha
|un programa para promover OVOP en cinco nuevos municipios, ademas de los cuatro que se hablan incluido en el programa, En la provincia de Catamarca, la Unidad

|Ejecutora amplit el programa desde el Departamento de Belén a otros dos departamentos. En Chaco, el secretario de Emprendimientos Urbanos y Rurales y en Salta,

Durante la fase de ejecucién, el proyecto apoy6 el desarrollo de una estructura de ejecucién, una visién y una estrategia a mediano y largo plazo, y un plan de
accién a corto plazo y su aplicacién, en funcién de la situacién de cada jurisdiccién, y promovié actividades de fomento del desarrollo regional acordes con el
concepto de OVOP Argentina, basadas en los productos y servicios seleccionados. El apoyo a estas actividades especificas condujo al establecimiento de una
estructura eficaz y realista y al desarrollo de capacidades. Los procedimientos y métodos se organizaron para permitir la introduccién de OVOP con una
estructura, un concepto y un plan de actividades flexibles, ya que cada regién tiene diferentes oficinas principales, recursos disponibles y relaciones con las

|la secretaria de Turismo iniclaren los preparativos para la expansién a otras regiones como organizacién técnica principal. organizaciones pertinentes.

En el dltimo afio de la fase de ejecucién, la Subsecretaria de Innovacién en Economia Solidaria de |a SNNAF, dependiente del
MCH, se reorganizé como una organizacién C/P del anterior MDS a nivel central, y la persona responsable de OVOP permanecit
en su puesto; el programa Potencial Trabajo se interrumpi® y parte del personal que trabajaba en él se asigné temporalmente a
OVOP, También se reestructuré la anterior Direccién Nacional de Proyectos Especiales y Cooperacién Internacional y se
suprimieron los Centros de Referencia (CDR) del MDS, gue inicialmente se consideraban como coordinadores de las MAT.

1-1. Se establece el Equipo de Planificacion que esta
conformado por funcionaries del gobierno nacional,
provinciales y municipales.

Las modificaciones de la politica gubernamental se han traducido en |a supresién de muches
programas de apoyo y subvenciones de| gobierno nacional a las provincias y en una reduccién de [as
estructuras pubernamentales y del personal. Aunque el gobierno ha declarado que promoverd
iniciativas interdepartamentales mediante un enfoque territorial, se producen frecuentes cambios de
personal en las direcciones y niveles superiores, y las politicas futuras siguen en constante evolucién,
lo que plantea retos para la formacién de un sistema de ejecuci6n viable en el nivel central. La MAT
|se formé en la fase de planificacion utilizando la funcién de coordinacién en los CDR del MDS como

Basédndose en los planes de accién preparados en febrero de 2021 para cada 4rea objetivo, el MCH ha apoyado el desarrollo, la
ajecucitn y el seguimiento de los planes de actividad anuales a partir de 2022, A nivel central, los planes de accién se elaboraron
y aplicaron en el marco del MDS, mientras que en el marco del MCH se aplicaron los anteriores. En las zonas ohjetivo, apoyamos
la reorganizacién de la estructura de ejecucién en la que se identificaron los ministerios y oficinas dirigidos técnicamente de
forma que se continuara, reforzara o ampliara la estructura anterior del MDS, en funcién de la situacion de cada provincia,

1-2. Se elabora el concepto y el plan para la
implementacién (los planes de accién) de OVOP
Argentina en cada una de las jurisdicciones.

Hemos apoyado el desarrollo y la aplicacién de planes de accién y actividades en las cinco provincias
y las ocho dreas objetivo, pero en algunas zonas es necesario revisar las nuevas politicas y visiones a
medida que cambian las estructuras, Basdndonos en la experiencia adquirida hasta ahora, es necesario
desarrollar estructuras, estrategias y planes que garanticen la continuidad de las actividades tanto a
nivel provincial como local.

La estructura argentina de promocién de OVOP prevela r.uatro niveles —(:EnLra1 provincial, municipal/local y de productores— y apoyaba el fortalecimiento de la

nivel nacional, provincial y local, que llevan adelante las

RESULTADO 2: Se fortalecen las capacidades de los actores del

capacidad de los agentes activos en cada nivel. El fortal 1to de iades en el nivel central se logré a través de |a formacién de grupos de trabajo y la
colaboracién con el personal desplegado en el marco del MDS-MCH; el fortalecimiento de la idad a nivel provincial a través de la implementacién de MAT y
otros planes de actividades, orientacién y seminarios para los actores a nivel provincial, talleres y visitas individuales a nivel municipio y de productores, y el
fortalecimiento de la capacidad a nivel provincial. La capacitaci6n se llevé a cabo a través de programas de desarrollo de recursos humanos ejecutados por el

La promocién de OVOP requiere recursos humanos en varios niveles y la situacion difiere de una jurisdiccién a otra, Dentro del sistema de promocién de cada
nivel, es necesario identificar los recursos humanos y ofrecer opertunidades para desarrollarlos mientras ejercen sobre el terreno, y es especialmente
importante establecer un sistema de desarrollo de recursos humanos de este tipo a nivel estatal. Ademés, se espera que |a provisién de oportunidades de
intercambio y aprendizaje entre los promotores de OVOP que han recibido formacién en Japén y en terceros paises conduzea al desarrollo de recursos

actividades de OVOP Argentina,

smtema estatal, A algunos grupos de produnt:lbn también se les ofrecieron oportunidades de aprendizaje a través de la experiencia prictica, como ventas reales y

humanos con la expectativa de un desarrollo horizontal en el futuro.

2-1. Se capacitan mas de 100 actores (numero real) del
nivel nacional, provincial y local en la metodologia
OVOP.

{Un total de 1,263 personas (20 sesiones) participaron en seminarios nacionales y teméaticos sobre métodos de implementacitn de
|OVOP desde el inicio de la fase de impl tacién hasta diciembre de 2024, Ademés, 48 lideres centrales y regionales recibieron
{ formacién en Japén y terceros palses,

Durante el periodo del proyecto, éste sigui6é apoyando a las agencias de G/P y a las estructuras poli
ticas locales con el necesario desarrollo de recursos humanos a medida que cambiaban. La estructura
central sé6lo reforzé las capacidades para cuestiones béasicas de OVOP, ya que atn no se habfan
aclarado las funciones realistas necesarias, mientras que a nivel provincial y local la estructura se
desplazé hacia una funcién de ejecucién, en la que se requerian aptitudes practicas, por lo que se
desarrollaren los facilitadores y coordinadores necesarios, A nivel local, se llevé a cabo el desarrollo
de capacidades para la creacién/mejora de productos y servicios turfsticos y el desarrollo de

Se realizé el seguimiento de las ayudas individuales de provisién de equip simple a través del Banco de Herramientas del
|MDS implementadas hasta |a fecha (en |as provincias de Catamarca, Buenos Aires y Misiones) y de la elaboracién de videos de
|informaci6n pablica y otros materiales por parte del Departamento de Comunicacién (en la provincia de Catamarca y Buenos
Aires). Tras la reorganizacién de ministerios bajo la estructura del MCH, importantes recortes presupuestarios y de personal han
provecado cambios en la politica de apoyo a las provincias, no estando confirmada en |a actualidad |a continuidad de los
programas y recursos de los organismos gubernamentales con los que se venfa cooperando. A su vez, las provincias han
fortalecido sus sistemas de implementacién de OVOP con sus propias estructuras y programas, tal es el caso de Catamarca que

2-2. Se ponen a disposicion programas y recursos (te
cnicos, financieros, humanos) del Ministerio de
Desarrollo Social y de organismos nacionales para la
implementacion del proyecto OVOP Argentina.

Todavia hay que revisar a fondo los programas de apoyo del gobierno central a las provincias y los
individuos, y lleva tiempo identificar programas de apoyo y recursos adaptados a las necesidades de
las zonas objetivo de OVOP. Por otro lado, en los sistemas de programacién e implementacién que se
estan desarrollando provincia por provincia, hay ejemplos de apoyo directo proporcionado por oficinas
técni y la formacién de nuevos programas, y en algunos lugares, los esfuerzos funcionales estén
|progresando, En algunos casos, se ha conseguido el apoyo de organizaciones internacionales,

2-3. Se realizan mas de 50
capacitaciones/talleres/seminarios/asesoramientos
brindados por especialistas y organismos.

EI equipe del proyecte prest6 apoyo a talleres y orientacién técnica mediante visitas sobre el terrenc del equipo del proyecto,
|orientacién sobre seguimiento en linea y talleres y asesoramiento de miembros de las MAT y a agentes a nivel local. Entre el
cio de la fase de ejecucién y diciembre de 2024, esto se hizo 691 veces para un total de 8,862 personas.

Durante el periodo del proyecto, se impartieron cursos de formacié
n/talleres/seminarios/asesoramiento en cada jurisdiccién con vistas a reforzar el sistema de aplicacié
n, y también se presté apoyo a algunas de las regiones destinatarias ampliadas; el documento de
estrategia y la gula préctica para la promocién de OVOP estaban destinados a utilizarse en dicho
desarrollo de recursos humanos y, de hecho, se utilizaron en el programa de desarrollo de recursos
humanos a escala estatal. Se hicieron esfuerzos para utilizarlos realmente en el programa de formacié
A0,

RESULTADO 3: Se desarrollan, mejoran y promueven los

productos y servicios de las iniciativas de OVOP Argentina.

Las unidades de produccitn, las empresas individuales y los grupos locales recibieron el apoyo de la MAT y de la Oficina de Promocién de OVOP (Unidad Ejecutora)
en las regiones objetivo para desarrollar y mejorar los productos, servicios y productes seleccienades relacicnades con la cadena de valor local, mientras que en las
provincias de Buenos Aires y Catamarca, se apoy6 la ampliacién del proyecto a otros municipios ademés de las regiones objetivo, Se apoyé la orientacién técnica

para el desarrollo y mejora de productos, el desarrollo de recursos humanos, el apoyo a la participacién en eventos y ferias, y las actividades de promocitn, a través

Es necesario incentivar a las unidades productivas y a los emprendedores locales a que sigan mejorando su capacidad de comercializacién para desarrollar,
mejorar y comercializar sus productos y servicios en el futuro, y es importante establecer un sistema a nivel provincial que pueda proporcionar diche apoyo.
Aunque un sistema a nivel municipal serfa ideal, ya que estd méas cerca del campo, hay pocas personas que puedan proporcionar apoye de comercializacién a
los productores al mismo nivel, y seria ideal que el negocio de la unidad de produccién se desarrollara con el apoyo del nivel central, con coordinadores a nivel
local y otras personas que mejoren su capacidad, El apoyo ya lo esté brindando el sistema a nivel estatal, y es deseable que estos casos también sean

de programas de apoyo nuevos y existentes promovidos por las estructuras de promocion a nivel estatal y local. monitoreados y evaluados.por el centro, para poder axtr

aer logros y lecciones y fortalecer la difusién y el desarrollo horizontal.

Las estructuras especificas de las regiones objativo creadas y reforzadas durante |a fase de ejecucién proporcionaron apoyo para el desarrollo

3-1. Mas de 5 iniciativas recibieron asistencia y/o apoyo
de Proveedores de Servicios de Desarrollo de Negocios
(BDS- P).

as ocho jurisdicciones seleccionadas, a partir de 2024 también se llevé a cabo la identifi de nuevas unidades de d de productos y

de unidades productivas, Se brindé apoyo a las unidades pr
cinco iniciativas,

dentro del sistema estatal, lo que significa que se focalizsron més de

emprazarial de las unidades de produccién de productos y servicios seleccionadas y de los producteres relacionados cen el concepte regional. Ademas dideseabls contar con un sistema en el que se puedan utilizar recursos lo més cerca posible del terrenc para satisfacer

servicios, ya que |a regién se amplié para incluir nusvos mumc.lpms ds las prnvmcms de Catamarca y Buenos Aires, También se avanzé en la identificacidfesté coordinado, sino también dirigido por una organizacién con experiencia que pueda proporcionar realmente orientaci

La diversidad de productos y servicios en las zonas objetivo, asi como los distintos niveles de madurez organizativa
experiencia empresarial de los grupos de produccitn, hacen necesario que el apoyo siga adapténdose a cada objetivo, E:

las necesidades y, por este motivo, se han realizado esfuerzos para desarrcllar un sistema a nivel provincial que no sélo
n y apoyo sobre el terreno. Las provincias de Buenos Aires y Catamarca se han expandido bajo un sistema con tales

funr:mnﬁ-s y las provincias de Salta y Chaco también han establecido sistemas liderados por organizacicnes
d dan en el future

Se brindé apoyo a nivel local, provincial y central para la promocién y difusién de los productos y servicios OVOP. A nivel local, se apoyé a grupos
productivos individuales en su respectiva participacién en ferias locales, tales como eventos locales en Almirante Brown y Marcos Paz. la Fiesta del

Queso en Tandil, actividades piloto de marketing de El Soberbio en la capital provincial de la provincia de Misiones, actividades de promoci6n turistica enfn en actividades de difus:ﬂn promacional, Se presté especial atencitn a la utilizacién de los recursos y oportunidadas

gue se espera se
Dado que se desean actividades de promocién y fomento de las ventas de productes y servicios dirigidas por unidades
de produccion y grupos locales, se reforzé la idad de |os agentes apoyando la creacién de materiales y su utilizacid

3-2. Mas de 5 actividades de promocion y difusion.

Belén y se apoy otras participaci A nivel ial, el MDS apoy6 la instalacién de un stand en |a Fiesta del Poncho en Catamarca, actividad:
de promocién turistica en Salta y la exposicién en un evento gastronémico en Buenos Aires, No hubo actividades promocionales lideradas por el MDS

alaid i6n de los mercados apropiados para los respectivos productos y servicios, y a su orientacién
hacia actividades que puedan dar resultados, Durante la fase de ejecucién, la crisis econémica continué y las

central o el MCH, pero se apoyé la participacién de actores locales de Guachipas, Belén, El Soberbio, Almirante Brovm y Marcos Paz en la Expo Turi:
(FIT), una actividad promocional a nivel nacional, En total, se levaron a cabo més de cinco actividades promocionales diferentes,

dades de venta y p se redujeron, pero el proyecto no detuvo las actividades econémicas y foments el
usn de ferias, eventos, redes sociales y otros medios ya existentes,

La mejora de la productividad se supervisé a nivel de los productores de productos y servicios y de las unidades de produccién
|con respecto a indicadores de actividad como el namero de actividades, y se llevé a cabo una encuesta simple final, Las
|actividades émicas de las unidades de produccién de las ocho jurisdicciones apoyadas siguieron recibiendo apoye durante la
crisis econémica, lo que permitié a las empresas continuar sin detener sus actividades econ6émicas, No se supervisaron los
ndicadores detallados relativos a la mejora de la calidad y las ventas en las unidades de produccién individuales,

3-3. Mas de 3 de las iniciativas mejoran su actividad
productiva (mejora de la calidad, reduccion del costo, y
otros.)

El valor de las ventas, el volumen de ventas y los indicadores contables de las unidades de produccién
v los productores individuales son dificiles de recopilar cuando los recaban las autoridades pablicas,
ya que estén asociados a otros usos (por efemplo, la fiscalidad). Algunos indicadores se recogieron
mediante una simple encuesta final, y otra informacién se recopilé indir e, por ejempl
entrevistando a los sujetos para obtener una imagen indirecta de la situacién,

Basandose en la experiencia de |a fase de gjecucion, se elaboré un Documento Estratégico y una Guia Metodolbgica préactica para organizar los conocimientos necesarios para continuar y amplic

RESULTADO 4: Se comparten las experiencias de las

la promocién de OVOP. Se previé que los destinatarios fueran los coordinadores y facilitadores de OVOP a nivel provincial y local, que complementarén el refuerzo del sistema de promocitn. A

territorial con vinculos efectivos, en medio de los recortes presupuestarios y de personal en curso en los ministerios centrales, A nivel provincial, las pruvmclas de Catamarca y Buanos Aijres

nivel central, se mantuvieron conversaciones con el Director General a cargo del MCH y otros para ayudar a organizar una pelltica que incorpore otros programas de apoyo y otros en un enfoqus

En cuanto a la futura continuacién y desarrollo horizontal de la promocién de OYOP, las estructuras a nivel provincial y local se han formado sobre la base de la situacién real en las
|respectivas ragiones objetivo y estan listas para desarrollarse en |a region, mientras que no se ha podido aclarar |a entidad responseble de promover &l desarrollo en otras provincias, Pard
aumentar el uso de la gula préctica preparada y promover el uso de materiales y otros materiales preparados durante la fase de implementacion, la gula se puso a disposicion en una pagira
veb creada de forma independiente, Se npoyb la lnrmlclbn de grupos para pmrnnua( el intercambio y la colat ién entre pr /coordinads de OVOP, como las personas en

actividades OVOP Argentina para optimizar y expandir su
implementacion.

apoy la difusién y dentro de la p ia y llevaron a cabo un programa de desarrollo de recursos humanos para los coordinadores, utili y otros

formaci6n, y se creé una base y se ., pero

l

recursos, Durante la fase de impl tacion, los resultados y las | aprendidas se llevaron a cabo tres veces en todas las regiones objetivo. Ademds, se pmpu(ﬁ la v|suurzqc|ﬂ|1 de los
resultados y malenlles de difusion, - que se cmparherm en loda la ream a través de la web. El proyecto también apoy6 la organizacién de un seminario regional de amplio alcance para dar a

produzcan sinergias,

pueden promover la creacién de redes simultdneamente dentrn de cada provincia, & nivel nacional y & un nivel regional més amplic, en América Latina y el Caribe, y cabe esperar que se

y continuo sera importante en el futuro, Estos intercambios y vinculos de personal también

En la pr i6n de material de pi

1, el MDS-MCH elaboré el logotipo de OVOP Argentina y ol.rus malennl:s ademds de apoyar la elaboracion de{Bajo el MDS, OVOP Argentina cooperé activamente con el Departamento de Relaciones Piblicas, y se desarrcllaron

tividades especificas como folletos, videos y un sitio web, pero bajo el MCH, la politica de relacicnes pablicas cambié

boletines informativos de forma irregular, Hasta |a fecha, se ha prestado apoyo a la creacitn, pr y distribucién de Ci de Tesoros L
en siete de las jurisdicei excluido el ipio de Gral. San Martin. Hasta la fecha se han elaborado 176 fichas de productores, que proporcionan
epoyo promocional directo a los productores/grupos de productores. Se cred una plataforma web para dar a conocer los resultados del proyecto y se
reforzaron los enlaces con el sitio a nivel provincial, En la creacién de material publicitario, se redisefié parcialmente el folleto de presentacién de OYOP
Argentina con el nuevo legotipo de la organizacién MCH.

4-1, Materiales preparados para la promocion del
proyecto (manuales, videos, gacetillas, etc.).

y no se hizo publicidad de OVOP Argentina. Por otro lado, a nivel provincial y local, las actividades se difundieren
activamente en las redes sociales y en la web. Dado que la difusién y el intercambio de los resultados y materiales
obtenides hasta la fecha pueden contribuir a la continuidad del sistema de promocion en el futuro, el proyecto desarrollg
su propia plataforma web, que podra utilizarse durante cierto tiempo en el futuro,

En cuanto a la difusién de OVOP, se llevé a cabo a través de seminarios y talleres, tanto pr como en linea, en actividades a nivel centrs
provincial y local. Como se mencioné anteriormente, hasta diciembre de 2024, se realizaron 20 seminarios para un gran nimero de personas, a los que

4-2. Cantidad de seminarios realizados para compartir
informacién y difundir las actividades de OVOP,

2024, asi como una sesion hibrida de intercambio de resultados en diciembre de 2024, En cuanto a talleres y tutorias, se celebraron 691 con un total de |
B.862 participantes, Ademds, la primera serie de seminarios de drea amplia entre palses de América Latina y el Caribe (abril-julio de 2024) se celebré tre
veces sobre sels temas, con un total de 266 participantes de los seis palses en su conjunto, incluidos 108 de Argentina; la segunda serie comenzé en
octubre de 2024 y continuara hasta finales de enero de 2025, La segunda serie se celebré tres veces, sobre tres temas diferentes. El proyecto también
apoyé la organizacién de un seminario de amplio alcance en América Latina y el Caribe y una sesién de intercambio sobre estaciones de carretera e

asistieron 1.263 participantes. En particular, se celebraron seminarios nacionales en Buenos Aires en febrero de 2023 y en Belén, Catamarca, en junio de|

Durante |a fase de ejecucitn, se nrgamzamﬂ seminarios y talleres d'e \iﬁ.ls:bn, tanlo en linea como presenciales, a
distintos niveles: nacional, provi | y local, En particular, los iales y las sesiones en linea
y de area ampka no. sélo reforzaren la capacidad de los actores individuales |mphcsdosl sino que también promovieron el

de | prendidas y el fortalecimi de la aprop entre las regiones destinatarias, y sentaron la
[bases para la creacién de relaciones y redes entre los actores. La formacién de redes durante el seminario en linea con
otras experiencias de OYOP en América Latina y el Caribe también permitiré una posible cooperacién futura con otros
pafses a nivel gubemamental.

Con el objetivo de aprovechar el GW“WDI’IHSO continuo con la difusién de OVOP, se alentaron las declaraciones formales de intencién por parte de lc
municipios a través de d | iales de difusién de OVOP en las provincias y en el municipio. A nivel municipal, se emitieron
declaraciones de interés de OVOP en Tandil, Al:mran‘le Brown, El Scberbio, Marcos Paz y Guachipas. A nivel provincial, declaraciones y puesta en
marcha de programas de promocién por parte del Ministerio de Produccién, Ciencia e Innovacién Tecnolégica de la Provincia de Buenos Aires,
declaraciones de intencién y puesta en marcha de la Unidad Ejecutora de Promocién de la OVOP en el Ministerio de Trabajo, Planificacién y Recursos
Humanos de la Provincia de Catamarea, declaracién de cooperacién entre organismos y declaracién de intencién de mayor efectividad per parte del

4-3. Numeros de cartas de intencion firmadas para
expandir la metodologia de trabajo de OVOP Argentina

ministerio de turismo y deporte de la F‘rowncTu de Salta, declaracitn de ntenmon por pane de la Direccién de Turismo de |a Provincia del Chaco,
d a di a nde epresantante de |a subsecrstaria ds Emprendimi Urbano

F: importante abordar la formacién del programa, la asignacién pr ia e incluso la asignacién &
responsabilidades pera garantizar la continuidad de las actividades del sistema de promocién de OVOP una vez
finalizado el proyecto. Se intentaron varios enfoques simultanea y paralel para tizar la inuidad y la
|expansién a nivel provincial y municipal. Ademéas, de las declaraciones de OVOP provinciales y municipales, la formalizac]
6n de las MAT y de los grupos locales, |a formacién de programas de promocién por parte de las oficinas responsables
al establecimiento de la Unidad Ejecutora, se consideraron e introdujeron como posibles enfoques, dependiendo de la
situacién en cada Area objetivo, y se trabajé para asegurar que el sistema se estructurase de tal forma que se

garantizase la
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Plan de Operacion
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RESULTADO 1: Se formula la estructura basica, el concepto y el plan para implementar OVOP Argentina.
1-1. Realizar talleres para comprender las actividades OVOP a nivel nacional en el Plan
MDS. Real
1-2. Conformar el Equipo de Planificacién compuesto por funcionarios nacionales, Plan
provinciales y municipales (MDS, gobiernos provinciales y municipales). Real
Plan | !
1-3. Elaborar un borrador del marco conceptual para OVOP Argentina. ? 5
Real o,
Dado que algunos de actividades en la
Plan fase de implementacién son diferentes a : i
1-4. Establecer los criterios para la seleccién de productos estrella locales. actividades en la fase de planificacion, no !
Real se describen los planes y los resultados
reales de las actividades en la fase de !
1-5. Llevar a cabo un andlisis de las caracteristicas y los recursos locales en cada ung Plan planificacion. Consulte el documento de i
de las jurisdicciones objetivo. Real la version 1 del Plan Operativo.
1-6. Llevar a cabo una capacitacion en Japon y otros paises, discutir las ideas (de 1-3|  pjan i {4
a 1-5) y elaborar el plan de accion del MDS a nivel nacional y los planes de accién a -
nivel de las provincias. Real
— -
1-7. Realizar un estudio de linea de base a traves de la implementacién de talleres y Plan l E l i I i
preparacion de planes de acciones. Real
RESULTADO 2: Se fortalecen las capacidades de los actores del nivel nacional, provincial y local, que llevan adelante las actividades de OVOP Argentina.
Plan ! ! 3 § l i i {
2-1. Disefiar un esquema de transferencia sobre metodologia OVOP. i
Real
Pl ! !
2-2. Elaborar material de soporte para el esquema de transferencia descrito en el ). s ‘ i
punto anterior. Real
5 ¥ o3
2-3. Organizar talleres o seminarios destinados a los actores del nivel nacional, Plan i |
provincial y municipal. Real
5 f
2.4 Generar la articulacion con los organismos nacionales competentes para el apoyo Plan v i i
(técnico, financiero o humane) a los proyectos jurisdiccionales. Real
2-5. Indagar y registrar las herramientas y los recursos disponibles en el gobierno Plan ! {; i
nacional que puedan ser destinadas al proyecto OVOP Argentina. Real
Gy - = 4 iips ; i % g1k 3 A T e i
2-6. Promover capacitaciones y/o asesoramientos sobre tematicas relevantes por * ! : i = ] = E
parte de especialistas (en Argentina) en la materia. Real
RESULTADO 3: Se desarrollan, mejoran y promueven los productos y servicios de las iniciativas de OVOP Argentina.
Plan i l ¥
3-1. Seleccionar los productos estrella. .
Real
3-2. Elaborar un plan de actividades anual (borrador) para cada jurisdiccién basado er]  pjan b4
el Plan de Accion, para constatar el cumplimiento de objetivos, evaluar los avances
y/o reformular actividades en caso que sea necesario. Real
; i i Sy
Plan 4 i 2 i i i i o
3-3. Analizar las cadenas de valor actuales de los productos y servicios seleccionados g 2 f ; .’4
Real 5]
i | ;
3-4. Establecer el mercado objetivo para los productos sobre la base de la informacion Plan ) l 1 l i 1 i ‘a £
recabada. Real SF
; : ] { !
3-5. Identificar y analizar la brecha entre los requerimientos de calidad, costos, etc. y Plan : : | l ; | | 3
la situacion real de las iniciativas. Real
3-6. Elaborar y llevar a cabo estrategias para mejorar las cadenas de valor y de esta Plan ] . = % % % i f
manera intentar cubrir la brecha identificada/analizada, conjuntamente con los BDS-P ' — : :
que puedan dar apoyos (en gestion, técnica y financiera). Real
3-7. Brindar asesoramiento a las provincias en estrategias de desarrollo de marca de Plan E s Tk T H i i
productos/servicios, junto con los gobiernos provinciales y los BDS-P competentes en - =
la temética. Real
3-8. Brindar acompafamiento técnico para la certificacion de productos y servicios Plan 3 3
acorde a la normativa vigente y en consulta con los BDS-P competentes en la materia Real
3-9. Establecer estrategias/actividades para promocionar los productos/servicios Plan i ;b 4 ; 5 3 | 3 @
conjuntamente con los BDS-P relacionados a cada tematica. Real s
3-9-1. Organizar rondas de negocios, participaciones en eventos, ferias, exposiciones Plan i i i § ) %
y misiones comerciales, con el objeto de obtener informacién del mercado y ; -
promocionar los productos/servicios. Real
3-9-2. Impulsar y desarrollar eventos, alianzas estratégicas con organismos locales Plan i i § o ] 1 3
/regionales y fiestas tematicas convocantes, con el objetivo de dar a conocer y - . .
consolidar |a identidad local vinculada a los productos/servicios seleccionados. Real
3-9-3. Disefiar y llevar a cabo campafias de difusion en diferentes soportes (grafica, Plan i E 5 . ; 2 % ; 1
video, sitio web y redes sociales, entre otros). Real




3-10. Organizar intercambios con el propésito de aprender de las experiencias de Jas | P3N
otras iniciativas (en Argentina). Real
3-11. Llevar a cabo cursos de capacitacion en Japon/ otros paises con el propasito de Fian
aprender de las experiencias OVOP/ desarrollo |ocal/regional. Real
3-12. Monitorear y analizar impactos en las unidades de productores/ cadenas Plan
turisticas (aumento de ventas y personas involucradas en las unidades de
productores/ cadenas turisticas). Resl -
RESULTADO 4: Se comparten las experiencias de las actividades OVOP Argentina para optimizar y expandir su implementacion.
Plan | [ [ | i
4.1 Preparar material de promocion para el Proyecto 4 :
Real
Plan | i ; |
4.2 Recabar buenas practicas y confeccionar un informe. H ! {
Real
Plan !
4.3 Realizar seminarios para compartir y difundir la informacion. } .
Real
] i
4.4 Revisar y perfeccionar el plan y el concepto OVOP Argentina a partir de |as Plan | |
experiencias. Real
4-5. Llevar a cabo un informe final del proyecto con los resultados Plan
alcanzados/logrados. Real
1er Ao 2do Afo 3er Ano 4to Ano 5to Ao 6to Afo
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Afio 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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Monitoreo
- . 4 Plan | ] i ] ] I
01. Comité de Coordinacién Conjunta
Real
i Plan 4 ¥ i
02. Establecimiento del Plan Operativo Detallado Real
eal
03. Presentacion de Formulario de Monitoreo i, : 3 5
: ' ' rea | B EY = 1
Plan
04. Mision de Monitoreo de Japon
Real
05. Monitoreo Conjunto Fan ; 3 i ]
: ; Rea = F B N e B |
Pl
06. Monitoreo Posterior il
Real
07. Infi de Finalizacion del P t ful ‘
CIO| (=]
. Informe de Finalizacion royecto rep -
08, Relaciones Publi i
. Relaciones icas
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Expertos
Lider de Equipo { Desarrollo Regional / Capacitacion sobre Desarrollo Regional 2 ; l l ]
Promocién de Cadenas de Valor 1 I
Plan
Promocion de Cadenas de Valor 2 / Capacitacian sobre Desarrollo Regional 1
Real
Plan 5 : %
Desarrollo Organizacional
Real
Plan
Asistencia de Planificacion para Seminarios Remotos ! Coordinacisn
Real
Plan
Jefe del equipo / Desarrollo regional
Real
Plan
Promocion de Cadenas de Valor (Productaos agricalas)
Real
Plan
Fromecion de Cadenas de Valor (PYMEs)
Real
Plan i
Promocion de Cadenas de Valor (Turismo)
Real
I Plan |
Marketing
Real
Plan i
Gestion de Calidad - Productividad
Real
Plan 3 P ¥ 3 | 8.5 : & F < § Al
Expertos locales y regionales ! ! ) :
Real E
Plan e i g7 Sk L : 3
Coordinadores Locales : : : : .
Real f

-
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Proyecto para el Desarrollo de Cadenas de Valor

Inclusivas Orientadas al Mercado bajo
el Concepto OVOP Argentina

El Proyecto para el Desarrollo de Cadenas de
Valor Inclusivas Orlentadas al Mereade bajo el
Concepto OVOP Argentina (2019-2025) se
ejecuta en conjunto con la Secretarfa de Nifiez,
Adolescencia y Fomilia del Ministerio de Capital
Humano (MCH), el Ministerio de Relaciones
Exteriores, Comercio Internacional v Cullo
(MRECIC) vy la Agencio de Cooperocidn
Internacional del Japdn (JICA)

Marco Légico
del Proyecto

El objetive de OVOP Argentina como modelo de
desarrollo lecal basado en las experiencias de
Japon, es promover cadenas de valor territorial
mas inclusivas con la participacion, ariculacion y
autogesidn de los octores locoles y provinciales,
aprovechando el polencial y las caracteristicas
Unicos de los territorios, e incorporando el orgullo
locolcomo agente articulodor. Se ejecutdencinco
diferentes provincias de Argentina: Buenos Aries,
Catamarea, Chaco, Misiones y Salta.

La PDM (Project Design Matrix) es la Matriz qua condensa el marce ldgica con el que fue farmulada el proyecto para
Ia planeaclon de acclones y el sequimiento de resultados.

Objetivo Superlor:

Fortolecer los copacidades de los grupes de la Economia
Social y Popular, y de los orgonizaciones que les brindaron
opoyo, para promaver el desarrolio locol

Objetivo del proyecto:

Desarrollar cadenas de valor indusivas orienladas :imeu_udu bajo el conceplo OVOP Argentina
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Fases del Proyecto

Durante el proyecto de cooperacisn técnica, se desarrollaron dos fases del Proyecto OVOP Argentina,

coma se muestra en el grdfico. Se espera que, una vez terminada la ast

stencia técnlca de JICA, se inicie la fase de

sostenibllidad de OVOP Argentina ampliondo su alcance con su estrategla creada.
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Cobertura del Proyacto

Blprayecta hatrabajade an 8 Jurlsdicclones da
5 provincias, con "un producta® con visiin de
desarrolic local & identidad grdfica OVOP &n
algunos casos.

El proyecto se ha Implementado con esta estrucura desde nivel naclonal y provinclol hasta el nivel local
ICA.

con acompafiomlento del equipo tecnlco de la Ji
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Durante del fase de implementacicn (agesto 2021 hasta diclembre 2024),
los resultados de acciones en tema de capacitacion son los siguientes:
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Sexretaria de Nines.
Adalescrpcs y Fanliia

Ministerto de
Capital Humano

cias do Cooporackin
€A/ rcicn o upen

nes Exterlores,

n-nmm rmnumz ol

.{:} Agencia do Coopornaidn Moey

2 Intemacional del Japdn mh,r

Ministerio de
Capital Humano

Ministerio . b \aciones Exterioros,
Comercio imierm <ol y Culto




Documento

Estrategico

Se construyd un documento estratégico que

Cadena de valor

contiene todos los conceptos de OVOP
de Productos locales

desde su origen en Japan, la metodologia
OVOP Argenlina por pilares, los pasos o 3 Guias Metodoldgicas
elapos de aplic n,los casos de estudiode

Jopdn y lo expeniencia de las 5 provincias

OVUP

Ui puasbin, un producm
L Arperting

quehiciercnpartedelproyects

Ademas, como anexas hay 15 guias
metodsldgicos eloborados por los expertos
de cado uno de los 4 Pilares, para lo
implementacidn de acciones enmarcadas

Cadena de valor
de Turisma

6Gi dolégl
en el desarrollo local bajo la filosofia Un Lekhubicuiollas

Pueblo,UnProducta

De acuerdo a la experiencia aplicada del Proyecto OVOP en Argentina, el documento estratégico
propone cinco pasos para implementar OVOP en nuevas jurisdicciones.

B Exploracién
Inlclal

1716 productoreslocales vinculados
5 unidades productivas
vinculadas

42lineqs de productos gestionadas

20 lineas de productos
vendidos/promocionados en nivel
nacicnal

20 lineas de productas

Catomarca
i

idos/promocionados en nivel

‘nacicnal

3 ccciones realizados en lema de
onalisisde mercddo g
| accidn realizada en tema de E"; =

desarrollo de mercacio Tandil (30)

Q

3é HoJas de experlencias Imperdibles /
tours modelos locales elaborados

PeePe® ©® ©@Oe

Catamarca

o)

Almirante Marcos Poz SanMartin
Brown [13) ) mn

¢ -Cadenade Valor
de Turismo

88 Expariencias documentadas y evaluadas
17 Puntos turksticos potenciales identificados
22 Actividades de promocion turistica a nivel
provincial

10 Aclividades de promocidn turistica a nivel
nacional
1Direccién de TurismoMunicipalcreada

| Plan de Promacién Turistica desarrollado o
enproceso

1 Operador Turisticohabilitado

16 fomilios incorporadas a la cadena de valor
turfstica

") Agciads Coopormaiin  Secrrasta de Naoes, —— Ministeyio de Relackooes Exteriores.
JICAY intermenional del Jopdn Adokeserncla y Familia | Buguano Conercio Internackons] y Culto

& Agoncindo Cooperncién  Secretaria de Nioes,
n Intemacional del Jeptn  Adolesoencla y familia

Mindsterio de Relaciones Exteriores,
Corercio lutrraciona y Cukto

Participacion,

5 provincias con Plan de Accidn OVOP
elaborados

19 municiplos con Plan de Accion OVOP
elaborados

3 provincios con declaracién de interés - | 4 o

provincialde OVOP Capacitacién Provincia de Catamarca

3 : . Noviembre de 2024
6 municipios con declaracion de interés
municipal de OVOP
191 personas involucrados en grupos

locales/MAT local

® ®©@ ® ® ® ®

57 personas involucrados en MAT
provincial/estructuraprovinciol

Capacitacion Provincia de Buenos Alres

Diciembre de 2024

18 coordinadores/facilitadoras/
lideres comunitarios/referentes formados

ldentidad y Orgullo

Se disefiaron
a sellos OVOP. ® Sseidentificaron1738recursoslocales (RL)

@ Sellevoron a cabo 13 talleres de descubrimiento
derecursoslocales

@ Secrearon?mapasdetesoroslocales

@ Sedesarrollaron 18 banners promocionales de lo
iniciativa

@ Seadoptaron 3lemas

Agencia do Cooporacdn  Secretaria da Mines, inisterio de

Minlsterto
intemocionsl def Jepdn  Adolescenclay Famdlls  Capital Bumano

Para mas informac

fovopargentina.info/

Minlsterio de

Secretaria de Nuoe,
Adolescenclay Fumifia  Capital Humano

M
C
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Capacitacion en Japon 2024
Lista de Participantes

Milagros Gonzalez
1778X-3v
HL X

Directora de Seguimiento de Programas de Integracidn, Subsecretaria
de Innovacién en Economia Solidaria, Ministerio de Capital Humano

Agustina Sosa
TITRT4—F -
Vv

Técnica de Coordinacién de Politicas Socio Productivas, Subsecretaria
de Innovacién en Economia Solidaria, Ministerio de Capital Humano

Mariela Bembi
SO A

Subsecretaria de Industria y Pymes, Ministerio de Produccién, Ciencia
e Innovacién Tecnoldgica, Provincia de Buenos Aires

Lucrecia Ballesteros
W LT N

Técnico Profesional en Turismo, Direccién de Turismo, Municipio de
Tandil

T AT HX
Ignacio Jawtuschenko | Secretario, Secretaria de Extensidn y Bienestar, Universidad Nacional
ATFF T de Guillermo Brown, Almirante Brown

Ny

Erica Cabrera
TUA-HTL T

Subsecretaria de Relaciones Internacionales, Municipio de Marcos
Paz

Alejandro Tsolis

FLaAyio-F
ERURVS

Secretario de Produccidn y Desarrollo Econédmico, Municipalidad de
San Martin

Cristian Yapura
TJYVRTA4T V-
V77

Intendente, Municipalidad de Belén, Catamarca

Erica Inga

TUAh - AH

Intendente, Municipalidad de Santa Maria, Catamarca

Natalia Arroyo
Pacheco
>F&xYr7-7Aa3 -
/NF O

Subsecretaria de Inclusion en el Mundo Laboral, Ministerio de
Trabajo, Planificacion y Recursos Humanos, Catamarca

Sofia Cardozo
V747 - ALK
Y/

Vocal, Consejo de Administracion, Fundacion Dr. Ramén Carillo, Chaco

Emiliano Diaz

~

TIYF—/ -7

Asesor del Vicegobernador de la Provincia de Misiones

Supervisor del Area de Cooperacién Internacional, Gobierno de Salta
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Contacto de Emergencia

Takashi AOKI Jefe, Equipo técnico de JICA

Mayumi MATSUI Experta en cadena de valor, Equipo técnico de JICA

Yoshimi SUGANO Coordinador (espariol), JICA

Miyuki MASUZAWA Coordinadora (espafiol), JICA

Shiori AOYAMA Oficial de Programa, Equipo 2, Grupo de Desarrollo del Sector

Privado, Departamento de Desarrollo Econémico, JICA

Tsutayo KIMIZU Centro de JICA Hokuriku

Claudia SHINZATO Responsable Area Cooperacidn Técnica, JICA Oficina en Argentina

Cynthia N. GOMEZ Oficial de programa, JICA Oficina en Argentina
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OVOP Argentina

Capacitacion en Japdén 2024

Objetivos de la capacitacion
e Continuidad de OVOP: Mejorar la sostenibilidad del proyecto a largo plazo.
e Fortalecimiento del sistema: Reforzar la implementacion a nivel local y provincial.
e Impacto de OVOP: Incrementar el impacto con un enfoque orientado a objetivos.

Grupo objetivo
e Representantes oficiales de la MAT provincial/municipal involucrados en iniciativas OVOP.
e Miembros del Proyecto OVOP Argentina a nivel nacional con un rol activo en su implementacion.
e Participantes comprometidos con el desarrollo local y la promociéon de OVOP en sus comunidades.

Expectativas, resultados esperados y deberes:

¢ Informe inicial: Presentar el perfil del participante y el plan de accién de la MAT en una sesion virtual
previa.

¢ Informe final: Reflexionar sobre el conocimiento adquirido y mostrar cémo se aplicara al plan de accién
o trabajo en su region para liderar las iniciativas de OVOP.

e Transferencia de conocimientos: Compartir los aprendizajes adquiridos durante la capacitacion en
Argentina, para fortalecer su propio liderazgo en la promocién de OVOP en sus respectivas regiones.

Puntos para tener en cuenta

e Hacer una revision previa del itinerario y los materiales del dia siguiente cada dia.
e Puntualidad estricta. La hora de encuentro significa la hora de salida.
e Usar calzado comodo para caminar.

Vuelo a Japon

N2 de vuelo: EK0248 (Emirates Airlines)

Salida: Buenos Aires Ezeiza, 22:30pm (23 sep) (hora local)
Llegada: Dubai International, 00:30am (25 sep) (hora local)
Duracién estimada del vuelo: 17h00m

Ne de vuelo: EK0318 (Emirates Airlines)

Salida: Dubai International, 02:40am (25 sep) (hora local)
Llegada: Tokyo Narita, 17:35pm (25 sep) (hora local)
Duracién estimada del vuelo: 10h00m

- Direccion en Japon: Hotel Via Inn lidabashi Korakuen (4-11 Shin Ogawa-cho, Shinjuku-ku, Tokyo, 162-0814
Japan) (Es posible que se lo pregunten en inmigracion)

- EISr. Aokiy un conductor de autobus con un cartel de JICA les estardn esperando en la puerta de llegada.

- Por favor, cambie a yenes japoneses y compre una tarjeta SIM en el aeropuerto.

Dia 1: jueves 26 de septiembre, Orientacion

Objetivos:

- Realizar orientaciéon del programa general y hacer las presentaciones de los informes iniciales con detalle.
Asuntos Importantes:

- Preparar la presentacion del Informe Inicial.
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Hora Lugar Actividad Conferencista

8:40 Vestibulo Encuen:cro en el vestibulo del hotel
(autobus)

9:30-12:00 JICA Tokio SR411 Sesion informativa Responsable (JICA Tokio)

JICA Tokio Almuerzo

13:30 Salida a JICA Ichigaya (autobus)
Ceremonia de apertura /

14:00-16:30 JICA Ichigaya 202B Presentacion del informe inicial / | Takashi AOKI (OVOP Argentina)
Orientacién

16:40 Salida (autobus)

16:45 Vuelta al hotel

Dia 2: viernes 27 de septiembre, Visita al pueblo de Sakai
Objetivos:
Visitar y conocer iniciativas en ciudades regionales que tienen una larga historia de diplomacia con
Argentina y que han logrado resultados notables en el desarrollo local.

Asuntos Importantes:

Vestir ropa adecuada para la Visita de Cortesia.

Hacer el check-out del hotel Via Inn lidabashi Korakuen por la mafiana y enviar una maleta a Kanazawa. A la
vuelta, se llegara al lugar de alojamiento de JICA Tokio.

Hora

Lugar

Actividad

Conferencista

7:40

Vestibulo

Encuentro en el vestibulo del hotel
(autobus)

9:30-11:00

11:15-12:15

12:15-13:00

Ayuntamiento de
Sakai

Visita de Cortesia al intendente
de Sakai, Historia de la amistad
entre Sakai y Argentina

Masahiro HASHIMOTO (Intendente de
Sakai)

Desarrollo regional dirigido por
empresas comerciales locales

Tomitaro NOGUCHI (Director
representante, Corporacion para el
Desarrollo de la Ciudad de Sakai)

Almuerzo

13:10-16:00

Pueblo de Sakai (A
definir)

Visitas al pueblo (paseo en
autobus automatico, visita al
centro de control remoto (Senec
Co.), Sala Montenegro,
instalaciones deportivas, etc., S-
Lab (12 - 49), S-Brand (cafeteria
de batatas secos), Michi no Eki
Sakai)

Hiroki FUJII (Oficial, Divisién de Desarrollo
Local, Departamento de Planificacion,
Pueblo de Sakai)

16:10

Salida (autobus)

18:30

Vuelta a JICA Tokio
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Dia 3: sabado 28 de septiembre, EXPO Turismo Japdn

Objetivos:

- Visitar y conocer la Expo Turismo Japdn, una de las mayores exposiciones del sector turistico en Asia, que
atrae a 50,000 visitantes al dia en el mayor centro de exposiciones de Japdn, con la participacién de
expositores de ciudades de todo el mundo.

Hora Lugar Actividad Conferencista
8:40 Vestibulo Encuentro en el vestibulo del hotel (tren)
10:00-12:00 | Tokyo BIG SIGHT EXPO Turismo Japon -
12:15 Salida (tren)
13:30 Vuelta a JICA Tokio

Cuestionario 1 (Fecha limite: 30 de septiembre)

- https://forms.gle/HLXzz4tfFktyZYyF6

Dia 4: domingo 29 de septiembre, Traslado a Kanazawa

Hora Lugar Actividad Conferencista
10:10 Vestibulo Salida de JICA Tokio (autobus)
Shinkansen (tren rapido)
11:24-14:17 Hakutaka No. 561
De Tokio a Kanazawa
14:30 Llegada al Kanazawa Manten Hotel

Dia 5: lunes 30 de septiembre, Visita a la ciudad de Nanao

Objetivos:

- Visitar y conocer iniciativas en una ciudad de tamafio medio, rica en productos locales tanto de la montaiia
como del mar, que también cuenta con una industria textil destacada como parte de su industria local.

Hora Lugar Actividad Conferencista
8:10 Vestibulo Encuen’tro en el vestibulo del hotel
(autobus)
Movimiento de desarrollo
Corporacién comunitario dirigido por los Nami MORIYAMA (Directora
10:00-12:00 e ) . A
Misogigawa ciudadanos de la ciudad de Representante, Misogigawa Co.)
Nanao
Mercado del Festival
Gastrondmico de Almuerzo
Noto
13:30-14:45 Museo Satoyama Museo Satoyama Satoumi de Mutsumi TOKOBO (Conservadora, Museo
' ’ Satoumi de Noto Noto Satoyama Satoumi de Noto)
14:50 Salida al laboratorio (autobus)
Laboratorio Textil de . . Seigo FURUSAWA (Seccidn de Orientacién,
15:15-16:30 Laboratorio Textil de Noto & (

Noto

Asociacién de Promocidn Textil de Noto)



https://forms.gle/HLXzz4tfFktyZYyF6
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Hora Lugar Actividad Conferencista
16:40 Salida a michi no eki (autobus)
17:10-18:00 '(\:/Ir:ic:;:;:ki Noto Michi no Eki Noto Chirihama Responsable (Michi no Eki Noto Chirihama)
18:10 Salida (autobus)
19:00 Vuelta al hotel

Dia 6: martes 1 de octubre, Politicas de Ishikawa

Objetivos:

- Participar en una conferencia sobre el desarrollo de los recursos humanos turisticos en Kanazawa, impartida
por un profesor especializado en turismo.

- Escuchar una conferencia sobre las politicas de desarrollo local que utilizan productos locales de Ishikawa,
presentada por un funcionario del Gobierno de la Prefectura de Ishikawa.

Hora Lugar Actividad Conferencista
Desarrollo de los recursos Asami SHIKIDA (Profesor, Escuela de
9:00-10:30 humanos del turismo local en la Ciencia y Tecnologia Avanzadas, Instituto
prefectura de Ishikawa Avanzado de Ciencia y Tecnologia de Japon)

Sala de reunion,
Kanazawa Manten
10:30-12:00 Hotel

Hiroki TERANISHI (Director de la Division de
Politica de desarrollo local de la Politica Industrial del Departamento de

prefectura de Ishikawa Comercio, Industria y Trabajo de la
Prefectura de Ishikawa)

12:00-12:30 Preparacidn del plan de accién Takashi AOKI (OVOP Argentina)

Cuestionario 2 (Fecha limite: 3 de octubre)
- https://forms.gle/j5awK9wLejnCVANJ6

Dia 7: miércoles 2 de octubre, Visita al pueblo de Ikeda

Objetivos:

- Entender la politica de desarrollo local del pueblo de lkeda, donde aprovecha sus recursos locales y apoyo
desarrollo de nuevos productos locales, y varios ejemplos de acciones concretas.

Asuntos Importantes:

- Vestir ropa adecuada para la Visita de Cortesia.
- Se compartan sus habitaciones con 2-3 personas en Hotel tradicional “Kanmuri-so”.

Hora Lugar Actividad Conferencista

750 Vestibulo Encuentro en el vestibulo del hotel

(autobus)
. } . Jun MIZOGUCHI (Teniente de Alcalde,
Visita de cortesia al teniente de Ayuntamiento de Ikeda)
Centro de desarrollo | . . s . . L
10:00-11:30 | 1 ebio de keda intendente lkeda, vision general | Hiroshi MIYASHITA (Seccion de
P del pueblo de Ikeda Administracién y Finanzas, Ayuntamiento
de Ikeda)
11:30 Camino a machi no eki

"Machi" no Eki Kotte-kote Ikeda, HII‘OS-h.I MIY,_A’SHITA (Seccién de .
Administracién y Finanzas, Ayuntamiento

11:40-13:10 Kotte-kote lkeda
Almuerzo de Ikeda)



https://forms.gle/j5awK9wLejnCVANJ6
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Hora Lugar Actividad Conferencista
13:10 Camino a la corporacién agricola
Corporacion Hiroshi MIYASHITA (Seccion de
13:20-14:50 P Corporacion Agricola de lkeda Administracién y Finanzas, Ayuntamiento
Agricola lkeda
de lkeda)
14:50 Camino a Shoku-labo
Instalacion de la investigacion Hiroshi MIYASHITA (Seccién de
15:00-16:30 | Shoku-kabo para el procesado de alimentos Administracién y Finanzas, Ayuntamiento
"Shoku-labo" de lkeda)
16:40 Salida (autobus)
16:50 Llegada al Hotel Kanmuri-so

Dia 8: jueves 3 de octubre, Visita al pueblo de lkeda

Objetivos:

- Entender la politica de desarrollo local del pueblo de lkeda, donde aprovecha sus recursos locales y apoyo
desarrollo de nuevos productos locales, y varios ejemplos de acciones concretas.

Hora Lugar Actividad Conferencista
9:00 Vestibulo Encuen’tro en el vestibulo del hotel
(autobus)
) . Arbol Picnic < I Ryoji YAMADA (Encargado de formacidn,
9:30-11:30 Aventura Ikeda Arbol Picnic Aventura lkeda Arbol Picnic Aventura Ikeda)
11:30 Salida a la Granja Komunita (autobus)
Mikako SAWAZAKI (Asociacién Cooperativa
11:40-13:20 Granja Komunita Granja Komunita, Almuerzo Agricola Desarrollo de Recursos Rurales
Comunidad Granja Komunita)
13:20 Salida a Wood-labo lkeda (autobus)
Hiroshi MIYASHITA (Seccion de
13:30-15:00 Wood-labo Ikeda Wood-labo lkeda Administracién y Finanzas, Ayuntamiento
de lkeda)
15:10 Salida a la tienda antena (autobus)
) Tienda antena de lkeda "Koppoi- H'ros,'h.' MIY'.A,SHITA (Seccin de )
16:00-16:30 Koppoi-ya " Administracién y Finanzas, Ayuntamiento
ya de Ikeda)
16:40 Salida (autobus)
18:10 Llegada al Kanazawa Manten Hotel

Cuestionario 3 (Fecha limite: 6 de octubre)
- https://forms.gle/bE4Y6rhYwCpvCWnx8



https://forms.gle/bE4Y6rhYwCpvCWnx8
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Dia 9: viernes 4 de octubre, Taller de Manejo de Ciclo de Proyecto (PCM)

Objetivos:

- Entender teoria de PCM (Manejo de Ciclo del Proyecto) / marco logico del proyecto, para aplicar a

planificacién y mejoramiento de su plan de accién/trabajo.
Asuntos Importantes:
- Traer una computadora portatil (laptop).

Hora Lugar Actividad Conferencista
8:15 Vestibulo Encuen:cro en el vestibulo del hotel
(autobus)
Sala 204,.Plaza de Sesién de creacién del plan de Ma(.ioka NAKAGAWA (Consultor, IC Net
8:30-15:30 los Trabajadores de .. Limited)
Kanazawa accién (PCM) Takashi AOKI (OVOP Argentina)
15:45 Vuelta al hotel

Dia 10: sabado 5 de octubre, Traslado a Tokio

Hora Lugar Actividad Conferencista
10:00 Vestibulo Salida del Kanazawa Manten Hotel
Shinkansen (tren rapido)
10:58-13:52 Hakutaka No. 560
De Kanazawa a Tokio
15:00 Llegada a JICA Tokio (tren)

Dia 11: domingo 6 de octubre, Dia libre

Dia 12: lunes 7 de octubre, Visita al barrio de Toshima

Objetivos:

- Entender una politica y actividades para desarrollo local de barrio de Toshima, uno de distritos especiales de
la prefectura Tokio, donde se ubica parte urbana de Tokio area.
Asuntos Importantes:

- Vestir ropa adecuada para la Visita de Cortesia.

Hora Lugar Actividad Conferencista
9:10 Vestibulo Encuen{tro en el vestibulo del hotel
(autobus)
Administracién municipal hacia
una ciudad cultural . ) .
10:00-10:45 . . . A definir (Barrio de Toshima)
internacional/ciudad modelo de
Ayuntamiento de los ODS
Toshima
Ejemplos de desarrollo de Akira NAKAJIMA (5 Jefe R
. . ira irector Jefe, Renova
10:45-11:30 ciudades mediante la Ring Co.) (
cooperacion publico-privada
11301345 | 'KEBUS Nishiike Paseo en IKEBUS y visita a
' ’ Mart Nishiike Mart, Almuerzo Koichi HIKAMIYAMA (Director
Representante, Sheena Town Co.)
13:45-15:00 Sheena e Ippei Casos de iniciativas de desarrollo
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Hora Lugar Actividad Conferencista
local mediante la vitalidad del
sector privado / Casos de
utilizacion de recursos locales
15:40 Salida a la embajada (autobus)
H.E. Rubén Eduardo Miguel Tempone
Visita de cortesia a la Embajada (Em’bajador, Embajada de Argentina en
16:30-17:30 d N Japédn)
e Argentina Renato lvan Agustin Morales (Secretario,
Embajada de Argentina en Japdn)
17:30 Salida (autobus)
18:00 Llegada a JICA Tokio

Cuestionario 4 (Fecha limite: 8 de octubre)
- https://forms.gle/S7f4SdXwqERgU7pT8

Dia 13: martes 8 de octubre, Presentacion de Plan de Accion

Objetivos:

- Realizar presentaciones de los planes de acciéon de los participantes del programa y tener comentarios para
mejoramiento de sus planes de trabajo/accion.

Asuntos Importantes:

- Preparar la presentacion del Plan de Accidn.
- Vestir ropa adecuada para la Entrega de Certificados.

Hora Lugar Actividad Conferencista
Takashi AOKI (OVOP Argentina)
.. .. Asami SHIKIDA (Profesor, Escuela de Ciencia
9:00-15:30 Presentacion de planes de accién ) ( :
y Tecnologia Avanzadas, Instituto Avanzado
de Ciencia y Tecnologia de Japén)
Sala SR404, JICA
. ’ . y Responsable (Departamento de Desarrollo
16:00-16:30 | Tokio Reunién de evaluacién ponsable (Dep
Econdmico, JICA)
Ceremonia de entrega de Keyl ISHIGAME (Jefe, Grupo de Sector
16:30-17:00 Privado, Departamento de Desarrollo

certificados

Econdmico, JICA)

Dia 14: miércoles 9 de octubre, Dia libre

Dia 15: jueves 10 de octubre, Vuelo de regreso a Argentina

XX:XX Encuentro en el vestibulo de JICA Tokio para salida al aeropuerto (autobus)
N2 de vuelo: EK0319 (Emirates Airlines)

Salida: Tokyo Narita, 22:30pm (10 oct) (hora local)

Llegada: Dubai International, 04:50am (11 oct) (hora local)

Duracién estimada del vuelo: 10h00m

Ne¢ de vuelo: EK0247 (Emirates Airlines)

Salida: Dubai International, 08:05am (11 oct) (hora local)

Llegada: Buenos Aires Ezeiza, 20:55pm (11 oct) (hora local)



https://forms.gle/S7f4SdXwqERgU7pT8
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Duracién estimada del vuelo: | 17h00m

Retroalimentacidon Virtual: miércoles 30 de octubre

Objetivos:

- Presentar lo aprendido en la capacitacion en Japdn a los funcionarios de OVOP Argentina, a los miembros
del MAT, a otros funcionarios de su institucidn, a los productores, etc.

- Presentar y supervisar el progreso del Plan de Accién.

Hora Actividad Responsable

Hora de inicio:

. . . . .. A definir
A def'.mr Palabras de bienvenida, Introduccién Takashi AOKI (OVOP Argentina)
10min
130min Progreso del Plan de Accion 13 participantes de la capacitacion en Japén
10min Resumen A definir

Takashi AOKI (OVOP Argentina)
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ov . Agencia de Cooperacion  Ministerio de Relaciones Exteriores, Ministerio de % g
Argentina presidencia

Participantes

# Nombre y Apellido # Nombre y Apellido

Laureano Garcia

Direccién General De
Proyectos Especiales Y
Cooperacién Internacional —
Ministerio de Desarrollo Social
de Nacién (MDS)

Paula Elena Leonfanti
Secretaria de Economia Social
Ministerio de Desarrollo Social
de Nacidén (MDS)

Agustina Miqueo
ClUster Quesero Tandil
(Provincia de Buenos Aires)

Estefania Akike

Direccién Nacional de Gestion
De Centros De Referencia
(Provincia de Catamarca)

Rocio Belén Dominguez
Ministerio De Desarrollo Social
De La Provincia

(Provincia de Chaco)

Ademar Galiano

Grupo de Productores de El
Soberbio

(Provincia de Misiones)

Beatriz Ciares
Ministerio de Turismo y
Deportes

(Provincia de Saltal)

Laura Colque

Direccion De Produccion E
Industrias Del Turismo
Municipio de Almirante Brown
(Provincia BA/GBA)

Micaela Escandar
Coordinadora de Educacién
Ambiental y Agroecologia
Municipio e Marcos Paz
(Provincia BA/GBA)

Nora Eliana Maglio
Directora de comercializacion
Asociativa

Municipio de San Martin
(Provincia BA/GBA)
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Curso para OVOP Argent;

na

sado en las expe

Dentro del marco del proyecto de OVOP Argentina

nicas de OVOP Colombia

Actualizado: 1 de julio 2023
# Fecha Dia Inicio Fin Actividad Contenido Responsable/Contacto Observaciones
Bienvenida e Introduccion del Curso (JICA, MDS) Instruccion sobre informes iniciales
” . Autopresentacién de Participantes Equipo JICA-MDS (Aoki, Diana)  [Presentaciones PPT
0 - y
2023/6/29 | JUE. | 10:00 | 12:00 |Sesi6n Preliminar Presentacién de Informes Iniciales (Cynthia-JICA, Marilu-MDS) Programar Sesién Zoom e invitaciones
Orientacién y Recomendaciones del Curso Documento de orientacion
. Check 6 6
aco || som leestn eck in y realizacion de Proceso de Migracion noki
Espera en Sala
Vuelo Buenos Aires - Bogot|
6:50 | 11:25 | 8% aves
1| 2023/7/5 | MIE. | 11:25 | 12:30 |Proceso de Migracién Col |70 4 Migrecion en Colombia
Reclamo de Equipaje de Bodega
12:30 | 13:30 |Salida para el Hotel Vehiculo Aeropuerto - Hotel Dann Carlton
13:30 | 14:00 | Check In en Hotel (Bogota) |Almuerzo, entrega de material y orientacién general Diana Coordinar con Restaurante Hotel Dann Carlton Bogot4
Paquetes de material listos
JUE. 8:00 9:00 [Desayuno
JUE. 9:00 9:20 (Salida para JICA Claudia Casas - Operadora Vehiculo Bogota dia completo
JUE. | 9:30 | 10:15 [Sesién introductoria Bienvenida - Saludos Ricardo Chiku - JICA Colombia MC, JICA, SENA
- . - JICA Col i
JUE. | 10:15 | 12:00 [Sesién OVOP Colombia  |Presentacién sobre OVOP Colombia Sandra - JICA Colombia Presentacion PPT y otros (JICA)
Marcela Ramos - SENA
2 2023/7/6
JUE. [ 12:00 | 13:30 |Almuerzo Restaurantes de Referencia cerca de JICA
" Experienci i ia: |
JUE. | 13:30 | 15:00 [sesion ADC xperiencia Artesanias de Colombia: Mejoramiento de producto artesanal de las Juan Carlos - ADC Presentacién PPT y otros (ADC)
iniciativas OVOP Colombia
A [¢ forma de exhibicion de ADC y productos artesanal j to de disefi
JUE. [ 15:00 | 17:00 |Visita Tienda ADC Donocer orma de exhibicion de ¥ productos artesanales con mejoramiento de CIsen |5, 1an carlos - ADC Vehiculo para Traslado a Tienda
JUE. | 17:00 | 17:30 [Salida para Hotel (Bogota) |Fin de lajornada Hotel Dann Carlton Bogota
Vi, | 6:30 | 10:00 |salida para susa Check out Hotel Bogota Coordinacién de desayuno en camino
Desayuno en camino Vehiculo
Visita a Productores o
Almuerzo Gastos logisticos
VIE. 10:00 | 14:30 |Visita Experiencia Susa Presentacién OVOP Susa e intercambio en Fundadién Arath Angelica - OVOP SUSA Eourjjnac\?n iel Almue;zo
3 2023/7/7 Sesion de preguntas y respuestas Sodipasenlielecolid
VIE. | 14:30 | 17:30 [Salida para Paipa Vehiculo
VIE. | 17:30 Check In en Hotel (Paipa) Hotel Hacienda El Salitre
SAB. | 800 | 9:00 [Desayuno Check out Hotel Paipa
Entrevista con Actores de OVOP Paipa: Presentacion con el recuento de la experiencia y
. 6 Paipa P
SAB. | 9:00 | 12:00 |Visita Experiencia Paipa | C'°1UCio" de OVOP el Queso Paipa Preguntas y respuestas Elianeth - Dep. Boyaca Cata de queso
Cata de Queso Paipa
Foto grupal con el mapa de Ruta Turistica del Queso Paipa
SAB. | 12:00 | 13:30 |Almuerzo Coordinacién de almuerzo
4 2023/7/8
. - Vehiculo
SAB. | 13:00 | 15:00 |Visita Productor Visita a un productor de Queso Paipa para conocer el producto. Elianeth - Dep. Boyaca I
Coordinacién de recorrido
SAB. | 15:00 | 18:00 Salida para Bogotd Vehiculo
SAB. | 18:00 Check In en Hotel (Bogota) |Hotel Dann Carlton de Bogota Reserva de Hotel
DOM. | 6:30 | 7:30 [Salida para el aeropuerto Vehiculo
DOM. | 7:30 8:00 |Check in para vuelo Reservas de vuelos
BOG-AXM (Armenia) AV
DOM. | 9:21 | 10:25
4887
5 2023/7/9 "
” Claudia Casas -
DOM. | 11:00 | 12:00 |Traslado a Pijao Vehiculo
Operadora
Presentacion sobre experiencia OVOP en Pijao
s e N . . 2 P tacié
DOM. | 12:00 | 16:30 |Visita de Campo Pijao Almuerzo Intermedio Diana Arias, Olga Narvaez resentacion .
Coordinacién del recorrido
Visita a imi
DOM. | 17:00 | 18:00 [Traslado a Armenia Checkin en Hotel Mocawa de Armenia - Fin de la jornada Reservas de Hotel
LUN. 7:00 7:30 [Desayuno
7:30 8:00 (Traslado a La Virginia Claudia Casas - Operadora Vehiculo
Visita Experiencia La Int bio d i idad La Vi
LUN. | 9:00 | 15:30 | V1@ EXP ntercamblo de experiencias comunidad La Virginia Asociacion Emfoco Coordinnacién de Recorrrido y presentacion
Virginia Visita a emprendimientos
6 2023/7/10
LUN. | 15:30 | 16:00 [Traslado a Armenia Claudia Casas - Operadora Vehiculo
LUN. | 16:00 | 17:00 |Retr i6 general y orientacion sobre informe final Aoki Hotel Mocawa
Encuentro con otros con Ii Invitados
X : : li
LUN. 18:00 | 19:30 deres OVOP Intercambio entre participantes y con algunos lideres de otras iniciativas Diana R Reserva en Café Quindio
MAR. | 6:30 7:30 [Desayuno y check out
MAR. | 7:30 | 8:30 |Traslado a Filandia Claudia Casas - Operadol|vehiculo
o — Presentacion de experiencia Filandia, OVOP y proceso de certificacion de calidad turistica )
Visita de Campo Filandia |
7| 20B/7/11 | mpr. | 830 | 17:00 P i Rk Amer e et loa et z;f;";’;‘c“;: el reconrido
[Pl Ruta Urbana: Plaza principal, calle del tiempo detenido, e !
MAR. | 17:00 | 18:00 |Check in en Hotel Filandia Hostel Reserva de Hotel
MAR. | 18:00 | 20:00 [Pre-Clausura Cena de retroalimentacion y cierre del programa Diana R. Organizacién del lugar




Visita de Campo Filandia |

MIE. 8:00 | 11:30 parte Visita al Centro de Interpretacién del Canasto y Parque Mirador Luz Angela Salazar Coordinacion del recorrido
MIE. | 13:00 | 14:00 [Salida para Pereira Almuerzo intermedio Claudia Casas - Operadora vehiculo
Vuelo Pereira a Bogota
MIE. | 16:04 | 16:59 |16:04 Pereira - Bogota
2023/7/12 16:59 (AV8518)
MIE. | 18:30 | 19:30 |Check in para vuelo Aoki
Vuelo Bogota a Buenos
MEE. | 2114 | 55 |ATS
. . . 21:14 Bogota - Buenos
Aires 5:45 (AV87)
JUE. 5:50 | 6:50 |Proceso de Migracién Arg
2023/7/13
Despedida fin de etapa
JUE. 7:00 7:30

presencial
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Proyecto para el Desarrollo de Cadenas de Valor Inclusivas Orientadas al Mercado bajo el Concepto OVOP Argentina
Registro de Materiales de publicacion del Proyecto OVOP Argentino

Actualizado: 31 de enero, 2025
# Nombre de material Contenido-Objetivos-Grupo Meta Nivel Final
Resultados de avances y experienicas de 5 provinicas organizadas, basado en entrevistas y
001 [Informe de sistematizacion 2021 documentaciones por las coordinadores centrales y locales; Acumulacién de lecciones Central Noviembre 2021
aprendidas;
. . Avances realizadas durante enero-junio 2022, Compartir informacion de avances de MAT por
002 |Boletin Informativo #1 ) Central Agosto 2022
correo a los miembros de MAT y actores claves.
Logo del proyecto OVOP Argentina. (Su aplicacion en
003 N i . L. Utilizar en todos los materiales y en toda difusion del proyecto Central Octubre 2024
banners, tarjeda de identificacion)
. . . Presentacion general del logo institucional de OVOP Argentina, elaborado por MDS, Usarse
004 |Banner institucional . ) Central Agosto 2024
cuando tenga actividades presenciales por el proyecto
005 [Banner institucional para las 8 jurisdicciones Los elaborados por MDS - Comunicacién Central Noviembre 2022
006 [Plantilla de documentos Word y PPT La elaborado por MDS - Comunicacion Central Noviembre 2022
007 Hojas de introduccion de productos version 1 (8 Explicacion de productos y las actividades de MAT, para personas interesandas generales, Contral Adosto 2022
entral gosto
jurisdicciones) cada MAT puede usar para presentacion de su producto y actividades de MAT
008 Banners de presentacion de las iniciativas version 1 Presentacion de imagenes de productos y actividades de MAT en Banner, MAT puede usar Central Agosto 2022
entral gosto
(8 jurisdicciones) para presentacion de su productos
Banners de introduccion del proyecto OVOP (3
009 3 banners elaborado para introduccion del proyecto OVOP en la feria japones de Catamarca  |Central Agosto 2022
banners)
010 |Folleto de presentacion de OVOP Argentina Introduccion sobre OVOP Argentina diriga por el gobienro Argentino, para publico general, Central Febrero 2023
Folleto de presentacion de JICA - Proyecto OVOP Introduccion sobre el proyecto para fortalecimiento de OVOP Argentina implementado por
011 Central - JICA Octubre 2022
Argentina JICA, publico general, uso para disfusion de apoyo de JICA
Presentacion de recursos locales identificados por la comunidad alrededor de productores
012 [Catalogo de Tesoros Locales de Tandil familiares de Queso Tandil para aumentar orgullo y apropiacion; Distribucion a los actores Provincial - Local Enero 2023
locales de Tandil, presentado por MAT BA/Tandil
Presentacion de recursos locales identificados por los actores locales de EI Soberbio
013 [Catalogo de Tesoros Locales de El Soberbio alrededor de esencia de Citronero para aumentar orgullo y apropiacion; Distribucion a los Provincial - Local Febrero 2023
actores locales de El Soberbio; Elaborado y presentado por MAT Local y Provincial.
Presentacion de recursos locales identificados por los actores locales de Marcos Paz
014 [Catalogo de Tesoros Locales de Marcos Paz alrededor de agroecologia para integracion de actores locales bajo de vision comun con Local Abril 2024
orgullo y apropiacion; Distribucion a los actores locales; Elaborado por MAT Local.
. Presentacion de recursos locales identificados, principalmente Ministro Revadavia de
Catalogo de Tesoros Locales de Almirante Brown princtp
015 (enf Ministerio R davia) Almirante Brown, junto con otros potenciales alrededor para integracion y aumento de orgullo [Local Marzo 2023
enrtoque Ministerio Revadavia
q de los actores locales; Distribucion a los actores locales; Elaborado por MAT Local.
. . . P Presentacion de las expereiencias y productos turisticos presentables para promocion de la
Hojas de expereiencias turisticas de la Ruta del Telar, P o P o ) P - parap T o
016 Cat Parte 1 Ruta de Telar como la ruta turistica con posicionamiento encima de la Ruta 40; Distribucion a [Provincial - Local (Febrero 2023)
atamarca, rarte
! tours operadores y otros actores turisticos; Elaborado por MAT Provincial.
Marco general, estrategia y metodologia de OVOP Argentina para establecer mecanismo de
017 [Documentos estrategicos y metodologicos desarrollo local incluyente; MAT y otros actores locales quien tienen interes de aplicaciony  [Central Febrero de 2025
fortalecimiento de OVOP; Elaborado por el equipo MDS-JICA
L. Hay 4 componetes, 1. Informacion General, 2. Cadena de Valor de Productos, 3. Cadena de
018 |Estudio Linea de Base ) ) o Central Marzo 2023
Valor de Turismo, 4. Indicadores por jurisdiccion.
Resultados de avances y experienicas de 5 provinicas organizadas, basado en entrevistas y
019 |Informe de sistematizacion 2022 documentaciones por las coordinadores centrales y locales; Acumulacién de lecciones Central Dicembre 2022
aprendidas;
. ) Avances realizadas durante julio-diciembre 2022, Compartir informacion de avances de MAT
020 (Boletin Informativo #2 ) Central Enero 2023
por correo a los miembros de MAT y actores claves.
Presentacion de recursos locales identificados, con algunos experienicas y productos
Catalogo de Tesoros Locales de Departamento de & P P Octubre y noviembre
021 ) turisitcos, para posiconamiento interno con vision de la ruta turistica 68; distribucion a los Provincial - Local
Guachipas . ) ) ) 2024
actores locales del Dep. Guachipas y las entidades publico-privada de Salta y Cafayate;
Catalogo de Tesoros Locales de Algodon Agroecologica de
R . ; Presentacion de recursos locales identificados a traves de los talleres en Pampa del Indio y e
022 |Chaco (Pampa del Indio, Las Palmas, Castelli, Pdcia Roca o i o R Provincial - Local Octubre 2024
) Las Palmas, visualizacién de potenciales de Zona norte de la provincia, particularmente)
Catalogo de Tesoros Locales de Algodon Agroecologica de |Presentacién de recursos locales identificados a traves de los talleres, visualizacién de
022 Provincial - Local Septiembre 2024
Chaco (Pampa del Indio y Las Palmas) potenciales de Zona norte de la provincia, particularmente Pampa del Indio y Las Palmas)
Catalogo de Tesoros Locales del departamento Belen, . o o ‘
023 Elaboracion de un catalogo de tesoros locales con la iniciativa de MAT Catamarca Provincial - Local Julio 2023
Catamarca
Hojas de experienicas impedibles de Guachipas y
024 ) Primera parte de visualizacion de las ofertas de experienicas de Guachipas (3 experienicas)  |Provincial - Local Febrero 2023
Alemania, Salta, Parte 1
025 Hojas de productores (protagonistas) y productos de Presentacion de los productores y productos de artesanias de Guachipas para mejoramiento Local Feb 2023
oca ebrero
Guachipas, Salta, Parte 1 de su presentacion en estand de la estacion de Alemania y otras ferias.
026 Hojas de productores (protagonistas) y productos de El Presentacion de los productores y productos de emprendedores de EI Soberbio relacionado Local Junio 2023
oca unio
Soberbio, Misiones con Esencia de Citronela para mejoramiento de su presentacion.
Hojas de productores (protagonistas) y productos de Presentacion de los productores y productos de Queso Tandil para mejoramiento de su
027 i i Local febrero 2023
Tandil presentacion
Hojas de productores (protagonistas) y productos de Presentacion de los productores y productos de emprededores de Agroecologia de Marcos
028 Local (febrero 2023)

Marcos Paz, Parte 1

Paz para mejoramiento de su presentacion




Proyecto para el Desarrollo de Cadenas de Valor Inclusivas Orientadas al Mercado bajo el Concepto OVOP Argentina
Registro de Materiales de publicacion del Proyecto OVOP Argentino

Actualizado: 31 de enero, 2025
# Nombre de material Contenido-Objetivos-Grupo Meta Nivel Final
Hojas de productores (protagonistas) y productos de Presentacion de los productores y productos de Ministro de Rivadavias para mejoramiento de
029 i . Local (febrero 2023)
Almirante Brown, Parte 1 su presentacion
. . Presentacion de los productores y productos basado en el cadena de valor de algodén
Hojas de productores (protagonistas) y productos de ) P P o ) g_
030 agroecologico y cultura QOM, y otros servicios y productos rurales, para mejoramiento de su  |Local Sep-23
Chaco, Parte 1 )
presentacion
. . . Folleto para difundir los resultados de la Fiesta 2022 y promocionar el queso de Tandil. Pu
031 [Ficha de Resultados de la Fiesta del Queso Tandilero 2022 P . X i ye . 9 Local Marzo 2023
blico: productores, participantes de la fiesta, turistas y tandilenses.
Boletin especial para compartir los logros realizados durante del seminario nacional en feb-
032 |Boletin Especial 2023 ooos pecialp P & Central Febrero 2023
Posters de presentacion de las iniciativas de OVOP Ajuste de los banners de las iniciativas elaborados anteriormente para presentacion de o
033 . . . L X Provincial Febrero 2023
Argentina (8 jurisdicciones) Tamaro A0 estand en el seminario nacional
Posters OVOP Argentina, proyecto y estrategia, version 1 [Paneles explicativos sobre el proyecto, OVOP Argentina, Estrategia, Metodologia, Visiones,
034 ) . Central Febrero 2023
(8 paneles tecnicos) Tamafio A0 etc.
Banners de Mesa para las iniciativas para el seminario (8 o
035 |, . .. . Paneles de letras para presesentacion de estand de MAT/Iniciativa Provincial Febrero 2023
jurisdicciones)
. . Elaboracion de un base para pagina de WEB del Proyecto OVOP Argentina para mostrar
036 |Pagina WEB de OVOP Argentina Central - JICA (Febrero 2023)
avances y resultados.
Presentacion de muestras de productos OVOP Argentina para aumento de concienica de
037 [Catalogo de productos OVOP Argentina productos y sus valores; Actores locales y nacionales; Elaborado por el equipo central como  |Central Marzo 2023
muestra general de productos identificados y apyoados.
Experiencias y aprendizajes de desarrollo local en el o o
038 L J Los participantes del programa de capacitacion Central, JICA Marzo 2023
programa de capacitacion en Japon 2022
039 Hojas de productores (protagonistas) y productos de Belé |Presentacion de los productores y productos basado en el cadena de valor de la Ruta del Local Julio 2023
oca ulio
n, Catamarca, Parte 1 Telar
. ) Avances realizadas durante ,marzo-julio 2023, Compartir informacion de avances de MAT por
040 (Boletin Informativo #3 K Central Agosto 2023
correo a los miembros de MAT y actores claves.
Hojas de cooperativas (protagonistas) y productos de San
041 . Presentacion de los productores y productos basado en el cadena de valor de la Red Textil Local Apr-23
Martin Parte 1
Catalogo de los productos derivados de citroneras de El . . . . . .
042 A Presentacion de variedad de los prdouctos derivados de aceite de citronera de El Soberbio. Local Agosto 2023
Soberbio
043 Hoja de productores (protagonistas) y productos de Belén,|Presentacion de los productores y productos basado en el cadena de valor de la Ruta del Local Julio 2024
oca ulio
Catamarca, Parte 2 Telar
Hoja de productores (protagonistas) y productos de Belén,
. ) Presentacion de los productores y productos basado en el cadena de valor de la Ruta del -
044 [Santa Maria y Antofagasta de la Sierra, Catamarca, Parte Tolar Local Diciembre 2024
3
Presentacion de los productos de la Ruta del Telar en los departamentos Belén, Santa Maria
045 [Catalogos de productos de la Ruta del Telar, Catamarca p_ P Local Diciembre 2024
y Antofagasta de la Sierra.
. . . Folleto para difundir los resultados de la Fiesta 2023 y promocionar el queso de Tandil. Pu
046 [Ficha de Resultados de la Fiesta del Queso Tandilero 2023 o ) ) ) Local Marzo 2024
blico: productores, participantes de la fiesta, turistas y tandilenses.
047 (Banner Programa Provincial OVOP PBA 3 banners elaborados para el Lanzamiento del Programa Provincial OVOP PBA Provincial Octubre 2024
048 [Folleto triptico OVOP Almirante Brown Presentacién del proyecto OVOP Almirante Brown y dos recorridos modelos Local Agosto 2024
049 (Folleto triptico OVOP Provincia de Buenos Aires Presentacion del programa provincial, sus objetivos, pilares y municipios Provincial Octubre 2024
050 [Fichas de Productores de Miel de Tandil Elaboracion de 10 Fichas de Productores de Miel de Tandil para potenciar a los productores  [Local Septiembre 2024
. . Elaboracion de un Catalogo de 20 paginas A4 con informacion sobre la Miel y Tandil, y los
051 [Catalogo de Productores de Miel de Tandil e pag y Y Local Enero 2025

productores




Proyecto para el Desarrollo de Cadenas de Valor Inclusivas Orientadas al Mercado bajo el Concepto OVOP Argentina
Registro de Materiales de publicacion del Proyecto OVOP Argentino

Actualizado: 31 de enero, 2025
# Nombre de material Contenido-Objetivos-Grupo Meta Nivel Final
052 [Cuadernillo de fichas de iniciativas (Junio 2024) Fichas de iniciativas en forma cuadernillo con Plan de Accion actualizado. Central Junio 2024
053 |Banners de iniciativas (2024) Banners de las 8 iniciativas con fotos actualizadas. Provincial Junio 2024
054 (Banners de 14 municipios de Belén Banners de los 14 municipios con fotos actualizadas. Local Junio 2024
055 |Banners para mesa Banners horizontales para decoracion de las mesas de exhibicion. Provincial Junio 2024
056 [Posters de Estrategia OVOP Argentina Posters informativos sobre la estrategia OVOP Argentina Central Junio 2024
057 |Posters de Metodologia Japonesa de OVOP Posters informativos sobre las metodologias Japonesas de OVOP Central Junio 2024
. e, Tarjetas blancos con logo y color de cada iniciativa para llenar y transmitir los detalles de
058 |[Tarjetas de Productos para la Exhicibién ) 8oy P Y Central Junio 2024
cada producto
.. e e e . Reconocimiento del trabajo de 8 iniciativas emitido por MCH, Cancilleria, JICA Argentina y el
059 [Reconocimiento a las 8 iniciativas de OVOP Argentina ) L Central, Provincial Junio 2024
Equipo Técnico de OVOP.
060 (Boletin especial: Seminario Nacional en Belén Catamarca |Segundo Seminario Nacional Central Octubre 2024
Material para lanzamiento CTL Salta: flyer, actualizacion . ) .
061 Lanzamiento de Catélogo de Tesoros Locales en Guachipas y Salta Salta Noviembre 2024
de bannery QR
. . Presentacion de los productores y productos basado en el cadena de valor de algodén
Hojas de productores (protagonistas) y productos de P yP 8
062 agroecologico y cultura QOM, y otros servicios y productos rurales, para mejoramiento de su  [Local Diciembre 2024
Chaco, Parte 2 )
presentacion
Presentacion de recursos locales identificados por la comunidad alrededor de productores
063 |Catalogo de Tesoros Locales de Tandil (actualizacion) familiares de Queso Tandil para aumentar orgullo y apropiacion; Distribucion a los actores Provincial - Local Enero 2025
locales de Tandil, presentado por MAT BA/Tandil
064 |Folleto de Turismo en Ministro Rivadavia (edicién 2025) Presentacion del proyecto OVOP Almirante Brown y dos recorridos modelos Local Enero 2025
, . Presentacion de recursos locales identificados, principalmente Ministro Revadavia de
Catalogo de Tesoros Locales de Almirante Brown - ) ) princtp ) )
065 N .. Almirante Brown, junto con otros potenciales alrededor para integracion y aumento de orgullo |Local Enero 2025
(actualizacion) e
de los actores locales; Distribucion a los actores locales; Elaborado por MAT Local.
066 |Banner Ruta del Telar-Catamarca Banner de iniciativa Local Enero 2025
. . Tours de todas las localidades de los tres departamentos: Belén, Antofagasta de la Sierra y
067 [Fichas de Tours municipales de Catamarca ) Local Diciembre 2024
Santa Maria
. . Presentacion de las cooperativas y productos de la Red Textil para mejoramiento de su
068 [Hojas de Productores de San Martin K P yp P ! Local Mayo 2024
presentacion
072 |Tarjetas de negocios Red Textil Tarjetas de presentacion Local Abril 2024
073 [Flyer infotmativo Red Textil Informacion para publico general Local Abril 2024
Folleto de presentacion de JICA - Proyecto OVOP Introduccion sobre el proyecto para fortalecimiento de OVOP Argentina implementado por
074 i i K Central - JICA Octubre de 2024
Argentina JICA, publico general, uso para disfusion de apoyo de JICA
075 |Tarjetones Programa OVOP PBA Tarjetones para cada municipio del Programa OVOP PBA Provincial Enero 2025
076 |Banners Turismo Municipio de Azul Banners para promocionar los atractivos turisticos histérico-culturales del municipio de Azul  |Provincial/Local Enero 2025
077 |Banners Turismo Municipio de Laprida Banners para promocionar los atractivos turisticos del municipio de Laprida Provincial/Local Enero 2025
078 |Banners Turismo Municipio de Suipacha Banners para promocionar los atractivos turisticos del municipio de Suipacha Provincial/Local Enero 2025
079 |Stickers Municipio de Almirante Brown Stickers de promocion turistica con cédigo QR del municipio de Almirante Brown Local Enero 2025
Folleto triptico OVOP Provincia de Buenos Aires (actualizacié
080 ) Presentacion del programa provincial, sus objetivos, pilares y municipios Provincial Enero 2025
n
081 |Triptico turistico Municipio de Suipacha Folleto triptico de turismo en Suipacha Provincial/Local Enero 2025
082 [Catalogo de Tesoros Locales de El Soberbio (actualizacién) |Actualizacién del catalogo de tesoros locales de EI Soberbio local Enero 2025
083 |Tarjetas de negocio El Soberbio Trajetas de negocios para ser utilizados en ferias y encuentros local Noviembre 2022
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OVUP

Un pueblo. Un producto
Argentina

OVOP (One Village, One Product, por sus siglas en inglés "Un Pueblo, Un
Producto") es un concepto de desarrollo comunitario que busca aprovechar
los recursos locales, agregarles nuevos valores y diferenciaciéon a los
productos, y promover su venta. OVOP se origind en 1979 en la prefectura de
Oita, Japdn, y desde entonces ha sido implementado en mds de 70 paises
en todo el mundo, a través de la Agencia de Cooperacion Internacional del
Japodn (JICA).

En Argenting, se lleva a cabo el Proyecto para el Desarrollo de Cadenas de
Valor Inclusivas Orientadas al Mercado bajo el Concepto OVOP Argentina,
en colaboracién con el Ministerio de Desarrollo Social de la Nacién (MDS), el
Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto
(MRECIC) y JICA. Este proyecto se estd ejecutando desde 2019 y se
extenderd hasta 2025.

En Catamarca el Proyecto OVOP-Ruta del Telar es desarrollado por el
gobierno provincial a través del Ministerio de Trabajo Planificacion y
Recursos Humanos, en articulacion todos los municipios de las localidades
gue integran la Ruta del Telar.




DEPARTAMENTO BELEN

En la provincia de Catamarca, se desarrolla actualmente un proyecto
denominado OVOP CATAMARCA - RUTA DEL TELAR cuyo objetivo
principal es impulsar el desarrollo local y fortalecer las cadenas de
valor en la region. Esta iniciativa busca crear un producto integral que
combine la riqueza natural, arqueoldgica, cultural y productiva de la
zona, incorporando ademds un componente turistico que ofrecerd
diversas experiencias y servicios a lo largo de la Ruta del Telar.

El proyecto busca integrar y destacar la diversidad y singularidad de
cada municipio a lo largo de la ruta, resaltando sus caracteristicas
propias y fomentando la participacion de la comunidad local en el
proceso. La intencién es que los visitantes puedan sumergirse en la
riqueza cultural y productiva de la regién, al tiempo que contribuyan
al desarrollo econémico y social de las comunidades locales.

4. Ruta del Telar 18. Estacién Hualfin

5. Estaciones de la Ruta 19. Estacion El Durazno

6. Cadena de Valor 20. Estacién Corral Quemado
8. Estacion Londres 22. Estacion Villa Vil

10. Estacidn Belén 24. Estacion Laguna Blanca

12. Estaciéon Céndor Huasi 26. Artesanos del Telar
14. Estacion Puerta de San José 28. Turismo Ruta 40
15. Estacién San Fernando 30. Calendario de eventos

16. Mapa de Tesoros Locales 31. Directorio Institucional



La Ruta del Telar abarca, desde las singularidades del territorio, favorables para la cria de
llamas, ovejas y la captura y esquila de vicufias (animales en silvestria) de las que se extraen
fibras de alta calidad; la reivindicacion de los rituales culturales en torno a ellg, la revalorizacion
de las técnicas ancestrales en el proceso de transformacion artesanal, hasta la
comercializacién de productos de alto valor material y cultural, al ser un proyecto inclusivo se
suman otras actividades productivas y de servicios con el objetivo de conformar un producto

turistico sustentable.




Estaciones de la Ruta del Telar
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El objetivo de las diez estaciones de la Ruta del Telar es crear un corredor turistico
completo conlainfraestructura necesaria para ofrecer servicios de alta calidad.

Estos servicios incluyen informacién cartogrdfica, alojamiento, actividades
recreativas, informacion detallada sobre la Ruta y sus artesanos, espacios para exhibir
productos (para facilitar la promocién y venta), opciones gastrondmicas, servicios
sanitarios y atencién al publico. Cada estacién serd la puerta de entrada a cada
localidad y una ventana para mostrar su potencial natural y su desarrollo comunitario.
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ADENA DE

GENETICA Y MANEJO

t

LANAY FIBRAS

CoD)

CRIANZA

La Vicufa es una especie en peligro de extincién, que
crece ensilvestria y se encuentra protegida por convenios
internacionales. Sus fibras son ultra finas siendo
reconocidas como unas de las mads finas y suaves del
mundo.

También se crian ovejas y llamas para la obtencién de su
lanay fibra. La llama es el camélido autéctono domestico
criado en puestos en el semi-desierto andino; los ovinos
predominantes son los criollos y algunas cruzas con otras
razas.

)

C

OBTENCION DE
LANA Y FIBRA

La fibra de vicuia es obtenida a través de un ritual
comunitario en Laguna Blanca conocido como
Chaku. El mismo consiste en encerrar las vicuias para
su esquila y posterior liberacién a su hdbitat natural.
Los sitios de encierro son alrededor de 20, estdan
supervisados por el Estado Provincial bajo el
concepto de “vicuna esquilada, vicuha que no serd
cazada”.

La esquila es un proceso mediante el cual se obtiene
el vellén del animal utilizando tijeras especiales
eléctricas o mecdnicas. En el trabajo se tienen en
cuenta las buenas prdcticas de esquila y
especialmente el bienestar animal. (Protocolo
Prolana).

TERMINADO |/

Los textiles belenistas se [N\ Entre las creaciones mds

componen de elementos nacidos

CONFECCION

de la fusién del pasado con el
presente, de lo prdctico con lo
simbdlico y de lo técnico con lo
estético, caracteristicas que le
brindan desarrollos técnicos y
artisticos pocas veces vistos. Los
matices de colores, formas,
disefos y texturas recorrieron
todos los tiempos y se
transmitieron o traves de |a
memoria.

reconocidas de la regién se
encuentra el poncho, pero, ademds,
los artesanos confeccionan chales
y chalinas, pullos, ruanas,
corbatines, bufandas, entre otros
tantos tejidos de gran calidad y
excelencia, cada vez mds
apreciados en el paisy en el mundo.

PRENDAS
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LAVADO Y.
PREPARACION
DE LA LANA

Se redliza un acondicionamiento a
campo, donde se separa el vellén en
funciénde su finuray color, lalimpieza
y clasificacion se realiza en una
"mesa de tizado” que tiene una malla
abierta de alambre que permite que
caigan al suelo las impurezas. En la
misma mesa se procede a formar
tiras de lana o “choricitos” con mucho
cuidado para que no se corte y se va
enrollando en la mano sin tensionar
formandoun“cadejo”.

/

TENIDO

El teAido se realiza con tintes
naturales que pueden ser
materiales secos como el nogal, la
yerba mate, el algarrobo; o con
materiales humedos o frescos
como los frutos de remolacha;
plantas como el molle y la jarilla, y
tintes animales como el obtenido
delacochinilla.

HILADO Y
> TORCIDO

Para obtener el hilo para los
tejidos, tradicionalmente se
retuerce la lana de manera
manual con un huso que posee
una muyuna o tortero en la parte
inferior para darle peso y asi
pueda girar de manera pareja.

CORTE DE TELA

MADEJADO
OVILLADO

Una vez obtenido el hilo de una
hebra se forma una madeja o un
ovillo. En el caso de querer obtener
un hilo de dos hebras se realiza el
torcidoy ovillado de dos de ellas.




Cuna de la Naez

Londres es la segunda ciudad mds antigua del pais, fundada
en 1558, su nombre homenajea a la reina Maria Tudor de
Inglaterra. Fue trasladada de lugar 7 veces debido a la fuerte
resistencia de los pueblos calchaquies.

La principal produccidon de Londres es la nuez. En esta
pintoresca ciudad, las plantaciones dominan el paisaje. En los
meses de marzo y abril las manos de quienes la cosechan
apdarecen manchadas por la tinta de las cdscaras, lo cual
demuestra que aun hoy se pelan de a una. Esta labor se
aduena del centro de las actividades para los londrinos.

El aceite de nuez es un producto que gana muchos
consumidores debido a sus beneficios para la salud. Se utiliza
en la cocing, el cuidado de la piel, el cabello e incluso en el
tratamiento de la madera. Se obtiene mediante un proceso
de prensado y se ofrece en su forma mds pura.

Es rico en vitamina B y dcidos grasos poliinsaturados y
monoinsaturados, que ayudan a depurar nuestro organismo.
Puede utilizarse para acompanar ensaladas, postres y otros
platos, y también sirve como tratamiento natural para la piel,
el cabello y las uAas.

José Carrizo es el Unico productor de aceite en la localidad.
Empezd el emprendimiento con ayuda de sus hijos y hoy en
dia es él mismo quien realiza la produccién. Ofrece su aceite
“Finca Quimivil” en su casa ubicada en el ingreso al pueblo
sobre la ruta 40.




El Sitio Arqueoldgico “El Shincal del Quimivil” es un centro administrativo, politico y ceremonial de los
Incas considerado Monumento Histérico Nacional y el mds importante en el pais. El nombre Shincal

proviene del shinki ( Mimosa farinosa ) un arbusto que crece de manera abundante en la zona y
Quimivil hace referencia al rio homdénimo que proviene del idioma kakdn quimilo=cardén y vil=lugar,

siendo entonces “lugar de los cardones.

Rosita Ramos es una nativa de la comunidad
originaria Diaguita del Quimivil. Actualmente, se
desempeia como guia en este sitio arqueoldgico.
El Shincal de Quimivil es un lugar Unico en
Catamarca y digno de ser visitado. Este sitio nos
conecta con el testimonio vivo de nuestros pueblos
originarios, donde se respira la esencia y la
sabiduriac de las comunidades que nos
antecedieron.

Rosita se llena de orgullo al poder transmitir un
poco de su cultura a cada visitante. En cada paso
por este mdgico lugar, siente la fuerza y la
sabiduriac de su sangre Diaguita. Estd
profundamente agradecida a sus abuelos, quienes
le enseflaron con tanto respeto el amor por su
cultura.




)

Desde su fundacion, en el ano 1681, el tejido fue la
primera actividad econdémica que consolido el
desarrollo comunitario. De los departamentos del
Oeste es el Unico que no tiene influencia directa de
otras provincias, podriomos decir que es el mas
“catamarqueno” de la regién, aqui la identidad del
belicho sustenta las profundas raices del ser
provinciano.

El poncho es la prenda emblema de Belén;
numerosas artesanas y artesanos lo realizan siendo
reconocidos a nivel internacional. En la tercera
semana de julio se realiza el festival Cuna del Poncho
gue convoca a personas de distintas localidades y
artistas de renombre.

Virgen de Belén

La Virgen de Belén es la advocacién que se venera

en la ciudad. Su histérica imagen se encuentra en el
Santuario frente a la plaza "Olmos y Aguilera".
Ademas, en las estribaciones de la Sierra de Belén,
A 300 metros de alturag, se encuentra el monumento
dedicado a la "Reconciliacion Nacional", obra del
escultor marplatense Hidelberg Ferrino. Esta obra se
construyo in situ entre 1979 y 1982 a través de un
emprendimiento comunitario. Los "belichos",
iImpulsados por la fe, transportaron todos los
materiales necesarios para su construccion. El 6 de
enero se celebra el dia de la Virgen de Belén, y en
esta fecha, tanto el pueblo como los peregrinos que
llegan del norte del departamento y de Londres,
celebran las fiestas patronales. Entre las
dctividades destacadas se encuentran los
misachicos, una ceremonia religiosa realizada por
las familias de cada localidad.
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