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1-1. Guia de Diagndstico Participativo y presentacion de “Un Pueblo”

En la etapa de exploracion, antes de decidir si es o no factible o conveniente aplicar el enfoque
OVOP en una localidad de la Republica Argentina, es importante entender preliminarmente las
caracteristicas del territorio. Este es un ejercicio practico que recoge el conocimiento de los locales y
los incentiva como promotores de su territorio. En este ejercicio, a través de un formato de
presentacion o un taller de elaboracion de materiales, se pone a prueba la habilidad y pasién de las
personas para hablar con orgullo de sus tesoros locales, presentar su pueblo ante el publico y
representar a la comunidad a través de imagenes y palabras. Es importante que la comunidad
apropie la narrativa de orgullo local que se trabaja a lo largo del proceso y que, ademas, pueda
conectar el valor de su territorio como un valor agregado para sus productos y servicios, y viceversa.

Presentar el pueblo puede tener diferentes metodologias dependiendo del publico al que se
presenta, sin embargo, existe un comun denominador que es la seleccion de imagenes,
herramientas e incluso palabras para exponer lo mejor de un territorio en un tiempo determinado.
Este es también un acuerdo comun que se empieza a volver la narrativa constante del pueblo como
producto en diferentes escenarios y momentos clave.
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1-1. Guia de Diagndstico Participativo y presentacion de “Un Pueblo”

Objetivo:
Desarrollar una ficha de caracterizacion de una localidad a través de un ejercicio participativo de diagndstico y
socializacion de resultados, usando el orgullo como principal motivacion de la presentacion.

Resultados esperados tangibles
v’ Ficha de “Un Pueblo”
v" Presentacién de “Un Pueblo”

Enfoque
Describir el territorio a través de un formato guia, y presentarlo de manera creativa.

Pasos

v’ Poner en orden la informacién

v’ Elaboracién de una presentacion

v Ejercicio de presentacién de un pueblo
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1-1. Guia de Diagndstico Participativo y presentacion de “Un Pueblo”

Resumen de la accidn:
Se elabora una ficha de caracterizacion de manera participativa, donde todos busquen y aporten informacion
importante para generar la informacion de base del pueblo.

Acciones

v’ Buscar informacién relevante

v’ Hacer un relato descriptivo del pueblo

v’ Sefialar los principales recursos

v’ Contar algo de historia

v’ Enlistar los principales productos y atractivos turisticos
v’ Describir eventos y acontecimientos importantes

v’ Mostar las formas de organizacion relevantes

Herramientas:
Formato guia (Excel y Word)

Tip/consideracidn:
Es importante desarrollar esta actividad en un lugar donde haya acceso a informacion, tales como libros, revistas o
acceso a internet. Todas las acciones se desarrollan a través de la busqueda de informacion de fuentes
secundarias. El trabajo se puede dividir para luego armar la ficha con las diferentes partes de informacion.
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1-1. Guia de Diagndstico Participativo y presentacion de “Un Pueblo”

FICHA DE CARACTERIZACION
BUENAVISTA

"Mirador del Quindio"

Datos importantes

Datos Importantes
Algunas caracteristicas son importantes para entender el

te r- rito ri o d 0 n d e Se u b i ca e | p u e b I O . M u C h a S d e e | | a S p u e d e n Genticilicio: Buenavistefios Fecha de fundacién: 08 de Marzo de 1928 Anterior Nombre: ElTolra
hacer |a diferencia 0 inc|uso Ser una caracterl,stica muy unica que Extension total: .4I.|2 Km’ Area urbana: 0.I4.Km Area rural: | 40.98 Km’ Altitud: 1450 m.s.n.m.
Temperatura promedio: 20°C Distancia de referencia: 33 Km de Armenia Poblacién Total: 2854

pOdamOS resaltar' Descripcion General
El muncipio de Buenavista esta ubicado en la cordillera central de Colombia, dentro del Departamento del Quindio. Su nombre hace honor a sus paisajes

Descri pcién Gene ral pues desde este territorio se pueden observar diferentes pueblos ubicados en el valle de la cordillera. También es una tierra privilegiada en la produccion
. de agua y por su fertilidad tiene una densa poblacion vegetativa tanto de conservacion como de produccion.

Es un relato donde se describe el pueblo de manera general,

afadiendo informacién y usando palabras mas expresivas o

profundas que expresen también sentimientos. —

Cedro Rosado Encenillo Guayacan Caucho Zorros Ardillas

Recursos

l nve nta rio l nicia I de Recu rsos Loca 'es Naturales Balso Blanco Frutillo Yarumo Barranquilleros Colibries Comadrejas
En este punto se pueden sefialar desde 3 hasta 12 recursos Recursos Fista de los hijos ausentes Mito de fa longevicad Tradicones caeteras

Culturales

presentes en el territorio en Cada Categorl’a: Naturales’ Culturales Orgullo de seguridad Comida tipica campesina Festival de musica campesina
. Recursos Café de Origen Tiendas de Café Finca Hotel
y P ro d u Ct I Vo S : Productivos Servicio de parapentismo Produccion de platano Produccion de citricos

Sobre la Historia

En las primeras décadas del siglo XX, Claudio Ramirez, Jesis Castro, Arturo Palacino, ramon Vélez, Polo Gil, entre otros comenzaron a derribar|

SObre la H istoria montafias y a cultivar sus parcelas en un alto de la cordillera central cuyo nombre, afios mas tarde fue el Tolra. En el afio 1928 arribo al caserio el sefior,
En este punto también se hace un relato sobre la historia del s e Gl et Nyt it Exengie  Abess G, o, i e Gt Lo
pueblo. éQuiénes son nuestros ancestros?, éComo ha
evolucionado el pueblo?, éQué hechos marcaron nuestra
historia?

posteriormente como: Célico Londofio, Nepomuceno Gallon, Esmeragdo y Alberto Giraldo, Eliseo Arbelaez, Luis Felipe Gonzilez y Gerardo Loaiza,
deciden trazar las calles, hacer la demarcacion del parque, colocan la primera piedra para la capilla y la primera escuela del caserio. Como fecha de

fundacion el 3 de mayo de 1933 nace el caserio de nombre “El Tolr”, en honor a un coronel de infanteria llamado Carlos Tolrd quien al parecer al

servicio del ejercito espaiiol libro varias batallas sobre toda la cordillera de la region occidental. En 1937, la vereda El Tolra pasa a ser Inspeccion de
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Principales productos y servicios

1-1. Guia de Diagndstico Participativo y presentacion de “Un Pueblo”

FICHA DE CARACTERIZACION

Principales Productos y Servicios

Identificar 3 productos y/o servicios que se produzcan en el territorio y
que sean representativos en la economia o importantes para la identidad

del pueblo. Cada Producto o Servicio debe estar acompanado de una
descripcion.

Principales atractivos turisticos

Principales

Descripeién

Identificar 3 atractivos y/o actividades turisticas en el pueblo. Cada uno

igualmente con su descripcion. La diferencia entre atractivo y actividad es
gue en el caso del atractivo no hay oferta de actividades para el turista.

Acontecimientos o eventos importantes

Acontecimiento

Descripeién

Deseripeién

Acontecimientos y Eventos

Se pueden describir algunos eventos y/o acontecimientos que suceden

en el territorio en diferentes épocas o fechas el afio, cada uno con su

respectiva descripcion.

Nembre

Organizaciones presentes en el territorio

Deseripeién

Organizaciones presentes en el territorio

Para entender como la comunidad se organiza, se necesita identificar

algunas organizaciones, asociaciones o cooperativas que operen en el

lugar, asi como su respectiva descripcion.
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Resumen de la accion:
Poner la informacién del pueblo en un formato presentable al publico general.

Acciones

v' Una vez diligenciado el formato, tendremos una ficha ordenada con la
informacion disponible.

v Es importante poner la fecha de diligenciamiento para hacer seguimiento
a las diferentes versiones.

v Ahora, la idea es usar esa informacidon para hacer una presentacion aun
mas grafica de “Un Pueblo”

v Esta presentacion se puede hacer con la guia de presentacion tanto en
formato digital como en formato fisico.

Herramientas:
v’ Ficha diligenciada
v Guia de presentacion den PPT

Tip/consideracion:

El power point es solo una guia, pero dependiendo de la capacidad del grupo y del lider o articulador de OVOP en
la localidad, puede ser desde una presentacion manual y artesanal en papel, hasta un video elaborado usando la

ficha como guidn.

1-1. Guia de Diagndstico Participativo y presentacion de “Un Pueblo”

{Co6mo presentar UN PUEBLO?

Una imagen dice mas que mil palabras

Al iniciar la presentacion de Un Pueblo, lo mas
recomendable es usar una fotografia
representativa del lugar, la gente o el
ambiente, si es posible una gran imagen que
cubra toda la ldmina o, en su defecto, un
collage de imagenes (no muchas). Si el pueblo
tiene una marca o logo ya establecido también
se puede usar. (No debe ser la imagen del
gobierno local sino una permanente)

El relato de este punto puede hablar de la descripcién general del pueblo. Su guion seria la
seccion “Descripcion General” de la ficha de caracterizacion.

BUENAVISTA
Mirador del Quindio

¢Qué fotografia puede presentar sin muchas palabras nuestro
pueblo?
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Un pueblo, un producto
Argentina

Resumen de la accion:
El pueblo se presenta a un publico especifico como una prueba de orgullo y apropiacion del territorio.

° Si naces aca te llamaran: BUENAV'STA
‘A/CC|ones ., , ,BuwuiSM/A [ R "Mirador del Quindio"

La presentacidon elaborada, segin sea el formato debe S

ser revisada y corregida antes de la presentacion. /v«_-j 5, v
v’ Se puede hacer un evento especial o aprovechar un v / '

. . - 7 L4 § }
espacio como exposicion, reunion o taller para hacer la g /{
“ { —

presentacion. LW} e f
/ . k%‘ f Nuestro territorio tiene

El grupo de base o el vocero del mismo, debe == 4 forma de corazén

prepararse para realizar la presentacion, es importante / (f Pt

. Ny - P R ARL
que haya hecho parte activa del proceso de {/ % Do W 2854 ;;;;-,;:&_,
construccion tanto de la ficha como de la presentacion. \{’ KT i Hab. Marca

v Se presenta la informacién con orgullo, destacando la
importancia y singularidad del territorio.

Proyecto

OVOPArgentina

Tip/consideracion:
Idealmente esta presentacion deberia hacerse al iniciar el taller de redescubrimiento de tesoros locales o para
introducir OVOP en la etapa de exploracion con nuevos actores locales. Sin embargo, también se puede usar para
diferentes espacios donde se quiera hacer promocién del territorio.
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1-1. Guia de Diagndstico Participativo y presentacion de “Un Pueblo”

JURISDICCION

Materlal de soporte ESLOGAN DE LA JURISDICCION

Datos importantes

Genticilicio: Fecha de fundacién: Nombre anterior:

1. Ficha de caracterizacién en Excel y Word r—y pee

| Avrea rural:

Altitud: |

Temperatura promedio: Distancia de referencia: Poblaciéon Total:

2. Guia para elaboracion de la presentacion en Power Point

Descripcion General

Inventario Inicial de Recursos Locales

Recursos
Naturales

-d;;) Agengia do Cooperacion  Secretaria de Ninez, Ministerio de Ministerio de Relaciones Exteriores,
N Internacional del Japén  Adolescenciay Familia  Capital Humano  Comercio Internacional y Culto

Recursos
Culturales

Recursos

Un pueblo,
un producto
Argentina

Sobre la Historia

“Hacia una estrategia de desarrollo local sostenible”

Principales Productos y Servicios

Guia para la presentacion - -

Producto/ L
o Descripcién
Servicio

Diana Rodriguez
Septiembre de 2024 Producto/

Servicio

Descripcién

Principales atractivos y actividades de interés turistico

Actividad/
Atractivo

Descripcién

Actividad/

Descripcién
Atractivo
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1-2 Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

El redescubrimiento de tesoros locales es un ejercicio de conciencia y autorreconocimiento dirigido a las
comunidades de los territorios para propiciar la apropiacidon y el trabajo en equipo. A través de este ejercicio
participativo se puede potenciar la identidad y el orgullo local, no solo del grupo meta del proyecto o iniciativa,
sino también de otros actores importantes del territorio que pueden contribuir tanto al encadenamiento
productivo como a la creacion de una vision comun en el marco de la filosofia “un pueblo, un producto” hacia la
consolidacién de una marca territorial.

Después de la participacidon en el taller, los asistentes pueden entender mucho mejor la dindamica del enfoque
OVOP vy hacer aportes para la estructuraciéon de una iniciativa mas incluyente. Asi mismo, se identifican
caracteristicas particulares del territorio que puedan aportar valor desde lo cultural al desarrollo de productos y
servicios de base comunitaria.



Un pueblo, un producto
Argentina

Antecedentes

1-2 Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

¢Quiénes \  ¢Donde
somos? estamos? . queremos?

Caracterizacion del
territorio

Identificacion de actores Construccion del Sueno
de locales Colectivo
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1-2 Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

Objetivo:
Identificar los recursos locales del municipio a través de un espacio de interaccién y entendimiento que
aumente los niveles de confianza y orgullo de la comunidad hacia su territorio, bajo la filosofia OVOP.

Resultados esperados tangibles
1. Listado de Tesoros Locales
2. Calendario de eventos y acontecimientos

Enfoque
Reconocimiento de los recursos del territorio y su potencial para el desarrollo local.

Pasos

Presentacion Introductoria y orientacion general
Introduccidén sobre los recursos locales
Identificacion de los recursos de la localidad
Ubicacion espacio — tiempo de los recursos
Seleccion de potencialidades

Socializacion y conclusion

ok wnNR
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Condiciones Previas

* Diligenciar la ficha basica del municipio con la informacion disponible.

1-2 Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

Elaborar un listado preliminar de actores teniendo en cuenta la pluralidad de los mismos y su relacion con el territorio (No so
los que tienen relacién directa con el producto)

Reunion de orientacion previa.

Conformacion del equipo de facilitacion

. . . Asistente
* Disposicion de lugar para el taller. (Realiza actividades de apoyo:
v' Garantizar el espacio suficiente para el tomar asistencia, fotograffas,
nimero tentativo de participantes con adecuar el salon, preparar los

) descansos, etc)
sillas y mesas.

Apto para proyecciéon de imagenes
Contar con conexiones eléctricas
Correcta iluminacién

Espacio para pegar carteleras en la
pared.

AN
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1-2 Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

Resumen de la accién:
Poner en contexto a los asistentes sobre los antecedentes del proyecto, el objetivo de
la actividad y los resultados esperados.

T Sl
=l o X

Acciones ~ =

v’ Realizar la presentacion de los facilitadores y los
asistentes

Hacer un contexto sobre OVOP en la provincia/localidad
Explicar sobre dindmica y reglas del taller

Desarrollar la presentacidon sobre qué es OVOP y OVOP
Argentina

ANANRN

Herramientas:
v Presentacion general de OVOP en PPT

Tip/consideracion:
Si existe material de lectura como folletos, se puede
entregar durante el registro de los participantes para
apoyar este paso.
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1-2 Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

Resumen de la accion:
Explicar el concepto de recursos locales e ilustrar su aprovechamiento para el desarrollo local a través de casos de estudio.

Acciones Elementos disponibles en un territorio determinado, y que pueden ser aprovechados
para resolver una necesidad, producir un beneficio o conseguir un fin.

®* Proyectar el video sobre el caso IRODORI
® Discutir sobre asuntos clave del caso IRODORI @munidad
* Explicar sobre el concepto de “recurso local” y su clasificacioi . Beoursos| Arnlas

®* Exponer el caso de Republica Dominicana como ejemplo
‘ Recursos potenciales

Herramientas:
- Video IRODORI
- Presentacion del taller en PPT

Tip/consideracion:
Se necesita sonido para escuchar correctamente el video, segun el espacio y el nUmero de asistentes al taller.
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1-2 Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

Resumen de la accion:
Desarrollar el ejercicio practico y participativo para la identificacidon de recursos y locales de la localidad.

Acciones

v’ Orientar a los asistentes sobre ejercicio y el uso de materiales

v Conformar grupos segun el numero total de participantes

v" Discutir en cada grupo sobre los recursos de su territorio y
escribir en las tarjetas segun corresponda: naturales: tarjeta
verde, culturales: tarjeta amarilla y productivos: tarjeta azul.

v’ Poner las tarjetas en papel la ficha para visibilizar los de recursos
descubiertos en cada categoria.

Herramientas:

v' Materiales gastables como tarjetas de cartulina, marcadores,
papel afiche y cinta pegante

v' Presentacion del taller en PPT

Tip/consideracion:
Los facilitadores deben estar en cada mesa de los grupos conformados para guiar el ejercicio y motivar la
participacion de todos los asistentes.
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1-2 Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

Resumen de la accidn:
Visualizar la ubicacion espaciotemporal de los recursos para crear conciencia del territorio.

Acciones

®* Enumerar los recursos locales identificados en el listado final

® Ubicar los recursos identificados en un mapa de la localidad impreso en
tamafio AO, usando los nimeros asignados para cada uno

* Identificar los eventos o acontecimientos de cada mes del afo en la
localidad y escribirlos en el formato de calendario.

Herramientas:

- Formato de calendario anual impreso en tamafno AO

- Mapa en fondo blanco de la localidad o jurisdiccién, con vias y calles
impreso en AO.

Tip/consideracion:
Los numeros de los recursos deben ser puestos en color rojo para que se vean sobre el mapa. En caso de
repetirse la ubicacion de algunos recursos, se puede poner el mismo niumero varias veces.
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1-2 Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

Resumen de la accidn:
Seleccionar los recursos mas potenciales del territorio segun la percepcion de los asistentes.

Acciones

4 Explicar la definicion de “recurso potencial”

4 Explicar la dinamica de la seleccidn de recursos potenciales

4 Entregar a cada participante 3 pegatinas de color como votos simbdlicos i
para seleccionar los recursos potenciales e

v’ Pedir a cada participante poner una pegatina en 3 recursos diferentes ;K‘L?ii.?ff;;‘.. %,;-_,&,;%'m
gue consideren potenciales segun su autenticidad, uso, particularidad o N '
significado. i P

v’ Contar los votos de cada recurso y hacer el listado de los recursos mas ';‘fff'i’;
potenciales fooman

e i
Herramientas: .

v Pegatinas de color fuerte

Tip/consideracion:

El participante puede poner las pegatinas en los recursos que considere
mas potenciales, incluso si son de la misma categoria. Sin embargo, no
debe poner las 3 pegatinas en un solo recurso.
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Resumen de la accion:
Compartir entre los asistentes los resultados del ejercicio y promover los pasos siguientes

Acciones

v’ Pedir a cada grupo que seleccionar algunos oradores para
presentar sus resultados

v’ Presentar los resultados de grupo exponiendo el listado, el
calendario y el mapa que desarrollaron durante el taller.

v’ Realizar las conclusiones del ejercicio por parte de los
facilitadores

v’ Permitir a algunos participantes dar sus conclusiones

v Explicar brevemente los pasos siguientes.

Herramientas:
v" Presentacion del taller en PPT

Tip/consideracion:
Se deben considerar las caracteristicas de las personas que conformaron cada grupo para hacer las
conclusiones en las diferencias o enfoques de los listados. Al final se deben conformar un solo listado del
taller
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1-2 Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

Introduccion:
El municipio de El Soberbio realizd su taller de redescubrimiento de tesoros locales, invitando a participar a
referentes de diferentes areas y sectores, tanto productores de citronela como maestros, artistas, emprendedores,
comunidad indigena y funcionarios de la municipalidad. A partir de este ejercicio se lograron identificar, ademas de
los recursos, rasgos muy particulares del territorio y de los soberbianos.

Resultados:

V' Fortalecimiento del orgullo por la mixtura cultural de la comunidad de El Soberbio

v Recuperacion del sentimiento local por la tradicion esenciera

v Reconocimiento de tradiciones y costumbre como tesoros locales que los hacen Unicos y diferentes.

Lecciones aprendidas:
El encuentro de la comunidad permite generar lazos importantes. Sin embargo, es necesario ser constantes en
estos encuentros y continuar con los pasos siguientes para no perder la motivaciéon de la comunidad con los
ejercicios participativos. Desde el inicio se debe entender cudl es el papel de cada uno en la iniciativa y seguir
convocando a estos asistentes en las actividades prdoximas del proyecto para no perder sus valiosos aportes en el
proceso.
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1-2 Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

Los facilitadores deben estudiar o conocer las caracteristicas generales de la
localidad

Elaborar un listado preliminar de actores teniendo en cuenta la pluralidad
de los mismos y su relacién con el territorio (No solo los que tienen relacion
directa con el producto)

Definir la mejor forma de invitar a los actores claves al taller (llamada
telefdnica, correo electrdénico, invitacion personal)

Realizar seguimiento y confirmacion de asistencia uno o maximo dos dias
antes del taller

Realizar una reunidén de orientacion previa con los facilitadores

Garantizar el espacio suficiente para el numero tentativo de participantes
con sillas y mesas, apto para proyeccion de imagenes y con sonido para
proyeccion de video, en lo posible que se puedan usar las paredes para
pegar papel afiche.

Contar con conexiones y extensiones eléctricas para los equipos
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Pasos siguientes

1. Digitalizacidn y organizacién de los resultados

1-2 Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

2. Informe del taller con andlisis y pasos siguientes
3. Socializacion de resultados con los asistentes
4. Profundizacidon de la informacion sobre recursos locales

5.  Proyeccion y planeacion para la elaboracion del
Catalogo de Tesoros Locales
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1. Presentacion del Taller
Video IRODORI

N

3. Material gastable (tarjetas de cartulina, marcadores negro y rojo,
papel afiche, pegatinas pequefas de colores, cita pegante)

4. Proyector y sonido
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1-2 Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales
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un producto
Argentina

“Hacia una estrategia de desarrollo local sostenible”

Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

Diana Rodripues — Mayumi Matsui
30 de mayo de 2024
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1-3. Especificaciones y recomendaciones para la construccion de un Catdlogo de Tesoros Locales

Los recursos locales estan presentes en el territorio, pero se convierten en tesoros cuando se ven desde un
punto de vista de valor. El valor depende de la perspectiva de los actores locales y cuantos mas tesoros se
identifiquen y valoren, mas valor tiene también el territorio tanto interna como externamente. Sin embargo, el
ejercicio de valoracion de los recursos locales que se desarrolla en el taller de Redescubrimiento de Tesoros
Locales tiene un alcance corto si sus resultados no son compartidos con otros actores diferentes a los que
participaron del taller.

El catalogo de tesoros locales, mas que un fin en si mismo, es una herramienta para visibilizar los tesoros locales
y promocionar el orgullo local. A su vez es un proceso de reconocimiento profundizacion de la informacion que
se tiene de los recursos del territorio.

Un pueblo, Un producto no es un término estricto hablando cuantitativamente, sino una forma de representar la
unidad de una comunidad alrededor de un territorio y una actividad productiva que, en conjunto, se vuelven la
identidad de un territorio. Es precisamente esta identidad la que se busca comunicar a través de la herramienta
del catalogo de tesoros locales
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1-3. Especificaciones y recomendaciones para la construccion de un Catdlogo de Tesoros Locales

Objetivo:
Elaborar un material visual para la promocion de los tesoros locales de un territorio.

Resultados esperados tangibles
1. Borrador de Catdlogo
2. Catdlogo digital

Enfoque
Profundizacién y apropiacion de los tesoros locales de un territorio

Especificaciones

1.  Proyeccion de un borrador

2.  Recopilacién de la informacion

3.  Ediciény estructuracion del contenido
4. Diseno

5. Mapa de Tesoros Locales

6. Promocion y divulgacion
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1-3. Especificaciones y recomendaciones para la construccion de un Catdlogo de Tesoros Locales

Resumen de la accion:
Los actores locales de la iniciativa se reunen para proyectar una propuesta del material visual con el cual pueden promocionar
los tesoros locales del territorio.

Acciones

Revisar los resultados del Taller de Redescubrimiento de tesoros locales.

Analizar los principales resultados y el recurso o tema central de la identidad y el orgullo local

Organizar los temas y recursos alrededor del tema central, creando un hilo conductor

Proyectar el orden de los temas, la informacién aproximada y el material visual necesario (Fotos, llustraciones, videos, etc)
Elaborar un borrador como guia para el paso siguiente.

AN N N NN

Recomendaciones:

v' Se pueden usar herramientas manuales como hojas en blanco y lapices para dibujar el futuro borrador, también
puede usarse papel afiche y buscar recortes de revista o fotos aproximadas. Otra forma de proyectar el borrador es
a través de powerpoint para copiar y pegar fotos y texto desde documentos digitales o internet. Se pueden
encontrar ejemplos de borradores de Catalogo de Tesoros Locales aqui.

Tip/consideracion:
Antes de empezar la proyeccion de un borrador es importante plantear la pregunta: ¢Cémo conectar con el
orgullo local? ¢ Quiénes son y como llegar a la comunidad? ¢Cudl es la mejor forma de hacerlo teniendo en cuenta
el mensaje, el publico y los recursos disponibles?
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1-3. Especificaciones y recomendaciones para la construccion de un Catdlogo de Tesoros Locales

Resumen de la accion:
Se crea y ejecuta un plan para recopilar la informacién necesaria para elaborar el catalogo.

Acciones

v’ Elaborar un plan para recopilar la informacidn segun sea su fuente, estableciendo tiempos y responsables dentro del grupo
local para su ejecucion

Establecer las necesidades logisticas para ejecutar el plan: Transporte, equipos, materiales, dedicacion de tiempo

Ejecutar el plan y documentar el proceso como parte del aprendizaje (nuevos conocimientos de los tesoros, oportunidades
para hacer enlaces, nuevos tesoros descubiertos)

Guardar la informacion de manera organizada segun el borrador elaborado, dividiendo por temas y/o paginas.

AN NN

Recomendaciones:

v' Hacer participes del plan a los actores locales involucrados, aunando esfuerzos, capacidades y recursos de cada uno
cumplir con los objetivos propuestos.

v' Tener en cuenta los tiempos y distancias para recopilar la informacién, de tal forma que el plan sea lo mas eficiente posij
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1-3. Especificaciones y recomendaciones para la construccion de un Catdlogo de Tesoros Locales

Resumen de la accion:
El contenido recopilado entra en proceso de edicidon y se estructura segun el borrador ajustado

Acciones
v’ Seleccionar las fotografias o el material audiovisual mas idéneo para cada
rumaodepsgmi) || o dtcmento i e e o e |
tema. — e ————
Errribed o) sulin who clef comtenido i/l com isido no aubiresh, eucr b i ayson”)
v

Editar el texto de cada tema teniendo en cuenta el mensaje que se quiere
enviar y el publico objetivo del catalogo. Tener en cuenta el espacio
disponible para cada tema, tratando de tener un balance entre texto y
contenido visual.

v’ Editar el material visual para que se ajuste al borrador (tamafio, posicion,

FOTD O IMAGEN TEXTO

co | ores ) PN s s S R
v Ajustar el borrador segin sea necesario, de acuerdo con el proceso de  EEEEES e R b
e B - e s

edicion de la informacion.
v’ Estructurar el contenido segun el borrador, haciendo uso de una guia de
contenido.

Recomendaciones:
En el caso de ser un catdlogo virtual que se promocionara a través de las redes sociales, la estructuracion del
contenido sera la parrilla de publicaciones por temas y tiempos. Se puede hacer uso de la misma guia de
contenido, pero adaptandola a una version digital.
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1-3. Especificaciones y recomendaciones para la construccion de un Catdlogo de Tesoros Locales

Resumen de la accion:
Se aplica el disefio para mejorar la visualizacién del catalogo.

Acciones

v’ Solicitar propuestas de disefio segun se haya decidido la estructura del catdlogo (revista digital, revista impresa, redes
sociales, etc) para adaptar el borrador elaborado a una estructura visualmente mds agradable para una mejor
comunicacion.

v Elegir la propuesta de disefio idénea para los objetivos de comunicacion del orgullo y la identidad que se han trazado
desde el grupo local

v’ Definir la imagen de portada, frase representativa del orgullo local e imagen de la contraportada.

v’ Solicitar los logos de las instituciones o entidades responsables de la elaboracidn del catalogo y de aquellas que fueron
apoyo para el mismo.

v’ Introducir la informacién gue se organizoé en las guias de contenido, realizando una segunda edicidén para adaptar las
fotografias, imagenes y textos al espacio disponible.

v’ Revisar y hacer los ajustes necesarios hasta lograr el disefo final.

Recomendaciones:

El disefo puede ser paralelo a acciones anteriores, pues se pueden definir detalles de disefio desde la elaboracién
del borrador y trabajar sobre propuestas de disefio mientras se recopila y edita la informacion. Esto dependera de
la disponibilidad de recursos y capacidades de los actores locales para trabajar esto paralelamente.
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OVUI 1-3. Especificaciones y recomendaciones para la construccion de un Catdlogo de Tesoros Locales
Un pueblo, un producto
Argentina

Resumen de la accion:
Se elabora un mapa ilustrado de los tesoros locales.

v Acciones

Seleccionar los tesoros mas representativos teniendo en cuenta los
resultados del taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

Buscar y seleccionar una fotografia de estos tesoros.

Ubicar en un mapa real del municipio todos los tesoros seleccionados.
Solicitar una propuesta de disefio e ilustracion del mapa, considerando
también la ilustracidon de los tesoros locales.

Seleccionar la propuesta mas idénea segun la decision del grupo responsable.
Si es necesario, tomar nuevas fotografias para ubicar todos los tesoros en el
mapa con la misma perspectiva

Hacer las revisiones y ajustes necesarios hasta lograr el resultado deseado.

DN N N N NANEEA

Recomendaciones:
Este mapa es una representacion del orgullo que permite reconocer el territorio y sus riquezas. No es
un mapa turistico ni tampoco es un plano exacto de un lugar. Debe tomarse mas como una
herramienta para identificar los tesoros locales en el territorio y no se debe ser estricto en las
medidas como un mapa guia o un mapa turistico.
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1-3. Especificaciones y recomendaciones para la construccion de un Catdlogo de Tesoros Locales
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Un pueblo, un producto
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Resumen de la accion:
Se lanza y promociona el catdlogo segun los objetivos trazados

Acciones

v’ Elaborar un plan de promocién y divulgacion para el catalogo de tesoros
locales, teniendo en cuenta su formato (fisico o digital)

v" Cuando el catalogo es fisico, segin el numero de ediciones impresas,
seleccionar estratégicamente el publico al que se va a distribuir, la forma y
los tiempos, siendo este siempre un ejercicio acompanado de una debida
sensibilizacion.

v" Cuando el catalogo es digital, tener en cuenta ademas las formas de
visualizacion y el canal de comunicacién para su difusién, asi como los
tiempos de publicacion.

v’ Planear una actividad de lanzamiento donde se revele por primera vez el
resultado final del catalogo, dirigido especialmente a los protagonistas de
este, representantes de las autoridades locales, entidades que apoyaron su
construccidon y otras personas estratégicas para la promocion y difusion
como lideres de la comunidad y periodistas.

4 Registrar las acciones de promocidén y divulgacion, y retroalimentar al grupo
sobre las acciones desarrolladas para mejorar durante el proceso,
mejorando el impacto
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1-3. Especificaciones y recomendaciones para la construccion de un Catdlogo de Tesoros Locales

Argentina
1. Haber realizado el Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales
2.  Contar con los resultados del Taller de RTL organizados
3. Tener un consenso previo sobre el tema principal del catdlogo para comunicar el orgullo local
4.  Conformar un equipo de trabajo para la gestion de las tareas del catalogo de tesoros locales

1. Compartir internamente experiencias y reflexiones sobre el proceso de construccion del
catalogo.

2. Documentar las lecciones aprendidas y buenas practicas de proceso de construccion del
catalogo para compartir externamente.

3. Documentar las experiencias y reflexiones del proceso de distribucion del catalogo para
aportar a la construccion de marca territorial.

4. Generar retroalimentacion de los receptores del catdlogo para concluir con acciones de
mejora y aciertos en todo el proceso
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3A-2. Especificaciones y recomendaciones para la construccion de un Catdlogo de Tesoros Locales

Material de soporte

1. Guia de contenido para catalogo en version ppt
2.  Guia de contenido para catalogo en version Word GUIA DE CONTENIDO
3. Catalogos OVOP Argentina en digital para consulta OVOP ARGENTINA

Selectiane el espacio requeridn para este contenida en la paging

Nimero de paginals) E;’:."epm?w
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Texto
Subtitulo del texto Eseriba el subtitula del o (siel idey no tiene subtitulo, eseriba “no aplica”)

Pegué act ln foto o imagen que irfn en el catdloge. L ; P
F e [ Ile el texto que el tesore que se quiere mestrai, debe ser o mas breve
posible. Si el contenido es de varlas pdginas, puede reducir el tomafio def texto en este Fuente: Cud e drfreite de aste informacicin o quidh fo redactd
cuudio - - - -
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una mejor fatografia o imagen.
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de las derechos de use de ln fote o imagen.
Foto // Imagen
FOTO O IMAGEN TEXTO
Autor de la foto Autor o duefo de los derechas. 51 o es una fota o Imagen definitivg, eseriba “imagen de
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Un pueblo, un producto
Argentina

En las ocho regiones piloto de OVOP Argentina, se han creado fichas de productores

para identificar y destacar a los fabricantes de productos locales, exponiendo sus o'y et

antecedentes, habilidades y esfuerzos. En OVOP, estos productores son los VT:::T,L'N‘““ 4

CATAMARCA

protagonistas y lideran el proyecto en cada region.
A menudo, en tiendas de productos locales solo se venden los articulos finales sin
mostrar informacidén sobre sus creadores, los materiales usados o los procesos de

produccion.

Sin embargo, estos productores, junto con los recursos y técnicas locales, son cruciales

DONDE NOS ENCUENTRAN

para la calidad y distincion de los productos. Las fichas de productores ayudan a - E N o F vt vate via -
visualizar y comunicar el valor oculto de estos articulos en los puntos de produccion y N 4 93:‘:15”,5,383552
venta, ademas de proporcionar informacion técnica a otros eslabones de la cadena de o

valor y a los consumidores. fﬁﬁmmm-

« Pan y tortillas caseras.
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Un pueblo, un producto
Argentina

Objetivo

* Visualizar la historia, la técnica y los esfuerzos de los productores

e Diferenciar cada producto

e Reforzar la cadena de valor mejorando la transferencia de informacion

Resultados esperados tangibles
* Fichas de productores

Marcos Paz Almirante

Catamarca (66) Salta (16) Misiones (10) Chaco (10) Tandil (20) (16) Brown (17)

San Martin (8
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2-1 GUIA PRACTICA PARA LA IDENTIFICACION DE LOS PRODUCTORES Y LA CADENA DE VALOR

Enfoque
Encadenamiento productivo local y aprovechamiento de los recursos para fortalecer la informacion sobre los productos a
lo largo de la cadena de valor y evitar la pérdida de valor.

Grupo meta

1.  Productores (Directo)

2. Agentes intermedios de la cadena de valor (mayoristas, distribuidores, minoristas, etc.) (Indirecto)
3. Consumidores finales (Indirecto)

Responsables

1. MAT: Identificacidon de grupos de productores, creacion de listas de productores, coordinaciéon con los productores,
creacion de textos, recopilacion de fotos, arreglo de disefiadores, arreglos de impresion

2.  Productores: Ofrece informacién sobre la historia de los productores, tecnologia, productos, etc.
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Pasos
Organizacion del objetivo y uso de las fichas de productores
Creacion del Listado de Productores

Entrevista y sesion de foto con los productores

Elaboracion del borrador

Revision de los contenidos, diseino final

Impresidon y entrega de las fichas
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2-1 GUIA PRACTICA PARA LA IDENTIFICACION DE LOS PRODUCTORES Y LA CADENA DE VALOR

Resumen de la accion:
Establecer claramente los objetivos y el propdsito del uso de las fichas de
productores, en consonancia con la vision estratégica de la MAT.

Acciones:

* Definir los objetivos y posibles lugares de uso de las fichas.

* Reflejar las caracteristicas del producto OVOP y determinar la informacién clave
qgue cada ficha debe contener.

Fichas de Productores

Objetivos
- Paca visuslitar b bhslu oy bow cafiust de Jos

Herramientas:
®* Un sketch de ficha de productores

5. Uspenpuntos de yenta { ferlas

Entregables

Fichys de pradudtores

Tip/consideracion:

Asegurar que los objetivos estén alineados con las necesidades de los productores,
los actores de |la cadena de valor y los visitantes de la zona para maximizar el impacto
de las fichas.
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Un pueblo, un producto
Argentina

Resumen de la accion:
Compilar un listado detallado de productores que incluya informacion basica para la
creacion de las fichas.

Acciones:
* Identificar los grupos de productores y seleccionar productores para elaborar las
fichas.

®* Recopilar datos de nombre completo, nombre del negocio, productos principales,
WhatsApp, e-mail, direccién, lugares de venta y cualquier otra informacién relevante
de cada productor.

Herramientas:
®* Formulario Google para recopilacion de datos
®* Listado de Productores

Tip/consideracion:
Mantener la informacidn organizada y actualizada facilita la gestion y el uso eficaz de las
fichas de productores.
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Un pueblo, un producto
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Resumen de la accion:
Realizar entrevistas con los productores para obtener informacion profunda que enriquecera el contenido
de las fichas.

Acciones:

® Citary realizar entrevistas personales o virtuales

®* Recopilar los datos de 1) historia del productor, 2) principal linea de productos, 3) procesos y técnicas
de produccion, 4) historias ocultas sobre el producto, 5) donde se puede comprarlo y otras
informaciones para enriguecer el producto

®* Sesion de fotos con un fotdégrafo profesional (cara del productor, productos)

Herramientas:
®* Guiade entrevista y listado de preguntas
®* Fotos de los productores

Tip/consideracion:
Las entrevistas deben ser respetuosas y disefladas para entender mejor la perspectiva y experiencia del
productor.
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Resumen de la accion:
Crear un borrador inicial de las fichas que incorpore la informacién y las historias recopiladas.

Acciones:

®* Elaboracién de textos

* Disefio preliminar con Canva.com
®* Incorporar fotos y logos
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Herramientas:
®* Programas de disefo gratuitas y faciles de usar como Canva
®* Borrador de fichas

Tip/consideracion:

Para diferenciar los productos incluso cuando muchos productores fabrican el mismo
producto, se hace hincapié en la informacién que permite a los productores poner cara al
producto, como su autopresentacion, sus habilidades técnicas y sus reflexiones sobre sus
productos.
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Resumen de la accion:
Revisar los borradores con los productores para asegurar que reflejen adecuadamente su
imagen y mensaje. Finalizar el disefio con un disefiador profesional y realizar una revision
final del contenido.

Acciones:

®* Pedir por una revision a los productores y hacer mejoras
®* Retocar el borrador por un disefiador profesional

®* Realizar una revision final

Herramientas:
®* Adobe InDesign, lllustrator o otras programas de diseno grafico
®* Dato final de fichas de productores

Tip/consideracion:
Se recomienda encarecidamente que los disefiadores profesionales realicen retoques para
aumentar el atractivo visual.

2-1 GUIA PRACTICA PARA LA IDENTIFICACION DE LOS PRODUCTORES Y LA CADENA DE VALOR
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Resumen de la accién:
Producir las fichas finales en formato fisico y digital, y distribuirlas a los productores y otros
interesados.

Acciones:

®* Impresionar las fichas en papel A4 con plastificacidon. Entregar acrilicos para exposicion en
la mesa. Entregar en PDF para publicidad en sitios web y redes sociales.

® Utilizar las fichas en las fabricas, los puestos de venta, ferias, negociaciones con los
actores de cadena, o otras oportunidades de venta.

Herramientas:
®* Fichas en formato fisico (A4, con plastificacion, en acrilicos)
®* Fichas en formato digital (PDF)

Tip/consideracion:
Las fichas creadas pueden utilizarse como base para crear folletos, catalogos de productos,
datos para publicidad en el SNS, etc.
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CATALOGO
. DE
MAT El Soberbio identifica el aceite esencial de citronela como producto OVOP y apoya a los productores de aceite PRODUCTOS
esencial de citronela. En la larga historia de la produccion de citronela, la asociacidon de productores habia sido con aecitey exencioley

disuelta, y los productores han estado haciendo negocios como una empresa familiar individual.

Sin embargo, los productores comprenden el mérito de trabajar en grupo. Después de que los productores de
subproductos de la citronela (productos aromadticos) terminaron la elaboracién de fichas de productores
individuales, decidieron crear un folleto recopilatorio de “catalogo de productos” para utilizarlo en la negociaciéon y
exhibicion en exposiciones externas.

Resultados:

\/ Utilizacidn de fichas de productores en los puestos de venta, ferias, redes sociales, negociaciones

V' Creacién de un “catdlogo de productos” con mas detalles y especificaciones de productos

V' Utilizacién del catalogo de productos en la pagina web de la municipalidad de El Soberbio, expos,
negociaciones

Lecciones aprendidas

® Las listas de precios son esenciales cuando se utilizan en negociaciones comerciales. Sin embargo, si la lista de
precios va a actualizarse con regularidad, es util tenerla como documento separado en forma de anexo.
® Es necesario hacer una guia operativa para la actualizacidn periddica de la lista de precios, la identificacion de
las personas responsables, una base para la comunicacién entre los productores y un calendario de
actualizacion.



OVVP 2-1 GUIA PRACTICA PARA LA IDENTIFICACION DE LOS PRODUCTORES Y LA CADENA DE VALOR

Un pueblo, un producto
Argentina

1. Fichas de Productores de las 8 jurisdicciones de OVOP Argentina: Link
Para garantizar la coherencia y la calidad en el disefio de nuevas fichas de productores,
recomendamos utilizar las fichas ya creadas como modelo de referencia. Estas sirven
como una guia visual y estructural, asegurando que los nuevos documentos mantengan ;
un estilo uniforme y contengan toda la informacion esencial, como nombre, productos, y :
contacto. Simplemente revise la ficha existente, adapte la informacién necesaria y =
personalicela segln las caracteristicas Unicas del nuevo productor.

2. Listado de Fichas de Productores: Link

.....

Para facilitar la organizacién y la gestion del diseiio de las fichas individuales, es esencial
comenzar con una lista maestra. Esta lista debe incluir detalles clave como el nombre del
productor, la industria, los productos ofrecidos y la informacion de contacto. Esta
herramienta estructura la informaciéon de manera eficiente, asegurando que todos los
detalles importantes sean facilmente accesibles y estén bien organizados.


https://www.dropbox.com/scl/fo/ynvzjsv1n3jh4twocbxai/h?rlkey=tshymhaaovdv8flyo9ivi6lkm&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/odriyekv3lc4hanwr2una/240327_Monitoreo_Hojas_Productores_ver6.xlsx?rlkey=gyo3zoaaexejctithq472izof&dl=0

Un pueblo, un producto
Argentina

OVUP

3. Canva.com: Link

Canva es una plataforma intuitiva que facilita el disefo de
documentos visuales atractivos, disponible en versiones gratuita y
de pago. La versién gratuita ofrece suficientes herramientas para
crear un borrador efectivo. Para comenzar su ficha, seleccione una
plantilla que se alinee con la estética deseada y personalicela
arrastrando y soltando los elementos que representen mejor su
producto y su historia.

2-1 GUIA PRACTICA PARA LA IDENTIFICACION DE LOS PRODUCTORES Y LA CADENA DE VALOR
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Los productos locales tienden a estar orientados al producto, ya que se elaboran utilizando los recursos locales
y las habilidades de la poblacidon local. En lugar de limitarse a utilizar los recursos locales para "producir y
vender", pueden convertirse en productos orientados al mercado "producir para vender" al mercado y a los
clientes, que seran aceptados por el mercado y aumentaran el volumen de ventas.

Para pasar a un enfoque orientado al mercado, es esencial realizar primero un estudio de mercado. Los
propios productores y agentes pertinentes pueden acudir a los mercados y puntos de venta, conocer el
mercado mediante entrevistas y la observacion de otros productos, y encontrar orientaciones para la mejora
de los productos conociendo las necesidades de los eslabones posteriores de la cadena de valor, como
mayoristas y minoristas. En OVOP Argentina, se espera que se utilicen las ferias como lugar de conexidn
directa con los eslabones posteriores de la cadena de valor y los consumidores, y que los productores y los
actores relacionados se impliguen en el estudio de mercado de forma participativa.



OVUP

Un pueblo, un producto
Argentina

2-2 GUIA PRACTICA PARA EL ESTUDIO DE MERCADO

Objetivo:
v" Encontrar las necesidades potenciales del producto OVOP
v" Recopilar posibles mejoras de producto y orientar al mercado

Resultados esperados tangibles
v" Comentarios de los clientes sobre el producto (respuestas al cuestionario)
v' Anédlisis del estudio de mercado

Enfoque

Realizar un cuestionario estructurado y un analisis cualitativo y cuantitativo de las
necesidades de los consumidores de productos OVOP, con el fin de encontrar
estudios de mercado basados en pruebas y vias para la mejora de los productos.

CRECER para mejorar?

Pasos

1. Organizacion del objetivo y resultados esperados

2. Conseguir oportunidades de estudio, preparar el calendario
3. Elaboracion del cuestionario

4. Contrataciéon de encuestadores, validacidon de cuestionarios
5. Realizacién de cuestionario

6. Analisis de hallazgos y lecciones aprendidas

7. Presentacion de los resultados e intercambio del seguimiento
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Resumen de la accion: oce
Definir claramente los objetivos y resultados esperados del estudio de mercado A i .
para asegurar los resultados tangibles y las vias para utilizacion de lecciones O T SR
aprendidas. it

Acciones:

v’ Establecer objetivos del estudio de mercado y la industria objetivo
v' Identificar organizaciones para solicitar colaboracion o T ==

v" Definir la forma del informe final (PowerPoint, ficha técnica, folleto, etc.) e

Herramientas:

v’ Presentacién del marco de estudio de mercado

Tip/consideracion: S —

Es crucial involucrar a todos los stakeholders en la definiciéon de estos objetivos PO L.

Tl acago Y

Loss  Gula g el de bu e formas del avents pes VO L=
Bapantn: i Y
e w2

para asegurar su relevancia y factibilidad, y para comprometer a todos con los
resultados de la actividad. o, T
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Resumen de la accion:

Identificar oportunidades para realizar el estudio de mercado (e.j. ferias, eventos,
tiendas, atracciones turisticas, etc.) y planificar un calendario detallado para su
preparacion.

Acciones:

Identificar ferias, eventos y mercados relevantes la industria objetivo
Coordinar con los organizadores, obtener permisos necesarios y un stand
Planificar el calendario de preparacién y ejecucion del estudio

Calcular el presupuesto necesario y su fuente para llevar a cabo la actividad

Herramientas:

Calendario de la actividad

Listado de presupuestos

Informacion basica sobre el lugar de implantacidon (e.j. horarios de apertura,
objetivo, principales visitantes, principales productos vendidos)

Tip/consideracion:
Mantener una comunicacion constante con los organizadores y los participantes para
ajustar el calendario segun sea necesario.

PLANO FIESTA DEL QUESO TANDILERD il
OIAGONALDELPARQUE INDEPENDENCIA - A= L., O

_ Q\ESTA ﬂf( 7
1] UESO
TANDILEHU

RUMBO AL BICENTENARID DE TANOR

1. ESCENARID PRIRCIPAL

2. SECTOR DESCARGA

8. EGPAGID CERVECERD (60 MTS)

4. FOOTRUCKS (12 ESPACIOS)

6. ESPACIO QUESEROS
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Resumen de la accion:
Disefar un cuestionario cuantitativo y/o cualitativo que capture el panorama del mercado objetivo

Acciones:

a Encussta CUANTITATIVA Partcipantes @ o

s @

v’ Identificar las areas clave de informacién

v Redactar preguntas (e.j. nombre, rango de edad, género, lugar de residencia, nimero de visitas,
objetivo de visita, reconocimiento sobre el producto, comentarios sobre el producto, motivo de
la compra, posibles mejoras en el producto)

Herramientas:

v Formulario digital de cuestionario cuantitativo

v" Formulario digital de cuestionario cualitativo

v" Contador de personas (al encuestar el nimero de visitantes)
Tip/consideracion:

Para el andlisis estadistico, le conviene tener un minimo de 30 para las encuestas cualitativas y un minimo
de 100-200, preferiblemente 200-300 muestras para las cuantitativas.

Deben utilizarse cuestionarios en linea, como los formularios de Google o Microsoft Forms, para evitar el
esfuerzo de introduccion de datos y los errores de introduccién, y para permitir el seguimiento en tiempo
real del progreso de la recogida.

Utilice preguntas cerradas (basadas en opciones) y abiertas (de rellenar) para garantizar un uso eficaz para
el analisis cuantitativo/cualitativo y para reducir la carga de los encuestados.

B I Y
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Resumen de la accidn:

. . o e . . . DI R
Reclutar y capacitar encuestadores, y validar la efectividad del cuestionario mediante - ] -
pruebas piloto. O sl
Acciones: o = smms

Salection de parsonis 3 3zt
B |ovn, ujer foeen, homess
s, majer s, sucssramant=:

v’ Publicar ofertas de trabajo y seleccionar candidatos (estudiantes, etc.)
v Capacitar a los encuestadores en técnicas de recoleccion de datos
v’ Realizar una prueba piloto del cuestionario y aplicar cambios

Herramientas:
v' Materiales de capacitacion
v" Formulario de cuestionario actualizado

Tip/consideracion:

El juego de roles de la encuesta en parejas con los encuestadores durante la
orientacion proporciona experiencia practica del proceso de la encuesta y la deteccidon
de errores en el cuestionario.
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Resumen de la accidn:
Ejecutar la encuesta en una feria, una tienda, u otros lugares relacionados,
recolectando datos de manera sistematica y organizada.

Acciones:

v Implementar la encuesta en los lugares planificados

v Supervisar la recoleccion de datos para garantizar la calidad
4 Recoger y almacenar los datos de manera segura

Herramientas:
v’ Cuestionarios respondidos
v" Credenciales de los encuestadores

Tip/consideracion:
Si el presupuesto lo permite, podrian ofrecerse muestras de productos o
cupones de descuento como agradecimiento a los encuestados.
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Resumen de la accion:
Analizar los datos recolectados para extraer hallazgos y
sugerencias para mejorar futuros estudios.

Acciones:

v’ Procesar y limpiar los datos recopilados

v’ Analizar los datos utilizando técnicas estadisticas
v Documentar las lecciones aprendidas

Herramientas:
v Excel de respuestas originales
v’ Informe con datos analizados y conclusiones

Tip/consideracion:
Involucrar a todo el equipo en la discusion de los resultados
para obtener diversas perspectivas y enriquecer el analisis.

2-2 GUIA PRACTICA PARA EL ESTUDIO DE MERCADO
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Resumen de la accion:
Compartir los resultados del estudio de mercado con todos los stakeholders
de manera clara y concisa.

o
: . Uk yueta o
Acciones: 2028

®* Preparar un informe detallado con graficos y visualizaciones.

® Realizar una presentacion del informe para los stakeholders

®* Intercambiar posibles mejoras del producto y desarrollo de |la cadena de
valor

® Planificar, realizar y monitorear mejoras en el producto

P

Herramientas:
* |Informe del estudio de mercado en forma PowerPoint, ficha técnica,
folleto, etc.

Tip/consideracion:

Presentar los resultados de manera visualmente atractiva y facilmente
comprensible asegura una mejor recepcién y comprension por parte de los
stakeholders.
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Introduccion:
En diciembre de 2022, se llevd a cabo un estudio de mercado durante la Fiesta del Queso Tandilero para analizar
las necesidades ocultas del Queso de Tandil. El objetivo principal fue evaluar el impacto del evento en el
posicionamiento del queso de Tandil y recopilar informacion valiosa sobre las preferencias y percepciones de los
consumidores y productores. Esta iniciativa se desarrollé para fortalecer la visibilidad y las ventas del queso local,
utilizando una metodologia de encuestas tanto cuantitativas como cualitativas.

éCémo podemos
CRECER para mejorar?
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Resultados:

v

v

Tamano del estudio: Durante los tres dias del evento, junto con cuatro
encuestadores, se recopilaron 62 respuestas a la encuesta cualitativa y
224 a la cuantitativa.

Participacion del Publico: segun calculos estimados, 42.000 personas
visitaron la fiesta en tres dias. 80% de las visitas ocurrieron entre las 17:00
y las 00:00 horas.

Percepcion del Producto: 93% de los participantes respondieron
positivamente sobre el queso de Tandil. 79% consume queso al menos 2-
3 veces por semana. El precio, el tipo de queso y el sabor son los tres
factores decisivos a la hora de comprar.

Sugerencias: Los visitantes se mostraron muy satisfechos con los quesos
de Tandil, pero el hecho de que la mayoria de los productos vendidos en
la fiesta fueran productos no queseros y la escasa difusion de informacién
sobre el queso sugieren que el afo que viene deberian reforzarse las
herramientas de difusion de los quesos de Tandil. Ademas, el
conocimiento del Queso Banquete como el queso tipico de Tandil es
escaso y es necesaria una mayor promocioén del Queso Banquete.
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Lecciones aprendidas

Aplicacion de mejoras en la fiesta del afo siguiente: Esta fiesta se celebra
anualmente en diciembre. En la de 2023 se aplicaron una serie de mejoras,
basadas en la sugerencia de la encuesta realizada en 2022. Los resultados de
la encuesta sdlo pueden utilizarse eficazmente si se aplican a la siguiente
actividad, en lugar de terminar con una encuesta.

Mas protagonista del producto OVOP: Algunos visitantes supusieron que la
fiesta del queso era una feria tipica de fin de semana, ya que se han vendido
otros productos en la fiesta. Es necesario dar mas protagonista del producto
objetivo para llamar la atencion y sensibilizar sobre el producto OVOP.
Mejora en la sensibilizacion: El estudio de mercado demostréo que los
consumidores estaban muy satisfechos con los quesos de Tandil, pero el
conocimiento del Queso Banquete como el queso tipico de Tandil era escaso.
Esto ha llevado a un refuerzo de la sensibilizacion, como las actividades
anuales del cluster quesero y la planificacion de la fiesta en los afos
siguientes, y a seguir trabajando para obtener la indicacidon geografica.
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1. Metodologia del estudio de mercado para el Queso de Tandil Link 0y

Presenta la metodologia utilizada para aprovechar la Fiesta del Queso
Tandilero para el estudio de mercado del Queso de Tandil, destacando
los objetivos, el marco de la encuesta y los procedimientos de
recoleccion de datos.

(o™
o s

2. Formulario Google del estudio de mercado durante de la Fiesta del B o
Queso Tandilero (cuantitativo, cualitativo) S y——
Formularios utilizados para recopilar datos cuantitativos y cualitativos :
durante la Fiesta del Queso Tandilero. Incluyen preguntas disefiadas
para captar la percepcidon de los participantes y productores sobre el
evento y los productos.

3. Material de Orientacidn a los Encuestadores Link

Guia detallada para los encuestadores que participaron en la Fiesta del
Queso Tandilero, incluyendo instrucciones sobre cémo realizar las
encuestas, el manejo de los cuestionarios, y las pautas de
comportamiento durante el evento.



https://www.dropbox.com/scl/fi/0pmcio2vemksvo8yzrjt4/1-Metodolog-a-del-Estudio-de-Mercado-para-el-Queso-de-Tandil.pptx?rlkey=xkwi0uqxhwd2tnn0s7fahmm5l&dl=0
https://forms.gle/nNGVZREHFNi1hUAK9
https://forms.gle/rLQ1E7k79XUd8Ldq5
https://www.dropbox.com/scl/fi/sauvuiwpncykjtkv0cp4c/3-Material-de-Orientaci-n-a-los-Encuestadores.pptx?rlkey=vot32axj491efes3o0d9eu4h2&dl=0
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4. Ficha Técnica de Estudio de Mercado para el Queso de Tandil Link
Resumen técnico del estudio de mercado realizado durante la Fiesta del
Queso Tandilero, incluyendo objetivos, metodologia, hallazgos
principales y sugerencias para el desarrollo futuro del evento.

5. Informe de Estudio de Mercado para el Queso de Tandil Link
Informe completo que presenta los resultados del estudio de mercado,
con analisis detallados de las encuestas a participantes y productores,
asi como recomendaciones para mejorar futuros eventos.



https://www.dropbox.com/s/g1hy9ogjc3y5sus/4%20Ficha%20t%C3%A9cnica%20de%20estudio%20de%20mercado%20para%20el%20Queso%20de%20Tandil.pdf?dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/8xkkcu87wir1lag6smsgb/5.-Informe-de-estudio-de-mercado-para-el-Queso-de-Tandil.pptx?rlkey=pf8dx4l6kfnx6a5oco5w7cqov&dl=0
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Una vez que un producto local se desarrolla, es crucial reevaluar no solo el
mercado actual sino también las nuevas necesidades y objetivos. Iniciar dialogos
con posibles socios y explorar nuevas cadenas de valor son pasos esenciales,
aunque no siempre resulten en negociaciones fructiferas. Es vital para los
productores trabajar en grupo y desarrollar mercados locales con el apoyo de
MAT y otros organismos relevantes.

El enfoque SHEP (“Proyecto de Potenciacion de la Pequefia Horticultura” en la
sigla de inglés), es un enfoque agricola orientado al mercado para pasar de
"producir y vender" a "producir para vender”. Es una iniciativa de la JICA diferente il
de OVOP, pero el enfoque puede aplicarse a OVOP, como una metodologia de [ R —"
desarrollo de mercado orientado al mercado. Jpom

O RSN Dars of MrVIOE & Exdemidn) 29t Coly-

En este marco, OVOP El Soberbio llevé a cabo una capacitacion de desarrollo de
mercado en Posadas utilizando SHEP, con productores seleccionados de aceite
esencial de citronela. Basandonos en las experiencias, este manual presenta
métodos de desarrollo de mercado del contexto de OVOP.
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El SHEP (“Proyecto de Potenciacion de la Pequeia Horticultura”
en la sigla de inglés) es un enfoque que hace realidad la
"agricultura orientada al mercado" y hace que los agricultores
pasen de “producir y vender" a “producir para vender".

SHEP consta de cuatro sencillos pasos: 1) Identificacion del
objetivo y de los grupos destinatarios, 2) Estudio de linea base y
estudio del mercado, 3) elaboracién del plan de accidon y mejora
del producto, y 4) capacitacion técnica para realizar la mejora.

El SHEP se ha desarrollado en Kenia por JICA y que ha
conseguido aumentar los ingresos de los agricultores. En Kenia,
el SHEP logré duplicar los ingresos de 2.500 pequeios
agricultores solo en dos afios.

JICA ha establecido la amplia implementacion del enfoque SHEP
en todos los paises como uno de los pilares de la cooperacion
agricola de JICA.

2. Presentacion de las actividades del SHEP SHEP
% «2Como hacerio con o SHEP?
Cuatro pasos ial Actividades en Kenia Otros paises

1. Seleccionar los objetivos | Taler de sensbiizacca
¥ oomparﬁr la visién o la Seleccdn dal pais objetiva
meta

Taller de sansibilizactn
Seleccidn dal grupo objgtivo
(Ruandal

Estudio de linea base parlicipativo
Foro FABLIST
Estudio 48l mercads

2. Conciencia de los
agricultores acerca de la
situacion actual e
informacion nueva

Estudic de linea base parficipative
Evzluacion de necesidades (Malaui)
Estudia dal mercado

3. Toma de decisiones por R
parle de los agricultores Elaboracidn del Plan de accion

Seleccidn da cultivos
Elabararidn del calendario de
cullivos

4. Entrega de soluciones Capactacion de los extensionistas
técnicas Capaciacion en campo impulsada

por k2 demanda, para los
agncultores

Capactacion en campo

Ejercicio de un estudio del mercado
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Objetivo

* Obtener una vision general del mercado mediante reuniones de negocios con los
agentes de la cadena de valor

* Encontrar posibles socios comerciales y desarrollar mercados de nuevas cadenas
de valor

Resultados esperados tangibles

* Contactos comerciales

* Ventas de productos

* Mas vias de salida de la cadena de valor

Enfoque
Desarrollo del mercado utilizando la metodologia SHEP, para transformar de "producir
y vender" a "producir para vender".
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Grupo meta

1. MAT, BDS-P, Camaras de comerciales

2.  Productores

Responsables

1. MAT, BDS-P, Cdmaras de comerciales: presentacion de una vision
general de la situacion del mercado, introduccién a posibles socios
comerciales, apoyo a los grupos de productores en sus actividades

2.  Productores: Realizacion de reuniones de negocios con nuevos

actores de la cadena de valor, presentaciones de productos,
conclusidon de negociaciones comerciales.
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Pasos
Organizacion del objetivo y resultados esperados
Identificacion de mercados con posibles socios comerciales
Planificacion de las visitas, preparacion de la logistica
Seleccion y orientacion a los productores

Reuniones comerciales con los socios comerciales

Foro de emparejamiento (opcional)

Reflexion, preparacion del plan de accidn

Informe de resultados al grupo de productores

ONOLRAEWDNE
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Resumen de la accion:
Definir claramente los objetivos del desarrollo de mercado y los resultados esperados
de la actividad. que se esperan alcanzar para asegurar que todas las actividades estén
alineadas con estas metas.

Acciones:
v’ Establecer objetivos especificos y desarrollar indicadores de éxito que permitan
evaluar el progreso hacia los resultados esperados. |Obietivo
v' Identificar cadenas de valor pioneras, y planificar el marco de la actividad, T —
calendario de preparacion, insumos necesarios, fuentes de presupuestos etc. mé,,:;{?wtfu
v’ Articular con organizaciones relacionadas a la ejecucion de la actividad tagros sperads
Herramientas:

v" Resumen del objetivo y la actividad

Maricultersl ied Aara: Dyvaleomert

Tip/consideracion:

Es crucial involucrar a todos los stakeholders en |la definicidon de estos objetivos para
asegurar su relevancia y factibilidad, y para comprometer a todos con los resultados
del proyecto.

YouTube de ICA SHEP o8
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Resumen de la accion:
Iniciar la exploracion y analisis de mercados potenciales para
identificar las areas y organizaciones con las que podriamos
establecer alianzas provechosas.

Acciones:

v’ Realizar un andlisis de mercado para identificar areas con alto
potencial

v’ Listar organizaciones y socios potenciales en las regiones
seleccionadas

Herramientas:
v’ Bases de datos de mercado
v’ Listado de posibles socios comerciales

Tip/consideracion:
La red de diversas instituciones de MAT es util para realizar
estudios de mercado exhaustivos y llegar a posibles socios
comerciales. La eleccion de socios adecuados puede determinar el
éxito de la actividad.

2-3 GUIA PRACTICA PARA EL DESARROLLO DE MERCADO
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Resumen de la accién:
Seleccionar las organizaciones para emparejar con los productores y desarrollar un nuevo mercado.
Organizar un calendario de visitas asegurando que la logistica esté finamente coordinada.

Acciones:

Seleccionar las organizaciones para visitar, teniendo en cuenta el sector, el tamafo, la
ubicacidn, el potencial, la necesidad, voluntad de emparejar, etc.

Concertar citas, explicacidon previa de objetivos de visita

Organizar transporte, alojamiento, lugares de reunion, otras logisticas necesarias

Preparar muestras de productos, catalogos de productos, listado de precios, y otros materiales
necesarios con los productores

AN

AN

Herramientas:
Calendario de visita con informacidn basica de cada organizacién

Tip/consideracidn:

La seleccién de la organizacion es clave para el éxito de la actividad. Las organizaciones para visitar
deben seleccionarse cuidadosamente en funcién de la direccién de la cadena de valor en la que
desee comercializar, como el sector, la regién o la canal en la que venda.

En el caso de OVOP El Soberbio, la visita a Posadas durd dos dias y una noche debido a las distancia
y tiempo necesario para realizar todas las agendas. Teniendo en cuenta el presupuesto, también
hay que decidir si se trata de una distancia corta con una excursion de un dia, o de una distancia
larga con pernoctacion.

I Lugares para visita

D e e (raeten) g

O

Chbrtel ol o 2. Gl el P
Mate Tenestar ®
> ; Coia de
21 ds $asrars fmsircoie] Iln.\.lu
2 e —— Turismo 5 Veles,
- Hotel
| I = o Cesar
r i ]
2 t’ ©
[l -
e Produa by .
ovuP

Calendario y Agenda

Bl | Gl a Pricatye

nistero o friamo ce f Provinss
o Bl
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| Participantes

Resumen de la accion: e B
Eda-= - ¢

Seleccionar productores lideres que mostraran el camino y estableceran conexiones valiosas con EDs= BE=
las organizaciones identificadas. Preparar informacion basica de los productores para maximizar su .525 !i"“? B
rendimiento durante las interacciones con potenciales socios. EIFe . mat==

F Clorla
[ R O

Acciones:

v’ Seleccionar los productores (preferiblemente en posiciones de liderazgo) que participaran en
la actividad

v Organizar el listado y la informacion a los productores (Nombre, cargo, nombre del negocio,
linea de productos, informacion de contacto, etc.)

v’ Orientacién a los productores (objetivos de la actividad, preparacion de presentaciones de
productos, declaracién de difusion de los resultados)

Herramientas:
v’ Listado de participantes con informacién basico
v’ Declaracién firmada por cada participante sobre la difusién de los resultados

Tip/consideracion:

Es importante considerar no solo la capacidad productiva de los lideres, sino también su potencial
para innovar y adaptarse a nuevos mercados. Enfatizar en la preparacién en comunicacién vy
técnicas de presentacion puede significativamente mejorar las oportunidades de éxito.
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Resumen de la accidn:
Facilitar encuentros entre productores y socios comerciales, buscando establecer vinculos comerciales
fuertes y duraderos.

Acciones:

v Coordinar y facilitar reuniones entre productores y socios.

v" Moderar 1) Objetivo de visita, 2) Autopresentaciéon de ambos partes, 3) Explanacién de productos, 4)
Questionario sobre el mercado, 5) Q&A

v Recolectar feedback y evaluar el éxito de las reuniones

Herramientas:
Questionario del mercado
Memo y feedback de reunion

Tip/consideracidn:

Preparar detalladamente a los productores con preguntas clave y temas de discusion puede marcar la
diferencia en el resultado de estas reuniones.

Un juego de rol de la presentaciéon del producto durante de orientacién previa conducira a una
presentacidon organizada y segura del producto.

Hacer un cuestionario sobre el mercado es otra actividad crucial en este paso. Hace un cuestionario
organizado sobre el contacto, vision general de la organizacion, el importe de la compra, el ultimo precio
de compra, el mes pico, métodos de entrega, condiciones de pago, las necesidades de los clientes, etc.
revelara la informacidn oculta pero vital sobre la cadena de valor.

4ai Mercago Cironel”

aomreto
_Capachacién para ¢l BRSOV Comercios®’

Copa -
: parael Estudio de Mercado

5 Pico de demands e
de
5 Canudsd ¥ 'v-t"::‘:‘m"
" comprs de matert
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Resumen de la accion:
Realizar un evento de networking para fomentar la interaccion directa y el intercambio de ideas
para desarrollo del mercado.

Acciones:

v Organizar el objetivo del foro de emparejamiento y establecer resultados esperados

v’ Invitar al municipio, a las camaras de comercio local, a los actores de la cadena de valor y
otros participantes previstos en consonancia con otros objetivos.

v’ Planificar la agenda de foro: 1) Palabra de bienvenida, 2) Objetivo del foro, 2)
Autopresentacion, 3) Explanacion de productos, 4) Intercambio en los stands

v’ Recolectar feedback y evaluar el éxito de las reuniones

Herramientas:
4 Agenda del foro
v Questionnaire y feedback de los participantes

Tip/consideracion:
Crear un ambiente que promueva el didlogo abierto y la colaboraciéon puede potenciar las
relaciones comerciales. Invitar a los medios de comunicacién también aumentara la difusion.
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Resumen de la accion:
Evaluar los resultados de las actividades realizadas y formular las actividades de
seguimiento basado en los aprendizajes adquiridos.

Acciones:

v" Analizar los resultados y feedback de las reuniones.

v’ Desarrollar un plan de accién basado en los resultados.
v" Declarar los planes de accién

Herramientas:
v" Memo de reunién y resultados de questionnaires del mercado
v’ Planes de accién

Tip/consideracion:

El plan de accion puede ser individual o de grupo, teniendo en cuenta la naturaleza del
negocio y la existencia del grupo de productores. Declarar el plan de acciéon elevara la
responsabilidad y la propiedad a la ejecucion del plan.
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Resumen de la accion:
Compartir los resultados y el plan de accion con los productores que no han
participado en la visita, para difundir los datos recopilados y asegurar la transparencia.

Acciones:
®* Elaborary distribuir un informe y presentacion de los resultados.
®* Organizar una reunion para discutir el informe y el plan de accién.

Herramientas:
* Informey presentacion de los resultados
®* Planes de accion

Tip/consideracion:

La participacidon de productores seleccionados en la visita como representantes puede
fomentar un sentido de liderazgo y responsabilidad. Al mismo tiempo, es importante
crear un espacio para que puedan cumplir con sus responsabilidades, como el
intercambio de informacidn, para crecer el sector en su conjunto, en lugar de
beneficiar sélo a un numero limitado de personas.
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Introduccion:
MAT El Soberbio identifica el aceite esencial de citronela como producto OVOP y apoya a los productores de aceite
esencial de citronela para el aumento de la comercializacién de productos aromaticos. Dado que la demanda de aceite
esencial de citronela como repelente ha aumentado en las zonas urbanas tras la epidemia de dengue del verano,
viajamos con una seleccion de productores de aceite esencial de citronela a Posadas durante dos dias para intercambiar
informacion sobre el mercado y reunirnos con posibles socios comerciales.

El Soberbio Aceite de citronela Productores de citronela
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Resultados:

V' Identificacién de Nuevos Canales de Distribucién: Se lograron establecer contactos significativos con potenciales
compradores y distribuidores - incluye industria hotelera, industria de souvenirs y minoristas.

V' Ideas para Mejora de Productos: Los productores recibieron retroalimentacion valiosa que les permitio ajustar sus
productos a las necesidades del mercado.

v Empoderamiento de Productores: Los participantes mejoraron su comprension del mercado y estan mas
capacitados para tomar decisiones basadas en informacion de mercado.

| Visita 1: Hotel Julio Cesar OVuP Visita 2: Galeria del Mate OYwP | Visita 3: Aromas Puro Bienestar

Comerciante: Mana Nilda (Hermana del dueno) A Comerdante: Lilian H Comerciante: Emilkse Mendoza

Direccién: Entre Rios 1951, Posadas il Direceién: Av. Roque Sdenz Pefg 1434, Posadas s Diregeion; lunin 2080, Posadas
WhatsApp: 3761-276633 - WhatsApp: 3765 402200 o WhatsApp: 3764-38-8291
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Lecciones aprendidas
Fijacion de precios al por mayor: Cuando se vende a mayoristas/minoristas, es necesario fijar un precio al
por mayor diferente del precio de venta al consumidor para incentivar las compras al por mayor vy
garantizar su margen de beneficios.

Colaboracion de Productores como un grupo: MAT y los productores comercializaron como grupo, lo que
reforzé su conciencia de grupo. La participacidon de productores en posiciones de responsabilidad dentro
del grupo permite distribuir el conocimiento y la red de contactos a otros productores del grupo.

Presentacion de producto Comprobacion de las Colaboracion de Productores
condiciones de venta COMO un grupo
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1. Material “OVOP El Soberbio — Desarrollo del Mercado a Posadas con ILusaresgfravis'na
enfoque SHEP” Link

Muestra los pasos de implementacién de desarrollo de mercado utilizando
SHEP, en caso del desarrollo de mercado de aceite esencial de citronela en
Posadas.

2. Pagina Web “JICA - Enfoque SHEP” Link

Recopila la informacién general de SHEP, desarrollado para transformar la
mentalidad de los agricultores de "producir y vender" a "producir para
vender”,

3. Pagina Web “JICA - Material didactico y relaciones publicas (RRPP)” Link1, ]
Llnk2 m v ﬂ para lelluex[(e‘r?monlst.z
ol

Contiene folletos, manuales y videos explicativos sobre el enfoque SHEP,
destinados a transformar la mentalidad de los agricultores para una agricultura
orientada al mercado.



https://www.dropbox.com/scl/fi/2z65snhrteufq24a73buk/1-Material-OVOP-El-Soberbio-Desarrollo-del-Mercado-a-Posadas-con-enfoque-SHEP.pptx?rlkey=qkksqoeoi6sl16ds98t7unv01&dl=0
https://www.jica.go.jp/Resource/english/our_work/thematic_issues/agricultural/shep/sp_shep.html
https://www.jica.go.jp/Resource/english/our_work/thematic_issues/agricultural/shep/sp_materials.html
https://www.jica.go.jp/Resource/english/our_work/thematic_issues/agricultural/shep/sp_tot.html
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'p,;‘ d > ; .
4. Pagina Web “SHEP Guatemala — Herramientas” Link ) e
Ofrece acceso a herramientas practicas para extensionistas y productores, ;
incluyendo formatos utiles para la planificacion y ejecucién de

actividades bajo el enfoque SHEP.

5. YouTube "El Enfoque SHEP (versién corta)” Link

6. YouTube "El Enfoque SHEP (versidon completa)” Link

Muestran la implementacion y los efectos del enfoque SHEP,
promoviendo la agricultura como un negocio basado en la teoria de la
motivacion.

7. YouTube "Video de la conferencia de SHEP” Link
Ofrece una conferencia sobre la teoria SHEP a cargo de un alto asesor de
la JICA que inventd SHEP.



https://www.shepguatemala.com/herramientas/
https://www.youtube.com/watch?v=gSej-ppb5NY
https://www.youtube.com/watch?v=oAxFSYKiY_8
https://www.youtube.com/watch?v=VDlVvd7wikE
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Pilar 3. Cadena de Valor de Turismo
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 éQuées?

* ¢éQué laintegra?
 ¢éComo la fortalecemos?

* ¢éQué implica para las MAT?

Antonio del Rosal

2024
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La Cadena de Valor del Turismo es una simplificacion de los procesos econdmicos, sociales,
culturales y naturales desde la dptica de la creacion y comercializacion de un producto o un
destino turistico.

Su analisis es importante para entender los puntos en los que se debe prestar atencion, o los
elementos que se deben gestionar para facilitar o fortalecer el desarrollo turistico de un lugar.

Sin embargo, siempre hay que mantener una perspectiva mas amplia del territorio, para entender
la dindmica que esta cadena de valor genera en el resto de los procesos ecoldgicos, sociales y
econdmicos de dentro de él.

Recordemos... el turismo per se no es bueno ni malo para un destino, lo que marca la diferencia,
es como lo gestionamos. El turismo mal gestionado puede llevar a un destino al colapso. Por el
contrario, un turismo bien gestionado puede ayudar a lograr un equilibrio, protegiendo el capital
natural y cultural al mismo tiempo que genera una fuente complementaria de ingresos para los
habitantes de un lugar.
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El siguiente analisis de valor turistica, propone la identificacion de los distintos actores en la cadena de valor del turismo
asi como los recursos y actividades que se deben gestionar para crear valor en cada etapa del proceso.

La cadena es en realidad un sistema de retroalimentacion que permite disefiar procesos que inician con la identificacién
de los recursos y potenciales del territorio, y culminan con el aprovechamiento y disfrute por parte de los turistas. En ese
proceso se deben generar impactos positivos que promoveran una mejora en la calidad del socioecosistema del territorio
y a su vez, mayor valor para todos los actores de la cadena.
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Cadena de Valor del Turismo
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El centro de toda actividad turistica es el territorio sus recursos y su aprovechamiento.

El desarrollo de todo potencial turistico en territorio, debe de completar todos los elementos que constituyen el valor
de un territorio:

* Servicios ecosistémicos: Todos los recursos naturales que determinan las actividades humanas en el territorio y
qgue son propensas al aprovechamiento y gestion sostenible.

e Patrimonio biocultural: Todos los rasgos culturales de las comunidades que habitan un territorio y que tienen
estrecha relacion con los servicios ecosistémicos.

* Personas y su organizacion: Todas las formas de gestidon, organizacion y gobernanza que las personas
determinan para su propia comunidad y sus recursos.

* Infraestructura y tecnologia: Todos los recursos técnicos y de servicios que son aprovechados por las
comunidades que habitan el territorio y que pueden ser utilizadas por el mercado turistico.

* Potencial turistico: La suma de éstos activos, puede presentar distintos potenciales turisticos para el desarrollo
de productos y servicios que puedan contribuir al bienestar del socioecosistema del territorio.
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La suma de estos activos a través de una vision de potencial puede traer como resultado la creacién de
iniciativas para el desarrollo turistico del territorio. El territorio donde habita una comunidad se define como un
espacio con capacidades especificas y originales construidas histéricamente en términos sociales, culturales,
artisticos, y ademds de estar ubicado un espacio geografico (eco-sistema) particular, donde el sentido de
pertenencia e identidad es compartido como una manera propia de ser y estar en el mundo.

. ) ) Infraestructura
Algunas herramientas y procesos a seguir para determinar el y tecnologia

potencial turistico son:

Iniciativas de

Potencial , -
turistico desarrollo turistico

. Personasy su
* Inventarios de recursos naturales organizacion

* Mapeos de atractivos turisticos

* Inventarios de infraestructura y servicios
* Analisis de problematicas socioambientales y sus causas Patrimonio Servicios

« Creacidn de perfiles socioecondmicos de las comunidades biocultural ecosistémicos
e Entrevistas y recopilacidon de testimonios de las personas
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Implicaciones para las MAT:

. Directorio de Atractivos/Tesoros Locales

. Identificacion del patrimonio biocultural

. Identificacidon de retos sociales y medioambientales
. Directorio de servicios turisticos

D 4

Determinar vocacion turistica
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El rol de las organizaciones
dedicadas al turismo:

v' Desarrollo de capacidades
v'  Disefio de productos y experiencias
v' Manejo integral de los recursos
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Una vez detectados los potenciales del territorio, se podran detonar iniciativas relacionadas al turismo, en donde
organizaciones de la comunidad o externas, tienen la responsabilidad de detonar los potenciales para la creacién de
una oferta turistica. Estas organizaciones pueden ser: Organizaciones comunitarias, oficinas gubernamentales,
asociaciones civiles, academia, empresas privadas. En el caso de OVOP, esta organizacion es fundamentalmente la
MAT.

A partir de los potenciales detectados en el territorio, las organizaciones y comunidades interesadas, podran buscar
los siguientes objetivos:

* Desarrollo de capacidades: Individuales y colectivas, que permitan a los involucrados en el territorio y su cadena
de valor generar las condiciones optimas para el disefio, operacidon y gestion del turismo asi como la correcta
gestion de los recursos y el patrimonio biocultural. El resultado de este proceso, traera una mejora en la calidad
del socioecosistema del territorio.

* Disefio de productos y experiencias: Se buscara diseiar productos compatibles con los potenciales del territorio:
Actividades, servicios e instalaciones que permitan el desarrollo de servicios y productos competitivos, seguros y
sostenibles, involucrando a los actores adecuados y definiendo responsabilidades y beneficios. El resultado de
este proceso, dara productos y servicios aprovechables por el turismo.

* Manejo y administracion de recursos: Las organizaciones en conjunto con las comunidades del territorio deberan
buscar acuerdos y procesos que promuevan la conservacion de los recursos y patrimonio biocultural del
territorio. El resultado de este proceso, darda como resultado, actividades y procesos de conservacion y
regeneracion del territorio a través del turismo.



OVUP

Un pueblo, un producto
Argentina

3-1 GUIA CADENA DE VALOR DE TURISMO

Una vez detectados los potenciales del territorio, se podran detonar iniciativas relacionadas al turismo, en
donde organizaciones de la comunidad o externas, tienen la responsabilidad de detonar los potenciales para
la creacidon de una oferta turistica. Estas organizaciones pueden ser: Organizaciones comunitarias, oficinas
gubernamentales, asociaciones civiles, academia, empresas privadas. En el caso de OVOP, esta organizacion
es fundamentalmente la MAT.

Algunas herramientas y procesos para realizar las actividades
de desarrollo de la oferta turistica son:

Desarrollo de capacidades:
v" Implementacion de programas de educacion y
capacitacion en habilidades duras y blandas. eMejora en la calidad del socioecosistema
v" Implementacion de acciones enfocadas a la resolucion y
., . . . Disefo de productos y
prevencion de problemas socioambientales en el destino B experiencias

= Desarrollo de capacidades

#Servicios y productos

Disefio de productos y experiencias:
v" Co-disefio de infraestructura, actividades turisticas, — mz‘zgsy administracion de
desarrollo de servicios, itinerarios y productos turisticos

«Conservacién y regeneracion

Manejo y administracion de recursos:

v Establecimiento de formas de gestidn colectiva
(Gobernanza)

v Planes de gestidn y manejo territorial y de recursos
(Capacidad de carga)

Oferta Turistica
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La planificacidon y gestidon de los asuntos comunes en un territorio implica que las redes sociales interactuen con
instituciones formales y se lleguen acuerdos tanto oficiales como acuerdos informales. La construccidn de redes entre
todos los actores sociales es esencial para asegurar su participacion en el proceso de desarrollo territorial.

La planeacion de lo social y su gestion requieren de mecanismos de coordinacion basados en la confianza, como son
los lazos solidarios y comunitarios que permiten la construcciéon de identidades culturales y profesionales.

La deteminacion de la capacidad de carga provienen de un estudio profundo del territorio y sus caracteristicas. Sin
embargo, para efectos de este documento definiremos como capacidad de carga al niumero de personas que pueden
visitar periodicamente un territorio sin generar una consecuencia negativa permanente.

Hay otro concepto que puede ser mas apropiado, que se conoce como “limite de cambio aceptable”, que apunta
hacia un volumen de visitantes normalmente menor a la capacidad de carga de un destino, pero que toma en cuenta
la calidad de la experiencia tanto para el visitante como a la comunidad local. Este limite de cambio aceptable se fija
primero en papel, con base en las opiniones de las organizaciones involucradas, pero se revisita en la operacién del
destino para corroborar los supuestos de disefio. Es decir, es un proceso permanente de determinar cuanta gente
qgueremos recibir y hacer los ajustes necesarios al plan de accion.
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El producto turistico se crea tras un proceso de planeacién en el que se analizan los atributos del territorio para darle
forma a un producto o servicio que sea atractivo para el mercado objetivo. Este producto idealemente maximizara los
beneficios para la comunidad local y minimizara el impacto negativo que pudiera generar. El producto tendra una
duracion, un espacio fisico, un componente de aprendizaje / interpretacion y un precio. El producto puede tomar la
forma de una excursion, una experiencia gastrondmica, un museo, un espectaculo folklérico, una propuesta de
hospedaje, un espacio para el descanso o contemplacion, etc.

La cadena de valor en los productos turisticos se torna mucho mas compleja si se asume la estrecha interrelacién
entre producto turistico individual o concreto —hotel, restaurante, parque tematico...— y el destino o lugar en que
dicha oferta se ubica, es decir, su propio entorno competitivo ya que hay que partir de la premisa de que la
experiencia turistica del consumidor es integral.

La Experiencia Turistica comienza desde las primeras fases de contacto con el producto (informacion, reservas,
investigacion, etc.), continua en el sitio del producto y se mantiene hasta ser finalizado el consumo (post venta).

Interviene también todo aquello que el turista percibe desde que entra en contacto fisico con el destino y de hecho,
llega a formar parte misma del producto.
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Implicaciones para las MAT:

. Determinaciéon de Capacidad de Carga o Limite de Cambio
Aceptable para el territorio

. Plan de Accidn Territorial

. Plan de Ordenamiento Turistico

. Desarrollo de Oferta Local

. Disefio de Experiencias

. Definicion del érgano de gobernanza y autogestion local

D 4

Plan de Accion Turistico
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Los ODSs juegan un rol central en la sustentabilidad de un destino turistico. Esta figura nace de lo que antes eran los
Destination Marketing Companies, que se dedicaban casi exclusivamente a la promocion de los destinos y se han
convertido en orgamismos autenticamente responsables de la gestidn turistica del mismo.

Existen varios formatos exitosos de OGD: Privados, Publicos y Mixtos

El OGD puede ser el organo de gobernanza que tome las riendas del destino turistico una vez que la MAT concluya su
proceso de formacion de la oferta turistica. Idealmente, este OGD tendria representatividad de los principales
actores de la cadena de valor turistia y represenantes del territorio y deberd tener muy claros los objetivos a lograr
en materia turistica como: visitacién, derrama, beneficios sociales deseados, beneficios ambientales deseados, la
identidad del sitio entre otros.

Las responsabilidades del OGD incluyen:

El disefio de los planes estrategicos y objetivos anuales en materia de turismo

La promocidén del destino en los mercados prioritarios

La capacitacion y mejora continua de los servicios turisticos del destino

La vinculacidn con otros actores relevantes para la gestion turistica del destino

La vinculacidon con agencias, medios y otros canales de distribucion y promocion de la oferta turistica
La medicion de resultados

Gestion de presupuesto

NoubkwhE
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Los esfuerzos de vinculacidon, promocion y venta, permitiran llegar directamente a los mercados deseados.
Permitiran posicionar la oferta turistica del territorio y acercarla a los consumidores. La implementacion de estas
actividades permitira la comercializacion de la oferta turistica desarrollada.

Vinculacién:
* Negociacidn con organizaciones y otras empresas.
* Introduccién de oferta turistica en las agendas de

eOtros prestadores y
destinos

eEmpresas y gobiernos
eOrganizaciones y sistemas

Vinculacion [
organismos y empresas. .gﬁsc'eros
e Acceso a servicios bancarios, de pago y financiamiento. «Consumidor final
eTrade

Promocidon y Comercializacion

* Disefoy creacion de imagen y marca de oferta turistica.
e Campafas de publicidad y promocion. Promocion
* Marketing digital.

* Participacion en ferias y foros especializados.

* Posicionamiento de oferta turistica en el mercado.

* Gestion de venta de servicios y productos turisticos.

Creacion de marca y
concepto

ePublicidad y marketing

ePromocién del destino

Comercializacion

eCapacidades de carga

. . 7 eBeneficios locales
Gestion Gestion eIdentidad de destino

e (Capacidades de Carga «Desarrollo econémico
* Gobernanza
* Identidad
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Implicaciones para las MAT:

. Articulacion del DMC o OGD
Autogestion

. Presupuesto

. Supervision

. Fiscalizacion

) 4

Diseno el Plan Estratégico de Mercado
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* Entrega de productos
* Operacion de servicios

* Ejecucion de programas y actividades
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Los prestadores de servicio son los responsables de ejecutar las experiencias y servicios ofrecidos a los
consumidores finales. Es necesario contar con experiencias y servicios disefiados correctamente bajo altos
estandares de calidad y competitividad para completar la cadena de valor.

Este eslabdn es posiblemente el mas delicado de toda la cadena de valor, pues es a través de los operadores y de los
prestadores de servicio que se genera el vinculo con los clientes. Son los responsables de la experiencia del turista.

Todo el proceso de planeacion, de gestion, de promocion y de venta se resume en los instantes que requiere el

visitante para formular una opinion del destino. Por lo tanto, la capacitacion, la calidad y las capacidades de
interpretacion de los prestadores de servicios son clave.

Las acciones que se deberan realizar en esta etapa.

Entrega/Operacion

e Capacitacion continua » Transporte
*  Monitoreo a través de encuestas de satisfaccion * Alojamiento
* Innovacidon permanente de la oferta turistica * Restauracion

. : e » Experiencias y guianza territorial
Desarrollo de competencias / competitividad R v e TS

Mejora en la calidad del
socioecosistema
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Implicaciones para las MAT:

. Fortalecimiento del emprendedurismo
. Marco regulatorio claro
. Certificaciones

. Incentivos
. Capacitacion
. Innovacion turistica

. Acompafiamiento
. Financiamiento y apoyos econdmicos
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Los consumidores, clasificados de acuerdo con su perfil, intereses, geografia, caracteristicas sociodemograficas o
perfil de persona/organizacion, se clasifican en distintos mercados. La comercializacién para cada uno de estos
mercados sera distinta en cuanto a oferta, precio, producto, etc. Una vez definida la oferta turistica en cada uno de
estos mercados se podra realizar la comercializacién adecuada de servicios.

Las acciones que se deberan realizar en esta etapa, en funcion de cada mercado, seran:

* Informacion: A través de distintos canales de comunicacidn, masivos o personales, las empresas que posicionan
la oferta de turismo vy los clientes en los distintos mercados, requeriran compartir informacion respecto a las
caracteristicas de los servicios, logistica, tiempos, costos, etc.

* Compra/Venta: Se realizara la compra venta de los servicios a través de una gestién de pago y cobranza por los
distintos sistemas desarrollados y facilitados para los distintos mercados. (online, offline)

* Canales: Para llegar al consumidor final, se deberan considerar distintos canales de distribucion, principalmente:
* OTAs (agencias de viaje en linea)
* Trade (operadores mayoristas o agencias de viaje tradicionales)
* Marketplaces (plataformas como Airbnb que venden experiencias y hospedaje)
* Directo al consumidor (a través de medios, medios digitales, estrategias de RRPP o co-branding con otras
marcas afines)
* Ferias y eventos
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Las actividades de comercializacion dentro de los mercados objetivo, permitira la generacién de ventas e
ingresos para los prestadores de servicio. El valor agregado en las etapas posteriores, se rentabiliza a través de
la compra/venta de servicios turisticos, los que permite detonar la economia del destino.

Algunas actividades y procesos para realizar dichas
actividades en relaciéon al mercado son:

MERCADO
1

* Capacitacion para el servicio al cliente
* Desarrollo de canales y sistemas de venta y cobro

. . . Ventas y
* Cumplimiento de requerimientos legales y fiscales 7,
. . generacion e
* Establecimiento de procesos de transparencia en )
ingresos

informacion
e Capacitacion para la definicion de precios y finanzas MERCADO
dentro de las empresas turisticas
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Implicaciones para las MAT:

. Determinacion de Mercados / Clientes / Canales
prioritarios

. Disefiar producto en consecuencia (retroalimentacion
al sistema)

. Seguimiento

. Sistema de evaluacidon y monitoreo de resultados
(partiendo de la linea de base)

. Ajuste y mejora continua
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Impactos econdmicos positivos de
una correcta gestion de la cadena de
valor en el turismo:

. Generacion de fuentes de ingreso directas para
habitantes del territorio.

. Desarrollo de iniciativas y emprendimientos de
soporte a la cadena de valor del turismo.

. Resiliencia econdmica a partir de la diversificacion de
actividades econdmicas.

e  Aumento en la rentabilizacion del aprovechamiento
de recursos y tecnologias.

. Promocion de la independencia econdmica en
mujeres y jovenes.

. Inclusion de sectores rezagados a la economia formal.

. Regeneracion del territorio y su socioecosistema
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Impactos socio ambientales de una
correcta gestion de la cadena de
valor en el turismo:

Aprovechamiento sostenible de los recursos naturales
(actividades no extractivas).

. Generacidon de programas de conservacion y
educacion ambiental.

e  Aumento del sentido de orgullo pertenencia a la
culturay el territorio.

. Inclusion de sectores demograficos en actividades
productivas.

. Mitigacion de migracion del campo a las ciudades.

. Conservacion de tradiciones, rituales y medios de
vida tradicionales
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Generacion de programas de desarrollo de capacidades

. Diagnosticos de capacidades y necesidades
. Cursos y capacitaciones virtuales y presenciales para prestadores de servicio

Trabajos de consultoria y seguimiento con actores de la cadena de valor

. Mesas de trabajo de co-disefio de experiencias y productos turisticos

. Mentorias y consultorias para prestadores de servicios turisticos

. Diseio de concepto y marcas para destinos y proyectos (que complementen a OVOP)
. Campaias de promocion y distribucion

Vinculacion a mercados

. Acceso a canales de comercializacion en ferias y eventos
. Vinculacion a agencias y DMC’s nacionales e internacionales







Guia metodologica OVOP Argentina

O P 3-2 Guia de Plan

Un pueblo, un producto de Promocion

Argentina

Pilar 3. Cadena de Valor de Turismo

Febrero de 2025




OVUP

Un pueblo, un producto
Argentina

3-2 Guia de Plan de Promocion

Elaborado por:
Antonio del Rosal, Experto de Turismo para

Proyecto para el Desarrollo de Cadenas de Valor Inclusivas
Orientadas al Mercado bajo el Concepto OVOP Argentina

Ministerio de Capital Humano (MCH)

Agencia de Cooperacién Internacional del Japon (JICA)

Argentina

Febrero de 2025

% Presidencia
' de la Nacion
¥ Replblica Argentina

. ] ) Agencia de Cooperacion Secretaria de Ninez, Ministerio de Ministerio de Relaciones Exteriores,
JICA’ |nternacional del Japén Adolescencia y Familia Capital Humano Comercio Internacional y Culto




OVUP

Un pueblo, un producto
Argentina

3-2 Guia de Plan de Promocion

Antes de poder hacer un plan de promocién, debemos definir claramente quien es el consumidor objetivo que
deseamos atraer al destino. Y esta definiciéon se debe re-visitar periédicamente conforme vayamos obteniendo
resultados reales. Hay que escuchar cuidadosamente al mercado para poder “afinar la punteria” en materia de

promocion con base en sus motivaciones y presupuesto.

A priori, consideramos que el consumidor objetivo serd principalmente un turista nacional (mayormente de Buenos
Aires, Cérdoba y Santa Fé), que tiende a viajar en pareja, familia o grupo de amigos y que desean explorar los

paisajes, la cultura local y la gastronomia.
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Dentro del consumidor nacional hay un sub-grupo particularmente interesante que son los jubilados. Vale la pena
explorar a detalle como viajan, quien les organiza sus tours y cual es el objetivo de precio al que podrian participar

(se pueden considerar descuentos para jubilados).

Cafayate es un destino internacional, por lo que un segundo grupo objetivo serian Brasilefos, Chilenos, Colombianos
y Europeos. Que visitan la region como parte de tours multi-dia o viajan de manera independiente en vehiculos

propios o rentados.



OVUP

Un pueblo, un producto
Argentina

3-2 Guia de Plan de Promocion

El plan de promocion para estas tres primeras experiencias turisticas estara enfocado en tres canales principales.- Trade,
Consumidor Final y Grupo de Interés Especifico:

1. Trade (Agencias de Turismo).- Especificamente las que ofrecen tours partiendo de Salta y de Cafayate. Es necesario
tener un directorio completo de las agencias con sus Gerentes de Producto o Gerentes Comerciales. Con estas
agencias se debe iniciar una relacion permanente de trabajo a al que hay que dar seguimiento a través de:

* Road Shows.- Visitas por parte del Director Comercial de la AC a las oficinas o puntos de venta de cada agencia
en Salta y en Cafayate para dar a conocer el producto en detalle, las tarifas (comisionables o netas) y firmar
convenios de colaboracion.

* Fam Trips (Viajes de Familiarizacion).- Periédicamente se debe ofrecer un FAM para que los vendedores de las
distintas agencias puedan conocer el producto personalmente, sin costo. Hay que considerar que en las agencias
hay rotacion de personal, por lo que hacer los fams de forma rutinaria es clave.

* Ferias de Turismo y Rondas de Negocios.- El Ministerio de Turismo organiza eventos en los que participan los
operadores turisticos regionales. Es muy importante conocer las fechas y participar activamente en esto

eventos.
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2. Consumidor Final.- Para llegar a nuestro consumidor objetivo tenemos considerar al menos tres etapas en el
proceso de compra: Consideracion, Planeacién y Venta.

* Consideracion.- Una persona que esta considerando realizar un viaje, puede escoger entre una infinidad de

destinos nacionales e internacionales. Tenemos que montarnos en diversos canales de comunicacion para dar a

conocer Guachipas, y que el consumidor sepa que existen atractivos importantes en la region. Algunos canales a

considerar para esta etapa de consideracién son:

* Campaiias de Promocion Institucionales.- Es fundamental desarrollar material grafico (imagenes y video)
gue se puedan sumar a los canales oficiales de promocidén turistica de la Provincia y a nivel Nacional. El
Ministerio de Turismo de Salta debera compartir lineamientos para poder ser parte de dichas campafas de

promocion.
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* Medios.- La cobertura del destino por parte de medios impresos y digitales es otro vehiculo muy
potente. Hay que estar pendientes de las oportunidades que se presenten para ofrecer un Press-Trip
que implica invitar a los equipos de produccidon de algun medio (videdgrafos, escritores) a conocer el
destino. Los medios estan constantemente buscando nuevo contenido para sus plataformas, por lo que
es importante definir cudl es la narrativa que le propondremos a los medios de tal manera que resulte
interesante la cobertura del destino. Esta narrativa debe estar orientada al perfil del consumidor que
deseamos atraer. Ej. Si deseamos atraer a gente que practica yoga, habra que hacer referencia a las
Cuevas Pintadas como un sitio sagrado, con una potente energia de conexién con la tierra y las culturas
originarias. Si por el contrario el medio esta orientado a temas de aventura, entonces hacer una
propuesta de contenido orientada a promover uno de los mejores treks en la regién, por el cauce de un
rio con paisajes espectaculares para poder llegar a una cascada de agua limpia para poderse refrescar

€en Sus pozas.
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* Influencers.- Similar a los medios “tradicionales”, podemos escoger ciertos “influencers” (o
personas que se dedican cultivar audiencias en redes sociales) para poder ampliar nuestro mensaje
a través de sus seguidores. Hay mucha diferencia en la calidad y seriedad de los influencers, por lo
gue escogerlos a veces resulta complicado. Se recomienda una revision profunda de sus contenidos
y del perfil de sus seguidores para determinar si estos empatan con los objetivos del proyecto. Ojo..
Algunos cobran por sus servicios, mientras que otros gustosamente hacen menciones del destino a

cambio de “cortesias” en el destino.
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* Redes Sociales.- Hoy es posiblemente el vehiculo mds importante para la consideracidon de
destinos turisticos. Es fundamental abrir canales para el proyecto turistico. Comenzando por el
nombre (ej. Guachipas Turismo o Visita Guachipas) deberia ser un perfil cuidadosamente
manejado por al menos una persona dedicada a este tema. Hay que escoger las redes con base
en el perfil del visitante deseado, pero sugerimos al menos Instagram, Facebook y Tik-tok. Hay
dos formas de administrar las redes, una con pauta ($S$), donde tenemos la opcidn de escoger el
perfil del usuario de redes a quien queremos llegar (por edad, intereses, ubicacidn geografica,
etc), y la segunda es a través de un crecimiento organico, que se basa en los algoritmos de
busqueda de cada plataforma (mismos que hay que conocer en detalle) pero que en todos los
casos se basan en una constante generacion de contenido original para nutrir las redes. Por ello
es fundamental que el equipo de promocidn este constantemente subiendo nuevas imdagenes,

datos interesantes, videos, testimoniales de viajeros, etc. a sus redes.
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* Planeacion.- Una vez que el turista ya decidid que su destino va a ser Salta y que sabe que quiere visitar
Guachipas, entonces hay que asegurarnos de que tenemos una presencia destacada en los distintos espacios
que normalmente utiliza el turista para planear su viaje. Algunos de estos espacios son:

* La pagina web oficial.- necesitamos una pagina web oficial de Guachipas Turismo donde venga toda la
informacion relevante para la planeacion del viaje: Ubicacidon, distancias, teléfonos de contacto, mapa
de cdmo llegar, horarios de servicio, descripcidn de los tours, que incluye el tour, que no incluye, cuanto
cuesta, que debo llevar, quien puede hacer las actividades, etc. El equipo técnico responsable del
disefo de la pagina podra orientar acerca de como se debe optimizar el codigo para hacer que la pagina
resulte destacada al momento de hacer busquedas en linea a través de los principales buscadores
(Google y Safari).

* Google My Business.- Es una solucion que ofrece la misma plataforma para ubicar fisicamente a
diversos establecimientos y sus servicios. Es un servicio gratuito que se puede vincular a la pagina web y
que ayuda con el SEO u optimizacion de los motores de busqueda en Google. Es una herramienta muy
utilizada por los turistas cuando estan planeando su viaje o cuando estan en el destino y buscan

informacidn adicional previo a su visita.
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e Trip Advisor.- Es un foro que pertenece a una gran OTA llamada Expedia. El objetivo es generar
contenido de los usuarios con sus respectivas recomendaciones acerca de diversos destinos
turisticos y experiencias. Hoy existe muy poca informacidon de Guachipas en este foro por lo
gue se debe alimentar y fomentar el que los visitantes dejen sus impresiones y comentarios.
Algunos destinos fomentan el que sus visitantes dejen ”reviews” en esta plataforma

ofreciéndoles algln incentivo (ej una bebida gratis).

e Wikiloc.- Es una aplicacion espafola que ha cobrado mucha fuerza con gente que realiza
actividades al aire libre. Hoy ya hay 290 registros de senderos en Guachipas. Wikiloc da la
opcion de crear un perfil “oficial” para Guachipas Turismo y sus servicios de guianza,
hospedaje, alimentos etc. Al mismo tiempo genera cdédigos QR para poder utilizar en

sefalética inductiva o en materiales promocionales del destino.
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* Venta.- Es importante que sea muy facil para el visitante adquirir los tours. Existen muchas maneras de optimizar
la venta y el cobro de las experiencias, a continuacién, enumeramos algunas de las que consideramos son
adecuadas para Guachipas Turismo considerando el perfil del visitante.

* Pagina Web.- La pagina web debe estar habilitada para recibir pagos en linea, con tarjeta de crédito u otros
mecanismos de pago en linea, Mercado Pago es la plataforma mas usada en Argentina y se puede incorporar
un “widget” o aplicacidon de pago en la propia pagina de Guachipas Turismo.

* OTAs.- Existen multiples agencias de viajes en linea que ofertan tours y excursiones, solo hay que tener en
cuenta las comisiones, la disponibilidad de tours para cumplir con las politicas de estas agencias, y los
requisitos fiscales para poder ingresar estos pagos al pais (de OTAs extranjeras). Algunas OTAs a considerar
podrian ser:

v’ Viator (parte de TripAdvisor).- https://www.viator.com/

v’ Tour Radar.- https://www.tourradar.com/ Orientado a tours multi-dia. (posiblemente para una
siguiente etapa)

v Airbnb.- Esta plataforma tiene mas de 1000 lugares de hospedaje en Salta y 165 casas en Cafayate,
pero actualmente no hay oferta de tours y actividades. Puede ser una oportunidad interesante para
Guachipas: https://www.airbnb.com/s/experiences



https://www.viator.com/
https://www.tourradar.com/
https://www.airbnb.com/s/experiences
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3. Grupos de Interés especial.- Otra oportunidad de generar un vinculo directo con algunos grupos de posibles
turistas son los grupos de interés especial. La gente aficionada a ciertas actividades normalmente se inspira a
través de foros especificos para la practica de su actividad y son influenciados por el tipo de comentarios que
otros usuarios hacen en estos foros. Algunos de los grupos de interés especial y sus respectivos foros que habria
gue identificar son:

* Yoga.- Gente que busca lugares que destacan por su energia y/o magnetismo. Cuevas Pintadas, al ser un sitio
sagrado empata muy bien con este tipo de visitante que puede tener sesiones de yoga individuales o grupales,
de forma respetuosa en el lugar. Se pueden traer a instructores de Yoga a explorar el sitio para la practica de

esta actividad.
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Motociclistas.— Los motociclistas de aventura (también llamados doble propdsito) buscan destinos vy
actividades poco conocidas a las que no se puede tener acceso sin este tipo de vehiculos. Los tres tours de
Alemania pueden ser atractivos para los motociclistas que recorren la Ruta 40 o que hacen el trayecto de Salta
a Cafayate y viceversa. Hay foros especificos de distintas marcas (ej. BMW) o foros mas “inclusivos” para todo
tipo de motociclistas de aventura.

Senderistas.- Hay multiples foros y grupos de senderistas con quienes se deberia cultivar una relacién de
trabajo para que periddicamente puedan traer grupos a Guachipas.

Campers.- De la misma manera, quien recorre el pais en camper consumen informacién de diversos foros
especializados para este tipo de viajero. Hay que identificar los mas usados en Argentina (y posiblemente en
Brasil y Chile) y desarrollar presencia.

Ciclistas de Montafa.- Los ciclistas también son grupos muy activos buscando nuevos destinos para explorar.
Habria que definir que rutas son atractivas para que los ciclistas puedan llegar a las Cuevas Pintadas sin
necesariamente usar la ruta principal y promover estas rutas en diversos foros. Las competencias son otro

mecanismo interesante de promocion.
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Antes de poder hacer un plan de promociéon, debemos definir
claramente quien es el consumidor objetivo que deseamos
atraer al destino. Y esta definicion se debe re-visitar
periddicamente conforme vayamos obteniendo resultados
reales. Hay que escuchar cuidadosamente al mercado para
poder “afinar la punteria” en materia de promocién con base

en sus motivaciones y presupuesto.

A priori, consideramos que el consumidor objetivo sera
principalmente un turista nacional (mayormente de Buenos
Aires, Cordoba y Santa Fé), que tiende a viajar en pareja, familia
o grupo de amigos y que desean explorar los paisajes, la cultura

local y la gastronomia.
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EL proceso consta de 5 pasos que se describiran en detalle en las siguientes [dminas.

Determinacion . .,
- Ponderacion Evaluacion e
Definicion de de la escala/

_ de las interpretacion
Variables marco de ‘

referencia. variables. de resultados

Seleccion de
Proyectos
Ganadores
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La matriz a llenar en formato de Excel es la siguiente, con las columnas siendo los elementos de descripcion y evaluacidn, y

las filas las que corresponden a un proyecto especifico.

3-3 Metodologia para la evaluacidn y seleccion de experiencias

FACI LDAD DE

Se provee al turista de
infromacién e | NTERPRETACI ON

o INCORPORACI acerca de los recursos naturales y
SIN DETERI ORAR EL ENTORNO ON A I NVERSI ON ALINEADO CON  del patrimonio cultural del rea, GUiAS y
¢TIENE POTENCI AL DE NATURAL? (0= no existen ATRACTIVIDAD I TINERARIO (O=requiere PROYECTO asi como se explica la conducta OPERADORES
GENERACI O DE DERRAMA Y  condiciones para llevar turismo (0=el lugar no =muy inversion ovoP apropiada para sitios de patrimonio| SANI TARI OS HOSPEDAJE Turisticos
DESARROLLO LOCAL? (0= muy es atractivo; icado; prohibitiva; (0=noesta cultural e histérico. (0=no existe (0=no; 5;si BASUREROS ALIMENTOS (sin contar (0=no; 5=si
Experiencia poco potencial de generacién de lugar es 10=no requiere alineado; ningun tipo de informacion; 10=la | pero en malas (0=no; 5;si espacios de pero no
/ Producto “6digo QR derrama, 10= alto potencial de altamentr 6n para 10=totalmente informacion es suficiente y condiciones pero no camping) competentes;
/| Atractivo LOCALIDAD Wikiloc) DESCRI PCI ON generacién de derrama) sin impactar el lugar) atractivo) incorporacién) alineado) adecuada) 10=si) 10=si) adecuadol0=si) (0=no; 10=si) 10= si) RANK
wikilec
PN
st
San
Laguna
1 Fernando de Sendero $0 8 6 9 8 9 8 5 5 5 5 5
Blanca
Catamarca
San
2 A Fernando de Sitio arqueoldgico $1,000 9 7 7 8 5 5 8 8 8 8 5
Catamarca
San .
Catedral laza
3 B Fernando de ra’y p $0 6 9 7 8 9 6 6 9 9 9 9
principal
Catamarca
4 Cc 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

Muestra de formato de matriz de seleccién.
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Paso 1

Cada proyecto tiene objetivos distintos, por lo que se requiere que cada proyecto haga
su propia seleccidon de los criterios y las variables prioritarias. El proyecto de OVOP
tiene como prioridad los siguientes:

Definicion de

Variables
1. El desarrollo de cadenas de valor orientadas a mercado.

2. Fortalecer la identidad local a través de un producto emblematico.
3. El fortalecimiento de la Economia Social.
4. Potenciar el trabajo de las Comunidades Locales.

5. Fomentar el desarrollo de productos de origen local.
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Variables a definir

Se provee al turista de

¢TIENE LAS CONDI CI ONE! FACILDAD DE infromacién e | NTERPRETACI ON
PARA PODER LLEVAR TURI SMO INCORPORACI acerca de los recursos naturales y
SIN DETERI ORAR EL ENTORNO ON A I NVERSI ON ALINEADO CON  del patrimonio cultural del rea, GUiAS y
¢TIENE POTENCI AL DE NATURAL? (0= no existen ATRACTIVIDAD I TINERARIO (O=requiere . = asi como se explica la conducta OPERADORES
GENERACI O DE DERRAMA Y condiciones para llevar turismo el lugar no inversién apropiada para sitios de patrimonio| SANI TARI OS' HOSPEDAJE Turisticos
DESARROLLO LOCAL? (0= muy in imp: ar irreversiblemente es atractivo; CO i H prohibitiva; (0=noesta cultural e histérico. (0=no existe (0=no; 5;si BASUREROS ALIMENTOS (sin contar (0=no; 5=si
poco potencial de generacién de el lugar, 10 on las 10; el lugar e D=no requiere alineado; ninglin tipo de informacion; 1 peroen malas (0=no;5; sipero  (0=no; 5;si espacios de pero no
/ Produ derrama, 10= alto potencial de condicion ra llevar turismo  altamentr & 6n para 10=totalmente informacion es suficiente y condiciones  no suficientes; pero no camping) competentes;
/ Atractiv LOCALI DAD W ikiloc) DESCRI PCI ON COSTO generaciéon de derrama) sin impactar el lugar) atractivo) 6 EULEEI] adecuada) 10=si) 10=si) adecuadolO=si) (0= ; 10=si) 10=si) RANK
wikilec
-
st
San
Laguna
1 Fernando de Sendero $0 8 6 9 8 9 8 5 5 5 5 5
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—
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3 B Fernando de ra’y p $0 6 9 7 8 9 6 6 9 9 9 9
principal
Catamarca
4 Cc 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

Muestra de formato de matriz de seleccién.
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Paso 1

Definicion de

Variables

3-3 Metodologia para la evaluacidn y seleccion de experiencias

Por lo anterior, sugerimos las siguientes variables como punto de partida para
nuestro analisis:

Derrama Local.- ¢El proyecto o experiencia turistica tiene el potencial para
generar derrama econémica local?

Impacto Medioambiental.- ¢El proyecto o iniciativa turistica impacta el
entorno natural?

Atractividad.- {Qué tan atractiva es la experiencia turistica para el mercado
objetivo?

Facilidad de Incorporacion a Itinerarios.- ¢ Qué tan facil es la incorporacion de
esta experiencia a un itinerario turistico comercial por parte de un tour-
operador?

Inversion.- ¢El proyecto requiere inversion o se puede ofrecer sin necesidad de
inversion adicional?

Alineacion con OVOP.- (El proyecto esta alineado con la iniciativa y filosofia
OovOoP?

Interpretacion.- ¢Existen las capacidades, informacidn en campo para poder
interpretar adecuadamente el proyecto o experiencia turistica?
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Variables

3-3 Metodologia para la evaluacion y seleccion de experiencias

Adicionalmente, hay aspectos de infraestructura bdasica que también se
deben considerar antes de promover un destino / experiencia o producto
turistico como lo son:

1. Sanitarios.- ¢Existen servicios en el sitio que se va a promover?

2. Basureros.- {Hay lugares adecuados para el depdsito y la gestion de
residuos?

3. Alimentos.- ¢Existe proveeduria de alimentos suficientes y con la
calidad adecuada parara poder recibir turismo?

4. Hospedaje.- ¢Hay alternativas de hospedaje adecuadas para el
mercado objetivo?

5. Guias.- ¢Hay guias disponibles y debidamente capacitados para
recibir al visitante y facilitar la experiencia?
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Determinacion
de la escala /

marco de
referencia

3-3 Metodologia para la evaluacion y seleccion de experiencias

El segundo paso implica la definicion de un marco de referencia, aterrizado en una
escala numérica que puede ir del 0 al 10, siendo 10 la calificacion maxima.

Para las variables descritas en el paso 1, la escala numérica podria ser la siguiente:

1. Derrama: Si el proyecto evaluado tiene alto potencial de derrama econdmica, ya
sea por el volumen de clientes potenciales, el precio que se puede cobrar por esta
experiencia y la alta proporcion del valor generado que permanece en manos
locales, entonces la celda de evaluacion para esta variable obtendria una
calificacion alta, tendiente al 10. Si por el contrario, el proyecto en cuestion no
presenta oportunidad de monetizarlo en beneficio de la comunidad local, se le
asignaria una calificacién baja, tendiente a 0.
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Calificaciones

Se provee al turista de

¢TIENE LAS CONDI CI ONE! FACILDAD DE infromacién e | NTERPRETACI ON
PARA PODER LLEVAR TURI SMO INCORPORACI acerca de los recursos naturales y
SIN DETERI ORAR EL ENTORNO ON A I NVERSI ON ALINEADO CON  del patrimonio cultural del rea, GUiAS y
¢TIENE POTENCI AL DE NATURAL? (0= no existen ATRACTIVIDAD I TINERARIO (O=requiere . = asi como se explica la conducta OPERADORES
GENERACI O DE DERRAMA Y condiciones para llevar turismo el lugar no inversién apropiada para sitios de patrimonio| SANI TARI OS' HOSPEDAJE Turisticos
DESARROLLO LOCAL? (0= muy in imp: ar irreversiblemente es atractivo; CO i H prohibitiva; (0=noesta cultural e histérico. (0=no existe (0=no; 5;si BASUREROS ALIMENTOS (sin contar (0=no; 5=si
poco potencial de generacién de el lugar, 10 on las 10; el lugar e D=no requiere alineado; ninglin tipo de informacion; 1 peroen malas (0=no;5; sipero  (0=no; 5;si espacios de pero no
/ Produ derrama, 10= alto potencial de condicion ra llevar turismo  altamentr & 6n para 10=totalmente informacion es suficiente y condiciones  no suficientes; pero no camping) competentes;
/ Atractiv LOCALI DAD W ikiloc) DESCRI PCI ON COSTO generaciéon de derrama) sin impactar el lugar) atractivo) 6 EULEEI] adecuada) 10=si) 10=si) adecuadolO=si) (0= ; 10=si) 10=si) RANK
wikilec
-
st
San
Laguna
1 Fernando de Sendero $0 8 6 9 8 9 8 5 5 5 5 5
Blanca
Catamarca
—
wikilec
ol
San
2 A Fernando de Sitio arqueoldgico $1,000 9 7 7 8 5 5 8 8 8 8 5
Catamarca
San .
Catedral laza
3 B Fernando de ra’y p $0 6 9 7 8 9 6 6 9 9 9 9
principal
Catamarca
4 Cc 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

Muestra de formato de matriz de seleccién.
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Paso 2

Determinacion
de la escala /

marco de
referencia

3-3 Metodologia para la evaluacidn y seleccion de experiencias

El segundo paso implica la definicion de un marco de referencia, aterrizado en una
escala numérica que puede ir del 0 al 10, siendo 10 la calificacion maxima.

2. Impacto Medioambiental.- si el proyecto tiene cero impacto o inclusive si a través
del proyecto se puede lograr un esquema de turismo regenerativo (dejar el lugar
mejor que como lo encontramos) el valor de este tenderd a 10, mientas que si la
generacion de visitacion al proyecto impacta negativamente o puede inclusive poner
en riesgo la supervivencia del sitio, la calificacion sera tendiente a 0, e
independientemente del resto de las variables, no se debe seguir adelante con la
promocion de dicha experiencia mientas no se resguarde el activo natural.

3. Atractividad.- Esta variable trata de capturar posiblemente el atributo mas
importante de una experiencia turistica, que tan atractivo es para nuestro mercado
objetivo. Una experiencia altamente atractiva obtiene una calificacion de 10, mientras
que algo que no es atractivo en lo absoluto para nuestro cliente objetivo obtienen una
calificaciéon de 0.
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Paso 2

Determinacion
de la escala /

marco de
referencia

3-3 Metodologia para la evaluacidn y seleccion de experiencias

El segundo paso implica la definicion de un marco de referencia, aterrizado en una
escala numérica que puede ir del 0 al 10, siendo 10 la calificacion maxima.

4. Facilidad de Incorporacion a Itinerarios.- Este es un factor sumamente
importante, particularmente para los operadores turisticos quienes disefan los
itinerarios en funcidon a cierto numero de dias o cierto costo que demanda el
mercado. Mientras mas facil por su distancia/costo/otros factores sea para que
esta experiencia se integre a una oferta turistica la calificaciéon tendera a 10,
mientras si el atractivo o experiencia es dificil de integrar a un itinerario, la
calificacion tendera a 0.

5. Inversion.- Si |a viabilidad de la experiencia o destino requiere una inversion
importante, la calificacion tendera a 0, mientras que si no se requiere inversion
para poder ofrecer la experiencia, la calificacion tendera a 10.
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3-3 Metodologia para la evaluacidn y seleccion de experiencias

El segundo paso implica la definicion de un marco de referencia, aterrizado en
una escala numerica que puede ir del 0 al 10, siendo 10 la calificacion maxima.

Paso 2 6. Alineado con OVOP.- Si el proyecto / experiencia esta en linea con la
esencia y propuesta de valor de One Village One Product, entonces Ila
experiencia obtendra una calificaciéon de 10. Si no se alinea, o inclusive va en
contra de la propuesta de valor entonces la calificacion tendera a 0.

Determinacion
de la escala /

marco de 5. Interpretacion.- Si hay las condiciones para garantizar una adecuada
R interpretacion del destino ya sea a través de sefialética, informacion digital o
guias locales, la calificacion tendera a 10, mientras que en lugares donde no hay
informacion alguna que no permitan al visitante entender la importancia del sitio
que visitan, la calificacion tendera a 0.




OVUP

Un pueblo, un producto
Argentina

3-3 Metodologia para la evaluacidn y seleccion de experiencias

De la misma manera, hay ciertos elementos de servicios / infraestructura basica que se
deben considerar como la siguiente escala de calificacion:

Variable Concepto No hay | Hayperono Hay y de muy
suficientes buena calidad

Paso 2

8 Sanitarios 0 5 10 Considerar lo que
. N sucede con las aguas
Determinacion el
de la escala / ,
9 Basureros 0 5 10 Considerar lo que

marco de
referencia

sucede con la
disposicion final de
residuos.

10 Alimentos 0 5 10 Considerar la higiene y
la proporcion de
proveeduria local.

11 Hospedaje 0 5 10 Adecuado para el
mercado objetivo

12 Guiasy 0 5 10 Que fomenten la
Operadores gestion local del
Locales recurso.
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Paso 3

Ponderacion

de variables

3-3 Metodologia para la evaluacion y seleccion de experiencias

Un elemento de flexibilidad adicional que nos ofrece la herramienta
es dar prioridad a ciertas variables sobre otras. Si deseamos que
todas tengan el mismo “peso” a todas se les asigna un 1 en la
columna de ponderacion.

Si hubiera alguna variable que deseamos tenga una mayor
relevancia, por ejemplo “Atractividad” o “Alineacion con Filosofia
OVOP” a estas se les puede asignar un valor de 1.5 o inclusive 2. Lo
que implicaria que esa variable en particular tiene el doble de peso
que las que tienen un 1, o que se ponderaran de forma lineal.
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3-3 Metodologia para la evaluacidn y seleccion de experiencias

Ponderacion

Se provee al turista de
¢TIENE LAS CONDI CI ONE! FACILDAD DE infromacién e | NTERPRETACI ON
PARA PODER LLEVAR TURI SMO I NCORPORACI acerca de los recursos naturales y
SIN DETERI ORAR EL ENTORNO ON A INVERSION  ALINEADO CON  del patrimonio cultural del drea,
¢TIENE POTENCI AL DE NATURAL? (0= no existen  ATRACTIVIDAD ITINERARIO  (O=requiere g 3 asi como se explica la conducta
GENERACI O DE DERRAMA Y  condiciones para llevar turismo el lugar no inver apropiada para sitios de patrimonio| SANI TARI 0S

DESARROLLO LOCAL? (0= muy sin impactar irreversiblemente  es atractivo; com pli £ pr (0=no esta cultural e histérico. (0=no existe | (0=no; 5;si BASUREROS ALIMENTOS
10

poco potencial de generacién de el lugar, 10 on las 10; el lugar e alineado; ningdin tipo de informacién; 1 pero en malas (0=no; 5; si pero
/ Produ derrama, 10= alto potencial de condicion ra llevar turismo  altamentr 4 e 10=totalmente informacion es suficiente y condiciones  no suficientes;

| Atractivi LOCALI DAD W ikiloc) DESCRI PCI ON COSTO generacion de derrama) sin im pactar el lugar) atractivo) 6 e alineado) adecuada) 10=si) 10= si) adecuadol0=si)

GUiASy
OPERADORES
HOSPEDAJE Turisticos
(sin contar (0=no; 5=si
espacios de pero no
camping) competentes;
(0=no; 10=si) 10=si) RANK

Muestra de formato de matriz de seleccién.

San
1 |K3%UNa ke rhando de Sendero $0 8 6 9 8 9 8 5 5 5 5
Blanca
Catamarca
wikilee
St
San
2 A Fernando de Sitio arqueoldgico $1,000 9 7 7 8 5 5 8 8 8 5
Catamarca
San Catedral y plaza
3 |8 Fernando de ra'y p $0 6 9 7 8 9 6 6 9 9 9
principal
Catamarca
4 Cc 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
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3-3 Metodologia para la evaluacion y seleccion de experiencias

Una vez establecidos los criterios, las calificaciones para cada variable y Ia
ponderacion de las mismas, podemos comenzar a interpretar y evaluar resultados. El

Paso 4 “Rank” de la tabla nos indicara cuales son los proyectos ganadores, y con base en las
calificaciones y las graficas que arroja la tabla podremos ver por que.

Aqui es donde entra la parte mas “subjetiva” ya que podemos comparar un proyecto
Evaluacion de contra el resto de la lista y con base en una discusion de equipo determinar si alguna
calificacion se debe ajustar.

Resultados

Una vez concluido este proceso, la matriz nos dird cuales son los proyectos
ganadores.
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FACI LDAD DE
I NCORPORACI

¢TI ENE LAS CONDI Cl ONE!
PARA PODER LLEVAR TURI SMO

3-3 Metodologia para la evaluacidn y seleccion de experiencias

Se provee al turista de
infromacién e | NTERPRETACI ON
acerca de los recursos naturales y

SIN DETERI ORAR EL ENTORNO ON A I NVERSI ON ALINEADO CON  del patrimonio cultural del rea, GUiAS y
¢TIENE POTENCI AL DE NATURAL? (0= no existen ATRACTIVIDAD I TINERARIO (O=requiere asi como se explica la conducta OPERADORES
GENERACI O DE DERRAMA Y condiciones para llevar turismo el lugar no inversién apropiada para sitios de patrimonio| SANI TARI OS' HOSPEDAJE Turisticos
DESARROLLO LOCAL? (0= muy in imp: ar irreversiblemente es atractivo; prohibitiva; (0=noesta cultural e histérico. (0=no existe (0=no; 5;si BASUREROS ALIMENTOS (sin contar (0=no; 5=si
poco potencial de generacién de el lugar, 10 on las 10; el lugar e D=no requiere alineado; ninglin tipo de informacion; 1 peroen malas (0=no;5; sipero  (0=no; 5;si espacios de pero no
/ Produ derrama, 10= alto potencial de condicion ra llevar turismo  altamentr 6n para 10=totalmente informacion es suficiente y condiciones  no suficientes; pero no camping) competentes;
/ Atractiv LOCALI DAD W ikiloc) DESCRI PCI ON COSTO generaciéon de derrama) sin impactar el lugar) atractivo) EULEEI] adecuada) 10=si) 10=si) adecuadolO=si) (0= ; 10=si) 10=si) RANK
wikilec
-
st
San
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1 Fernando de Sendero $0 8 6 9 8 9 8 5 5 5 5 5
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Catamarca
—
wikilec
Snirmaimen
San
2 A Fernando de Sitio arqueoldgico $1,000 9 7 7 8 5 5 8 8 8 8 5
Catamarca
San .
Catedral laza
3 B Fernando de ra’y p $0 6 9 7 8 9 6 6 9 9 9 9
principal
Catamarca
4 Cc 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

Muestra de formato de matriz de seleccién.
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Paso 5

Seleccion de

Proyectos

3-3 Metodologia para la evaluacion y seleccion de experiencias

Con la informacion y las calificaciones bien fundamentadas, la seleccién de los
proyectos se convierte en el resultado de un analisis técnico y no solamente
una seleccidn arbitraria o subjetiva.

Esta matriz nos ayuda a defender el caso de porqué se seleccionan unos
proyectos antes que otros y nos da lineas muy claras de que elementos se
deben mejorar en los proyectos que quedaron “fuera” a fin de poderlos sumar
a la lista de proyectos ganadores.

Los elementos de mejora de estas variables normalmente tienen que ver con
la gestion de recursos para infraestructura o capacitacion de cada proyecto.
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El 16 de junio nos reunimos en la Hosteria de Hualfin, en Belén, Catamarca con referentes,
funcionarios, representantes municipales y el equipo de OVOP para co-diseiiar el primer FAM trip para
la Ruta del Telar. A continuacion, se describen algunos de los pasos que se siguieron en este proceso

con objeto de que se puedan replicar para la construccion de los FAMs subsecuentes...
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3-4 Ficha Muestra de un Famtrip
Objetivos generales del FAM

Dar a conocer el producto turistico de la Ruta del Telar

Dar a conocer el producto turistico de la Ruta del Telar
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Un pueklrg.eﬂ?ir;‘)aroducto

A qué audiencia queremos dirigir el FAM

En la mesa se discutieron distintos grupos o perfiles de actores estratégicos para Catamarca entre los que se

destacaron:

A) Agentes de Viajes de Mercados estratégicos B) Medios impresos y C) Influencers de D) Grupos de
digitales de estos estos mercados Jubilados
Locales = Ciudad Capital mercados estratégicos estratégicos
Nacionales = Buenos Aires, Cérdoba, Santa Fe, etc.

Internacionales

Inglaterra, Italia, Brasil
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3-4 Ficha Muestra de un Famtrip

Para el primer FAM se escogio este ultimo por la relevancia particular que representan los colectivos de jubilados
gue visitan la provincia. Los jubilados viajan en grupos organizados desde las ciudades de la regidn o inclusive
desde Buenos Aires. Viajan en autobuses de 40 o 44 pasajeros y actualmente permanecen una o dos noches en
Belén, especificamente el Hotel Belén (el Unico con capacidad para grupos) o alternativamente en Tinogasta, por

tener alternativas de hospedaje mas econdmicas.
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3-4 Ficha Muestra de un Famtrip
Objetivos especificos del FAM
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Directorio

Hay pocas agencias o tour operadores que dan servicio a jubilados, por lo que la convocatoria
seria muy dirigida exclusivamente a estas agencias. Se debe construir un directorio de estas §
agencias. Un buen punto de partida para obtener la informacién de contacto son los hoteles
en la regidn que actualmente reciben colectivos. Estimamos que el universo de agencias no

sera superior a las 10 o 15. Por lo que una convocatoria exitosa podria ser de 10 a 12 actores.

Recomendamos que el FAM sea de 5 dias (lunes a viernes), donde el lunes es dia de traslado al
punto de inicio, el martes, miércoles y jueves son dias de visita a sitios estratégicos y el viernes

el traslado de regreso a sus ciudades de origen. La fecha propuesta es del 11 al 15 de &

septiembre de 2023.
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miércoles 13 de septiembre

miércoles 13 de septiembre

miércoles 13 de septiembre

miércoles 13 de septiembre

miércoles 13 de septiembre
miércoles 13 de septiembre
miércoles 13 de septiembre

miércoles 13 de septiembre

8:00

9:00

11:00

12:30

14:00

16:00

18:00

19:00

3-4 Ficha Muestra de un Famtrip

Puerta de San
Jose

Puerta de San
Jose

Puerta de San
Jose

Puerta de San
Jose

Hualfin

Puerta de San
Jose

Puerta de San
Jose

Puerta de San
Jose

Almuerzo en hotel

Visita a Planta Procesadora

Visita a Casa del Productor y Capilla

Almuerzo

Bodega de Vino

Pozo Verde o Capilla Antigiia

Regreso a hotel

Cena de networking con operadores de
Londres y Belén

Itinerario (borrador)

| oa | hoa | g | Actvidad | Respomsable | Mot

Operador 2

Operador 2

Operador 2

Operador 2

Operador 2

Operador 2

Operador 2

Operador 2

Bienvenida por operador del
dia (en caso de que sea
distinto al del dia anterior), y
repaso del itinerario del dia



Un pueblo, un producto
Argentina

OPERACION

—

3-4 Ficha Muestra de un Famtrip

Nuestra recomendaciéon es que el FAM lo operen agencias o tour
operadores locales (no el gobierno local o el Organismo Ejecutor),
guienes puedan dar continuidad a las alianzas de negocio generadas.
Entendemos que hay 3 agencias establecidas en la regién. Una posible

solucidn seria que cada agencia fuera responsable de la operacion de un

dia del FAM.

Operacion Cont’d

Se deben definir los hoteles y los alimentos no
solamente en funcién del tipo de producto que
deseamos mostrar, sino para que estos actores
también se sumen y contribuyan a la operacién vy al
seguimiento que se le dé a los resultados del FAM.
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Una vez identificadas las agencias emisoras en los mercados estratégicos, se debera enviar una invitacion oficial
explicando el objetivo del FAM y porque fueron pre-seleccionados. Sugerimos abrir un google-form para que
ellos apliquen para ser confirmados en donde se pregunte/confirme lo siguiente:

Que estan interesados en participar

Que la persona que llegara a participar tenga poder de decisién dentro de la agencia (Duefio / Director de

Producto)
Que operan o estan interesados en ofrecer tours a Catamarca para jubilados.
Que daran seguimiento puntual a los acuerdos y alianzas generadas durante el FAM.

Una vez concluido el FAM es importante dar seguimiento con una encuesta de satisfaccion donde evalien el
producto mostrado, las posibilidades de concretar nuevos viajes a la region y recomendaciones para maximizar
el potencial del producto mostrado.

Se recomienda dar seguimiento también para ver como se puede fomentar / potenciar las alianzas con las
agencias, posiblemente a través de algun esquema de promocion cooperativa, donde la agencia ponga una parte
y esta se pueda complementar con presupuesto de la provincia (redes sociales, impresos, cartelera exterior,
folleteria, etc).
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OVUP 3-5 Guia para la creacion de un Plan
Un pueblo, un producto Municipal de Turismo

Argentina

Durante el trabajo realizado como parte del proyecto OVOP Argentina, identificamos la necesidad de acompadiar al
area dentro del gobierno municipal responsable de la gestién turistica, normalmente una Direccién de Turismo,

con el desarrollo de un Plan Municipal de Turismo.

Reconocemos que hay territorios en distintos niveles de avance y especializacién en cuanto a sus estructuras
internas, por lo que este documento procura facilitar el proceso para Direcciones de Turismo de reciente creacion

o para aquellas que no cuenten con un Plan Municipal de Turismo.
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Esta guia basica explicara algunos pasos a seguir para el desarrollo de un Plan Municipal de Turismo. Los pasos a
destacar son los siguientes:

Entender la cadena de valor turistica orientada al mercado
Realizacion de un Diagndstico preliminar

Determinacion de nuestra linea de base (punto de partida)
Articulacién de la visidn turistica

Estrategia de Producto

Determinacion de KPls

Estrategia de capacitacion y desarrollo de servicios locales

Plan de Promocion Turistica

O 0 N O U B~ W NP

Estructura Organizacional

10. Socializacién y Gobernanza
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\ |

Link a: Herramienta

Analizaremos la cadena de valor para determinar las acciones prioritarias a desarrollar en cada eslabodn:

TERRITORIO .

ad Desarrollo de capacidades ——
Infraestructura
y tecnologia

* Mejora en la calidad del socioecosistema

PRESTADORES DE
ORGANIZACIONES DMC / OGD SERVICIOS

»

TURISTICOS

CONSUMIDORES
« Otros prestadores y destinos
. e * Empresas y gobiernos ]
Vinculacion « Organizaciones y sistemas Servicios locales
financieros MERCA
po 1

* Transporte
 Alojamiento

* Restaurantes

« Creacién de marca y concepto * Experiencias y guianza MERCA
Promocion KLl EERRuEE T} e Renta y venta de equipo DO 2

« Promocion del destino * Comercios locales

MERCA
« Mantener rumbo estratégico DO 3
e « Interlocucién con comunidad

Gestion » Capacidad de carga

= Diseflo de productos y experiencias
Personas y su o
organizacion Potencial e Servicios y productos
turistico

=l Manejo y administracion de recursos

» Conservacion y regeneracion
Patrimonio Servicios
biocultural ecosistémicos

Iniciativas de Oferta turistica Integracion / Comercializacion
desarrollo turistico


https://www.dropbox.com/scl/fi/z8d1pojlyufprbznbijiq/Cadena-del-Valor-del-Turismo_ADRS.pptx?rlkey=lx5s8jljxdd63fqvtzrh245lx&st=r1wacl8h&dl=0

OVUP 3-5 Guia para la creacion de un Plan
Un pueblo, un producto Municipal de Turismo

Argentina

El grafico mostrado en la |[amina anterior propone un modelo mental para poder entender la relacién entre distintos
elementos y procesos que integran esta actividad econdmica. Estos elementos de la cadena muchas veces trabajan de
manera independiente y sin un orden especifico. Uno de los retos de un Organismo Gestor de Destino (en este caso la
Direccion de Turismo Municipal) es optimizar el funcionamiento de toda la cadena de valor orientando esfuerzos a
objetivos especificos y a consumidores claramente definidos.

El detalle de la descripcidn e interrelacion entre los elementos de este sistema de valor lo podran encontrar en la
siguiente Guia: Guia para Entender |la Cadena de Valor Turl'stica'h

Habiendo entendido la cadena de valor, es importante realizar un diagndstico local para entender cual es la situacidon que
guardan cada uno de los elementos de la cadena. Esto nos permitira entender de manera mas precisa donde estan las
prioridades en materia de desarrollo de capacidades y habilidades locales, asi como la gestion eficiente de recursos y
alianzas para comenzar a ordenar la oferta turistica local.

Esto se debe hacer después de haber hecho un andlisis estratégico del mercado para determinar que perfil(es) de cliente,
con que motivaciones de viaje y con qué tipo de producto(s) vamos a querer posicionar nuestra oferta y destino.


https://www.dropbox.com/scl/fi/z8d1pojlyufprbznbijiq/Cadena-del-Valor-del-Turismo_ADRS.pptx?rlkey=lx5s8jljxdd63fqvtzrh245lx&st=k199ekfr&dl=0

OVUP 3-5 Guia para la creacion de un Plan
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Habiendo entendido la cadena de valor, es importante realizar un diagndstico local para entender cual es la situacidon que
guardan cada uno de los elementos de la cadena. Esto nos permitira entender de manera mas precisa donde estan las
prioridades en materia de desarrollo de capacidades y habilidades locales, asi como la gestidon eficiente de recursos y
alianzas para comenzar a ordenar la oferta turistica local.

Esto se debe hacer después de haber hecho un andlisis estratégico del mercado para determinar que perfil(es) de cliente,
con que motivaciones de viaje y con qué tipo de producto(s) vamos a querer posicionar nuestra oferta y destino.

Es importante definir claramente cual(es) son los productos estrella con los que queremos articular nuestra estrategia. Se
debe proyectar una personalidad turistica clara para el consumidor, evitando caer en la tentacion de querer ser un
destino que ofrece “todo para todos”.

La Herramienta de Evaluacion de Experiencias, descrita mas adelante, ayudara en este proceso.

También se pueden / deben definir fases de tal manera que podamos atacar los mercados mas accesibles en una primera
etapa e ir ampliando nuestro alcance y nuestra oferta conforma vayamos madurando el destino.
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Es importante recopilar la informacidn necesaria para poder describir claramente la situacion que guarda actualmente el
turismo y que exista un consenso de cOmo y en cuanto se van a impactar las distintas variables durante el proceso de
desarrollo de la industria local.

Algunos de los indicadores de inicio que tendremos que recopilar de inicio (y subsecuentemente de forma periddica) son:

7. Numero hoteles

8. Numero de habitaciones disponibles

9. Numero de camas

10. Ocupacion promedio de la plaza

11. Numero de personas directamente empleadas

1. Numero de visitantes (por mes, por aino)
2. Origen de los visitantes
1. Nacionales (de que provincias)
2. Internacionales (de que paises9
3. Gasto de los visitantes
1. Nacionales
2. Internacionales
4. Estadia promedio
1. Nacionales
2. Internacionales
Motivaciones de visita
6. Evaluacidn de la visita (Encuesta de satisfaccion)

o
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Este es probablemente el paso mas importante dentro del proceso de diseiio del Plan Municipal de Turismo, pues sintetiza
el trabajo realizado en los primeros 3 pasos y verbaliza la vision del tipo de destino turistico que se desea crear. También
hay un componente numérico que aterriza esta vision en metas claras para los primeros 3 afios y a 10 aios.

Paso 4.1 — Posicionamiento Estratégico

En este paso se debe determinar cual es el (o los) productos turisticos y el (o los) mercados estratégicos sobre los cuales el
destino va a basar su oferta y su plan de accion. Ejemplos de verbalizaciones:

* “Mi destino debe convertirse en el sitio preferido para los habitantes de Buenos Aires que deseen practicar senderismo
y avistamiento de aves.”

* “Mi destino se convertira en el sitio de descanso y gastrondmico preferido para los habitantes de Salta.”

* “Mi destino se especializara en la atencidn a grupos de jubilados a través de una oferta turistica cultural y religiosa. Etc.”

Estas verbalizaciones del posicionamiento impactaran directamente el disefio de producto, la creacidon y posicionamiento
de la marca destino, el plan de promocion y la operacidn y gestidn turistica del territorio.
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Uno de los retos en este proceso es que este posicionamiento estratégico sea lo suficientemente enfocado para que
conecte claramente con el consumidor objetivo, pero lo suficientemente amplio para poder generar los resultados de
visitacion deseados. Mientras mas de nicho o micro-segmento sea nuestro enfoque, mas pequefio se vuelve nuestro
mercado objetivo.

Para procurar balancear la definicion del nicho o nichos de mercado que el destino busca atender, se debe tener una idea
clara del numero de visitantes que se desean atraer. Este objetivo numérico es también clave para la determinacion de la
viabilidad de nuestro posicionamiento estratégico deseado.

Con los numeros obtenidos del Paso 3 (linea de base), podremos determinar los objetivos cuantitativos que nuestra
gestion debera lograr. Estos objetivos pueden ser de diversa indole, por ejemplo:

Mejorar la ocupacién hotelera pasando de X% de ocupacién a Y% en 3 afos.
Incrementar el niumero de personas empleadas directa e indirectamente por el turismo de tal forma que en 3 afos
logremos el 10% de la poblacién econdmicamente activa del municipio.

Incrementar la derrama por visitante de SXXX pesos a SYYY pesos en tres afios.

Incrementar el nimero de noches promedio que el visitante permanece en el municipio de X.x noches a Y.y noches
promedio.
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El paso final con buscara garantizar la viabilidad de lograr el objetivo estratégico para el destino al mismo tiempo
gue se logran los objetivos numéricos deseados. Si el nicho o posicionamiento deseado resulta demasiado estrecho,
dificilmente se lograran los niumeros de crecimiento deseados. En este caso se debera re-visitar el posicionamiento
estratégico o moderar los objetivos de crecimiento deseado.

Un ejemplo de un posicionamiento viable podria ser:

Mi destino busca ser la “Capital gastronomica de la Provincia” buscando atraer a turistas de Buenos Aires,
Cordoba y Santa Fe en una primera etapa, y de Estados Unidos, Brasil, Canadad y Europa en una segunda etapa.

Con este posicionamiento buscamos crecer de 570 visitantes por mes a 2,400 visitantes mensuales en 3 anos.
Con la capacidad instalada actual pasaremos de un 17% de ocupacion mensual a un 40% de ocupacion, la estadia
promedio pasard de 0.7 a 2.2 noches promedio y la derrama promedio se incrementard de 54,500 pesos por

persona a $50,000 por persona.

Este incremento en la visitacion implica atraer anualmente al 2.1% de la gente con el perfil socio-econéomico
deseado en Buenos Aires, Cordoba y Santa Fe.
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Habiendo plasmado una primera hipdtesis del posicionamiento turistico para el municipio (paso 4) tenemos que
determinar con que oferta local (producto turistico) vamos a poder lograr ese objetivo. Para tal efecto hemos
desarrollado dos herramientas: una Herramienta de Evaluacion de Experiencias y una muestra de un Directorio de
Experiencias Locales.

Con este andlisis de la oferta turistica local basada en experiencias podremos determinar si se cuenta con suficiente
producto para poder alcanzar los objetivos de desarrollo establecidos en la visién. Si no existe la capacidad instalada o la
capacidad de carga necesaria, entonces tendremos que fortalecer nuestra oferta turistica local para poder atender al
volumen de visitantes deseado. Recordemos que la herramienta de evaluacién de experiencias prioriza criterios clave
para el destino, como pueden ser:

Que estén alineados con las preferencias del mercado objetivo

Que sean faciles de integrar a itinerarios de los operadores turisticos

Que tengan la capacidad de generacion del volumen y el gasto necesario

Que respeten los lineamientos de capacidad de carga y de proteccion del patrimonio bio-cultural local
Que contribuyan al posicionamiento del municipio

Que maximicen la generacion de empleo

Que minimicen los requerimientos de inversion inicial, entre otros.

NounbkwbhE


https://www.dropbox.com/scl/fi/086mk5ojnvkmc7f4qd3o3/Herramienta-Evaluaci-n-Experiencias-Catamarca_v1.xlsx?rlkey=7y9a2x3fs73a6bsa895ujs453&st=o9jw7uax&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/uujnlorwfbaibn5ktfj0r/Muestra-de-Resultados-Evaluaci-n-Experiencias-caso-Catamarca.pptx?rlkey=pghe7138c77fflc2ajmdxwrqz&st=09cp0jhf&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/uujnlorwfbaibn5ktfj0r/Muestra-de-Resultados-Evaluaci-n-Experiencias-caso-Catamarca.pptx?rlkey=pghe7138c77fflc2ajmdxwrqz&st=09cp0jhf&dl=0
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Con base en la discusion de los criterios/conceptos anteriores se debera determinar cuales son los principales
indicadores (KPIs) que deberan ser monitoreados periddicamente a fin de evaluar correctamente el impacto que
se logra a través de un sector turistico debidamente gestionado por la OGD (en este momento, la Direccidon de
Turismo Municipal). Algunos KPIs podrian ser:

NUmero de turistas/excursionistas que llegan al municipio
Derrama per capita

Estadia promedio

NUmero de empleos directos

NUmero de empleos indirectos

NUmero de habitaciones disponibles

Ocupacion hotelera

Contribucion del turismo al PIB Municipal

Visitantes por actividad/producto

oINS WM

El equipo de la Direccion de Turismo debera mantener estos indicadores y reportarlos al menos de forma
mensual para determinar si se esta avanzando en la direccion correcta o si se deben hacer ajustes a la
estrategia.
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Teniendo claridad del numero de personas y el tipo de producto a desarrollar, deberemos volcar nuestra atencion al
desarrollo del capital humano y empresarial necesario para atender esta demanda. Para ello habra que estimar el nimero
de guias, agencias de turismo, empresas de transporte, restaurantes, hospedaje y otros actores clave para poder lograr el
objetivo.

Este proceso de desarrollo de capital humano y emprendedurismo debe ser una prioridad permanente de la direccidn,
pues el 99% de la cadena de valor turistica la integran PyMEs y mico-empresas. Estas empresas, particularmente las de
reciente creacion tienen muy alto grado de mortandad, por lo que el acompafiamiento y la creacidon de un ecosistema
empresarial amigable es clave para el éxito de la gestidn turistica local.

Algunos elementos a considerar para esta gestion son:

Facilitacion de tramites con gobierno (ej. Habilitacion de empresas, personas)
Acceso a cursos de capacitacion e intercambios de experiencias

Acceso a herramientas y tecnologia

Acceso a crédito / becas y otras alternativas de financiamiento

Participacion en ferias y eventos

Alianzas estratégicas

Incentivos fiscales y otros
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OVOP ha desarrollado una guia para la construcciéon de un Plan de Promocién Municipal.

Este plan debe obedecer a los objetivos estratégicos y numéricos definidos en los pasos anteriores y se deberan
monitorear los resultados de cada campafia / accion de forma precisa.

Link a Guia para la Elaboracion de un Plan de Promocion Turistica Municipal

Dentro de este Plan de Promocidn se encontrara adicionalmente una Guia para la Elaboracion de un FAM

El plan no contempla el desarrollo de una MARCA DESTINO turistica, pero este ejercicio también es de suma
importancia. Esta marca destino debe reflejar la esencia del lugar y debe comunicar esa esencia de forma clara al
consumidor. Los objetivos de comunicacién de la marca destino no son los mismos que los de una marca territorial (que
es mas de cardcter gubernamental/politico). Se recomienda buscar especialistas en disefio de marcas destino para
asesorar en el disefio de esta marca turistica.


https://www.dropbox.com/scl/fi/uujnlorwfbaibn5ktfj0r/Muestra-de-Resultados-Evaluaci-n-Experiencias-caso-Catamarca.pptx?rlkey=pghe7138c77fflc2ajmdxwrqz&st=7jbpt7x8&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/e1q2f0qsss25guyrpbzuy/Ficha-muestra_elaboraci-n-de-un-FAM.pptx?rlkey=qpo5vok1n6s54rstdqbfhz4cw&st=qsm4774y&dl=0
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La estructura que debe tener una Direccidn de Turismo Municipal depende enteramente de las funciones que le
sean conferidas a esta institucidén, pero como minimo sugerimos 5 areas / puestos o funciones clave:

1. Direccidon General.- responsable de la gestion turistica municipal, reporta a intendente.

2. Gerencia Inteligencia de Mercados.- encargado de mantener el pulso de lo que sucede en los principales
mercados de turismo y responsable de llevar las estadisticas del turismo municipal.

3. Gerencia Operativa.- responsable de la habilitacién, monitoreo e impulso a los empresarios locales para
profesionalizar y fortalecer la industria local. También es responsable de la gestion del producto turistico local.

4. Gerencia de Promocion.- responsable de la promocidon y comercializacidon del producto turistico local, asi como
de la gestidon de la marca turistica local.

5. Servicios Administrativos.- monitoreo de presupuestos, reporteo de resultados, gestion de recursos financieros
y tramites administrativos para la direccion.
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Recomendamos que exista un organo de vinculacion social que pudiera cobrar la forma de un “Consejo Asesor de
Turismo”. Este organismo, que deberia sesionar regularmente (cada 6 meses) tiene tres funciones principales:

a) Obtener informacion. Tener el pulso de lo que estad sucediendo en la plaza, la situaciéon que guardan los principales
actores del sector turismo.
b) Comunicar las acciones, planes y resultados de la gestion de la Direccion de Turismo.

c) Priorizar acciones futuras con base en las necesidades del territorio y las condiciones de mercado.

Los integrantes de este “Consejo Asesor” se pueden escoger con base en su relevancia para la cadena de valor turistica
local, pero también se requiere su compromiso para participar activamente en este ejercicio. Los integrantes del Consejo
Asesor no deben ser permanentes. Sugerimos refrescar los integrantes de este Consejo cada dos o tres afos cuando
mucho.
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Nuestra recomendacidon para el futuro seria consolidar un organismo al que eventualmente la MAT pueda
transferirle la responsabilidad de la continua gestidon de la oferta turistica del territorio. Esta figura se conoce como
un DMC por sus siglas en inglés o en espaiol un OGD (Organismo gestor de destino). Existen al menos 3 figuras
para un OGD, este puede ser publico (operado por el gobierno local, ya sea municipal, provincial o nacional),
privado o mixto. A nivel nacional en Argentina existe en INPROTUR encargado de la promocion internacional del
pais.

Cada figura tiene sus beneficios y retos especificos como, por ejemplo, la forma en la que obtienen sus fondos. Un
organismo publico o mixto puede obtener sus fondos de un impuesto sobre el hospedaje, mientras que

tipicamente un organismo privado deriva su patrimonio de la operacion de sus propios viajes y tours.
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El objetivo principal de un OGD es la promocién de la actividad turistica y de tener el “pulso” del mercado, con el
cual se puede trabajar con los operadores locales para el disefio y optimizacidon de su oferta turistica.
El OGD trabaja de manera sincronizada con las Direcciones o las Secretarias de Turismo locales. Una distribucién

|II

“ideal” de responsabilidades pudiera ser aquella en la que la Direccidon o la Secretaria de Turismo se encarga de la
supervision, vigilancia y revision de la normativa turistica, asi como del desarrollo de infraestructura publica para
fortalecer esta actividad econdmica, mientras que la promocién y comercializacién de la oferta turistica corre por

cuenta del OGD.
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Las principales funciones de la OGD son las siguientes:

* Establecimiento de objetivos de visitacidon y derrama para el destino

* Diseno de estrategias para poder llegar con consumidor objetivo

* Disefar y ejecutar el plan de mercadotecnia, campafas de promocidén y comercializacidon
turistica

* Evaluar y monitorear la experiencia del turista que visita el destino

* Colaborar estrechamente con los integrantes de la cadena de valor para disefiar y mejorar la
experiencia del visitante.

e Determinar y administrar presupuestos de promocion
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La creacion de una marca destino tiene vario retos entre los que destacan:

* Crear y mantener una marca que refleje la esencia del destino

* Esta marca debe no solo ser atractiva para el visitante, sino ser un reflejo de la esencia del lugar para los locales
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La OGD debe tener un claro entendimiento de la dindmica y estacionalidad de la visitacion al destino:
* La OGD es responsable de la creacién de ofertas turisticas “anti-ciclicas” que permitan mejorar la ocupacién
(buscando eliminar) los valles de ocupacion.
* Se deben atener distintos segmentos y micro-segmentos a través de un equipo multi disciplinario que permita
optimizar la ocupacion hotelera / de habitaciones al mismo tiempo que se maximiza la derrama. Lo anterior sin

comprometer la atractividad del destino para los visitantes y para los anfitriones.



OVUP

Un pueblo, un producto
Argentina

3-6 Guia para la creacion de un DMO

La labor de la OGD requiere fondeo. Se requiere capital para cubrir el gasto corriente de la estructura de la OCG,
pero el mayor presupuesto se requerira para los objetivos de promocidn del destino. Elaborar un presupuesto claro
con la asignacion de recursos correcta hacia los distintos canales de comunicacién que den el resultado dptimo es la

labor central del OGD.

Se recomienda que la OGD tenga diversas fuentes de fondeo, entre las que pueden estar:
1. Fondeo publico (gobierno municipal, gobierno provincial, gobierno nacional)
2. Impuesto dedicado (impuesto/cuota de ingreso a un territorio)

3. Contribuciones privadas (cuotas mensuales a hoteleros u otros actores del sector turismo)
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La OGD se puede convertir en el garante de un territorio, procurando que haya suficiente turismo, pero que no haya
demasiado turismo. Este es un delicado equilibrio entre los objetivos de desarrollo econdmico, la calidad de vida
local y la conservacién del medio ambiente.

Estos objetivos deben partir de un acuerdo social en el que a través de mecanismos participativos se establecen los
“limites de cambio aceptables” a para la comunidad y que estos a su vez sean compatibles con la sustentabilidad o

inclusive la regeneracion del entorno natural.

Este equilibrio es lo que garantiza una buena experiencia para el visitante.
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OGD - ESTRUCTURA

Para iniciar, sugerimos una estructura sencilla que permita “liberar” o apoyar con ciertas responsabilidades a una

Direccion de Turismo Municipal.

Direccion Genreal

Gerencia de Gerencia de

Promocion

Evaluaciony
Reporteo

Community

Disef
isenador Manager
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Sugerimos que la OGD reporte resultados y avances de forma periddica a una “Junta de Gobierno”
o Consejo Rector que idealmente estaria compuesta por un grupo de gente representativa del
territorio. Esta debe incluir a:

* Representantes de gobierno local y provincial

* Representantes del sector turismo (hoteleros, operadores, agencias de viajes, etc)

e Grupos sociales (comunidades indigenas, ONGs)

« Representantes de Areas Naturales Protegidas

* Servicios urbanos (vialidad, agua, basura) y otros servicios que se pueden ver impactados por

una mayor visitacion.
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Una de las dificultades mas frecuentes en el desarrollo de las iniciativas y ver frustrados los planes o
acciones propuestas por falta de apoyo. Sin embargo, en la mayoria de los casos no se ha establecido
claridad sobre los actores locales. No se han identificado ni caracterizado aquellas entidades, instituciones,
empresas o personas que se involucran en el proyecto o que podrian involucrarse en el futuro. Para cumplir
con la autogestion, es necesario también entender quiénes hacen parte de este grupo de manera directa y
quiénes son aliados para el cumplimiento de los objetivos. Solo a partir del reconocimiento de los actores es
gue podemos ampliar la participacion y mejorar la autogestion.

Ademas de simplemente identificarse, los actores deben visualizarse. Para eso sirve la herramienta del
mapa de actores, para visualizar la comunicacidn vertical u horizontal que tiene la iniciativa con un actor, su
alcance geografico y su involucramiento activo o pasivo. Posteriormente al mapa, la tarea se centra en la
caracterizacion de cada uno de ellos para entender su potencial participacion, vinculacion o gestion de
acuerdo a los objetivos, necesidades y expectativas de la iniciativa.
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Un mapa de actores se construye con el fin de visualizar la relacion actual o potencial con los
diferentes actores que tienen accion en el territorio, o que pueden influir en la iniciativa, entender su
rol entorno al trabajo que se ha planteado y buscar la articulacion cuando sea pertinente.

Esta herramienta permite considerar a todos los actores del territorio para propiciar la ampliacion de OVOP, tanto a nivel
horizontal como vertical, con articulaciones en términos de financiacion, colaboracidén o impacto. Asi mismo, es necesario
profundizar en la informacidn de cada actor y posteriormente buscar mejorar la relacidn a través de la vinculacién efectiva
a la iniciativa.

Identificacion —» Caracterizacion »  Vinculacion

;Cuéles actores? ¢Quiénes y como son? ¢Coémo pueden participar en el
desarrollo de la iniciativa?
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Objetivo:
Visualizar la relacion actual o potencial con los diferentes actores que tienen accion en el territorio, o
gue pueden influir en la iniciativa, entender su rol entorno al trabajo que se ha planteado y buscar la
articulacion cuando sea pertinente.

Resultados esperados tangibles
1. Mapa de actores elaborado
2.  Matriz de actores elaborada

Enfoque
Visualizar un futuro deseado en el largo plazo y proponer acciones en el corto plazo con este enfoque.

Pasos

1. Identificacidon de actores
2 Relacidn con los actores
3.  Visualizacion

4 Caracterizacion
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Condiciones Previas

* Listado largo de actores locales
* Mesa de trabajo conformada
* Iniciativa identificada (incluyendo gestores y productores)

4-1. Guia para la elaboracion de un mapa de actores
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éCuales son los actores?
e O o000 A
)
AT MM B & 4

Que, por su naturaleza, actividades o rol, se relacionan o se pueden relacionar con la iniciativa.

4 I
Para empezar, podemos hacer | 1 |05 primeros actores que se deben identificar plenamente son los actores que
una lluvia de ideas de los hacen parte de la iniciativa, a nivel de comunidad, en otras palabras, el grupo
actores que se relacionan o se de productores.
pueden relacionar con la
Iniciativa. 2. También debemos identificar aquellos que actian como
- ~ gestores/articuladores, como es el caso de los miembros de las MAT, o porque
D estan directamente implicados en las actividades del plan de accion.
D > 3. Finalmente, pensemos en aquellos que actualmente no estan relacionados

con la iniciativa pero que podrian estarlo.
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éQué relacion tenemos con esos actores?
Es importante establecer, ademas, cual es la relacidon que tenemos con esos actores, esa relacion se va a dividir en:

~ ~N
Nivel de alcance:

Es el rango territorial de actuacidn que puede tener el

actor. Este puede ser:

* Local: Su alcance es el mismo en el mismo margen del
grupo de productores de la iniciativa

* Provincial: Su alcance estd dentro de la provincia
donde esta la iniciativa.

* Nacional: Su alcance es en todo el territorio del pais.

( Nivel de articulacion: )

Es la direccion en la que un actor puede coincidir con los

objetivos de la iniciativa. Este puede ser:

* Vertical: Cuando existe una relacidon de interdependencia
para el cumplimiento de objetivos, por ejemplo:
Financiador, beneficiario indirecto, patrocinador,
capacitador, etc.

* Horizontal: Cuando la relacion puede ser de solidaridad y
mutua colaboracidén. Aqui pueden estar miembros de Ia
MAT vy otros posibles actores que aun no pertenecen, pero
con quienes se tenga comunicacion o relacion directa.

: i ) )
Nivel de involucramiento actual:

Se refiere a la relacion actual del actor con la iniciativa. Esta puede ser:
. -: Esta altamente involucrado en la iniciativa, bien sea de manera formal/informal o directa/indirecta.
e Pasiva: Se ha involucrado ocasionalmente en algunas actividades de la iniciativa.

. -: Actualmente no hay ningun tipo de involucramiento con la iniciativa.
\ _/
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Paso 3: Visualizacion

1 Ubicacion por nivel de alcance 2 Ubicacion por nivel de articulacién

4-1. Guia para la elaboracion de un mapa de actores

Articulacién
Vertical

Articulacién
Horizontal

3 Clasificacion del nivel de involucramiento

Activo Pasivo
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Articulacion Horizontal

4-1. Guia para la elaboracion de un mapa de actores

Articulacion Vertical

MDS Nacidn

Min de Cultura

(Prov)

Minist. de
Industria (Prov)

Min. de
agricultura
Familiar (Prov.)

Facde Artey
MDS Provincia Disefio

Colectivo
Cultural?

Min de Turismoy

Deportes de Nacion|

Min de Accién
- _

Inst Nac. de Agric.
Fam Campesina e
Indigena

Facde
Ingenieria

LOCAL

Tiendasde
Regionales

Acopiadores ?

Min. desarrollo
agrario

PROVINCIAL

NACIONAL
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4-1. Guia para la elaboracion de un mapa de actores

Ahora que los actores han sido identificados, se necesita caracterizar cada actor, profundizando en la informacion de
cada uno de ellos, asi como de sus datos de contacto. Para ello vamos a usar un formato en Excel:

Caracterizacion basica

Nivel de

Nombre del Actor Siglas o abreviatura Nivel de alcance Nivel de articulacién | .
involucramiento actual

Objetivos, Rol y Relacion

. Razén Social, Mision u | Principal programa o dependencia Principal tipo de Asistencia o Comentarios sobre relacion mas
Naturaleza Funcional e . . . . . .
Objetivo del actor que se relaciona con la iniciativa colaboracion con la iniciativa especifica con la iniciativa
Publica Técnica

Contactos

Cargo Nombre Tel. Oficina Tel. Celular Correo electrénico
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1.
2.
3.

Excel para caracterizacion
Formato de listado preliminar
Formato para impresion (para trabajo practico)

4-1. Guia para la elaboracion de un mapa de actores

Ref. Num

Nombre del Actor

Naturaleza Funcional

Razén Social, Mision u
Objetivo del actor

Principal programa o dependencia |  Principal tipo de Asistencia o
que se relaciona con la iniciativa |  colaboracion con la iniciativa

Comentarios sobre relacion més|
especifica con la iniciativa

Piblica

Técnica







Guia metodologica OVOP Argentina

4-2. Guia para la
construccion de una vision

Un pueblo, un producto o
Argentina colectiva y plan local

Pilar 4. Participacion, Inclusion y Autogestion
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4-2. Guia para la construccion de una vision colectiva y plan local

Uno de los principios de OVOP es la Autogestion. Esto implica implementar procesos de planeacién para lograr
el desarrollo local. Sin embargo, se llega a la cuestidén del objetivo de desarrollo que tiene cada jurisdiccion. El
desarrollo econdmico tiene muchas aristas que no pueden ser cubiertas en su totalidad con la estrategia OVOP,
sin embargo, existe siempre la clave de enfoque en “Un Pueblo, Un Producto”, donde, de alguna manera debe
existir una vision u objetivo de largo plazo para alcanzar a través de este enfoque, como una parte integral del
desarrollo de un territorio. Ahora bien, écual es el objetivo de OVOP en cada territorio? Para resolver esta
cuestion, se plantea la construccion de una Visidon Colectiva, a través del método “Backcasting”, que se utilizada
en la planificacion estratégica y el desarrollo sostenible.

Un pueblo, Un producto también necesita que la comunidad esté organizada para que pueda gestionarlo de
manera eficiente y alcanzar la competitividad del territorio. Para iniciar esa organizacion, debemos hablar de
Gestidon Colectiva, es decir, el esfuerzo articulado y ordenado de varios individuos, unidades familiares y/u
organizaciones en torno a un objetivo comun, con el fin de juntar recursos, potencialidades, talentos vy
capacidades para obtener la ampliacidon de resultados y beneficios.
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4-2. Guia para la construccion de una vision colectiva y plan local

Objetivo:
Construir una vision de largo plazo para la iniciativa, teniendo en cuenta los principios de OVOP y
construir un Plan Local de corto plazo para avanzar en acciones autogestionadas impulsadas por un
futuro deseado.

Resultados esperados tangibles

1.  Vision Local de largo plazo

2.  Acciones para un Plan Local de corto plazo
3. Listado de lideres

Enfoque
Visualizar un futuro deseado en el largo plazo y proponer acciones en el corto plazo con este enfoque.

Pasos

Presentacion Introductoria y conceptual
Caracterizacion de lideres

Discusion y definicion de la visidon

Acciones propuestas en el corto plazo

Detalles de las acciones y proyeccion del Plan Local
Socializaciéon y conclusion

ok wNE
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Condiciones Previas

* Estudiar los resultados de los talleres anteriores y otra informacion sobre la iniciativa.

4-2. Guia para la construccion de una vision colectiva y plan local

Elaborar un listado preliminar de actores teniendo en cuenta los participantes del
taller anterior, asi como nuevos integrantes que podrian aportar a la iniciativa.

Reunidn de orientacion previa. Facilitador Principal
(Realiza la orientacién general del

Conformacion del equipo de facilitacion

_ o Asistente
Disposicion de lugar para el taller. (Realiza actividades de

v’ Garantizar el espacio suficiente para el fapoy?ci tomdaraSiStelnCilaf
, . .. otografias, adecuar el saldn,

n.umero tentativo de participantes con L e

sillas y mesas.

Apto para proyecciéon de imagenes

Contar con conexiones eléctricas

Correcta iluminacion

Espacio para pegar carteleras en la pared. Facilitador A Facilitador B Facilitador C
(Orientar un grupo (Orientar un grupo (O'r!entar un grupo
especifico durante el taller) especifico durante el taller) especifico durante el taller)

AN
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4-2. Guia para la construccion de una vision colectiva y plan local

Resumen de la accion:
Poner en contexto a los asistentes sobre resultados de talleres anteriores, informacion disponible y situacion
actual de la iniciativa y explicar el concepto de Gestion Colectiva..

Acciones

v’ Realizar la presentacion de los facilitadores y los 1
asistentes g'

v’ Hacer un contexto de la situacién actual de la iniciativa '

v Explicar sobre dinamica y reglas del taller

v Explicar qué es y por qué es importante la gestion
colectiva para OVOP

Herramientas:

v" Resumen de resultado de talleres o actividades anteriores
v" Materiales desarrollados para visibilizar

v" Presentacion del taller.

Tip/consideracion:
Es importante preparar los materiales que se hayan elaborado de la iniciativa para que la comunidad
reconozca sus avances y entienda el paso siguiente.
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Un pueblo, un producto
Argentina

Resumen de la accidn:
Promover el autorreconocimiento de los rasgos de liderazgo de los actores locales

v Exponer los rasgos de los 3 tipos de liderazgo considerados en OVOP

v’ Invitar a los participantes a evaluar sus capacidades y reconocerse
como un lider en alguno de los 3 tipos.

v’ Poner su nombre en una tarjeta verde y pegarlo debajo del liderazgo
qgue corresponda, puede explicar por qué selecciond ese liderazgo.

v’ Evaluar las fortalezas y debilidades del liderazgo colectivo para la
iniciativa, dejando ver la necesidad de ampliar la participacion

v’ Crear un listado de lideres por tipos

Herramientas:

v' Materiales gastables como tarjetas de cartulina, marcadores, papel
afiche y cinta pegante

v Presentacion del taller en PPT

Tip/consideracion:
Si un participante considera que tiene rasgos de los 3 tipos de liderazgo, se sugiere que se integre en el
listado donde tiene mayor fortaleza.
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4-2. Guia para la construccion de una vision colectiva y plan local

Paso 3: Discusion y definicion de la vision

Resumen de la accion: : | VR
Desarrollar el ejercicio practico y participativo para la discusion y definicion de la vision. ' t

TIESRA § G5 Gurnts
- con L Puow A

Acciones

4 Explicar el concepto de backcasting para la planificaciéon de largo plazo

4 Ejemplificar el concepto de backcasting con un caso real o mas coloquial

v Conformar grupos y entregar tarjetas rojas para donde puedan escribir su futuro
deseado. Cada grupo debe escribir al menos una, pero pueden proponer varias
opciones si no hay un consenso.

v’ Poner las tarjetas donde todos la puedan ver, leerlas en voz alta.

4 Entregar a cada participante 2 pegatinas para votar por las dos opciones de visidon
qgue mas les parezca representativas.

v’ Contar los votos y elegir las mas votada como la visidn provincial para continuar el
ejercicio.

Herramientas:

v' Materiales gastables como tarjetas de cartulina, marcadores, pegatinas de color fuerte, papel
afiche y cinta pegante

v" Presentacion del taller en PPT

Tip/consideracion:

Los participantes no deben poner las 2 pegatinas en una sola idea de vision. También es posible

entregar 3 pegatinas para poner 2 en la idea que mas les guste y 1 en la segunda opcion.
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4-2. Guia para la construccion de una vision colectiva y plan local

Resumen de la accion:
Realizar una lluvia de ideas con acciones de corto plazo

Acciones

v’ Pedir a cada participante escribir al menos una accion de la que
pueda hacerse responsable y pueda ejecutar en las proximas
semanas, que le acerquen o contribuyan a alcanzar la vision
colectiva.

v’ Las acciones deben escribirse en fichas amarillas, una accién por
cada ficha.

v Pegar las fichas en una solo columna sobre el papel.

Herramientas:
v' Materiales gastables como tarjetas de cartulina, marcadores,
papel afiche y cinta pegante

Tip/consideracion:
Un participante puede escribir varias acciones, sin embargo, estas acciones deben ser bajo su responsabilidad.
También pueden unirse varios participantes para proponer una accion.
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4-2. Guia para la construccion de una vision colectiva y plan local

Resumen de la accion:
Afadir detalles a las acciones propuestas para la construccion del plan local.

Acciones

v’ Leerla primera accidn propuesta y aclarar si es necesario.

v’ Afiadir el nombre de la(s) persona(s) que propusieron en otra ficha amarilla
y pegarla al lado.
Anadir un plazo en tiempo para la realizacién de esta accion en otra ficha
amarilla y pegar al lado.

v’ Establecer una meta en cuantitativa para esta accion en otra ficha amarilla 'y
pegar al lado.
Preguntar si hay otra persona o institucion que pueda apoyar la ejecucion de
la accion, escribirla en otra ficha amarilla y pegarla al lado.

4 Repetir estos pasos con todas las acciones propuestas

Herramientas:
v' Materiales gastables como tarjetas de cartulina, marcadores, papel afiche y cinta pegante
v" Formato de Plan Local impreso en tamafio grande.

Tip/consideracion:
Si hay acciones similares, se pueden unir en una sola accidon con responsabilidad compartida. Esto también permite
incentivar el trabajo en equipo.
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Resumen de la accion:
Compartir entre los asistentes los resultados del ejercicio y promover los pasos siguientes

Acciones

Leer la vision provisional seleccionada y reflexionar sobre su significado
para la comunidad.

Hacer un resumen del cuadro elaborado y explicar que es un Plan Local en
version borrador.

Incentivar al grupo para compartir estos resultados con otros actores que
puedan ser importantes en el proceso.

Explicar sobre la organizacion de la informacion para presentarse mejorada.

<

NN X

Herramientas:
v" Materiales elaborados

Tip/consideracion:
Durante la socializacion se puede invitar a varios miembros del grupo para que hagan sus reflexiones del
ejercicio y reafirmar el compromiso de los participantes para desarrollar efectivamente las acciones.
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4-2. Guia para la construccion de una vision colectiva y plan local

Los facilitadores deben estudiar o conocer los resultados de los talleres o actividades
realizadas hasta ese momento en el territorio.

Se deben tener disponibles, si es posible, ejemplos de otras iniciativas sobre el mismo
ejercicio realizado.

Definir la mejor forma de invitar a los actores claves al taller (Ilamada telefénica, correo
electrénico, invitaciéon personal)

Realizar seguimiento y confirmacion de asistencia uno o maximo dos dias antes del
taller

Realizar una reunion de orientacién previa con los facilitadores

Garantizar el espacio suficiente para el niumero tentativo de participantes con sillas y
mesas, apto para proyeccion de imagenes y con sonido para proyeccion de video, en lo
posible que se puedan usar las paredes para pegar papel afiche.

Contar con conexiones y extensiones eléctricas para los equipos
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4-2. Guia para la construccion de una vision colectiva y plan local

1. Digitalizacidon y organizacion de los resultados
2. Informe del taller con analisis y propuesta de mejoramiento
3. Socializacion de resultados con los asistentes

4. Coordinaciéon de un sistema de monitoreo y seguimiento

5. Gestidn con instituciones de la MAT o del mapa de actores para
fortalecer las acciones
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Presentacion del Taller

Material gastable (tarjetas de
cartulina, marcadores negro y rojo,
papel afiche, pegatinas pequenas de
colores, cita pegante)

Proyector y sonido

4-2. Guia para la construccion de una vision colectiva y plan local
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SAN FERNANDO DEL VALLE DE CATAMARCA, 7 7 NOV 2022

VISTO:

El Expediente EX-2022-02131256-CAT-MTPRH, la Ley de Ministerios N° 5.633,
modificada por la Ley N°® 5.732; el Decreto Acuerdo N° 2848/2021 y el Decreto Acuerdo N°
1544/2007; y

CONSIDERANDO:

Que el Articulo 2° de la Ley N° 5.635 faculta al Poder Ejecutivo a establecer mediante
Decreto las misiones y funciones, ambitos de competencia y estructuras organicas de los
Ministerios, como asi también lo relacionado con las Secretarias de Estado y Subsecretarias, y
demas organismos que dependen directamente del Poder Ejecutivo de los Ministerios o que
integren la Administraciéon Central o Descentralizada del Gobierno Provincial.

Que por Ley N° 5.732 - Decreto de promulgacion N° 2748/2021, se aprueba la nueva
estructura orgénica del Poder Ejecutivo estableciendo que: “El despacho de la gestion
administrativa del Poder Ejecutivo estd a cargo de los siguientes Ministerio: 1) Trabajo,
Planificacion y Recursos Humanos...”.

Que mediante Decreto Acuerdo N° 2848 de fecha 27 de Diciembre de 2021 se aprobd
la estructura organica del Ministerio de Trabajo. Planificacion y Recursos Humanos y sus
Objetivos y Acciones.

Que se inician las presentes actuaciones a los fines de incorporar en la estructura
orgénica del Ministerio de Trabajo, Planificacion y Recursos Humanos, la Unidad Ejecutora
OVOP Catamarca - Ruta del Telar, con rango de Direccion Provincial, determinando los
Objetivos, Misiones y Funciones de la misma, sefalando que es necesario el dictado de un acto
administrativo (Decreto Acuerdo) por parte del Poder Ejecutivo.

Que por esta nueva modificacion de estructura orgdnica se propicia la incorporacion
de la Unidad Ejecutora OVOP Catamarca - Ruta del Telar, al ambito del Ministerio de Trabajo,
Planificacion y Recursos Humanos, teniendo en cuenta sus objetivos y acciones en relacion a la
politica tendiente a simplificar procesos, concretar objetivos y hacer operativa la planificacion
elaborada para la implementacion del Proyecto OVOP — Ruta del Telar en nuestra Provincia.

Que el movimiento OVOP, responde a la sigla en inglés “One Village One Product”,
que propone la revitalizacion de la comunidad y la economia local desde los recursos, esto es,
que las comunidades produzcan bienes o servicios diferenciados y con alto valor agregado de
manera que se logre la autonomia econémica y por ende mejore el nivel de vida.

Que la denominacion distintiva de “Un Pueblo, Un Producto”, en idioma ingles “One
Village One Product” no sélo consiste en favorecer la obtencion del producto estrella de una
regién, la produccion de articulos tipicos y el desarrollo de lugares turisticos; sino también es un
movimiento estimulante del espiritu, cambio de actitud y de renacimiento local, puesto que en el
fondo del movimiento yace un fuerte orgullo y arraigo al pueblo y sus recursos locales.

Que a partir de un acuerdo bilateral entre Argentina y Japon, a través del programa de
capacitacion y dialogo de la Agencia de Cooperacion Internacional del Japon (JICA) se decidio
implementar el programa OVOP en Argentina, siendo Catamarca una de las cinco provincias de
nuestro pais quienes llevan adelante proyectos con esta filosofia desde el afio 2019.

Que la Provincia de Catamarca cumplio-¢cada una de las etapas y recorri¢ diferentes
instancias de trabajo con la comunidad y con distintas instituciones gubernamentales y privadas
permitiendo la definicion de nuestro producteg”OYVOP - Ruta del Telar.

C . Dsfi 7 / DECRE-2022,02305009-GAT-DBROHSEG
. /

# /
| Pagina 1 d%




El Poder Ejecutivo Provincial

/ %

&

\

5

Que a partir del afio 2021 se define el plan de accion eligiendo como uno de sus ejes de
trabajo que el producto estrella sean los tejidos de llama. oveja y vicufia producidos por los
artesanos de la “Ruta del Telar™.

Que partiendo de la base de trabajo llevada a cabo, los otros ejes son Postas Turisticas,
que recorren la Ruta del Telar y los nueve municipios de Belén como centros receptores de
visitantes, donde puedan encontrar un espacio para cubrir las necesidades elementales de los
viajeros (alimento, baiio, informacion, etc.) y al mismo tiempo comprar tejidos, artesanias,
recuerdos y también se pueda acceder a informacion turistica, excursiones, etc.

Que en esa linea de inteligencia y atento al objetivo que propugna la Unidad Ejecutora
OVOP Catamarca - Ruta del Telar, se enumeran distintas acciones, entre ellas: implementar
politicas que disefien un sistema para organizar, administrar, gestionar, dirigir, coordinar y
cjecutar las acciones del Proyecto OVOP en Catamarca.

Que entre esos objetivos también se identifica el de convocar una mesa de articulacion
estratégica entre los actores claves del Proyecto OVOP para la toma de decisiones politicas.

Que por otra parte, servira de enlace, con el objeto de organizar y disefiar una estructura
estratégica que permita articular y coordinar el trabajo consensuado y de acuerdo a la
especializacion de los téenicos, nacionales, provinciales y municipales que participen de la mesa
local OVOP.

Que entre sus acciones especificas tendientes al desarrollo e implantacion del proyecto
OVOP. se enumeran las de capacitaciones, asesoramientos, alianzas estratégicas, financiacion y
fortalecimientos, a través de las éreas vigentes del Ministerio de Trabajo, Planificacion y
Recursos Humanos, con la posibilidad de articular con cualquier area de los organismos de la
Provincia que sean necesarios, para los objetivos planteados.

Que el Articulo 4° del Decreto Acuerdo N° 1544/2007, dispone que serdn aprobadas
por Decreto del Poder Ejecutivo Provincial en Acuerdo de Ministros, las estructuras orgénicas
hasta nivel de Direccion.

Que a orden 03, obra Nota N° NO-2022-02157507-CAT-MTPRH de fecha 07 de
Noviembre de 2022, suscripta por la Sefiora Ministra de Trabajo, Planificacion y Recursos
Humanos, dirigida al Sefior Gobernador de la Provincia, por la cual solicita autorice la
incorporacion a la estructura organica de este Ministerio, aprobada por Decreto Acuerdo N°
2848/2021, de la Unidad Ejecutora de Proyectos Especiales. Afade que se propicia esta
modificacion en la actual estructura organica a efectos de la incorporacién de Ja mencionada
unidad, con rango de Direccion Provincial y que tendrd como objetivo simplificar procesos,
concretar objetivos y hacer operativa la planificacion elaborada para la implementacion de
distintos proyectos especiales en nuestra Provincia, entre ellos el Programa OVOP - “Ruta del
Telar”.

Que a orden 05, obra Informe Grafico N° IF-2022-021 59066-CAT-DAEP#MTPRH de
fecha 07 de Noviembre de 2022 de la Direccion de Andlisis y Evaluacién de Perfiles dependiente
del Ministerio de Trabajo, Planificacion y Recursos Humanos, por el que considera viable la
aprobacion de la nueva estructura organica.

Que a orden 10, obra Informe N° [F-2022-02164645-CAT-DPPCP#MEC de fecha 08
de Noviembre de 2022 de la Direccion Provincial de Programacion y Control Presupuestario de
la Secretaria de Presupuesto, por el que informa que es facultad del Poder Ejecutivo disponer las
reestructuraciones de cargos que considere necesarias con la tnica limitacion de no alterar los
totales fijados por el Articulo 5° y con la excepcion del Articulo 6° segin el Articulo 7° de la
Ley N° 5.736 de Presupuesto del Sector Publico P]p,\)/incial no Financiero para el Ejercicio 2022.

Que a orden 17, interviene la Direccion Pfovincial de Asesoria Legal, dcpendient)c del
Ministerio de Trabajo, Planificacion 'y ecurgos Humanos, por el que expresa que en
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consideracion a la documentacion obrante en el expediente y los distintos informes de los
organismos competentes, se presume sin mads, la correcta tramitacion de estas actuaciones,
motivo por el cual entiende que se ha dado cumplimiento con las condiciones exigidas por ¢l
Decreto N° 1544/07 y su Anexo I Régimen para la Elaboracion de Estructuras Orgdnicas,
considerando procedente la aprobacion del mismo mediante acto administrativo (Decreto
Acuerdo). Por lo expuesto, concluye que es facultad del Sr. Gobernador de la Provincia emitir el
instrumento legal que se solicita.

Que a orden 24, toma intervencion que le compete Asesoria General de Gobierno
mediante Dictamen de Firma Conjunta N° IF-2022-02268930-CAT-AGG de fecha 18 de
Noviembre de 2022, manifestando que el Gobierno de Japon y de la Republica Argentina,
firmaron en el afio 1979 un convenio sobre cooperacion téenica, cuyo objetivo fue fortalecer las
relaciones amistosas, promover la cooperacion téenica, el progreso econémico social, lo que se
traduciria en beneficios mutuos para ambos paises. El denominado movimiento “Un Pueblo Un
producto” que se inicié en Japén, ha sido la guia para las comunidades locales encaminado al
desarrollo independiente, uniendo al Gobierno, la empresa privada y los habitantes locales,
mejorando la capacidad organizativa, estimulando el acceso y el aprovechamiento de recursos
tangibles tales como recursos naturales y servicios publicos, e intangibles como el mercado y ¢l
capital social, partiendo de ello se decidi6 implementar el programa OVOP en Argentina, siendo
Catamarca una de las cinco provincias de nuestro pais quienes llevan adelante proyectos con esta
filosofia desde el afio 2019. La denominada “Unidad Ejecutora, OVOP Catamarca - Ruta del
Telar”, tiene como objetivo simplificar procesos, concretar objetivos y hacer operativa la
planificacion elaborada para la implementacion del denominado “Proyecto OVOP —Ruta del
Telar” en nuestra Provincia. Concluye que es facultad del Poder Ejecutivo disponer las
reestructuraciones de cargos que considere necesarias, con la tnica limitacién de no alterar los
totales fijados por el Articulo 5° y con la excepcién del Articulo 6°, segin el Articulo 7° de la
Ley N° 5.736 de Presupuesto del Sector Publico Provincial no Financiero para el Ejercicio
2022...7, por lo que considera pertinente la emision del acto administrativo (Decreto Acuerdo),
por parte del Poder Ejecutivo de la Provincia, por el cual se propicia la modificacion a la
Estructura Organica del Ministerio de Trabajo, Planificacién y Recursos Humanos, aprobada por
Decreto Acuerdo N° 2848/2021, incorporandose con el rango de Direccion Provincial, a la
denominada “Unidad Ejecutora OVOP Catamarca - Ruta del Telar™.

Que el presente acto se dicta en uso de las facultades conferidas por el Articulo 149°
de la Constitucion de la Provincia.

Por ello;

L GOBERNADOR DE LA PROVINCIA DE CATAMARCA
EN ACUERDO DE MINISTROS
DECRETA

ARTICULO 1°.- Incorporase a la estructura organica del Ministerio de Trabajo, Planificacion y
Recursos Humanos, aprobada por Decreto Acuerdo N° 2848 de fecha 27 de Diciembre de 2021,
la Unidad Ejecutora OVOP Catamarca - Ruta del Telar, con rango de Direccion Provineial, con
dependencia directa del Ministerio de Trabajo, Planificacion y Recursos Humanos, que tendra
vigencia a partir de la fecha del presente instrumento legal.

ARTICULO 2°.- Factltase al Ministerio de Trabajo, Planificacién y Recursos Humanos a
efectuar las reestructuraciones de sus dreas y las reasignaciones del personal que resulten
necesarias para la implementacion de esta nueva estructura y todas aquellas acciones y medidas
que permitan el mejor funcionamiento y operatividad de la organizacion dispuesta en el presente
instrumento legal.

L%

ARTICULO 3°.- Apruébase la nueva Estructura Orgénica del Ministerio de Trabajo,
Planificacion y Recursos Humanos, la que como Anexo I,_,p?'sa a formar parte integrante del
presente instrumento legal. 7 L
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El Poder Ejecutivo Provincial

ARTICULO 4°.- Apruébense los Objetivos y Acciones de la Unidad Ejecutora OVOP
Catamarca - Ruta del Telar, con rango de Direccion Provincial, dependiente del Ministerio de
Trabajo, Planificacién y Recursos Humanos, que como Anexo II forma parte integrante del
presente instrumento legal.

ARTICULO 5°.- Apruébase la Planta de Personal Superior y de Gabinete, la que como Anexo
111, forma parte integrante del presente instrumento legal.

ARTICULO 6°.- Manténgase vigente la estructura organica y planta de personal superior y de
gabinete del Ministerio de Trabajo, Planificacién y Recursos Humanos que fuera aprobada por
Decreto Acuerdo N° 2848/2021, en todo lo que no haya sido modificado por el presente
instrumento legal.

ARTICULQO 7°.- Factltase al Ministerio de Economia a adoptar las medidas pertinentes y a
efectuar las adecuaciones y reasignaciones presupuestarias que resulten necesarias, a fin de poner
en inmediata ¢jecucion lo dispuesto en el presente instrumento legal.

ARTICULO 8°.- Tomen conocimiento a sus efectos: Ministerio de Trabajo, Planificacion y
Recursos Humanos, Ministerio de Gobierno, Justicia y Derechos Humanos, Ministerio de
Infraestructura y Obras Civiles, Ministerio de Economia, Ministerio de Vivienda y Urbanizacion,
Ministerio de Salud, Ministerio de Desarrollo Social, Ministerio de Educacion, Ministerio de
Industria, Comercio y Empleo, Ministerio de Inclusion Digital y Sistemas Productivos,
Ministerio de Agua, Energia y Medio Ambiente, Ministerio de Mineria, Ministerio de Seguridad,
Ministerio de Cultura, Turismo y Deporte, Ministerio de Ciencia e Innovacion Tecnologica y
Ministerio de Integracion Regional, Logistica y Transporte.

ARTICULO 9°.- Comuniquese, publiquese, dése al Registro Oficial y Archivese.
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ANEXO I
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El Poder Ejecutivo Provincial

ANEXO I1

UNIDAD EJECUTORA OVOP (ONE VILLAGE ONE PRODUCT) CATAMARCA -
RUTA DEL TELAR

Dependencia Jerdrquica: Ministerio de Trabajo, Planificacién y Recursos Humanos

OBJETIVO:

Asistir al Ministerio de Trabajo, Planificacion y Recursos Humanos en la implementacién del
sistema para organizar, gestionar, coordinar y ejecutar las acciones del Proyecto OVOP en la

Provincia de Catamarca.
ACCIONES:

e Conformar una mesa de articulacion estratégica entre los actores claves del Proyecto
OVOP — Ruta del Telar para la toma de decisiones politicas.

e Coordinar las acciones del Proyecto OVOP en la Provincia de Catamarca

o Asistir en la implementacion de las lineas de accion del Proyecto OVOP, de manera
articulada y con los recursos del estado provincial a través del Ministerio de Trabajo,
Planificacion y Recursos Humanos.

e Realizar acciones especificas tendientes al desarrollo e implantacion del Proyecto OVOP,

como ser, capacitaciones, asesoramientos y fortalecimiento, a través de las distintas areas

del Ministerio de Trabajo, Planificacion y Recursos Humanos.

Articular con otras areas de los organismos de la provincia que sean necesarias, para los

objetivos planteados.
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ANEXO 111 - DOTACION DE PERSONAL D,

DOTACION DE PERSONAL SUPERIOR Y DE GABINETE
MINISTERIO O SECRETARIA DE ESTADO: MINISTERIO DE
TRABAJO, PLANIFICACION Y RECURSOS HUMANOS
Rt o N o SR e e s
PUESTO CARGOS
Ministerio Ministro 2:18 1
- Secretaria Secretario 1,80 5
T Subsecretaria Subsecretario 1,99 4
-/ ) Direccion Provincial | Director Provincial 1,35 22
/ Direccién Director 1,25 6
7 TOTAL 38

DECRE-2022:02305000-CAT-DDRO#SEG
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Provincia del Chaco — Poder Ejecutivo
“2022 — Aho de la memoria en homenaje a trabajadores y trabajadoras esenciales y a fallecidos
en contexto de la pandemia COVID-19”. Ley N° 3473-A

RESISTENCIA,

Numero:

Referencia:

VISTO

La Ley 3108-A de Ministerios, el Plan de Gobierno 2030, Registro de Discusiones entre
el entonces Ministerio de Salud y Desarrollo Social de la Nacion y la Agencia Japonesa de
Cooperacion Internacional, de fecha 28 de Noviembre de 2018, el Decreto Provincial 250/22,
La Actuacion Electronica E 28-2022-30241-Ae; y

CONSIDERANDO:

Que, los lineamientos estratégicos definidos en el Plan de Gobierno 2030 promueven el
fortalecimiento de las economias locales como una de las bases del desarrollo econémico y
productivo de la provincia;

Que, en tal sentido, el Gobierno de la Provincia del Chaco reconoce que los actores de
la economia social y popular, son sujetos de derechos econdmicos, sociales y politicos, pero
asi también, son sujetos de derecho al empleo y seguridad social, que requieren la
conformacién de unidades productivas, individuales y colectivas, a la autogestion como una
salida de la desocupacion y a la generacion de ingresos econdmicos genuinos, que promuevan
el acceso al sistema de seguridad social, con procesos de formalizacion que garanticen
derechos y oportunidades para fortalecer y dinamizar la produccion, distribucion, circulacion,
financiamiento, comercializacién y consumo de bienes y servicios producidos desde los
sectores populares;

Que, para el cumplimiento de tales fines, por Decreto Provincial N° 250/22 se crea el
Plan “Incentivar Trabajo”, a fin de fortalecer la eficiencia en el logro de los resultados de las
politicas publicas vinculadas con la Economia Social y Popular, desarrollando su crecimiento
mediante ramas productivas especificas como la infraestructura social basica, economia del
cuidado, produccion textil, economia circular, de oficios y produccién de alimentos;

Que, en virtud de efectivizar los impactos de las politicas publicas orientadas a tal fin en
el territorio provincial, resulta necesario establecer articulaciones con organismos
internacionales de cooperacién técnica y financiera;

Que a partir del Registro de Discusiones entre el entonces Ministerio de Salud y
Desarrollo Social de la Nacién y la Agencia Japonesa de Cooperacion Internacional, de fecha
28 de Noviembre de 2018, dichas entidades firmaron en 2019 un Acuerdo en el marco del
Proyecto “One Product, One Village” (OVOP, por sus siglas en inglés), con el objetivo brindar
asistencia técnica en el periodo comprendido entre 2020-2024, a actores de la economia social
y de las organizaciones de cinco provincias de nuestro pais que fueron seleccionadas para la
implementacion de esta experiencia: Buenos Aires, Catamarca, Chaco, Misiones y Salta;



Que, el Proyecto OVOP surge como una estrategia de desarrollo local en la década de
los ‘70 en Japon y busca potenciar el trabajo de las comunidades locales, procurando promover
la autogestion, creatividad y consumo de productos locales, fomentar el desarrollo de las
capacidades de grupos y actores de la economia social mediante el desarrollo de cadenas de
valor inclusivas orientadas al mercado, visibilizar los productos de la Economia Social y
Popular e incorporarlos al mercado local, nacional e internacional;

Que en el marco de intercambios técnicos realizados entre los equipos de JICA,
Organismos Nacionales, Provinciales, Municipales, organizaciones de la sociedad civil y
productores y productoras regionales, se estableci6é como prioridad a los fines de la
implementacion del método OVOP, fortalecer las cadenas productivas del algodon
agroecologico, en primer lugar, y la ruta de la cultura Qom, en forma complementaria;

Que en el marco de la metodologia de trabajo definida por el proyecto OVOP, se
requiere conformar un equipo interinstitucional local, integrado por referentes de organismos
Nacionales, Provinciales, Municipales, organizaciones de la sociedad civil y productores y
productoras de la economia social y popular;

Que este equipo asumira la denominacién de Mesa de Articulacion Territorial (MAT) y
tendra por objetivo planificar, monitorear, ejecutar y evaluar el desarrollo de actividades y logros
de objetivos que se planteen en el marco del proyecto;

Que es menester instruir a las jurisdicciones provinciales del Poder Ejecutivo Provincial,
e invitar a los gobiernos locales, organizaciones de la sociedad civil y productores y
productoras locales, a designar un/a representante titular y un/a suplente para la integracion de
la Mesa de Articulacion Interinstitucional (MAT);

Por ello;

EL GOBERNADOR DE LA PROVINCIA

DECRETA:

Articulo 1°: Créase la Mesa de Articulacion Territorial (MAT), la que debera estar conformada
por un/a (1) representante titular y un/a (1) representante suplente del Ministerio de Desarrollo
Social, Ministerio de Produccion, Industria y Empleo, Ministerio de Planificacion, Economia e
Infraestructura, Instituto de Cultura de la Provincia del Chaco, e Instituto de Investigaciones
Forestales y Agropecuarias, respectivamente, con el objetivo planificar, monitorear y evaluar el
desarrollo de actividades y logros de objetivos que se planteen en el marco del Proyecto “One
Village, One Product” (OVOP), conforme los lineamientos establecidos en los considerandos
del presente instrumento.

Articulo 2°: Facultase a la Mesa de Articulacién Territorial Provincial (MAT) a incorporar como
miembros a otros organismos interjurisdiccionales estatales, académicos, y/o de la sociedad
civil que por su especificidad técnica y/u organica resulten competentes a los fines del
cumplimiento de los objetivos propuestos en el marco del Proyecto “One Village, One Product”
(OVOP).



Articulo 3°: Facultase a la Mesa de Articulacion Territorial Provincial (MAT) a crear y aprobar
un Reglamento Interno de funcionamiento, el que debera ser suscripto por las/los
representantes que se designen en virtud de lo dispuesto por el Articulo 1, y protocolizado por
instrumento legal suficiente en cada una de las respectivas jurisdicciones.

Articulo 4°: Autoricese a las jurisdicciones provinciales involucradas a arbitrar las diligencias
y/o tramites administrativos que resulten pertinentes para cubrir los gastos operativos que
resulten derivados de las actividades desarrolladas en el marco del proyecto OVOP.

Articulo 5°: Establézcase que la erogacion que demande el presente instrumento, debera
imputarse a la respectiva partida presupuestaria de la jurisdiccion que corresponda, de acuerdo
con la naturaleza del gasto.

Articulo 6°: Comuniquese, dése al Registro Provincial, publiquese en forma sintetizada en el
Boletin Oficial y cumplido, archivese.
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DECLARACION N®07 /2023

VISTO:

Que, El OVOP (One Village One Product} es un Proyecto
de Cooperacion para el desarrollo de las cadenas de valor inclusivas ori¢cntadas
al mercado, siendo un Proyecto de Cooperacion Internacional entre la Agencia
de Cooperacién Internacional de Japén (JICA) y El Ministerio de Desarrollo
Social y Cancilleria Argentina.;

CONSIDERANDO:

Que, OVOP se desarrolla en cinco provincias de nuestro
pais que fueron seleccionadas para la implementacién de esta experiencia;
Buenos Aires, Catamarca, Chaco, Salia y Misiones. El Soberbio elegido como
pueble de nuestra Provincia por la produccién esenciera, principalmente
Citronela y por su valor identitario. -

Que, OVOP es un proyecto basado en un enfoque de
desarrollo local originario de Japodn, cuya consigna principal apunta a la
construceién de un suefio colectivo que permita a los distintos actores del
territorio trabajar de manera conjunta, Como filosofia OVOP convoca a los
actores locales a trabajar en la revitalizacion econdmica de sus territorios a patir
del desarrollo y la puesta en valor de productos que marcan su identidad. -

Que, en e] desarrollo de este proyecto se trabajé de forma
articulada con distintos niveles estatales: Nacional con la colaboracion del
Ministerio de Agricuitura, Ganaderia y Pesca, INTA e INTI. A nivel Provincial
con e] Ministerio de desarrollo Social, Ministerio de Accién Cooperativa,
Mutuales de Comercio e Integracion, Ministerio del Agro vy la Produccion y la
UNaM. A Nivel Municipal con Direccion de Agricultura, Turismo, Cultura,
Mesa de Articulacién Territorial, desde el sector Privado con la Asociacion
Civil de Turismo del Alto Uruguay, Emprendedores y Productlores Locales, —

Que, el Catdlogo de Tesoros Locales es uno de los
productos que componen el Proyecto OVOP, se trata de una revista impresa
que destaca la historia de El Soberbio y la relevancia de la produccion
esenciera, atractwc—s turisticos, su cultura ysu poblacion.
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Que, atento este Honorable Concejo Deliberante apoya los Proyectos
aLE apuntan al desarrollo y la puesta en valor de los productos que marcan la
identidad de El Municipio de El Soberbio. -

EL HONORABLE CONCEJO DELIBERANTE DE LA
MUNICIPALIDAD DE EL SOBERBIO PROVINCIA DE MISIONES,
DECLARA

Articulo 1°:. De Interés Municipal el Proyecto de Cooperacién para el
desarrollo de Cadenas de valor inclusiva orientadas al mercado bajo el concepto
OVOP Argentina, el Catdlogo de Tesoros Locales y la actividad de lanzamiento
que se realizard en el marco de los festejos por el aniversario de El soberbio.

Articulo 2°: REGISTRESE, Notifiquese, Elévese copia al Departamento
Ejecutivo Municipal, Publiquese y Cumplido Archivese. -

DADO EN LA SALA DE SESIONES DEL HONORABLE CONCEJO
DELIBERANTE DEL MUNICIPIO DE EL SOBERBIO, PROVINCIA
DE MISIONES, EN SESION ORDINARIA A LOS 18 DIAS DEL MES
MAYO DEL ANO 2023, SEGUN CONSTA EN EL ACTA N° 1664.
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Municipalidar de EY Soherbio
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Ministerio de
Turismo y Deportes

Gobierno de Salta

SALTA, 12 3 NOV 2024

RESOLUCION N° 405 y

SECRETARIA DE TURISMO
EXPEDIENTE N° 16-226779/24

VISTO, el expediente de referencia; y,

CONSIDERANDO:

Que mediante el mismo se tramita la Declaracion de Interés Turistico al Proyecto
OVOP "Un pueblo, Un Producto" - Desarrollo de Cadenas de valor inclusiva orientadas al
Mercado bajo el Concepto Ovo Argentina;

Que el requerimiento mencionado tiene su razén en que la Direccion de
ExperienciaVuristica, de esta Secretaria, durante este afio 2024 ha tenido activa participacion,
en el mismo; contando, ademas, con la posibilidad de observar de forma directa la aplicacion
de metodologias y criterios inclusivos de desarrollo local: buscando poner en valor la identidad
de Guachipas, incentivando al turismo responsable y sustentable, al mismo tiempo que crea

empleo y favorece a la economia local;
4

Que el objetivo principal del mismo es fomentar y fortalecer el desarrollo local y
sostenible e inclusivo, promoviendo la participacion activa de los actores locales, buscando
potenciar las fuerzas endogenas del Municipio, reconociéndose las caracteristicas diferenciales
Gnicas de Guachipas, motivando la creacion de experiencias turisticas que no solo redituen
econdmicamente, sino que contribuyan al bienestar social y cultural de la comunidad;

Que la Ley N° 7045 en su Art. 8° Inc. fi) faculta al Ministerio de Turismo y
Deportes a: “Fomentar y apoyar la iniciativa publica y privada en materia de creaciones,
trabajos, proyectos y manifestaciones que contribuyan a la promocién del turismo y a la
excelencia en los servicios, pudiendo a tal fin declararlos de Interés Turistico...”;

Por ello en el marco legal referido;

LA SECRETARIA DE TURISMO
RESUELVE:

ARTICULO 1°. DECLARAR DE INTERES TURISTICO al Proyecto OVOP "Un pueblo, Un
Producto” - Desarrollo de Cadenas de valor inclusiva, orientadas al Mercad‘c., bajo el Concepto

Ovo Argentina.

ARTICULO 2°. La medida dispuesta en el inciso anterior, no implica erogacion alguna para el
Estado Provincial. : <

ARTICULO 3°, Comunicar, registrar y ar
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HONORABLE

CONCEJO

DELIBERANTE
&

RESOLUCION N° 08/2024

VISTO:

El proyecto presentado por la Direccion de Turismo de la Municipalidad de
Guachipas; y

CONSIDERANDO:

Que, el proyecto OVOP “Un Pueblo Un Producto” tiene como obijetivo
fomentar y fortalecer el desarrollo local sostenible e inclusivo, promoviendo la
participacion activa de los actores locales, desarrollando productos y servicios que no
solo reditien econémicamente sino que también contribuyan al bienestar social y
cultural de nuestros vecinos.

Que, dicho proyecto busca poner en valor la identidad de nuestra comunidad

incentivando al turismo responsable y sustentable, y al mismo tiempo crear empleo
y favorecer la economia local.

POR ELLO:

EL HONORABLE CONCEJO DELIBERANTE DE LA MUNICIPALIDAD
DE GUACHIPAS RESUELVE:

ARTICULO 12: Declarar de Interés Turistico Municipal, al Programa OVOP “un
Pueblo, Un Producto” Argentina, Proyecto “Desarrollo de Cadenas de Valor Inclusivas
Orientadas al Mercado bajo el concepto OVOP Argentina” que tiene por objeto
fomentary fortalecer el Desarrollo Local Sostenible e Inclusivo, protagonizado por los
actores locales a fin de mejorar la calidad de vida de los vecinos de nuestro Municipio.

ARTICULO 22: Comuniquese, publiquese, registrese y archivese.

DADA EN LA SALA DE SESIONES DEL HONORABLE CONCEJO
DELIBERANTE DE LA MUNICIPALIDAD DE GUACHIPAS A LOS 10 DIAS DEL MES DE
OCTUBRE DE DOS MIL VEINTICUATRO.-

/7

LUIS M 0 BALLON

PRESIDENT
CONCEJO DELIBERANTE QU cipis
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Municipalidad de Tandil
2022

Decreto

Numero: DECTO-2022-3386-E-MUNITAN-INT

TANDIL, BUENOS AIRES
Sébado 24 de Septiembre de 2022

Referencia: DECLARACION DE INTERES PROYECTO DE COOPERACION ARGENTINA - JAPON EX-2022-
00124590- -MUNITAN-SDPRI

VISTO:

El “Proyecto de Cooperacion para € desarrollo de cadenas de valor inclusivas orientadas a mercado bago el
concepto OVOP Argentina” entre la Agencia de Cooperaciéon Internacional del Japon (JICA), € Ministerio de
Desarrollo Social de Nacion (MDS) y los actores de las Mesas de Articulacion Territorial (MAT), entre los que se
encuentra el Municipio de Tandil.

CONSIDERANDO:

Que @ Proyecto comenzo en agosto de 2019 en cuatro provincias del norte de Argentinay la provincia de Buenos
Aires, para establecer un mecanismo de promocion del desarrollo local centrado en productos que utilizan recursos
locales, y para el fortalecimiento de las capacidades de varios actores.

Que €l Proyecto promueve e desarrollo de los recursos humanos y la cooperacién técnica d MDS y las MAT
constituidas para la implementacion de OVOP Argentina, mientras apoya a los emprendedores, productores y/o
PYMES, y promueve €l desarrollo, lamejora, las ventas y la promocion de cada producto o servicio seleccionado en
8 jurisdicciones en las provincias de Buenos Aires, Catamarca, Chaco, Misionesy Salta.

Que el Gobierno Municipal ha desplegado una estrategia de internacionalizacion desde e afio 2004 a la fecha,
basada en una agenda de posicionamiento internacional que proyecta a la ciudad a nivel latinoamericano y global a
través de politicas vinculadas a la cooperacion internaciona descentralizada, la integracion regional y la promocion
de negocios internacional es.

Que el Gobierno Municipal para el desarrollo de su politica exterior aplica el modelo de gestion asociada, esto esla
incorporacion de los diversos actores y sectores de la sociedad como la Universidad, € sector privado, las



Organizaciones No Gubernamentales (ONGs), organizaciones sociales y civiles, entre otros, a disefio de las
politicas publicas.

Que dada esa trayectoria 'y vinculacion del sector productivo local a nivel internacional, Tandil fue elegida como
jurisdiccion dentro de la provincia de Buenos Aires para desarrollar la experiencia OV OP a partir de la eleccion del
gueso banquete como producto y tesoro local.

Que la Mesa de Accion Territorial de Buenos Aires esta constituida por los tres niveles del Estado (Nacion,
Provincia 'y Municipio de Tandil), e Instituto Nacional de Tecnologia Industrial (INTI) y e Cluster Quesero de
Tandil.

Que en el marco del proyecto de cooperacion se llevara a cabo una capacitacion técnica por parte de la JICA en
Japon bajo el “Programa de creacion de capacidades para el desarrollo comunitario sostenible utilizando recursos
locales’, cuyo objetivo principal es enriquecer y profundizar el conocimiento sobre e enfoque OVOP a partir de la
experiencia de su implementacion en diferentes regiones y areas de Japon, las cuales promueven €l desarrollo
territorial mediante productos locales.

Por todo €llo, en uso de susfacultades
El INTENDENTE MUNICIPAL de TANDIL
DECRETA

Articulo 1° - Declérase de INTERES MUNICIPAL € “Proyecto de Cooperacion para el desarrollo de cadenas de
valor inclusivas orientadas a mercado bajo € concepto OVOP Argentina’ entre la Agencia de Cooperacion
Internacional del Japon (JCA), el Ministerio de Desarrollo Social de Nacion (MDS) y los actores de las Mesas de
Articulacion Territorial (MAT).-

Articulo 2° - El presente Decreto sera refrendado por la Secretaria de Desarrollo Productivo y Relaciones
Internacionales.-

Articulo 3° - Registrese, comuniquese y pase a la Secretaria de Economiay Administracion, a Jefatura de Gabinete
y oportunamente archivese.-

Digitally signed by PETRANTONIO Maria Marcela o ; i

Date: 2022.09.22 12:03:51 ART 8326'1”2)62'29ggdZZyllbL'Té'GZglmgrua Angel
Location: Ciudad Auténoma de Buenos Aires Location: Ciudad Auténoma de Buenos Aires
Maria Marcela Petrantonio Miguel Angel Lunghi

Secretaria Intendente

Secretaria de Desarrollo Productivo y Relaciones Internacionales Intendencia

Digitally signed by GDE TANDIL
Date: 2022.09.24 10:48:43 -03:00
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VISTO:

El Expte. HCD. 4003-59422/22, por el cual el Blogue de Concejales del Frente de
Todos elevan Proyecto de Ordenanza propiciando Declarar de Interés Municipal Ia
implementacion de ta herramienta OVOP en el Municipio de Almirante Brown en el marco
de apoyo Binacional entre el Gobierno de la Nacién y la Agencia de Cooperacidn
Internacional Japonesa (JICA), y

CONSIDERANDO:

Que, OVOP (del Inglés One Village One Product {Un puebio, un producto}, es una
estrategia y filosofia de desarrollo local que surgié en la década de los 60 en la
Prefectura de Oita, ubicada en la parte sur del Japén, y se fundamenta en el trabajo de
las comunidades locales, quienes a través de productos (bienes, servicios o eventos)
propios o unicos se convierten en autogestores de su desarrollo.

Que, las raices del movimiento OVOP se remontan a una politica del Gobierno
nacional o prefectura (departamental), y a iniciativas y esfuerzos propios de las mismas
comunidades. Asimismo, la contribucion del Gobierno central nipén desde el principio
estuvo ligada, principalmente, al reconocimiento e incorporacion de dichas iniciativas en
las politicas del territorio y en su integracion bajo un enfoque y claridad conceptual.

Que, esta iniciativa innovadora para promover el desarrollo local, se viene llevando
adelante en nuestra Provincia de Buenos Aires, en conjunto con la Agencia Internacional
de Cooperacion Japonesa (JICA) y el Ministerio de Desarrollo Social de 1a Nacion; de
manera simultanea con otras 4 Provincias de nuestro pais.

Que, Almirante Brown es uno de los tres Municipios elegidos para el desarroilo de
esta estrategia en la Provincia de Buenos Aires.

Que, la verdadera meta del aprovechamiento de OVOP para llevar adelante el
desarrollo local en Argentina, consiste en elevar la conciencia sobre la participacién y la
autonomia a las iniciativas donde ellos son beneficiarios finales.

Que, mientras que en la Administracion pablica tanto los funcionarios como las
polificas publicas van cambiando, los habitantes asentados en la comunidad siguen
viviendo con orgullo. El objetivo final de OVOP, entonces, es |la formacion de recursos
humanos: Para formar estos recursos humanos creativos capaces de desafiar todo,
quienes caminamos el territorio y conversamos con los pequefios emprendedores,
sabemos que resulta necesario que la Administracién disponga de las politicas, sistemas
y organizaciones para proveer asistencia técnica y apoyo lateral en mercadeo.

Que, esta herramienta presenta un concepto que marca un punto de vista o idea
uniforme que atraviesa la totalidad; permitiéndonos asi imaginar para nuestra Argentina
un concepto de OVOP que pueda resumirse en un sistema organizafivo en donde metas y
esquema de ejecucion, concebidas desde el nivel central, permitan delinear marcos
conceptuales y de acciéon que serdn retomados y avanzados desde las diferentes
administraciones regionales y territorios.
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Que, de esta manera, asistimos en la Provincia de Buenos Aires, a una experiencia
que avanza desde la mirada de un proyecto de desarrollo local concebido y llevado
adelante a partir del trabajo colectivo y comunitario, valorando nuestras diversidades en
cuanto a origen, historia, territorio y los suefios a alcanzar por parte de cada una de las
pequeias comunidades en que se viene trabajando con esta cosmovision de trabajo vy
abordaje de lo local.

Que, es entonces un proyecto de desarrollo local inclusivo, protagonizado por la
trama de productores, emprendedores y organizaciones de la Economia Social y Popular,
que se construye desde nuestras diversidades territoriales.

Que, la cooperacion japonesa de esta iniciativa, garantiza la transferencia
metodoldgica de su experiencia de varios aitos en el desarrollo local, con inclusion social,
en las pequefias localidades rurales.

Que, se trata entonces de una intervencion territorial de cooperacion técnica, en el
que la Agencia de Cooperacién Japonesa cuenta con el respaldo de Cancilleria Argentina
y con el apoyo y expertise del Ministerio de Desarrollo Social de la Nacion, para este
proyecto de “Fortalecimiento de las capacidades Instifucionales para la Promocion del
Desarrollo Local” en el que, mediante la metodologia OVOP, se contribuird en la
implementacién de los Programas de desarrollo local a nivel territorial, proporcionando
una logica de trabajo que fomenten el incrementio de la participacion social y la
autogestion para el logro de la autonomia econdmica de las comunidades y actores
sociales implicados.

Que, esto permitird robustecer las posibilidades de desarrollo de nuestros
productos locales y la promocion de su venta, la identificacién y capacitacion de lideres
comunitarios, la recuperacién de los saberes locales y la reactivacion de la economia
local.

Que, esta iniciativa es un enfoque de desarrollo local originario de Japdn, cuya
consigna principal es la de trabajar juntos para conseguir un objetivo comin, suefio
colectivo, alrededor de un producto propio del territorio. OVOP, entonces, resulta siendo
una filosofia que invita a las personas que habitan un mismo territorio a buscar un
objetivo comin por el cual trabajar y asi desarrollar su territorio y su comunidad.

Que, lo realmente significativo es que las personas de ese o esos pueblos
identifiquen los productos como propios y originarios, que generen orgullo e identidad y
que le apuesten a su mejoramiento y comercializacién, de modo que se incrementen sus
ingresos y de paso, que es lo mas importante, irabajen de manera unida y solidaria en un
proyecto comin que los beneficie individual y colectivamente.

Que, con el apoyo del Ministerio de Desarrollo Social de la Nacién, se viene
frabajando en la facilitacion de la organizacion de! concepto de la vision dirigida al OVOP
Argentina y el esquema del método de implementacion como concepto; ayudando asi a los

narable Concgjo Dali Honorable Coacejo Heliberante
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Gobiernos (provinciales y municipales) con que se esta articulando a que ellos mismos
puedan asimilar esta herramienta con la que trabajar con las poblaciones de pequefios
productores rurales, y poder asi contribuir a una efectiva y concreta mejora en las
posibilidades de autosostenimiento y crecimiento de las unidades productivas de la
poblacién local.

Que, cada territorio tiene diferentes dinamicas institucionales, diferentes tipos de
liderazgo y diversos tipos de relacionamiento entre las entidades regionales, el
departamento y los municipios, y esta estrategia de intervencion en el desarrollo local a la
que se viene haciendo mencién, con su metodologia y la estructura propuesta, puede
ayudar a las entidades departamentales y municipales a introducir el enfoque OVOP en su
territorio hacia el desarrollo local incluyente.

Que, en nuesiro Municipio de Aimirante Brown, se puede sefialar algunas de las
acciones OVOP 2020/2021 realizadas: Pavimentacion Avda. Replblica, Caminos rurales:
Brown a cielo abierto (BACA); Feria de productores Expo Ferias; Productores rurales —
Rondin rural. Semillas. Charlas/ Talleres; Oficina Turistica. Cenro de Interpretacion Movil,
Recreo APP, Circuitos Turisticos en BICl y A PIE por Almirante Brown; CEA (Centro de
Educacién Agraria, Creacion de la MAT (Mesa de Articulacion Territorial): Almirante Brown
es miembro desde 2022 del Programa para el desarrollo de Cadenas de Valor Inclusivas
orientadas al Mercado bajo el concepto OVOP Argentina; Catalogo Turistico — Cultural.

Que, entre las acciones a desarrollar OVOP 2022-2024, se cuentan las siguientes:
Sefialetica; Continuar la mejora de los Caminos Rurales; Parque Astrondmico, Sala de
ordefna en la Granja Municipal, Recreo APP; Productores Rurales: cursos Turismo CEA,
Programa Turistico Rural; Catalogo Turistico Cultural; Mercado rural: comercializacién;
Puesta en valor Iglesia del Transito y Centro Civico, Posicionar circuitos a pie y en bici;
Polo Gastronéomico Ministro Rivadavia, entre otros.

Que, OVOP Argentina es un proyecto de desarrollo local con impacto social a partir
del trabajo colectivo y comunitario con actores de la Economia Social y Popular,
valorando nuesiras diversidades en cuanto a origen, historia, territorio y los suefios a
alcanzar.

Que, este Honorable Cuerpo enfiende que dada la importancia social, cultural y
econdmica de esta herramienta, la misma debe ser declarada de Interés Municipal, por lo
cual sanciona [a correspondiente norma administrativa para cumplimentar las presentes
actuaciones.

PORELLO:

EL HONORABLE CONCEJO DELIBERANTE, en uso de sus facultades sanciona la
siguiente:

ORDENANZA N° 12.890

Presidenate
Hogflorable Coacejo Deliperante

Fir
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ARTICULO 1°: Declarase de Interés Municipal la implementacion de la Herramienta OVOP

cewnnnn. €0 la Municipio de Almirante Brown, en el marco de una estrategia de
apoyo binacional entre el Gobierno de la Nacién Argentlna y la Agencia de Cooperacion
Internacional Japonesa (JICA); para promover el desarrollo local con inclusion social en
pequefias localidades de nuestro pais.

ARTICULO 2°: Dese al Libro de Ordenanzas, Comuniquese al Departamento Ejecutivo,
.. Publiquese y Oportunamente, ARCHIVESE.

DADO EN LA SALA DE SESIONES DEL HONORABLE CONCEJO DELIBERANTE A
LOS VEINTINUEVE DIAS DEL MES DE NOVIEMBRE DEL ANO DOS MIL VEINTIDOS.
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Boletines/General San Martin

DECRETO N°1626/24

Decreto N° 1626/24
Publicado en version extractada
General San Martin, 17/12/2024

Declarando de Interés Municipal el "Proyecto de Colaboracion entre la Agencia de Cooperacion Japonesa (JICA)", a través del Programa OVOP (One Village, One Product), y la Red Textil Cooperativa de San Martin.
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Redes Sociales

(https://www.facebook.com/BAProvincia/) (https://twitter.com/baprovincia) (https://www.instagram.com/provinciaba/) (https://www.youtube.com/channel/UCRuY8kHZHaigAAdjcgobsNw)

Contacto

(https://www.gba.gob.ar/contacto)

Autoridad de Aplicacién

Secretaria General (https://www.gba.gob.ar/secretariageneral)

Subsecretaria Legal y Técnica
Guia Servicios

Portal de tramites (https://portal.gba.gob.ar/web/portal/)

Expedientes (https://sistemas.gba.gov.ar/consulta/expedientes/index.php)
Seguridad Vial (https://www.gba.gob.ar/seguridadvial)

ARBA (https://www.arba.gov.ar)

Boletin Oficial (https://www.boletinoficial.gba.gob.ar/)

Registro de las Personas (https://www.gba.gob.ar/registrodelaspersonas)
Contrataciones (https://www.gba.gob.ar/contrataciones)

Ver Todos (https://www.gba.gob.ar/servicios)

Politicas de privacidad (https://www.gba.gob.ar/Politicasdeprivacidad)
Uso Interno

Webmail (gba.gob.ar) (https://mail.gba.gob.ar)

Webmail HORDE (https://webmail.gba.gob.ar)

Sistemas (https://sistemas.gba.gob.ar/login/login.php)

GDEBA (https://www.gdeba.gba.gob.ar/)

Portal del Empleado (https://portal.rrhh.gba.gob.ar/portal/login)
Mesa de Ayuda (https://www.gba.gob.ar/mesadeayuda)

SIAPE (https://sso.siape.gba.gov.ar/loginsso/login.jsp?
site2pstoretoken=v1.4~5312A8AE~95575D5DF626EAACF82420F5D585CC6E80B8C88B92E7C8B123F5CF245E303B41D404E94B063AA10F89907E
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GOBIERNO DE LA PROVINCIA DE BUENOS AIRES
2024 - Afo del 75° Aniversario de la gratuidad universitaria en la Republica Argentina

Resolucion

Numero: RESO-2024-223-GDEBA-MPCEITGP

LA PLATA, BUENOS AIRES
Martes 25 de Junio de 2024

Referencia: EX-2024-14953833-GDEBA-DTAYLDLIMPCEITGP - Programa de Desarrollo Local y
Regional OVOP

VISTO, el expediente electronico N° EX-2024-14953833-GDEBA-DTAYLDLIMPCEITGP, la Ley N°
15.477 y el Decreto N° 54/2020 -modificado por los Decretos N° 90/22 y N° 208/24- vy,

CONSIDERANDO:

Que el articulo 30 de la Ley de Ministerios de la Provincia de Buenos Aires N° 15.477, establece que son
competencias del Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion Tecnologica entender en el disefio e
implementacién de los planes, modos y acciones que optimicen el desarrollo de los sectores productivos, y
en el disefio e implementacion de politicas para el ordenamiento, promocion y desarrollo productivo en
todo el territorio de la Provincia;

Que el Decreto N° 54/2020 -modificado por Decretos N° 90/22 y N° 208/24- determina que es funcién de
la Subsecretaria de Industria y Pymes de este Ministerio, elaborar y definir propuestas de politicas,
programas Yy estudios dirigidos a emprendedores, Micro, Pequefias y Medianas Empresas (MiPyMEs), en
todo el ambito de la Provincia, asi como disefiar y promover los procesos de mejoras productivas de las
Micro, Pequefias y Medianas Empresas (MiPyMEs), fomentando la productividad, el empleo genuino, el
agregado de valor, el desarrollo local, la formalizacidn, internacionalizacion y la competitividad;

Que mediante acuerdo celebrado con fecha 18 de noviembre de 2018 entre el ex Ministerio de Salud y
Desarrollo Social de la Republica Argentina y la Agencia de Cooperacion Internacional de Japon (JICA), se
puso en marcha el proyecto para el desarrollo de cadenas de valor inclusivas orientadas al mercado bajo el
concepto OVOP Argentina;



Que mediante expediente D-4564/22-23, aprobado sobre tablas en fecha 15 de diciembre de 2022, la
Honorable Cémara de Diputados de la Provincia de Buenos Aires declard de interés legislativo la

implementacion de la herramienta OVOP en la Provincia de Buenos Aires, en el marco de una estrategia de

apoyo binacional entre el Gobierno de la Nacién Argentina y la Agencia de Cooperacion Internacional
Japonesa (JICA); para promover el desarrollo local con inclusidn social en pequefias localidades de nuestro

pais;

Que mediante RESO-2023-37-GDEBA-MPCEITGP, el Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion
Tecnoldgica declard de interés provincial la implementacion de la Herramienta OVOP (One Village One
Product) en la provincia de Buenos Aires;

Que la Subsecretaria de Industria y Pymes viene llevando adelante acciones de cooperacion con la
AGENCIA DE COOPERACION INTERNACIONAL DEL JAPON (JICA); para la implementacion de la
herramienta OVOP (*One Village, One Product” o “Un pueblo, Un producto™);

Que la metodologia OVOP tiene como objetivo promover el desarrollo local a partir de la identificacion y
valorizacion de productos propios de las localidades y territorios, y del trabajo comunitario con actores de
los sectores productivos y de la economia social y popular;

Que mediante su implementacion se busca propiciar un desarrollo local inclusivo, protagonizado por la
trama de productores, emprendedores y organizaciones de la economia social y popular,que se construye
desde nuestras diversidades territoriales;

Que para ello es necesario acompariar a gobiernos locales e instituciones territoriales mediante la
cooperacion técnica y la transferencia de la metodologia OVOP;

Que entre las acciones a llevar adelante se espera capacitar a los referentes locales en tematicas vinculadas
al desarrollo local y la gestion de emprendimientos a fin de que puedan detectar y potenciar actividades
locales; impulsar el agregado de valor en origen con el fin de desarrollar cadenas productivas que potencien
las economias regionales; y fortalecer las capacidades locales con el fin de que puedan impulsar proyectos
productivos con impacto local.

Que en ese marco se propicia la creacion del “PROGRAMA DE DESARROLLO LOCAL Y REGIONAL
OVOP”, con el objeto de promover el desarrollo local a partir de la identificacion y valorizacién de
productos propios de las localidades y territorios, y del trabajo comunitario con actores de los sectores
productivos y de la economia social y popular;

Que por 1F-2024-16104299-GDEBA-DPDPMPCEITGP la Direccion Provincial de Desarrollo Productivo
expone la necesidad de creacion del programa, y los lineamientos generales del mismo;

Que han tomado intervencion en razén de su competencia Asesoria General de Gobierno y Fiscalia de
Estado;

Que la presente medida se dicta en uso de las facultades conferidas por el articulo 11y 30 dela Ley N°



15.477 y el Decreto N° 54/2020 -modificado por Decreto N° 90/22 y N° 208/24

Por ello,

EL MINISTRO DE PRODUCCION, CIENCIA E INNOVACION TECNOLOGICA
DE LA PROVINCIA DE BUENOS AIRES

RESUELVE

ARTICULO 1°. Crear el “PROGRAMA DE DESARROLLO LOCAL Y REGIONAL OVOP”, con el
objeto de promover el desarrollo local a partir de la identificacion y valorizacion de productos propios de
las localidades y territorios, y del trabajo comunitario con actores de los sectores productivos y dela
economia social y popular, de conformidad a lo establecido en el Anexo | que como IF-2024-16049210-
GDEBA-DCPPMPCEITGP forma parte integrante de la presente.

ARTICULO 2°. Designar a la Subsecretaria de Industrias y Pymes dependiente de este Ministerio u
organismo que en el futuro la reemplace- como Autoridad de Aplicacion de la presente Resolucion,
pudiendo dictar la normativa necesaria para la implementacion y ejecucion del presente Programa, normas
aclaratorias, interpretativas, reglamentarias y/o complementarias.

ARTICULO 3°. Autorizar a la Subsecretaria de Industria y Pymes dependiente de este Ministerio u
organismo que en el futuro la reemplace- a suscribir convenios de colaboracion o cooperacion con
Municipios y/o con Instituciones territoriales (entendiendo estas ultimas como organismos publicos, u otras
instituciones no gubernamentales o privadas con presencia en el territorio), en el marco del Programa
creado en el articulo 1° de la presente.

ARTICULO 4°. Aprobar el Modelo de Convenio de Colaboracion y Asistencia entre la Subsecretaria de
Industria y PyMEs del Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion Tecnologica y las instituciones
mencionadas en el articulo anterior, que a los efectos del presente serdn denominadas Municipios 0
Instituciones Territoriales, el que como Anexo Il (IF-2024-19639529-GDEBA-SSTAYLMPCEITGP)
forma parte de la presente resolucion.

ARTICULO 5°. Registrar, notificar al Fiscal de Estado, comunicar, publicar, dar al Boletin Oficial y al
SINDMA. Cumplido, pasar a la Subsecretaria de Industria y Pymes y archivar.



Digitally signed by COSTA Augusto Eduardo
Date: 2024.06.25 15:08:08 ART
Location: Provincia de Buenos Aires

Augusto Eduardo Costa
Ministro
Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion Tecnolégica

Digitally signed by GDE BUENOS AIRES

DN: cn=GDE BUENOS AIRES, c=AR, 0=MINISTERIO DE
GOBIERNO BS.AS., ou=SUBSECRETARIA DE
GOBIERNO DIGITAL, serialNumber=CUIT 30715124234
Date: 2024.06.25 15:08:06 -03'00"



GOBIERNO DE LA PROVINCIA DE BUENOS AIRES
2024 - Afo del 75° Aniversario de la gratuidad universitaria en la Republica Argentina

Informe

Numero: 1F-2024-16049210-GDEBA-DCPPMPCEITGP

LA PLATA, BUENOS AIRES
Viernes 10 de Mayo de 2024

Referencia: Anexo I_Proyecto de Resolucion PROGRAMA DE DESARROLLO LOCAL Y REGIONAL
OVOP

ANEXO |

“PROGRAMA DE DESARROLLO LOCAL Y REGIONAL OVOP”

1. CONCEPTO

Es un programa de desarrollo local basado en la metodologia OVOP (“One Village, One Product” o “Un
Pueblo, Un producto”), la cual busca la revitalizacion econdémica de los territorios mediante el
aprovechamiento de los recursos locales a partir de la identificacion y puesta en valor de
productos/servicios identificados como propios y que representen el orgullo y la identidad en
una comunidad. El concepto OVOP se basa en tres principios de base:

« PENSAR GLOBAL, ACTUAR LOCAL: Con base en las caracteristicas locales y/o regionales
desarrollar productos y conceptos culturales que puedan insertarse en mercados locales y en el

mundo.
« AUTOGESTION Y CREATIVIDAD: Los residentes locales identifican y definen su propio concepto

OVOP usando el ingenio, la creatividad y buscando desarrollar cada vez mejores productos,

integrando la innovacion.
« FORTALECIMIENTO DE LAS CAPACIDADES LOCALES: Con el objetivo de desarrollar lideres

comunitarios con una perspectiva global y un espiritu desafiante.

2. OBJETIVO GENERAL

Asistir y acompanar a los gobiernos locales de la provincia de Buenos Aires a fin de que puedan contribuir
al desarrollo de sus comunidades potenciando productos/servicios con identidad local y agregado de valor.



3. OBJETIVOS ESPECIFICOS

 Impulsar el desarrollo y consolidacion del entramado productivo MiPyME bonaerense, principal
motor econdémico y generador de empleo.

« Asistir técnicamente a los gobiernos locales para el disefio y de concrecién de planes de desarrollo
local bajo el concepto OVOP.

« Fortalecer las capacidades locales con el fin de que puedan apropiarse de la filosofia OVOP, al
tiempo que, favorecer la participacion de los jovenes y mujeres del Municipio/Region seleccionada.

« Impulsar el agregado de valor en origen con el fin de desarrollar cadenas productivas que potencien
las economias regionales buscando fortalecer los aspectos técnicos, comerciales y tecnologicosdel
entramado productivo de las regiones.

« Contribuir y acompanar en el desarrollo del plan de accién a las regiones seleccionadas, orientando a
las organizaciones en la toma de decisiones para la mejor implementacion del Programa.

« Fortalecer las capacidades locales con el fin de que puedan apropiarse de la filosofia OVOP, al
tiempo que, favorecer la participacion de los jovenes y mujeres de las regiones seleccionadas.

« Consolidar las unidades productivas en el ambito local, promoviendo la generacion y mantenimiento
de empleo, como asi también el impulso a actividades exportadoras y de sustitucion de
importaciones.

« Visibilizar los productos de la Economia local e incorporarlos al mercado provincial, nacional e
internacional.

4. DESTINATARIOS

Son destinatarios directos y podran acceder al programa los Municipios y/o instituciones territoriales de la
Provincia de Buenos Aires, y destinatarios indirectos o beneficiarios las instituciones de la comunidad,
actores vinculados al mundo de la produccion, empresas MiPYyME, emprendedores, productores,
cooperativas e integrantes de la economia social, que quieran promover el desarrollo local de su comunidad
o territorio a partir de la puesta en valor de productos, servicios y/o actividades vinculadas a la identidad
local.

5. COMPONENTES DEL PROGRAMA

El programa fomenta el desarrollo local a partir de la iniciativa y articulacion de los distintos actores
territoriales como municipios, universidades, cadmaras empresarias, entidades del tercer sector y
productores. El programa contiene tres componentes:

1. ACCIONES DE SENSIBILIZACION: Difusion y sensibilizacion territorial sobre el desarrollo
productivo local bajo el concepto OVOP. Incluye el desarrollo de talleres y encuentros territoriales
con agenda en ejes productivos, y actividades de difusion y sensibilizacion sobre la importancia y
metodologia del desarrollo local. El objetivo de este componente es sensibilizar sobre la importancia
de generar actividades productivas desde la propia comunidad en su conjunto. Y propiciar el
surgimiento de promotores locales del desarrollo.

2. ACCIONES DE ASISTENCIA TECNICA Y CAPACITACION: Asistencia a los Municipios para la
conformacion de mesas de articulacion territoriales (MAT), identificacion de productos locales y
disefio de un Plan de Accion.

- Mesas de Articulacion Territorial

- Diagnostico e ldentificacion de productos, tesoros, servicios locales



- Plan de trabajo u accién local

3. PROMOCION DE ACCESO A PROGRAMAS: Articulacion con las distintas areas del Ministerio
para facilitar el acceso a programas de apoyo para empresas, productores, cooperativas y

emprendedores que se encuentren participando en el marco del Programa de Desarrollo Local
OPOV.

6. INSTRUMENTACION DEL PROGRAMA

1. SENSIBILIZACION: En pos de promover el desarrollo local bajo el concepto OVOP se realizaran
actividades de difusion y sensibilizacion, como encuentros territoriales presenciales, talleres virtuales
0 presenciales, y otras acciones de difusion o promocién del desarrollo local. ElI Ministerio podra
convocar a los distintos organismos y estados municipales, a formar parte de estos encuentros
territoriales, solicitando en aquellos casos que se requiera inscripciones para un correcto
funcionamiento del encuentro. Las acciones de sensibilizacion también podran ser solicitadas por los
municipios. Por otro lado, el Ministerio podra asistir a los municipios a identificar proyectos
productivos que cuenten con impacto en lo productivo de la localidad.

2. ASISTENCIA TECNICA: Los municipios interesados en fomentar el desarrollo local mediante la
filosofia OVOP deberan solicitar formalmente el componente de Asistencia Técnica, para lo cual
deberan designar una persona responsable a cargo de la interaccion con el Ministerio. Asimismo,
deberan cumplir con los requisitos fijados por la Subsecretaria de Industria y PyMEs.

3. ACCESO A PROGRAMAS: promover entre los productores y empresas que participen del programa
de desarrollo local o pertenezcan a las actividades promovidas en el marco del Programa, el acceso a
otros programas de asistencia, ya sean de promocion comercial, financiamiento (créditos y Aportes
No Reembolsables), asistencia técnica o capacitacion. De esta manera se busca complementar y
articular la aplicacion de programas para la concrecién de proyectos, consolidacion de actividades
productivas y comerciales. EI Ministerio podra coordinar esquemas de trabajo conjunto con los
gobiernos locales en pos de asistir a las MiPyMEs bonaerenses que tengan impacto en el desarrollo
local.

7. OTROS ASPECTOS DEL PROGRAMA.

El Ministerio podréd coordinar esquemas de trabajo conjunto y/o convenios de colaboracion o cooperacién
con distintos organismos nacionales, provinciales, y/o municipales, asi también con instituciones privadas u
organizaciones no gubernamentales, para promover el desarrollo local y colaborar en el acompafiamiento
necesario de este tipo de proyectos.
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Referencia: Anexo Il - Modelo de Convenio “PROGRAMA DE DESARROLLO LOCAL Y REGIONAL
OVOP”

ANEXO II

CONVENIO DE COLABORACION Y ASISTENCIA ENTRE LA SUBSECRETARIA DE
INDUSTRIA Y PYMES DEL MINISTERIO DE PRODUCCION, CIENCIA E INNOVACION
TECNOLOGICA Y EL MUNICIPIO DE.../LA INSTITUCION TERRITORIAL “...” EN EL

MARCO DEL “PROGRAMA DE DESARROLLO LOCAL OVOP”

Entre la SUBSECRETARIA DE INDUSTRIA Y PYMES DEL MINISTERIO DE PRODUCCION,
CIENCIA E INNOVACION TECNOLOGICA DE LA PROVINCIA DE BUENOS AIRES, representada

en este acto por la Subsecretaria de Industria y PyMes, Mariela Bembi DNI ............. , poruna parte, en
adelante llamada “LA SUBSECRETARIA”, con domicilio en la calle 51 Nro. 735 de la Ciudad de La Plata
Y [Municipio/Universidad/Fundacion/Cémara/etc] de
......................................... representada en este acto por ............. .. en
caracter de . . . en adelante “LA INSTITUCION TERRITORIAL/EL MUNICIPIO” por la otra,
con domicilio en . e . convienen en celebrar el presente Convenio de Colaboracion y

Asistencia en el marco del “Programa de Desarrollo Local OVOP”, comprometiéndose a desarrollar
acciones conjuntas tendientes a la concrecidn de objetivos comunes, teniendo en consideracion:

Que, entre las funciones de LA SUBSECRETARIA, se encuentra la de elaborar y definir propuestas de
politicas, programas y estudios dirigidos a emprendedores y MiPyMEs, en todo el &mbito de la Provincia
de Buenos Aires;



Que, entre los objetivos de la SUBSECRETARIA, se encuentra el de promover el desarrollo territorial de
las distintas regiones de la Provincia, con especial énfasis en el impulso del agregado de valor sobre
productos y servicios locales;

Que, a su vez, se establece que la misma podra realizar convenios con municipios para desarrollar y
fomentar la implementacion de herramientas productivas, de gestion y de mejora de procesos para
emprendedores y Pequefias y Medianas Empresas (PyMES);

Que en ese marco se cred el “Programa de Desarrollo Local OVOP” con el objeto de promover el
desarrollo local a partir de la identificacion y valorizacion de productos propios de las localidades y
territorios, y del trabajo comunitario con actores de los sectores productivos y de la economia social y
popular;

Que el programa OVOP (Un Pueblo, Un Producto) conlleva una metodologia de desarrollo local en base a
la revalorizacion de los productos locales identitarios de cada territorio y comunidad, nacida en Japén en la
década de 1960, y que se ha extendido y aplicado en mas de 80 paises;

Que LA INSTITUCION TERRITORIAL/EL MUNICIPIO en el marco de sus funciones, tiene especial
interés en el desarrollo local a partir de la revalorizacion de productos y servicios identitarios de la
comunidad;

Que las PARTES tienen la decision de impulsar politicas en lo econémico y productivo que hagan posible
el impulso del desarrollo territorial en base a cadenas de valor de productos con identidad y arraigo locales,
que sean inclusivas y estén orientadas al mercado;

Que, para el cumplimiento de estos objetivos, se torna necesario arbitrar los mecanismos que permitan a los
distintos niveles de gobierno e instituciones territoriales articular y coordinar acciones dirigidas a ello, por
lo que se establecen las siguientes clausulas del convenio:

CLAUSULA PRIMERA: Las PARTES convienen su intencion de consolidar mecanismos que permitan
generar un &mbito propicio para la implementacion del “Programa de Desarrollo Local OVOP”.

CLAUSULA SEGUNDA: Las PARTES se comprometen a favorecer e impulsar la colaboracion,
asesoramiento, asistencia y difusion del “Programa de Desarrollo Local OVOP”.

CLAUSULA TERCERA: LA INSTITUCION TERRITORIAL/EL MUNICIPIO se compromete a:

« lIdentificar y entablar contacto con los actores susceptibles de participar en el programa, lo que
debera ser comunicado a LA SUBSECRETARIA, a fin de su evaluacion para incorporacion en el
mismo.

« Propiciar la participacién de actores e instituciones locales interesados en participar del programa, los



cuales deberdn conformar una mesa de articulacion territorial (MAT).

« Trabajar en la identificacion de productos, servicios y cadenas de valor locales pasibles de ser
impulsadas a través del programa.

« Difundir el Programa impulsado a través de encuentros con potenciales beneficiarios.

« Asistir a actores locales, instituciones, empresas y emprendedores en el armado de la documentacion
necesaria para acceder a alguno de los instrumentos que se impulsan, brindando asimismo cualquier
otro asesoramiento necesario.

« Realizar un seguimiento y acompafiamiento del programa verificando el cumplimiento del mismo,
sin perjuicio del llevado a cabo a través de “LA SUBSECRETARIA”.

« Participar en forma activa en todas las acciones de capacitacion, asistencia técnica y actividades que
brinde el Ministerio de Produccién, Ciencia e Innovacion Tecnoldgica a través de “LA
SUBSECRETARIA” para alcanzar los objetivos citados.

CLAUSULA CUARTA: La SUBSECRETARIA se compromete a:

« Colaborar con la institucion territorial en la identificacion de actores locales e instituciones
susceptibles de participar en el programa.

« Colaborar con la institucion territorial en la identificacion de productos, servicios y cadenas de valor
a ser promovidas e impulsadas en el marco del Programa,

« Acompanar a la institucion territorial en la conformacion de una mesa de articulacion territorial
(MAT) con los actores e instituciones involucrados en el programa.

« Brindar herramientas técnicas y capacitacion para la elaboracion de un plan de trabajo que promueva
el desarrollo de los productos, servicios y cadenas de valor identificados en el marco del programa.

. Participar de los encuentros de difusion que realice la INSTITUCION TERRITORIAL para
promover el “Programa de Desarrollo Local OVOP”.

. Brindar, a solicitud de “INSTITUCION TERRITORIAL” o bien por propia iniciativa de “LA
SUBSECRETARIA” y sus 6rganos dependientes, dentro de sus posibilidades, colaboracion en
cuestiones de: solicitud, difusion y capacitacion del Programa, asi como toda otra tarea
complementaria que favorezca su ejecucion y evaluacion.

- Propiciar la participacion de pymes y emprendedores involucrados en el programa en el acceso a
instrumentos de financiamiento y otro tipo de programas (de asistencia técnica y capacitacion),
impulsados desde el Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion Tecnoldgica.

CLAUSULA QUINTA: Comunicaciones entre partes A todos los efectos derivados de este convenio, las
partes se comprometen a mantener la comunicacion por los siguientes correos electronicos: i) la
SUBSECRETARIA Correo electronico oficial:  ovoppba@mp.gba.gov.ar ii) La INSTITUCION



TERRITORIAL/ el MUNICIPIO Correo electrénico oficial: .......coooeeenieeie i

CLAUSULA SEXTA: El presente Convenio, no implica compromiso de fondos por parte del Ministerio
de Produccion, Ciencia e Innovacién Tecnoldgica, a través de “LA SUBSECRETARIA” ni de la
INSTITUCION TERRITORIAL/MUNICIPIO.

CLAUSULA SEPTIMA: El presente Convenio Marco de Colaboracion y Asistencia, tendra una duracion
de dos (2) afios, pero se considerard automaticamente prorrogado por periodos sucesivos de idéntica
duracion, si ninguna de las PARTES manifiesta voluntad en contrario. No obstante, cualquiera de las
PARTES podra denunciarlo en forma unilateral en cualquier momento y sin expresion de causa, mediante
notificacion fehaciente con una antelacién no menor a tres (3) meses.

CLAUSULA OCTAVA: Para todos los efectos de este convenio las partes fijan sus domicilios en los
enunciados en el encabezado. En caso de producirse alguna diferencia o controversia entre las PARTES, las
mismas deberan someterse a la competencia de los Tribunales Contencioso Administrativos de La Plata.

En prueba de conformidad y a un solo efecto, a los .... dias del mes de ..... de 2024, se firman dos (2)
ejemplares de un mismo tenor.
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GOBIERNODELAPROVINCIADEBUENOSAIRES
2023 - Afio de la democracia Argentina

Resolucion

Numero: RESO-2023-37-GDEBA-MPCEITGP

LA PLATA, BUENOS AIRES
Jueves 26 de Enero de 2023

Referencia: EX-2022-44075374-GDEBA-SSLYTSGG-Declarar de Interés Provincial la implementacién de
la Herramienta OVOP

VISTO el expediente electronico N° EX-2022-44075374-GDEBA-SSLYTSGG, por el cual tramita la
Declaracion de Interés Provincial de la implementacion de la Herramienta OVOP en la provincia de
Buenos Aiires, en el marco de una estrategia de apoyo binacional entre el Gobierno de la Nacidon Argentina
y la Agencia de Cooperacion Internacional Japonesa (JICA); para promover el desarrollo local con
inclusion social en pequefias localidades de nuestro pais, y

CONSIDERANDO:

Que en el orden 3 luce la Declaracion de fecha 15 de diciembre de 2022 (IF2022-44062728-GDEBA -
DALSGG), emanada de la Honorable Camara de Diputados de la Provincia de Buenos Aires, por la cual
veria con agrado que sea declarado de Interés Provincial la implementacion de la Herramienta OVOP
citado en el exordio de la presente;

Que en los fundamentos que motivan el proyecto legislativo — que lucen en la pagina web del 6rgano
indicado — se expone: que: ““[...] Esta iniciativa corresponde a una estrategia y filosofia de desarrollo local
que surgio en la década de los 60 en la Prefectura de Oita, ubicada en la parte sur del Japén: OVOP. Del
Inglés One Village One Product (Un pueblo, un producto), se fundamenta en el trabajo de las comunidades
locales, quienes a través de productos (bienes, servicios o eventos) propios o0 Unicos Se convierten en
autogestores de su desarrollo.”

Que, expresa que: “[...] la verdadera meta del aprovechamiento de OVOP para llevar adelante el
desarrollo local en Argentina, consiste en elevar la conciencia sobre la participacion y la autonomia a las
iniciativas donde ellos son beneficiarios finales.”

Que, manifiesta que el objetivo final de este movimiento: “[...] es la formacién de recursos humanos: Para
formar estos recursos humanos creativos capaces de desafiar todo, quienes caminamos el territorioy
conversamos con los pequefios emprendedores, sabemos que resulta necesario que la Administracion
disponga de las politicas, sistemas y organizaciones para proveer asistencia técnica y apoyo lateral en
mercadeo.”;



Que, menciona que es: “[...] un proyecto de desarrollo local inclusivo, protagonizado por la trama de
productores, emprendedores y organizaciones de la Economia Social y Popular, que se construye desde
nuestras diversidades territoriales.”;

Que, “[...] la Agencia de Cooperacion Japonesa cuenta con el respaldo de Cancilleria Argentinay con el
apoyo y expertise del Ministerio de Desarrollo Social de la Nacién, para este proyecto de ““Fortalecimiento
de las capacidades Institucionales para la Promocion del Desarrollo Local*“ en el que, mediante la
metodologia OVOP, se contribuira en la implementacién de los Programas de desarrollo local a nivel
territorial, proporcionando una logica de trabajo que fomenten el incremento de la participacion social y
la autogestion para el logro de la autonomia econdmica de las comunidades y actores sociales
implicados.”

Que también expresa, que “[...] ademas de trabajar esta iniciativa en nuestra querida Provincia de Buenos
Aires, de esta propuesta de trabajo también estdn formando parte las provincias de Salta, Misiones,
Catamarcay el Chaco.”;

Que, [...] la consigna principal es la de trabajar juntos para conseguir un objetivo comun, suefio colectivo,
alrededor de un producto propio del territorio. OVOP, entonces, resulta siendo una filosofia que invita a
las personas que habitan un mismo territorio a buscar un objetivo comin por el cual trabajar y asi
desarrollar su territorio y su comunidad.”;

Que, asimismo sefiala que ““[...] que las personas de ese 0 esos pueblos identifiquen los productos como
propios y originarios, que generen orgullo e identidad y que le apuesten a su mejoramiento Yy
comercializacion, de modo que se incrementen sus ingresos y de paso, que es lo mas importante, trabajen
de manera unida y solidaria en un proyecto comun que los beneficie individual y colectivamente.”;

Que, finalmente considera que: “[...] OVOP Argentina es un proyecto de desarrollo local con impacto
social a partir del trabajo colectivo y comunitario con actores de la Economia Social y Popular, valorando
nuestras diversidades en cuanto a origen, historia, territorio y los suefios a alcanzar.”;

Que en el orden 4 el Director de Asuntos Legislativos de la Secretaria General de Gobierno remite las
actuaciones indicando que "[...] se requiere la proyeccion de la correspondiente Resolucién que de curso a
la misma en un plazo que no exceda los sesenta (60) dias, contados a partir de la recepcién de la
presente.”” (IF-2022-44097214-GDEBA-DALSGG);

Que la Subsecretaria de Industria, PyMEs y Cooperativas dependiente de esta Cartera Ministerial toma
intervencion y expresa, que no tienen observaciones que formular al trdmite de la declaracion que se
propicia (PV-2023-02366018-GDEBA-SSIPYCMPCEITGP-orden 9);

Que la presente medida se dicta en uso de las atribuciones conferidas por el articulo 29 de la Ley de
Ministerios N° 15.164- modificada por Ley N° 15.309- y el articulo 1° inciso 17 del Decreto N° 272/17 E;

Por ello,

EN EJERCICIO DE LAS FACULTADES QUE LE CONFIERE EL DECRETO N° 272/17 E
EL MINISTRO DE PRODUCCION, CIENCIA E INNOVACION TECNOLOGICA
DE LA PROVINCIA DE BUENOS AIRES

RESUELVE



ARTICULO 1°. Declarar de Interés Provincial la implementacion de la Herramienta OVOP (One Village
One Product) en la provincia de Buenos Aires.

ARTICULO 2°. El caracter que se otorga en el ARTICULO 1° de la presente, no importa asumir

compromiso adicional alguno que pueda generar acciones vinculantes, ni comprender aportes financieros al
Estado Provincial.

ARTICULO 3°. Registrar, publicar en el Boletin Oficial, en el SINDMA y comunicara la Subsecretaria
de Industria, PyMEs y Cooperativas. Posteriormente, remitir a la Direccion de Asuntos Legislativos de la
Secretaria General de Gobierno. Cumplido, archivar.

Digitally signed by COSTA Augusto Eduardo
Date: 2023.01.26 12:36:55 ART
Location: Provincia de Buenos Aires

Augusto Eduardo Costa
Ministro
Ministerio de Produccién, Ciencia e Innovacién Tecnol égica

Digitally signed by GDE BUENOS AIRES

DN: cn=GDE BUENOS AIRES, c=AR, 0=MINISTERIO DE
JEFATURA DE GABINETE DE MINISTROS BS AS,
0ou=SUBSECRETARIA DE GOBIERNO DIGITAL,
serialNumber=CUIT 30715471511

Date: 2023.01.26 12:36:58 -03'00"
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PROYECTO DE DECLARACION

LA HONORABLE CAMARA DE DIPUTADOS DE LA PROVINCIA DE BUENOS
AIRES

DECLARA
De Interés Legislativo la implementacién de la Herramienta OVOP en la Provincia
de Buenos Aires, en el marco de una estrategia de apoyo binacional entre el
Gobierno de la Nacién Argentina y la Agencia de Cooperacién Internacional
Japonesa (JICA); para promover el desarrollo local con inclusion social en

pequefias localidades de nuestro pais.

Asimismo, veria con agrado que sea declarada de Interés Provmglal por el Poder
Ejecutivo a través de sus organismos competentes.
I\'l"\l\!.’\l!ﬂl ALCALTA \3
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Vengo a presentarles en esta ocasién una iniciativa innovadora para promover
el desarrollo local, que se viene llevando adelante en nuestra Provincia en
conjunto con la Agencia internacional de Cooperacién Japonesa (JICA) y el
Ministerio de Desarrollo Social de la Nacion; de manera simultanea con otras 4
Provincias de nuestro pais.

Esta iniciativa corresponde a una estrategia y filosofia de desarroilo local que
surgi6 en la década de los 60 en la Prefectura de Oita, ubicada en la parte sur
del Japén; OVOP. Del Inglés One Village One Product (Un pueblo, un producto),
se fundamenta en el trabajo de las comunidades locales, quienes a través de
productos (bienes, servicios 0 eventos) propios o (nicos se convierten en
autogestores de su desarrolio.

Las ralces del movimiento OVOP se remontan a una politica del Gobierno
nacional o prefectura {departamental), y a iniciativas y esfuerzos propios de as
mismas comunidades. Asimismo, la contribucion del Gobierno central nipén
desde el principio estuvo ligada, principalmente, al reconocimiento e
incorporacion de dichas iniciativas en las politicas del territorio y en su
integracion bajo un enfoque y claridad conceptual.

Pensando en las innumerables ventajas de implementar esta estrategia de
intervencién en el apoyo a los productores de la economia social local, déjenme
contares que la verdadera meta del aprovechamiento de OVOP para llevar
adelante el desarrolio local en Argentina, consiste en elevar la conciencia sobre
la participacion y la autonomia a las iniciativas donde ellos son beneficiarios
finales.

Asi, mientras qgue en la Administracion publica tanto los funcionarios como las
politicas puablicas van cambiando, los habitantes asentados en la comunidad
siguen viviendo con orguilo. El objetivo final de OVOP, entonces, s la formacién
de recursos humanos: Para formar estos recursos humanos creativos capaces
de desafiar todo, quienes caminamos el territorio y conversamos con los

pequefios emprendedores, sabemos que resulta necesario que la Administracion
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disponga de las politicas, sistemas y organizaciones para proveer asistencia
técnica y apoyo lateral en mercadeo.

Esta interesante herramienta, a su vez, presenta un concepto que marca un
punto de vista o idea uniforme que atraviesa la totalidad; permitiéndonos asi
imaginar para nuestra Argentina un concepto de OVOP gue pueda resumirse en
un sistema organizativo en donde metas y esquema de ejecucion, concebidas
desde el nivel central, permitan delinear marcos conceptuales y de accion que
seran retomados y avanzados desde las diferentes administraciones regionales
y territorios.

De esta manera, asistimos en nuestra provincia a una experiencia que avanza
desde la mirada de un proyecto de desarrollo local concebido y llevado adelante
a partir del trabajo colectivo y comunitario, valorande nuestras diversidades en
cuanto a origen, historia, territorio y los suefios a alcanzar por parte de cada una
de las pequefas comunidades en que se viene trabajando con esta cosmovision
de trabajo y abordaje de lo local.

Hablamos entonces de un proyecto de desarrolio local inclusivo, protagonizado
por la trama de productores, emprendedores y organizaciones de la Economia
Social y Popular, que se construye desde nuestras diversidades territoriales.

La cooperacién japonesa de esta iniciativa, garantiza asf la transferencia
metodolégica de su experiencia de varios afios en el desarrollo local, con
inclusion social, en las pequefias localidades rurales.

Hablamos asi de una intervencion tetritorial de cooperacion técnica, en el que la
Agencia de Cooperacion Japonesa cuenta con el respaldo de Cancilleria
Argentina y con el apoyo y expertise del Ministerio de Desarrollo Social de la
Nacién, para este proyecto de “Fortalecimiento de las capacidades
Institucionaies para la Promocién del Desarrollo Local' en el que, mediante la
metodologla OVOP, se contribuird en la implementacion de los Programas de
desarrollo local a nivel territorial, proporcionando una légica de trabajo que
fomenten el incremento de la participacion social y la autogestion para el logro

de la autonomia econdmica de las comunidades y actores sociales implicados.
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Esto permitira robustecer las posibilidades de desarrollo de los productos locales
y la promocion de su venta, la identificacion vy capacitacion de lideres
comunitarios, la recuperacién de los saberes locales y la reactivacion de la
economia local.

Déjenme contarles que, ademas de trabajar esta iniciativa en nuestra querida
Provincia de Buenos Aires, de esta propuesta de trabajo también estan formando
parte las provincias de Salta, Misiones, Catamarca y el Chaco.

Hablamos entonces de un enfoque de desarrolio local originario de Japdn, cuya
consigna principal es la de trabajar juntos para conseguir un objetivo comun,
suefio colectivo, alrededor de un producto propio del territorio. OVOP, entonces,
resulta siendo una filosofia que invita a las personas que habitan un mismo
territorio @ buscar un objetivo comun por el cual trabajar y asi desarrollar su
territorio y su comunidad.

Lo realmente significativo entonces es que las personas de ese 0 €80S pueblos
identifiquen los productos como propios Yy originarios, que generen orgullo e
identidad y que le apuesten a su mejoramiento y comercializacién, de modo que
se incrementen sus ingresos y de paso, que es lo mas importante, trabajen de
manera unida y solidaria en un proyecto comun que los beneficie individual y
colectivamente.

Con el apoyo entonces del Ministerio de Desarrollo Social de la Nacién, se viene
trabajando en la facilitacion de la organizacion del concepto de la vision dirigida
al OVOP Argentina y el esquema del método de implementacién como concepto,
ayudando asi a los gobiernos (provinciales y municipales) con que se esta
articulando a que ellos mismos puedan asimilar esta herramienta con la que
trabajar con las poblaciones de pequefios productores rurales, y poder asi
contribuir a una efectiva y concreta mejora en las posibilidades de
autosostenimiento y crecimiento de las unidades productivas de la poblacion
local.

Estoy convencido de que cada territorio tiene diferentes dinamicas
institucionales, diferentes tipos de liderazgo y diversos tipos de relacionamiento
entre las entidades regionales, el departamento y los municipios. Esperamos
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entonces que esta estrategia de intervencién en el desarrollo local a la que se
viene haciendo mencién, con su metodologia y la estructura propuesta; puedan
ayudar a las entidades departamentales y municipales a introducir el enfoque
OVOP en su territorio hacia el desarrollo local incluyente.
Permitanme decirles, entonces, que OVOP Argentina es un proyecto de
desarrolio local con impacto social a partir del trabajo colectivo y comunitario con
actores de la Economia Social y Popular, valorando nuestras diversidades en
cuanto a origen, historia, territorio y los suefios a alcanzar.
Por todo esto, y sobre todo valorando y exaltando este tipo de miradas que
contemplan el desarrollo y crecimiento de nuestra comunidad pero sin descuidar
la conservacion de los valores grabados en nuestra tradicion y nuestra cultura,
es que deseo gue esta casa de Leyes no desvie su mirada a la hora de ponderar
estas politicas que apuntan a promover el trabajo, la inclusién social y el refuerzo
de nuestra identidad como argentinos; y mas especialmente como t/qpnagrenses.
Por todo ello, es que solicito a mis pares tengan a bien acompaf_ie(flesta pirese\nt__el
B m*umx.; 0 CASGALLAL,
Lo
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OVOP Argentina
Lista de Miembros de MAT

enero 2025
Jurisdiccién # personas Prcl:\lll:lial MAT Local P:Jc::::fi::s
1 |Provincia de Catamarca 82 5 14 63
2 [Provincia de Salta 26 11 15
3 |Provincia de Chaco 38 15 23 15
4 |Provincia de Misiones 40 21 19 10
5 |Provincia de Buenos Aires 16 3 13
6 |Municipio de Almirante Brown 26 13 13
7 |Municipio de Marcos Paz 24 8 16
8 [Municipio de San Martin 15 4 11
9 |Municipios de Provincia de Buenos Aires 5 5
Totales 267 55 85 143




OVOP ARGENTINA

Provinica de Catamarca,

Lista de Miembros de MAT Departamento de Belen 82 personas January 2025
Nombre completo Organismo Area Cargo E-mail Teléfono

MAT / Unidad Ejecutora

Veronica Soria I\R’l::_f:::':'_ﬂ ?J;igijo, Planificacion y Ministra Ministra

Tania Schonhals Ministerio de Trabajo, Planificacion y Directora de Planificacion Directora

Recursos Humanos

Estefania Akike

CDR Catamarca Ministerio de Desarrollo
Sacial de la Nacién

coordinacion

Administrativa

Natalia Arroyo

Subsecretaria de Inclusién Laboral

Ministerio de Trabajo, Planificacion y

Subsecretaria

Pacheco Recursos Humanos

Mariana Arenas DIrectora Unidad Ejecutora OVOP I\R’l::_f:::':'_ﬂ ?J;igijo, Planificacion y

MAT Local de Londres

Dante Acosta Direccién de Turismo Municipalidad de Londres Director
Aibar Silvia del huerto | Guia de sitio el shinkal Municipalidad de Londres

Aguero Ana Sol Guia de sitio el shinkal Municipalidad de Londres

Romero Hugo Daniel Guia de turismo Municipalidad de Londres

Andrea Gutierres Artesana

Yamil Gutierres Artesana

Graciela Salvatierra Artesana

Pascuala Quispe Artesana

Gabriel Romero Artesana

Angela Gutierres Artesana

Selva Diaz Artesana

Alicia Diaz Artesana

Gisel Guzman Guia Museo Folclorico

Astrid Cruz Guia Museo Folclorico

MAT Local de Belén

Marcos Dominguez Direccion de Turismo Municipalidad de Belén Director
Dorinda Carrasco Las Violetas Productos Regionales Duefa
Nora Arredondo Arafiitas Hilanderas Cooperativa Textil Directora
Antonia Macias Comedor Dofia Tonita Duefia
Guillen Agustina Artesana

Ea?qTi::a del Carmen Artesana

Paula Bazan Duefia de Hostal

Mirta Salgado Guia Cerro de la Virgen

Paola Arancibia Guia Cerro de la Virgen

Adolfo Cervantes Duefio Hostal La Nona

Susana Gomez Telera Chango Real

MAT Local de Puerta de San José

Mario Marcial Direccién de Turismo Municipalidad de Puerta de San José Director
Bety Cooperativa Casa del Productor

Amanda Sarapura

Ceramista

Gregoria Guerrero

Productos Regionales

Elena Guerrero

Productos Regionales

Elisa Aguirre

Productos Regionales

Romina Reales

Productos Regionales

Silvia Villagran

Productos regionales Virgen de Belén




OVOP ARGENTINA

Provinica de Catamarca,

Lista de Miembros de MAT Departamento de Belen 82 personas January 2025
Nombre completo Organismo Area Cargo E-mail Teléfono
MAT Local de Villa Vil y Laguna Blanca
Norberto Cruz Direccién de Turismo Municipalidad de Villa Vil Director
Nicandro Suarez Suacha Comedor
Sandra Segobia Guia Los Castillos
Roly Segobia Guia Los Castillos
Ramon Gutierrez Cooperativa Mesa Local de Laguna
Blanca
Antonio knace Ceramista
Rita Alancay La Yuyeria
Ana de Lujan Suarez |Referenta OVOP Laguna Blanca Municipalidad de Villa VII
MAT Local de San Fernando
Clara Rios Direccién de Turismo Municipalidad de San Fernando Directora
Analia Figueroa Productos Regionales
Fabiola Aballay Emprendedrora Guia
Ines Quiroga Guia
Yasmin Alancay Productos Regionales
David Figueroa Tejedor
MAT Local de Hualfin
Alan Pereyra Direccién de Turismo Municipalidad de Hualfin Director
Hilda Ramona Carrizo |Telera
Alejandra Delgado Repostera

Maria Azucena

Guia Pozo Verde

Fabrizio Lezana

Guia Pozo Verde

Paula Canchi

Acha Gay Ceramica

MAT Local de Puerta

de Corral Quemado

Noelia Casimiro

Direccién de Turismo

Municipalidad de Puerta de Corral
Quemado

Directora y encargada
de Hosteria Municinal

Irina Vazquez

Medicina Natural

David Flores

Hierbas mecidinales

MAT Local de Pozo de Piedra

Hugo Avila Direccion de Cultura Municipalidad de Pozo de Piedra Director
Liliana Saracho Artesana

Adolfo Reales Artesana

Carolina Agliero Cosmetica natural

Lopez Andrea Carolina |Alfareras

Moreno Juan Manuel |Guia baqueano

Ayelen Astorga Granja Astorga

MAT Local de Corral Quemado

Nelida Vega Direccidn de artesanias Municipalidad de Corral Quemado Directora

Lorenza Yapura

Artesana telera

Javier aybar

Casa Corral Cocina de autor




OVOP ARGENTINA

Lista de Miembr

os de MAT

Provinica de Catamarca,
Departamento de Belen

82 personas

January 2025

Nombre completo

Organismo

Area

Cargo

Teléfono

MAT Local de Santa Maria

Erica Yamila Inga Intendenta Municipalidad de Santa Maria
Guzman Elizabeth Turismo Municipalidad de Santa Maria
Yael Quiroga TUrismo Municipalidad de Santa Maria

Gustavo R. Isasmendi

Sec de infraestructura

Municipalidad de Santa Maria

MAT Local de San José

Ibafiez Claudia San José Directora de Turismo
Lidia Yolanda Ibafiez San José Grupo Musquy
Camila Cancino San José Guia de turismo

MAT Local de Antofagasta de la Sierra

Vanesa Guzman

Secretaria general

Munciipalidad de Antofagasta de la
Sierra

MAT Local de El Pefion

Milena Aguirre

Secretaria del delegado

Municipalidad de Antofagasta de la
Sierra

Cardozo Guillermo

Delegado municipal distrito El Pefion

Municipalidad de Antofagasta de la
Sierra




OVOP ARGENTINA

Lista de Miembros de MAT

Provincia de Salta, Departamento Guachipas

26 personas

January 2025

Nombre completo

Organismo

Area

Cargo

Teléfono

MAT Provincial

Beatriz Ciares

Asistente Profesional de la Direccion de
Competitividad v Emprendurismo

Secretaria de Turismo

Ténico Profesional

Javier Arias

Director de Programa Relaciones
Municipales en Ministerio de Turismo v

Ministerio de Turismo y Cultura

Director

Lucas Gutierrez

Asistente Profesional de la Direccion de
Programas Municipales

Ministerio de Turismo y Cultura

Ténico Profesional

Gabriela Lopez INTI Centro Salta Asesor Tecnico
Profesional
Andrea Chavez INTA Grupo de Socioeconomia INTA EEA Salta |Investigadora

Representacion de Relaciones

Asesor Técnico

Julia Lopez Internacionales - Gobierno de Salta Cooperacion Internacional Profesional

Laura Sanzd Arquitecta Ministerio de Turismo y Cultura Arquitecta

Guadalupe Simén Secretaria de Relaciones Institucionales Cooperacién Internacional Asesor Técnico
_|(Coordinadora) e Internacionales - Gobierno de Salta P Profesional

MAT Territorial (Guachipas)

Vanesa Alvarez

Directora de Turismo del Municipio de
Guachipas

Direccién de Turismo

Ténico Profesional

Silvia Del Carmen Técnica Direccion de Turismo Ténico Profesional
Mirta Ramos Técnica Direccién de Turismo Ténico Profesional
Erica de los Angeles  |Técnica Direccion de Turismo Ténico Profesional

MAT Local de Guachipas

Simona Flores

Alfareria

Gabriel Guanca

Condor del Valle - Puros Artesanales

Carmen Correa

Las Artes - Artesanias en ceramica

Laura Villagran

Alfajores de Chafar

Hector Aguirre

Guia idéneo

Erica de los Angeles

Guia de turismo

Nombre completo

Rubro

Teléfono

MAT Local de Alemania

José Alejo Paz

El Tren de Alemania - Artesanias en
piedra

Jésica Quinteros

Finca Santa Teresa

Mario Chavez

Hortalizas de Alemania

Lidia Chavez

Sabores de Alemania - Gastronomia

Abel Torres

Gastronomia

Socorro Mamani

Artesanias en ceramica




OVOP ARGENTINA

Lista de Miembros de MAT

Provincia del Chaco

15 personas

Actualizado:08/01/2025

Miembros de la MAT

Nombre completo Organismo Area Cargo E-mail Teléfono i
MAT Provincial (15 personas)
Gabriel TORTAROLO INTA Centro Regional Asistente Regional 2019
Cyntia Aguirre INTA Centro Regional Técnica territorial
Carolina Cenzano INTI Centro INTI Chaco Innovacién - Disefio 2020
Graciela Galeano Direccién de Relaciones Internacionales Directora 2019
Santiago Castillo Direccién de Relaciones Internacionales Administrativo 2020
Claudia Vallejos Direccién de Relaciones Internacionales Administrativo 2021
Rocio Dominguez Centro Educativo Paulo Freire ;I'esz;a;slrlao iii;rig;::t:dcgr\:gigessiic;l Directora 2022
Carolina Sampor Instituto de Cultura del Chaco IcrLc::usrtar:aé;h(;l;:urales / Observatorio Asistencia Técnica :illrhcseorr\;a;orioculturalchaco@gm 2020
Alejandra Gémez Directorio Presidenta 2022
Ana Clara Black Directorio Tesorera 2022
Maria Angélica Kees Fundacion Carrillo Directorio Vocal fundacioncarrillochaco@gmail.com 2024
Jorge Migueles Directorio Prosecretario 2022
Sofia Cardozo Quintana Directorio Vocal 2024
Estela Valenzuela Ministerio de Produccién y Desarrollo sostenible fuubrze;cr::taria de Emprendedurismo rural Técnica -ecrgr;:endedurismochaco@gmail 2024
Daniela Valdez Instituto de Cultura de Chaco Cultura Vicepresidenta viceprescultura@chaco.gob.ar 2024
MAT Local de Pampa del Indio: 7 personas
Nombre completo |Organismo |I’\rea |Cargo |E-mail |Teléfono
Institucional
Mario Perez |Mun|upal|dad |Direccic’m de Cultura |Direct0r | | Sep-23
Grupo Local (Productores)
Méxima Ester Lopez Red no Oxonec Chacra y cesteria Qom Sep-23
Gisela Espinoza Sabores de mi Pueblo Dulces artesanales Sep-23
Jorge Lopez FNC Unién Campesina Chacra Sep-23
Patricio Lépez FNC Unién Campesina Delegado Sep-23
Alejandra Pefialoza Red No’oxonec Chacra Sep-23
Regino Altamirano APPCH Comision Directiva Presidente Sep-23
MAT Local de las Palmas: 13 personas (falta evaluar)
Nombre completo Organismo Area Cargo E-mail Teléfono
Institucional
Victor Hugo Armella Municipalidad Intendente
Cecilia Maidana Mercado Campesino productos agroecolégicos Sep-23
Reina Gémez CCC Las Palmas Organizacidn social Delegada Sep-23
Zunilda Maciel CCC Las Palmas Organizacion social Encargada Taller Textil Sep-23
Sergio Lopez Coop Nald Presidente Presidente Sep-23
Maria Galarza Frente Nacional y Campesino Organizacidn social Delegada Sep-23
Patricia Zacarias Asociacién Civil 19 de abril Sep-23
Germén Britez CTA Fundacién Multicultural Presidente Sep-23
Rocio Benitez Asoc. Arriba Las Palmas Sep-23
César Britez Asociacion de técnicos agropecuarios del Chaco Sep-23
Evelyn Ferreyra Museo de sitio Coordinacién de guias Sep-23
Gustavo Colodero Museo de sitio Guia Sep-23
Daniela Zacarias Instituto de Cultura Cultura Vocal Sep-23




OVOP ARGENTINA

Lista de Miembros de MAT Provincia de Misiones, Municipio de El Soberbio Enero 2025
Nombre completo Organismo Area Cargo E-mail Teléfono

MAT Provincial 21 personas

Jorgelina Besold Munlagalldad deHl Asistente Técnica Coordinadora Local OVOP
Soberbio- _

Virginia Brea m::::atﬁgo de Capital Asistente Técnica Coordinadora Local OVOP

Benilda Damer Ministerio de Capital CDR MDS Articuladora n
Humano

Juan Carlos Mareco Ministerio de Capital P I

Coordinador Central OVOP HUmano Nacién Técnico Territorial «

Francisco Pascual INTA Extensionista / Comunicador social Técnico territorial-Lider OVOP

Liliana Celaya UNaM- CONICET Técnica en Proyecto COFECyT - PFI

Natalia Novaressio Min de Accion Cooperativa Directora de Integracion

Maria Eugenia Gémez Mlnlsterlg de Accién Comercio Exterior Directora de Comercio exterior di.comext@misiones.gov.ar
Cooperativa Mutuales.

Laura Duarte Secretaria de Agricultura Far|Subsecretaria de Desarrollo Territorial

Paula Franco SILICON Integrante del directorio

Cesar Niklas IMAC Gerente de Proyectos y Programas

Mauricio Alvez M_Iqlsteno de Turismo de Dlrectqr de Planlflca.cl. y Desarrollo, Subsec. de
Misiones Marketina v Promoci6n de Eventos.

Marta Ferreyra Secretaria de Agricultura Far| Ministra

Daniela Kubiak Biofébrica Misiones biofabrica.vinculacion@gmail.com

Astroza Milton ADEMI Presidente

Alicia Beatriz Penayo Silicon Misiones

Santiago Shafer Silicon Misiones

Graciela de Moura Min. de Industria

Emiliano Diaz MisioPharma/Vicegobernaci6| Direccién/Vicegobernacion Director/Asesor

Ramiro Varela Subsecretaria de Turismo  |Subsecretario Subsecretario

Luis Rojas Min. de Industria

Nombre completo Organismo Area Cargo E-mail Teléfono

MAT LOCAL EI Soberbio 19 personas

Victor Motta Municigalidad dedl Turismo Director de Turismo
Soberbio-

Jose Luis Busiol INTA AGRO Técnico

Francisco Pascual INTA drea de comunicacion del INTA - Misiones | Técnico

Gilberto Dorr INTA Técnico extensionista Técnico

Juan Suarez INTA Coordinador Proyecto emergente local Jefe de Agencia de San Vicente

Jorgelina Besold Municipalidad CLovop

CandidoGibmeier productor Técnico Productor

Ademar Galiano AC’]_'AU ( Asociacion Civil de P_roducmon de acglte esencial de Porpietario
Turismo del Alto Uruauav) _|citronela/aaroturismo _

Florencia Aguiar Libre( Grupo de elabor_acnon de subproductos de aceites Propietaria
emorendeores) esenciales _ §

Harry Ortt Las Orttlga; (Chacras elaboraafm de aceites esenciales/chacra
aaroecologicas) aaroecoloaica

Liliana Besold Esc primaria docencia docente

Zuge Armando Productor Produccién primaria de aceite Productor

Renato Sommer Munlagalldad deEl Agro Director del Agro
Soberbio-

. . ACTAU ( Asociacion Civil de . "

Mario Pereira Turismo del Alto Uruauav) Turismo socio

Mariana Wagner Educacion, Investigacion Investigadora

Celia Lucas BOP 38/EFA Educacion, Psicopedagogia Profesora

Elio Quevedo 3D Produccion y comercializacion Artesano

Natanael Villada Informacion Turistica-Min de|Informacion turistica Encargado

Emanuel Antunez de Camargo Produccion Productor




OVOP ARGENTINA

Lista de Miembros de MAT Provincia de Buenos Aires, Municipio de Tandil 22 personas January 2025
Nombre y apellido Institucion/ Organismo Departamento/ Area Cargo E-mail Teléfono

MAT Provincial

Facundo Pistola

Gobierno de la Provincia de Buenos

Ministerio de Produccion, Ciencia e

Director Provincial de Desarrollo
Productivo del Ministerio de Produccion,

Aires Innovacién Tecnoléaica

Mariela Bembi Gobierno de la Provincia de Buenos Ministerio de Produccion, Ciencia e

ariela Bembi Aires Innovacién Tecnoldaica Subsecretaria de Industria y Pymes
Melina Manso Gobierno de la Provincia de Buenos Ministerio de Produccion, Ciencia e Directora de Coordinacion de Politicas
(Coordinadora Local) Aires Innovacién Tecnoléaica de la Provincia |Productivas
. Gobierno de la Provincia de Buenos Ministerio de Produccion, Ciencia e . .

Soledad Martinez ) ix L _ . |Subsecretaria de Turismo
Aires Innovacién Tecnoldaica de la Provincia

Juan Suarez Gobierno de la Provincia de Buenos Ministerio de Produccion, Ciencia e Equipo de la Direccién de Desarrollo
Aires Innovacién Tecnoléaica de la Provincia |Productivo

Dario Equisito Gobierno de la Provincia de Buenos Ministerio de Produccion, Ciencia e Director de Productos Turisticos de la

a Aires Innovacidn Tecnoléaica de la Provincia |Subsecretaria de Turismo

Gala Zelone Gobierno de la Provincia de Buenos Ministerio de Produccion, Ciencia e Asesora en la Subsecretaria de
Aires Innovacién Tecnoléaica de la Provincia |Industria v Pvmes

Santiago Torio Gobierno de la Provincia de Buenos Ministerio de Produccion, Ciencia e Director Provincial de Desarrollo

9 Aires Innovacién Tecnoléaica de la Provincia | Territorial v PYMES

Mercedes Barreto Gobierno de la Provincia de Buenos Ministerio de Produccion, Ciencia e Asesora en la Subsecretaria de
Aires Innovacién Tecnoléaica de la Provincia |Industria v Pvmes

Melina Capucha Gobierno de la Provincia de Buenos Ministerio de Produccion, Ciencia e Directora Provincial de Innovacion

P Aires Innovacidn Tecnoléaica de la Provincia | Estratéaica en Turismo

Eugenia Carricaburu

Gobierno de la Provincia de Buenos
Aires

Ministerio de Produccion, Ciencia e
Innovacién Tecnoléaica de la Provincia

Asesora de la Subsecretaria de
Industria. PvMEs v Cooperativas del

MAT Local

Lucio Rancez Claster Quesero de Tandil n/a Coo@nador del Qluster Quesero de clusterqueserotandil@gmail.com
Tandil v ex becario JICA i

Agustina Miqueo Claster Quesero de Tandil n/a Presidenta del Cllster y productora L4

cteos "La Juanita". Ex becaria JICA

Marcela Petrantonio

Municipio de Tandil

Secretaria de Desarrollo Productivo y
Relaciones Internacionales

Kevin Genovese

Municipio de Tandil

Secretaria de Desarrollo Productivo y
Relaciones Internacionales

Secretaria de Desarrollo Productivo y
Relaciones Internacionales

Coordinador de Relaciones
Internacionales v ex becario JICA

Lucrecia Ballesteros

Municipio de Tandil

Secretaria de Desarrollo Productivo y
Relaciones Internacionales

Coordinadora de Turismo Rural en
Tandil

Mariana Calvento

Universidad Nacional del Centro de la
Provincia de Buenos Aires

Centro de Estudios Interdisciplinarios en
Probleméticas Internacionales v Locales

Profesora y responsable del equipo Té
cnico de Marca Tandil

Fabiana Moreno INTA Tandil
Santiago Santini INTA Balcarce
Mariana Cinalli INTI Directora Tecnica Regional Buenos Aires

Alfonso Lorenzo

Grupo de Fraccionadores de Miel de

Tandil

Asesor - Acompanamiento del Grupo

Lean 1uci

Maria Elena Valdez

Turismo Rural

7N
Asesora del GI’UDO de Cambio Rural de

Turiema Diwal Tandil




OVOP ARGENTINA

Lista de Miembros de MAT

Municipio de Almirante Brown

25 personas

January 2025

Nombre Entidad / Unidad

Area

Cargo

Teléfono

MAT Local de Almirante Brown (Institucional)

Morina Sanz

Municipio de Almirante Brown
Coordinadora Local

Laura Colque

Direccion de Produccion e Industrias de
Turismo

Directora de Turismo
Ex becaria JICA

descubribrown@brown.gob.ar

coordinacionturismocultural@brown.

Municipio de Almirante Brown

Direccion de Produccion e Industrias de
Turismo

Ex becaria JICA

mapeoturistico@gmail.com

Gustavo Sztern

Municipio de Almirante Brown

n/a

Asesor de Intendencia de
Almirante Brown

Florencia Ruiz

Direccion de Produccion e Industrias del
Turismo

Coordinadora de turismo rural

Coordinacién de turismo

Ignacio Jawtuschenko

UNaB

Secretaria de Extension y Bienestar

Secretario de Extension y
Bienestar de la Universidad

capacitacion y geolocalizacion

Coordinacion de Produccion y Desarrollo

Coordinadora de produccion y

Magdalena X Coordinadora en territorio N
Aaropecuario desarrollo aaropecuario
Rodolfo Diaz Vélez Delegacién de Ministro Rivadavia Delegado de Ministro Rivadavia Delegado
Laura Ibarra Escuela secundaria 7 Glew Directora Educacion Escuela orient. Turistica
Raul Morolla Escuela secundaria 7 Glew Vicedirector Educacion Escuela orient. Turistica

Rodrigo Barandiaran

Secretaria de Prod., Empleo y F. P.

Director de Comercio Exterior

Director de Comercio Exterior

oriundo de Ministro Rivadavia

Médnica Viviana Pérez

CEA 34 -Centro de Educ. Agraria

Directora

Centro Formacién rural

capacitacion formativa rural

Cintia Estefania Hacker

CEA 34

Jefe de érea

Centro Formacién rural

capacitacion formativa rural

Victor Capparelli

Municipio de Almirante Brown

Instituto Municipal de Economia Social
(IMES)

Responsable del Instituto
Municipal de Economia Social

Grupo Local (Productores)

Javier Medina

Los Medina

Propietario - productor

Productor

Tambo, embutidos, mermelada y

miel

Fernando Teran

Sol y Verde

Productores

Productor Agroecolégico

Jimena Arano

Municipio de Chascomus

Subsecretaria de Desarrollo Turistico y
Productivo

Subsecretaria de Desarrollo
Turistico v Productivo

Soledas Marconi

Municipio de Chascomus

Direccién de Desarrollo Turistico

Directora de Desarrollo Turi
stico

Colectividad japonesa

Maria Eugenia
Pietrantuono

Municipio de Chascomus

Direccion de Desarrollo Productivo

Directora de Desarrollo
Productivo

Ruralidad y recreacion

Mariela Samaniegos

Centro Comunitario Mitaf

Integrante

Produccidn agroecoldgica

Centro los Changuitos

Centro Comunitario Changuitos

Integrante del Centro

Produccidn agroecoldgica

Graciela Grafia Mont Plaisir Propietaria Casa francesa Turismo Merienda en MR

Marita Lippi Bar de Lippi Comunidad Comunidad - Patrimonio Docente directora rural-Oriunda
Alejandro Mufioz Don Facundo Propietario Turismo Recreacion, pileta, senderismo
Facundo Mufioz Parapente Aires del Sur Propietario - socio Turismo aventura Parapente

Gustavo Arraya Tierra y Frutos Propietario Boy scouts-deportes campamentismo




OVOP ARGENTINA

Lista de Miembros de MAT Municipio de Marcos Paz 24 personas January 2025
Nombre completo Organismo Area Cargo E-mail Teléfono

MAT Local de Marcos Paz

Mariela Ocker Esc. Agraria N° 1 Educacion Docente eesalmarcospaz@abc.gob.ar

Paola Ponisio Emprendedora/Productora Consejo Consultivo - Agroecologia Agro ecologia milongacampera@gmail.com
Daniela Braga Emprendedora - Coordinadora Central [Emprendedora -Il_—sgalmtlza - Coordinadora
Relaciones Internacionales - Subsecretaria de Relaciones Subsecretaria -

Erica Cabrera

Coordinadora Central

Internacionales

Coordinadora Local

Leonardo Altieri

Universidad Provincial de Ezeiza

Coordinador de Carreras de Turismo

Coordinador -

Docente
Silvia Pilar Productora agroecolégica Productora Referente

Productores
Verénica Jaimez Productora fieltro artesanal Productora Referente

Productores
Lucia Garitonandia Turismo de Marcos Paz Técncia profesional Técnico

MAT Territorial

Nombre completo

Unidad productiva/Actividad

Teléfono

Juan Pablo Pesalaccia

Aquaponia

Marcos Lavandera

Municipio de Laprida

Secretaria de Politica Econdmica,
Produccién v Empleo

Escuela de Educacion
Aararia

Huevos, conservas, miel y dulces

Sandra Tancredi

Joyeria artesanal

Paola Ponisio

Apapacholapacha - Frutas, verduras,
verba mate. infusiones. harinas. miel.

Jimena Arano

Municipio de Chascomus

Subsecretaria de Desarrollo Turistico y
Productivo

Soledas Marconi

Municipio de Chascomus

Direccién de Desarrollo Turistico

Maria Eugenia
Pietrantuono

Municipio de Chascomus

Direccién de Desarrollo Productivo

Rincdn Verde

Sustratos y compost organico

Cooperativa La Buona

Quesos artesanales

Valentina Franchou

Rebrotando Agroecologia - Plantines y
semillas

Andrea Molina

Aromas Artesanales - Jabones
artesanales

Cooperativa La
Esperanza

Hortalizas, hierbas

Noelia Arias

Trotamundos - Artesanias

Gisela Ledesma

Agroecostore - Dulces y conservas

Paola Bamba

Othala - Cosmética natural

Secretario de Pol.
Econdmica . Producci

Subsecretaria de

Desarrollo Turistico v
Directora de

Desarrollo Turistico
Directora de

Desarrollo Productivo




OVOP ARGENTINA

Lista de Miembros de MAT Municipio de San Martin 10 personas January 2025
Nombre completo Organismo Area Cargo E-mail Teléfono
MAT Local de San Martin
Director de Direccion de Economia Secretaria de Produccion y Desarrollo  [Director General de
Fernando Fontanet ! A P o
Social v Solidaria Econdmico _ Paoliticas del
Brenda Mendoza Direccién de Economia Social y Solidaria zigaegi:fode Produccion y Desarrollo Técnico profesional
. Direccidn de Economia Social y Solidaria {Secretaria de Produccion y Desarrollo o .
Celene Carcamo . ) . Técnico profesional
- Cooperativa Subleva Textil Econdmico _
Jonathan Nahuel Direccién de Economia Social y Solidaria zigaegi:fode Produccion y Desarrollo Técnico profesional
Nora Maglio Munic Gral San Martin Secre’tarlla de Produccién y Desarrollo Dlrectorla fje .
Econémico Comercializacion
Representante Nombre Cooperativa Cantidad de Integrantes c:r';?‘zi/;(;l E-mail Teléfono

Representantes de Red de Cooperativas

Barbara Egea

Entramando Suefios

25 personas

Interlocutor principal

entramandocooperativa@gmai.com

Rodrigo Ayra

Textil Group

15 personas

Interlocutor principal

cooptextilgroup@gmail.com

Claudia Franco

Renovando Futuro

7 personas

Interlocutor principal

creandofuturo690@gmail.com

Evangelina Carrizo

Patagonia LTDA.

35 personas

Interlocutor principal

Claudia Mufioz

La Zenaida

20 personas

Interlocutor principal

Celene Carcamo

Subleva Textil

7 personas

Interlocutor principal




OVOP ARGENTINA

Lista de Miembros de

MAT

Provincia de Buenos Aires

11 personas

January 2025

Nombre completo

Organismo

Area

Cargo

Teléfono

Municipio de Azul

Guillermo Fittipaldi

Municipio de Azul

Direccion de Cultura

Director de Cultura

Pedro Stancanelli Municipio de Azul Secretaria de I.)rOdUCCIon' Dlrgctor de
Embleo v Arraiao Turismo

Juan Sagarna CEDA

Municipio de Suipacha

Irene Lubriz Municipio de Suipacha Secretaria de Desarrollo E{Secretaria

Lisandro Tabossi Municipio de Suipacha SENASA Referente

Juan Corradi

Municipio de Suipacha

Direccion de Cultura

Director de Cultura

Municipio de Dolores

Francisco Roca

Municipio de Dolores

Secretaria de Produccion

Secretario de
Produccién

Municipio de Laprida

Marcos Lavandera

Municipio de Laprida

Secretaria de Politica
Econdmica, Produccion v

Secretario de Pol.
Econdmica ,

Municipio de Chascomiis

Jimena Arano

Municipio de ChascomUs

SUDSCUrciaria uc
Desarrollo Turistico y

N T

SUDSCUIrciaria uc
Desarrollo Turistico

N NP TN

Soledas Marconi

Municipio de Chascomus

Direccion de Desarrollo
Turistico

Directora de
Desarrollo Turistico

Maria Eugenia Pietrantuono

Municipio de ChascomUs

Direccion de Desarrollo

Productivo

Directora de
Desarrollo
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PLAN DE ACCION 2024

META1: MAT CENTRAL Y LOCALES

OBJETIVO : Lograr la identificacion, sensibilizacidn y consolidacién de los Actores en el territorio

ACCION: Ejecutar instancias de presentacion, socializacién y sensibilizacion del Proyecto en territorio, en diferentes puntos geograficos estraté
gicos, con los referentes comunitarios y autoridades locales.

o TALLERES que se consideran deben concretarse en el 2024: MAT Resistencia | Las Palmas | Pampa del Indio ? ?
de Agroecologia

de Interculturalidad

de Fortalecimiento y formacién de las MATSs locales
de Asociativismo

de Alimentos - Bromatologia-( BPM)

de Produccidn Textil: Cadena de valor y trazabilidad

de Turismo : desarrollo de productos turisticos, turismo rural/
comunitario

® FORMALIZACION Resolucién, Acta , Acta compromiso o nota de
designacién de agentes o personas vinculadas a la MAT local por
parte de cada jurisdiccién gubernamental , Institucién u Organismo

que integra la MAT Local Provincial y posteriormente las locales en
territorio MAT Resistencia | Las Palmas | Pampa del Indio ? ?
INTA

INTI

CULTURA

FUNDACION CARRILLO

TURISMO

SECRETARIA DE GOBIERNO
PRODUCCION / EMPRENDEDURISMO
ROCIO (HiBRIDO)

|forma|izar) revisar el anterior




o FORMALIZAR Instrumento legal de la MAT Decreto E28-2022-
30241 ae ( retomar, revisar y formalizar)

Se envidé a Mabel Sabadini, el numero de expediente del
decreto anterior conjuntamente con el ejemplo de
documento de unidad ejecutora de Catamarca




META 2 : DESARROLLO

OBIJETIVO : Establecimiento desarrollo y profesionalizacidon de las cadenas productivas relacionadas a la red NO’OXONEC
ACUIUN. DESdITONO Uc 1d COMETCIaliZdCion de 105 protductios Uc 1a TEU INO UXUTIELY PITOUUCLOS TEIALIONdUOS. UESdITOIdT UTld E5LTdlEgid Ue Ultusiorn

gue fomente la actividad y posicione la red No"Oxonec. Medir y definir los Publicos Objetivos y Potenciales. Posicionamiento de los productos de la

Red No'Oxonec, en mercados nacionales.

e REGISTRO relevamiento de los productos derivados del algoddn

. . . Estas actividades estan relizadas, pero constantemente se
(cinta, hilo, tejido, prenda) P

suman nuevos productores y deben volver a realizarse. Es

o REGISTRO relevamiento de los productos derivados del cultivo de una actividad constante

alimentos (productos con agregado de valor)

de concientizacion ambiental ) _

de la Cadenas en todas sus etapas. Identificar y asesorar Estas actividades estan relizadas, pero constantemente se
las redes suman nuevos productores y deben volver a realizarse. Es
territoriales y realizarlas en funcidn de los tiempos de los una actividad constante

chacras fumigadas

Estas actividades estan relizadas, pero constantemente se

compromiso .
suman nuevos productores y deben volver a realizarse. Es

Establecer un seguimiento estadistico del conflicto .
una actividad constante

Seguimiento del estado de salud de los pobladores

cnica

semillas de algoddn agroecoldgico
chacras cercanas Estas actividades estan relizadas, pero constantemente se
Control de implementacion - suman nuevos productores y deben volver a realizarse. Es
una actividad constante

Asistencia a hilado y tejido artesanal natural de algodén.

Capacitacion y asistencia en confeccién industrial de prendas

concretos, para trabajar trazabilidad de la cadena

suelos y los cultivos a jovenes agricultores

Logistica y cadena de custodia de cosecha, desmote, hilado y tejido




Anilisis de fibras. Estas actividades estan relizadas, pero constantemente se

Construccién de desmotadora baby suman nuevos productores y deben volver a realizarse. Es

una actividad constante
Registro técnico de procesos certificados - Control de calidad




familias

indicadores especificos

Mantenimiento y cambio de repuestos de maquinas industriales _
META 3 : COMERCIALIZACION Y DIFUSION

OBJETIVO : Desarrollar una estrategia de difusion que fomente la actividad y posicione los productos de la Red NO’OXONEC

ACCION: Identificar los productos del algodén y secundarios, vinculados a la cadena de produccién de algodén en sistemas agroecolégicos
(Productos Secundarios: productos alimentarios para autoconsumo y venta de excedentes, fortalecimiento de la produccién de semillas para uso
propio) , favorecer actividades y productos turisticos relacionadas

Talleres de puesta en valor de sus saberes y sus costumbres.

manejo de cuestiones impositiva formales y generales, alternativas capacitaciones con estas tematicas, pero no todos. Se esta
de Desarrollo Social, Feria Cultiva del Cecual en Resistencia Accidn continua

Productivas, PPD) actualmente estamos trabajando para lograr una unidad
informacién grafica, marca, packaging Se realizaron talleres de alfabetizacidn digital y manejo gra
Acompanamiento en la implementacion fico de registro, para generar contenido audiovisual para
demas eslabones de la cadena, para reunir informacién redes y otros espacios

Medios

Produccidn de logo, piezas graficas y Audiovisuales Todo realizado

Analisis de Datos formales e informales

Line.Cuadros de posicionamiento. Estrategia e imagen de Marca. capacitaciones con estas tematicas, pero no todos. Se esta
Catdlogo de ovop Chaco, localidades y tesoros

Fichas de productores para visibilidad Todo realizado. Catalogo disefiado e impreso. Fichas disefi
Mapa de tesoros locales, red No Oxonec y Ruta Qom adas la mayoria y algunas con faltante de ajustes. llustraci
Fotografia exclusiva para contenido de comunicacién OVOP Chaco on y fotografia propia de OVOP Chaco

Mapa




Plan de Trabajo MAT 2024-25

Provincia Buenos Aires
Juridiccion Marcos Paz.
Titulo del Plan

Ejectores principales:

Duracion: 2024 - 2025

Objetivo del Plan:

Resultado esperado en diciembre 2023

Red de Produccion Agroecoldgica -Sustentable.
MAT MARCOS PAZ y MDS-JICA.

Promover y fortalecer la Produccién local Agroecoldgica y Sustentable.

Fecha de acutalizacion: 28 de diciembre de 2022

Pilares Actividades . .
— — Monitoreo de avance 1 onitoreo de avance
Objetivo/Meta | # | Accion Resultados esperados # Contenido
Tema 1. IDENTIDAD Y ORGULLO
Tomar conciencia de la identidad Lograr integracion terrltqugl y social. Detectar 11-a Taller de tesoros locales
roductiva local. Redescubrir y productores que comercializan productos dentro y fuera
1-1 p ) de nuestra localidad. Conexion de valoracion entre el 1-1-b Relevamiento de productores Cumplido de acuerdo a lo esperado
fortalecer los productores locales roductos y la marca territorial HECHO EN MARCOS
agroecologicos y sustentables. g ny Y 1-1-c Sentimiento de identidad PUEBLO DEL ARBOL
FORTALECER = — ] " —
1-2-a Formacion y fortalecimiento de la MAT
LOS CONCEPTOS lsiecri]:lile(;ar tjr?tia(;:;?rg;;f:ms Articulacion con otras areas como Educacion, Ambiente, y
DE AGROECOLOG| 1-2 vesy L Cultura y Turismo. Conocimiento real del termino 1-2-b Relevamiento de espacios/eventos utilizables para comercializacion de productos Cumplido de acuerdo a lo esperado
AY relacionadas con practicas AGROECOLOGIA.
SUSTENTABILIDA saludables. 1-2-c
D
Que los espacios cuenten con la capacidad de 1-3-a Feria Verde en el Malatesta .
. . i R L. En proceso - Parcialmente logrado.
Fortalecer capacidades de los identificar el sentido de su produccién, poder mostrar los -
1-3 X . Lo y Hubo avances, pero atn queda por
espacios detectados en 1-2 procesos productivos, y valorar cada procedimiento para| 1-3-b Feria Verde trabajar
lograr impacto en el consumidor 1-3-c Acondicionar espacios productivos y de agregado de valor
Tema 2. PRODUCTORES Y PRODUCTOS
o do di
X . L ) . 2-1-a Identificacién de productos Cumplido .eacuerdo alo esp.erado, en
Productores de la agricultura Potenciar las actividades primarias locales para que las Ferias. Debemos continuar |
2-1 |familiar y comercial agroecoldgica |alcancen producciones con la capacidad de abastecer 2-1-b Prevencion y cuidados ante plagas Cumplido de acuerdo a lo esperado
sustentable. diversos mercados il T bt
y 2-1-c previo) para optimizar el uso de los recursos No cumplido. Pendiente
223 Brindar informacion sobre espacio municipal producfivo a disposicion para su uso Cumplido parcialmente. Se brindé una
Product " (reglamento de uso PUPA) P_@afla,_q{gm&_quﬁgaigﬂaﬁg_mg_li_
2-2 roductos procesados Lograr productos con agregado de valor en origen 2-2-b Uso del sello "Hecho en Marcos Paz" arciaimente cumprico. Aun 'ay muchos
sustentables. productores que no estanen |
2-2¢c
. 2-3-a Creacion de Pasillo de productos agroecolégicos en Feria Itinerante Cumplido de acuerdo a lo esperado.
Impulsar las actividades de rubros artesanales, acompa Cumplido oh pRmer fana-Se Fealize |
2-3 |Productores fiando los procesos y asesorando técnicamente para la 2-3-b Trabajo de campo: relevamiento situacion de productores Ena P ) pa.
otenciacion en la comercializacion
P 2-3¢c Distribucién de semillas Cumplido de acuerdo a lo esperado.
Crear una Red/Asociacién de Productores Agroecolégicos en pos de fortalecer los vi
2-4-a ¥ AR En proceso.
nculos y potenciar su desarrollo y distribucién de productos
2-4 |Nodo comercial Incentivar la asociatividad entre los productores 2-4b Generar espacios de intercambio y difusién de actividades Cumplido Conf:)?t:spe.ratio- Continuamos
2-4-c
2-5-a Promover y educar sobre soberania alimentaria mediante charlas infirmativas.
2-5 |Servicios/Acciones Ic@ntlflcar accpnes que estén reIaCIon_adas °°T‘, el 2-5-b Difusion de las actividades de los CAPs y unidades sanitarias locales. No cumplido. Acciones recién propuestag
bienestar, el cuidado del cuerpo y la alimentacién
25c Sumar actividades a las ya preexistentes en el area de salud con el objetivo de

potenciar su difusién. ej. caminata dia de la diabetes.




Pilares Actividades . .
— — Monitoreo de avance 1 onitoreo de avance
Objetivo/Meta | # | Accion | Resultados esperados # Contenido
Tema 3. POTENCIAL TURISTICO
. . . . 3-1-a Festividades autdctonas
Como incluir la impronta agroecolégica y sustentable en
3-1 |Vision turistica como "se vende" el municipio hacia potenciales 3-1-b
visitantes
3-1-c
Articular con restaurantes, 3-2-a Relevamiento de espacios de hospedaje No cumplido. En proceso con articulacié
. . - n con la UPE. Fue incorporado luego de
3-2 hospedajes y agencias de viajes Articulacion con el Area de Turismo (ver si es posible) las vivencias en Colombia y Japén, por
locales para promover la visibilidad P 3-2-b Relevamiento de espacios gastronémicos o N Yy Japon, p
del ductos O lo que esta siendo trabajado
€ l0s productos Ovop. 3-2¢c recientemente.
. . . 3-3-a Geolocalizacién de recorridos
Reunir propuestas de recorridos por las diversas
3-3 |Turismo Vivencial Sustentable producciones. Armar circuitos para realizar en bicicleta 3-3-b
por el area urbana o rural de nuestra ciudad. 330
Tema 4. PARTICIPACION, INCLUSION Y AUTOGESTION
4-1-a Taller de tesoros locales. Cumplldo.con mucha participacién y
. compromiso.
Involucrar actores de nuestra localidad, ya sea adultos
4-1 |Participacion mayores, comunidades originarias o comunidades de 4-1-b Comunidad Toba: articulacién con Derechos Humanos para realizar diferentes con  |No cumplido. Fue incorporado luego de
diversos origenes para participar de las actividades ellos. las vivencias en Colombia y Japén, por
CTOmMunNaaaes mmigrantes? Tefevamiento SODre actividades proauctivas ae cada |° que esta’ siendo trabajado
4-1-c comunidad, invitacién a reunion de MAT y a través de ésta generar actividades recientemente
comnl ia .
4-2-a
Involucrar al area de Inclusion, para que en conjunto, se
4-2 |Inclusién consideren en el proyecto personas con discapacidad 4-2-b
asi como del colectivo LGTB+
4-2c
Desarrollar conceptos como "Agroecologia”, 4-3-a
"Sustentable", y a la vez, propuestas pedagégicas para
4-3 |Contenido interactuar con nifios y adultos en las actividades diarias| 4-3-b
de diversos actores: escuelas, UMIS, Puntos Digitales,
Institutos Privados, etc. 4-3-c
Tema 5. AMBIENTE SUSTENTABLE
5-1-a Armado de material didactico adecuado y planificacién de capacitaciones
Concientizar y formar a la comunidad en relacion a tematicas — — — N
- N . ™ N Adhesion de la institucion a los programas municipales vigentes en caso de .
5-1 Capacitaciones ambientales que propicien la sustentabilidad ambiental en el |5-1-b . L Cumplido de acuerdo con lo esperado.
o corresponder (Ej: Gestion de RSU)
territorio
5-1-c Entrega de material complementario (flyers/material digital)
5-2-a Creacion del sistema participativo de garantia en base a la viabilidad productiva local |Cumplido, en proceso de construccion.
5.2 Redl si Particlbativo de G ia local Ns2b Impulsar el Sistema de Garantia Participativa que acomparie y certifique procesos de |Cumplido. Trabajando para lograr la
Certificacion de procesos de producci eglamentar un Sistema Participativo de C araontla ocal segu produccion agroecollogica certificacion.
6n agroecologica n lo dispuesto en el Decreto Reglamentario N°1472/20 ’de la
Ordenanza N°80/2018 de Fomento a la Agroecologia 5-2-c Creacion del Sello Agroecolégico En creacion.
5.2-d Promover el SPG como herramienta para los productores a fin de lograr la viabilidad
productiva y asegurar la apropiacién del mismo por parte de los productores locales
5.3 . 3 . - - ‘ 533 Convenios de trabajo con diversos organismos del Estado (Ej: Adhesion a resolucion Cumplido de acuerdo a lo esperado.
Articulacion con Organismos del Implementar politicas publicas conjuntas que promuevan el provincial MDA)
Estado desarrollo sustentable en el territorio c3b Espacios de formacion para productores agragropecuarios, estudiantes y/o publico en

general




Pilares Actividades . .
- — 4 Monitoreo de avance 1 onitoreo de avance|
Objetivo/Meta # Accion Resultados esperados # Contenido
TMPUTSAT TTUETTEs COMUNTATTES qUE PromUuevan 1 anmenTacion Sand, Segura y Soperana
5-4-a en los barrios mediante la participacion colectiva (en coordinacién con el INTA PRO-
HIUIERTA)
5-4 Soberania y seguridad alimentaria | Asegurar la seguridad y soberania alimentaria en el territorio |5-4-b Asegurar la inocuidad de los alimentos por medio de inspecciones bromatolégicas Cumplido de acuerdo con lo esperado.
5a-c Entrega de semillas de temporada Otofio/Invierno - Primavera Verano en dependencias
municipales (Recurso INTA- PRO Huerta)
Decretar de interes municipal el Mes de la Agroecologiaen |55, Capacitaciones sobre tematicas especificas (apicultura, bioinsumos, soberania alimentaria)
. concordancia con la propuesta de la Direccion Nacional de Comprende el inciso 5-3-b
5-5 Mes de la Agroecologia ) s - — —— — - —
Agroecologia. Impulsar actividades que promuevan la 55.b Espacios de difusion, concientizacion y sensibilizacion en Ferias sobre produccion Cumplido de acuerdo con lo esperado.
agroecologia en Marcos Paz agroecologica en el territorio P p :
5-6-a Visitas guiadas para escuela/instituciones - recorrido y actividad pedagdgica
56:b Produccién de especies arboreas/arbustivas/herbaceas nativas de la ecorregién pampeana
destinadas a la re-forestacion de espacios verdes
5-6-c Implementar un banco de semillas municipal que promueva el intercambio comunitario |Cumplido de acuerdo con lo esperado. S
o B ) . . Crear un Herbario que facilite el registro y reconocimiento de las especies botanicas
’ . B ) F)lqulon y promocion del Jardin Bot_anlco €OMO un espacio p 5-6-d para su estudio e investigacion.
5.6 Jardin Botanico Municipal Florencio |ublico de acercamiento de la comunidad a las plantas nativas S "Hotel do Mari " afndai 2 biodh dad do T -
Malatesta mediante su puesta en valor como un lugar de relajacién, |s-6-e rear un "Hotel de Mariposas a, n de |n<?ren(1jent§r Z IOI versi a‘d Z auna nativa y
aprendizaje y esparcimiento. generar un espacio educativo destinado a la comunida
Promover el uso y la importancia de las plantas nativas mediante capacitaciones en .
5-6-f N y P X N P P: R Cumplido de acuerdo con lo esperado.
coordinacion con Universidades/Org. del Estado/Escuela Agraria, etc.
56 Relevar la flora nativaexistente en Marcos Paz mediante la geolocalizacion de éstas y
8 posterior creacion de una base de datos.
Una vez al mes realizar la "Feria Verde" a fin de facilitar circuitos de comercializacion a .
5-6-h . . . L Cumplido de acuerdo con lo esperado.
productores locales, generar arraigo y que sea un simbolo del Jardin Botanico
Fortalecer la relacion de convivencia entre los habitantes y turistas con el paisaje
5-7-a protegido, para mantener la integridad de los valores estéticos, culturales y ecolégicos y [En Proceso continuo
la biodiversidad del area.
Fortalecer el Turismo local y consiguientemente generar fuentes de trabajo (necesidad
de personal). Camping sustentable: bafos con lechos nitrificantes o bafios No cumplido. En proceso, ya que fue
5-7-b secos/espacios de acampe/cestos para residuos reciclables/composteras para residuos |aprobado recientemente un Proyecto
organicos y cestos de basura/luces led/pantallas solares para calentamiento de agua o |presentado ante el BID
generacion de energia eléctrica/espacios de avistaje de flora y fauna nativa
Poner en valor de la reserva natural mediante la Promover la interaccién arménica entre hombre y naturaleza mediante el uso de .
. L -7-C - N ) f X L. ) En Proceso continuo
implementacion de proyectos que promuevan el desarrollo bicicleta o a pie dentro de la reserva a fin de evitar la circulacién en vehiculos
5-7 | Reserva Natural Arroyo "EIl Durazno" sostenible del territorio a partir de actividades de interes . " . . No cumplido. En proceso, ya que fue
N e N . . Crear un espacio de educacién ambiental dentro de la reserva natural mediante un .
educativo, cultural, turistico y recreativo. Asi como tambien la |5-7-d SUM aprobado recientemente un Proyecto
conservacion y proteccién del espacio natural. presentado ante el BID
Fomentar el respeto, proteccion y cuidado de la Naturaleza, contar con carteleria En Proceso continuo.Asimismo, es parte
5-7-e indicativa pertinente que promueva el cuidado del espacio asi como tambien indicar las |de lo planteado en el proyecto aprobado
especies de flora y fauna que alli habitan recientemente
Crear un nuevo espacio publico, abierto y accesible a toda la ciudadania con el objeto
de integrar, actividades recreativas, deportivas, culturales y turisticas, preservando las N . .
" . N : N lo cumplido. Fue incorporado luego de
5-7-f condiciones ambientales de modo de evitar la afectacion de los bienes naturales. . .
N - . . ! N . . |la Gltima reunién de MAT
Articulacion con estudiantes de la carrera de Turismo de la Universidad de Ezeiza a fin
de crear el camino turistico sostenible dentro de la Reserva.
5-8-a Promover el espacio como sitio en recomposicién, apto para su estudio e investigacion |Cumplido.
" Fortalecimiento del predio "Batalla de Villamayor" ex basural Fortalecer la idea de un espacio donde se desarroll6 el primer biocorredor de la Cuenca .
5-8 Batalla de Villamayor . N 5-8-b N X L . En proceso continuo
a cielo abierto Matanza-Riachuelo, poniendo en valor la remediacién de ésta.
5-8-C Poner en valor el predio como sitio histérico - carteleria informativa. Visita Efeméride. |Cumplido




Pilares Actividades . .
— — Monitoreo de avance 1 onitoreo de avance
Objetivo/Meta | # | Accion | Resultados esperados # Contenido
TEMA 6. DESARROLLO PRODUCTIVO
6-1-1 Creacion de canasta de productos En proceso. Relevamiento y estudio de s
. . - L. NO P TSTyd Taeaqo y or
6-1 Comercializacion Ir.n;.)ulllsar Elit’:cmnes que impulsen la comercializacion y 6-1-2 Creacion de stand Ovop fijo de productos en eventos/festividades Falta la compra de stand, banners Ovop
visibilizacion de productos " RN in de muectac.
6-1-3 Creacion de redes sociales del proyecto OVOP En proceso.
62-1 Dar continuidad a las actividades realizadas por el area de ambiente con anterioridad.
. X Ej. Huertas: comercializar la produccién. ;
L . Implementar en los programas educativos ya existentes - " — No plido. Estas actividades
Promocion de Agrocologia y . . . Promover conceptos de agrocologia en el area de Puntos Digitales adaptandos a los
6-2 L en las UMIs barriales contenidos sobre Agroecologiay [6-2-2 . N quedaron para programarse en el 2023,
Sustentabilidad en UMIs " niveles correspondientes. N -
Sustentabilidad ya que lleva un trabajo de continuidad.
6-2-3 Charlas educativas para crear grupos de promocién agroecologica en los barrios.
6-3-1 Participacion de charlas y actividades locales. .
No cumplido. Estas actividades
6-3 Articulacién con INTA Abordar nuevas acnwd.adles de manera gonjunta con | 6-3-2 Difusién de contenido quedaron para programarse en el 2023,
INTA con el objetivo de concientizar. ya que desarrollamos afio a afio un
6-3-3 esquema de trabajo conjunto
TEMA 7. EDUCACION
. . . . Ni lido. A d
7-1-1 Incluirlos en las redes sociales de Ovop para difundir sus productos. o., gregaco r como
X - » accién concreta en el punto 6.1.3
Impulsar acciones que fomenten la comercializacion y
7-1 Comercializacion visibilizacion de productos de los alumnos de la Escuela |7-1-2
Agraria.
7-1-3
7-2-1 capacitacion uso operario de sala de extraccion de miel.
7-2 Propuesta de proyectos 7-2-2 charla sobre soberania alimentaria
7-2-3 taller sobre purines. Cumplido de acuerdo lo esperado.
Semana de la agroecologia
7-2-4 charla de apicultura agroecolégica para productores.
7-2-5 clases abiertas a la comunidad sobre huertas, vivero, apicultura, cunicultura, ovicultura y|




Plan de Trabajo MAT 2023
Provincia

Juridiccion

Titulo del Plan

salta

Guachipas

Estacion Alemania: Portal a un
mundo mégico

Ejectores principales: MATSALTA
Duracién: 2023
Objetivo del Plan: Fortalecer los dela de Guachipas afianzando el
Resultado esperado en diciembre
Proyectos | | |
A
Objetivo/Meta o [accion [Resultados esperados O contenido Resultados entregables [Responsable | I I |
Proyecto 1: Fichas de artesanos y productorres
Inicio recopilacin de material por via whatsap plan
Recopilacion de material en feria de mercado Vaquerefio
Recopilacion de material a nivel territorial por parte de mesa local o de cada produl
Promover el sentido depertenencia Vabel Martines inafci. Viviana
i Disalvatore Nicolds Rodriguez
delos productores y artesanos y el [UEEED AREES Material recopilado para el armado de fas fichas oy o
orgullo por sus productos o —— e et v
piChmEc B casal b Entila find plantillas con informacion necesaria
Revision con referentes nacionales y mesa provincial
presentacion en territorio para su revision antes de impresin y divulgacion Real
portars - T T
productos obtenidos por los Disalvatore Nicolds Rodriguez plan
12 6 6 Fichas lstas para su divulgacion fi
productores y artesanos de Impresién y divulgacion P lg: ichas @
o o Real
[Armar TOR para la contratacion de plan
Promover el sentido de pertenencia giseiador y fotdgrafo, en el marco Relaciones Internacionales (ulia)
al proyecto a partir e la visualizacio 2-1 Yiowoeraro. e TOR armado y profesionales contratados 1 Reunién para defini crterios y elaborar el TOR TOR final v
de la elaboracién del catélogo/ Ministerio de Turismo (Beatriz)
n de sus productos Real
Contratar profesionales
INTA (Andrea) / Ministerio de. Plan
Elaborar guia de entrevistas para (Andrea) /
: By Tursimo (Beatriz) / Relaciones
22 levar aspectos q arealizar 2 [Reunion para definir ejes y preguntas de a guia de entrevista  |Guia de entrevista y check lst de aspectos a releva
e e interacionales (wlia)/ Secretaria de real
& [Turismo de Guachipas (sitvia)
N Realizar 4 vistas a productores y artesanos para entrevistas [, I Plan
Aportara rescate de s tesoros ;elevar sus historiasy rod ! real I I
ntangibles a parti de la narracén dep g [Relevarantesanosyproductores [\ ot
os actores locales. que participarn en el catélogo VP Procesar las entrevistas y redactar los textos que integrardn el VAT SALTA / secretaria de Turismo
- a p Entrevistas procesadas y textos elaborados
catslogo (Guachipas)/ Diana (Experta JICA) Real
Plan
[Armado y coordinacion para la
24 [impresion el disefo final e catd [Disefo de Catslogo B impresicn del Catdlogo  Catalogo virtual Catslogo impreso y virtual 7
logo (virtual e impreso) Real
" INCLUSION Y
. Plan
 estonar y acompataren una I Relaciones Internacionales (ulia y
31 ¥ acomp [Reuniones con minutas realizadas y compartidas 1 registro de actividades y reuniones . Listas de asistencias, actas ~Lstas de asistencias, actas de reuniones; (Guada), en coordinacin con el
reunion mensual de la MAT LOCAL real
e reuniones. Fotos Municpio (Silvia) eal
X Municipio de Guachipas/ Relaciones Plan
Gestiones para a apertura de a oficina de atencion al turista. Oficina de nformacian al turista funcionando, con o pas/
1 internacionales (ulia y Guada)/
Provision de equipamiento folletos,info, etc.
" Ministerio de Turismo (Bety) Real
alturista, Muestra d v
, local an
productos locales [Acondicionamiento con mobilarios especificos para la exposicio !
2 de productos y artesanias locales. (vtrinas de exposicion en | Local de Artesanos Mesa ipas. MDS (Vivi) sl
‘Alemania). Provision de PCy punto de conectividad. e
,,  [pesarrolirun punto de informacis
s n turistica en Estacion Alemania s s Plan
Conectividad en Estacion Alemania y Adauisicion de equipos Oficina de informacian al turista con conectividad
" vAda aup 3 Provision de notebook, PC, impresora y punto de conectividad. Mesa ipas. MDS (Vivi)
informaticos recursos informticos necesarios .
Fortalecimiento de a Mesa Local de Coodinary ditrib g e i Viesa OVOP Guachipas/ Municipio de plan
Guachipas oordinar y distribuir guias de turismo locales para una gestion acion de |
! ¥ regulacién de la actividad de Ministerio de Turismo
ordenada de los atractivos turisticos y coordinacion dela 4
municipios cercanos. de turismo local (Bety)/ Relaciones Internacionales
actividad entre municipios Real
(uta)
[Evaluar diseitos existentes y potenciales para definir la marca Miesa OVOP Guachipas / INTA plan
h 1 Marca insttucional desarrollada
“ i insttucional (Andrea) / MDS (vivi) el
[ de los productos y servicios eal
33 P v Disefio de marca institucional de Alemania/Guachipas blan
(artesanias, hierbas aromaticas, dela marca institucional en Banner, folletos, Mesa DS
, 2 3 v
etc) de Guachipas. roductos y servicios locales productos. busqueda de financiamiento Real
dentif d d [ [ detalles o e
identificacion de experiencias  [Disefar y desarrollar en funcion a la ponderacion 3 tres . Experiencia Turitica, con detalles de: Horarios,
s M s (tres) Documento guia para trabajar sobre definicién y ponderacion de| .- Miesa OVOP Gauchipas/ INTI/
34 |twristicas en santa [1 cronograma, acciones, protagonistas, logistica,
1 experiencia (Antonio) inisterio de Turismo Real
(minimo 10) 2023 duracion, necesidades, recursos y costos
. Plan
[Redaccion de formularios. Gestion de papeleria legal y Relaciones Ty
35 o favorabl 1 > [Aplicaciones exitosas.
becas para los actores locales autorizaciones. Acompafiamiento y soporte tecnico. inNTA esl
Desarrollar las gestiones para | Firma de convenio de los organismos que componen la MAT . plan
institucionalzacién MAT Salta 36 £ ° & e comp 1 [Redaccién y validacion del Convenio de vinculacion Convenio v
institucionalizar la MAT SALTA Salta con referentes nacionales el proyecto OVOP sl

Fecha de acutalizacién: 28 de diciembre de 2022




proyectos [actividades | I
pa ies
Ohjetvarvien [ Joeeon resatados esperados v Contenids resaados enregoes [resporsabe | I T
provecto 4: Relevamiento Ruta 68 (Eje turismo)
N Diagnostico e dentificacion en cada uno de 1o tramos de fa rut INTI(Gaby)/ Ministerio e Turisme Plan
- (Bety) Real
Ia Ruta 68 para rtirdel ke 37. €1 INTI(Gaby)/ Ministerio de Turisme an
” a1 partir del [Atractivos y servicios turisticos identificados en la ruta 68 2 Relevamiento fotografico y descriptivo Informe general de ruta 68 con atractivos y (Gaby)/ Pl
evaluar los puntos de interes que carril et (Bety) Real
ermitan potenciar el turismo hacia P INTI(Gaby)/ Ministerio de Turismc lan
P P 3 |Compendio con la informacion relevada GPS. (Gaby)/ P!
el municipio (Bety) Real
Relevamiento posicion GPS de INTI(Gaby)/ Ministerio de Turisme an
4-2 P Ruta con atractivos geoposicionada 4 Tomar posicion GPS en ruta (Gaby)/ P!
atractivos y servicios. (Bety) Real
Relevarmierts g T menes IO
A v MAT Local pian
43 I Disefo de s Listado de 10 potenciales experiencias
) oot desarrollar (Vanesa/pajaro/sabrina/Mita) el
foy de Fichas de experienciasturisticas desarrolladas/ Analisisde | Al menos res fichas de experiencias turisticas para| " o oo pian
44 [experiencias turistcas e 3 " : chas de xperter e
e P s P |Gaby- Bety- Lucas Real
g AT Loca
Comercializacion de fas experiencias Puesta en practica de - agencias de a Plan
45 |menos una exper 7 n in
disefiadas y elaboradas 1eN0S Una experiencia tristica |, japes intervinientes turismo- experiencia turistica (Vanesa/Pajaro/Sabrina/Mirta) Real
decarrolaga o
formacion) | Capacitacion en tematicas
oraccmentodeapscionaesy |, [Corectacenentomat T I rters ce TR I— e astenciasy | stiucionesde AT Salasgun pn
competencisen el recurso humano  Propuestas sm VAT St | Vo enterritorio fotos de capacitaciones brindadas competencia de saberes eal
iz tividad, ), GIRSU, entre otros: a coordinar gestiones con el Municipio y miltiples

organismos involucrados (nacionales, provinciales y privados).




Plan de Trabajo MAT 2022-23

Provincia Buenos Aires

Juridiccion General San Martin

Titulo del Plan Red Textil Cooperativa San Martin

Ejectores principales: Municipalidad de San Martin, Direccion Gral. de Economia Social y Solidaria, Direccion de organizaciones autogestivas.

Duracion: Marzo de 2022 hasta Diciembre 2023

Objetivo del Plan: Conformar y poner en funcionamiento la Red Textil cooperativa de organizaciones de la Economia Popular y Solidaria de San Martin, con participacion en cadena productiva local, propiciando espacios de participacion y una marca propia comunitaria.

Constitucion Formal de la Red Cooperativa Textil San Martin, con organizaciones de trabajadoras y trabajadores autogestivos asociativos. Participacion en la cadena Productiva textil local, fortaleciendo y mejorando la pocisién del eslabon de actores en la economia popular y solidaria en la misma. Obtener la marca colectiva y lograr la
Resultado esperado trasavilidad productiva y desarrollo de productos para el consumo masivo.

en diciembre 2023

Pilares Actividades

Objetivo/Meta | # | Accién [ Resultados esperados # Contenido Resultados entregables

Tema 1. IDENTIDAD Y ORGULLO

San Martin es una ciudad industrial, con un fuerte impronta textil siendo uno de los polos mas importantes en el pais desde los afios 30 del siglo pasado. En 1988

1-1 |se declaro a San Martin como la capital nacional de la industria y en gran parte por la capacidad instalada de produccién industrial textii que va desde el hilado, tefi

ido y tejeduria.

Desde el afio 2011 el gobierno Municipal de San Martin se propuso el desarrollo de fortalecer las estrategias de trabajo autogestionado. Fortaleciendo las

1-2 |cooperativas y los instrumentos de promocién de la economia social y solidaria. Logrando constituir un entramado cooperativo y de empresas sociales que es faro

en el pais.

Tema 2. PRODUCTOS Y SERVICIOS LOCALES

2-

Entramado productivo textil

2-2 |Produccion textil con trabajo digno autogestionado

2-3 |Formacién y capacitacion de tortalecimiento de las capacidades de produccion textil

2-4 |Fortalecimiento de la Red Textil Cooperativa San Martin

Tema 3. POTENCIAL TURISTICO

3-1 | el potencial turistico tiristico principal es el historico, tanto referenciado a la la produccion textil.

3-2 |El mayor personaje de la literatura Argentina, el Martin Fierro, su autor vivio en San Martin y hoy se recuerda a traves del Museo de la Chacra Pueyrredon.

3-

w

Festival internacional Martin Fierro

Tema 4. PARTICIPACION, INCLUSION Y AUTOGESTION

Desde el afio 2011 el gobierno Municipal de San Martin se propuso el desarrollo de fortalecer las estrategias de trabajo autogestionado. Fortaleciendo las

4-

cooperativas y los instrumentos de promocién de la economia social y solidaria. Logrando constituir un entramado cooperativo y de empresas sociales que es faro en

el pais.

4-2 [Mesa de la Econmia popular, social y solidaria

4-3 |Mesa de empresas recuperadas




Provincia Buenos Aires
Juridiccion Municipalidad de Almirante Brown
Titulo del Plan Turismo Vivencial en Ministro Rivadavia EN PROCESO

MAT: Municipalidad de Almirante Brown, Universidad Nacional Guillermo
Brown, Gobiemo de la Provincia de Buenos Aires, Ministerio de Desarrollo
Social de la Nacién y Productores locales

Ejectores principales:

Duracién: Diciembre de 2022 hasta diciembre 2024
Objetivo del Plan: Consolidar la oferta local de Turismo Vivencial, y que la misma sirva como fuente de ingresos e integracion social y econémica para los productores locales de Ministro Rivadavia
Resultado esperado en Ministro Rivadavia consolidado como un actor relevante del turismo vivencial de cercania de I rbanos del pais, y al d tas de recorridos los propios productores
diciembre 2023 y recibiendo visitas de la region
Proyectos Actividades | Monitoreo de avance 1| Monitoreo de avance 2|Monitoreo de avance 3
Objetivo/Meta Accion Resultados esperados Contenido Resultados entregables Responsable N_ D

X 1 Definir los Ficha de espacios rurales MAT
Consolidar una Visitar a cada productor para |oy.1, 4o trabajo acordado y P Reconfirmacisin
propuesta asociativa | -1 |acordar los puntos del plande | - 2 Detectar Documento diagnéstico / minuta Direccién de Turismo feesmaes o izinz
de recorridos trabajo 3 Coordinar y realizar visitas: contenido Informacien de cada productor
consensuados entre N Cada espacio habilitado y en condiciones 1 ‘Anlizar la situacion actual de cada espacio Diagnostico de situacion preliminar
los diferentes |Acompariar en el proceso de " ” - - os expeientes iniciados al
12 para desarrollar experiencias recreativas de 2 Acompariar en la gestion Formularios y asesoramiento Productores
productores locales. formalizacion de los espacios  [horo “o%e/ % -
3 Iniciar expediente Documento diagndstico Propietario -
Consensuar un recorrido 1 Visitar a cada Fotos y documento escrito Direcci6n de Turismo - productor [Recorido con actividad
1.3 [combinado con los productores. | Al menos un recortido combinado acordado 5 Armar relato para la guiada Texto Direccién de Turismo - productor o espaciosinclidos ol vivencial (plantines) el s
y propietarios de los espacios  |con la MAT 3/08/2023 bacto 41512024
Jotivo: recreativos 3 Llevar a cabo pruebas piloto Material fotogréfico Direcci6n de Turismo - productor
! turismo rural 1 Acordar fecha y actividad d MAT - Dir. T - JicA
Lievar a cabo al menos un La MAT da su punto de vista y agrega ordar fecha y activida Agenda ir. Turismo .
’ " Reunion pautada para
14 [encuentro trimestral para propuestas sobre los avances y /o 2 Definir lugar de encuentro Minuta MAT - Direccion de turismo [Reunion MAT 1810012023 | 1977 P00 S
monitorear avances correcciones del plan de trabajo . .
3 Acordar avances y mejoras Documento diagndstico / plan de trabajo MAT
Proyecto 2: turistica
Elaborar el contenido de turismo 1 Rastrear todo el material referido al turismo rural comunitario| Bibliografia Direccion de Turismo [Dos planes de estudio:
N .4 |rural vivencial en Ministro Contenido del taller analizado y listo para [Formacion de Guias ’
::;"'T:f ""n‘alxl" de Rivadavia con atractivos, mapeo [su entrega 2 Seleccionar material idoneo Bibliografia Direccién de Turismo Locales + ional - [PEGUAS
t ti istori:
i rion fu ‘u:’a:'; e historia del lugar 3 Desarrollar plan de estudio Plan de estudios Direccién de Turismo turismo
i activi 1 Producir y seleccionar material Documento MAT-Turismo-inst. educ: [Dos cursos realizados en
de Minlstro Rivadavia. Definir actividades it y selece © . . urisr Dos cursos realizados al  |Un curso realizado en  [abri-mao 2024 (CEa Y
22 |enriquecedoras para realizar en |Tareas elaboradas 2 Recorridos de practica educativa Fotografia y documento escrito Institucione educ. o 01 2023 Sute. do Empleoy
los talleres. 3 ilacion y mejora de relatos MAT-Turismo-inst. educ, [ ormacion Profesionall
Desarrollar espacios de 1 Definir lugar en Ministro Rivadavia Minuta CEA 34-UNAB-Inst 173-JICA
obistivo: Sensibil .3 |encuentro abierios ala (Comunidad local sensi sobre. 2 Llevar a cabo los talleres Fotograffa
o eodod ot comunidad local en materia de turismo rural comunitario B B R PE— Diraccion de Tarisme -MAT e osgacares y Cuos
la comunidad local om0 vivenoial. econocer el territorio - Mapeo otografia y Mapas Viditanton
[sobre turismo rural
comunitario y la 1 ‘Acordar espacios fijos Minuta MAT-Turismo-inst. educ.
importancia de OVOP Elaborar una agenda anual de  |Calendario de actividades entre 2 Determinar teméticas Documento MAT-Turismo-inst. educ. [31/12 Agenda de actividades [N 3¢ loard concretar debido a as.
24 probiemites oca y 50 ds
en territorio de para armar recorridos 2024 (Campara ceciont
3 Establecer agenda anual Agenda validada MAT-Turismo-inst. educ.
Proyecto 3: ]
1 Listar los espacios Listado MAT
Desarrollar sefalética
turistica comuin y 3-1 | Definir espacios a sefializar Espacios definidos
acordada por MAT 2 Reunirse con productores Minuta MAT
3 Armar y enviar presupuesto Presupuesto Direccion de Turismo - OVOP
1 ‘Acordar con articulador el desarrollo de actividades Minuta MAT
(Objetivo: La comunidad | - |Llevar a cabo encuentros para  [Productores disefiaron su propia carteleri 2 Convocar Comunicad Direcoion do Turismo Un ENCUENTRO realizado
[se siente identificada carteles personalizados a Jen octubre 2023
con Ia herramienta y se 3 | Bajo la tutoria de Mufioz, desarrollar el tallado de la madera Fotos / documento Alejandro Mufioz
apropia de ella para
[dentficar la zona. Colocacion de la carteleria por 1 Organizar fechas Agenda Direccion de Turismo.  Carteloria s0io e Juan B £ 1o 8 poducores
[(Reduce riesgo de 3.3 |parte del municipio con Cada espacio productivo esta - - Justo y Repablica + 25 do o duen B, dueto pera Cartoert
o ries “activa de la sorrectamente sefiallzado 2 Acordar forma de ubicacion Minuta MAT - Municipalidad Y Ropi e on2s domayoyRepd
[comunidad local 3 Senalizar Fotos MAT - Municipalidad vo y Repdbliea [MUNICIPAL
Proyecto 4: Gastronomia
1 Identificar productos Fichas i Turismo - OVOP. [Ocho fichas realizadas
Promover la mejora de la Cada espacio rural ofrece productos 2 ‘Analizar situacién actual Documento diagndstico Turismo [CEA 34, Grani €. Wil i
41 | calidad en gastronomia en ey s s Parila en Don Facundo yf
Miniato Rivadavia gastronomicos locales de calidad 3 Promover la Certificacion PUPA y otras Sellos PUPA Wi - Saec ceDes Aoy Catans g 2uge Cocina’y “Los Medina' con y compra de productos e
Consolidar una oferta 4 Promover la Certificacion en ion de Alimentos Certificado de de Alimentos Ministerio - CEA34 [peificacitn PUPA i Feria de Productores
gastronémica variada PRUEBA PILOTO 1: Desarrollar| _ Los visitantes logran conectar con el 1 Identificar productos regionales. Uistado MAT - Dir. Turismo i deon Locales. Reocrido
y organizada, bajo el | 4.3 un buffet con productos | territorio, a partir de un producto gastrond| 2 Acordar con "Euge Cocina” la realizacién de un plato auténtico Meni MAT o n s 2028 emecamman e Vivencial 4/5
concepto del turismo regionales mico auténtico 3 Presupuestar Presupuesto MAT i
vivencial
La produccién apicola es reconocida 1 Definir actividad con productores Minuta MAT
Fomentar la produccin apicola | como actividad fundamental de Alte.
43 de Almirante Brown Brown y ayuda a reconocer la importancia| 2 Desarrollar taller de sensibilizacion Fotos Direccién de Turismo Relato del proceso de |a miel
" ambiental de la misma
lubiehw COWeC‘i" con 3 Productor muestra la actividad apicola Fotos / Documento Productor
a auté
ntica de Almirante 1 Definir eventos Listado / Minuta MAT
Brown, como factor Desarrollar degustacion de | La desgustacion de productos regionales
determinante de la 44 productos regionales en & logra que el visitante conecte con el 2 Acordar productos a degustar con productores Minuta Direccion de Turismo - MAT 2;;;‘““ desarrollada a diciembre | No se na ger oo et S0
construccion de la mbitos de eventos territorio rural de Alte. Brown Produciores - Direccion de .
identidad local 3 Organizar el desarrollo de la actividad Informe. rismo




Proyecto 5: Promocion

ina tari ono p—— [Penterte: REALIZAR PLOTEO
5. |Desarrollarla Offcina turistica m| Promocion & informacién turistica en la 1 Centro de interpretacion turistica Fotos Direccion de turismo INTERIOR y RENOVAR EL
il comunidad browniana LoTeo ExTERIOR
1 Catélogo digital e impreso MAT JICA
5o | Crearel Calo'i‘:g; de 1esoros |- keting turistico del destino Link y catdologo impreso
2 Pendiente de entrega MAT
tonar turismo | 52 Crear la geolocalizacion |Desarrollo de mapa interactivo 6 Desarrollo y hosteo de mapa Mapa online
en Almirante Brown "POQUC T0S TaT0S & AT VoTCar en Ta pagina
o 3 § 2 web Textos Direccion de Turismo
Linkear la geolocalizacion en pa |Almirante Brown posee un sitio de
54 |  ginaweb Municipio (Boton  [interet, donde se puede ver y ubicar cada| 5 Reuniones con UNaB como ejecutor del proyecto Minuta UNaB
Turismo) punto turistico en el ambito rural
4 Lanzar y publicitar la pagina Pagina UNaB
B j 1 Reunirse con el rea de prensa de la Minuta Direccion de Turismo
Promoc traves de | La Direccion de T con
55 mm“"zgﬁ' Ia raves dela | material fiscoltangible para mostrar al pa 2 Definir el disefio Documento Direccion de Turismo - Prensa
eteria
blico en general
< 3 Imprimir 75.000 copias Folletos Prensa
Personas de distintos puntos del
conurbane bonaerense pu:de" weoedera| 1 Acordar con PBA el disefio de la plataforma Reuniones por zoom / minuta Turismo de PBA
Promocionar a través de la app
56 la informacion acerca de los eventos que
ReCreo en tu Provincia - : ; -
propone la Municipalidad de Aimirante 2 Cargar en la pagina fotos e informacion de los distintos Aop ReCreo Direcsién de Turismo
Objetivo: La oferta turi Brown, a lo largo del afio eventos P
tica de Ale. Brown I
a1a demanda potencial [Se inici6 base de datos
Siforemt \ 1 Convocar a través de mails de base de datos Publicaciones Turismo lde vecinos interesados
por diferentes canales . La comunidad de AB conocera el b e
57 | Realizaral menos unrecorrido | i oo rural browniano gracias al
FAM Ministro Rivadavia por mes ‘ o 2 Coordinar combi Turismo
urismo vivencial Relatos turfsticos + encuestas + imagenes
3 Gestion de guia: seleccion, capacitacion, prueba piloto Turismo - CEA 34 -UPE
58 DO o Terea coreeTve 1 Logo identi io 0 un festival local rural 4 Promocion de establecimientos y muestra de productos locales Logo / Festival MAT
Bt tofismetr TGS, TaTGTES, PrOTOCTOTT GSt WOTUSTOp 0t Gt ToCama v e e
59 “er Encuentro de Turismo en Almirante Browr 5 i T | 5




Plan de Trabajo MAT 2024-2025

Provincia MISIONES
Juridiccion EL SOBERBIO
Titulo del Plan Pueblo de esencia
Ejectores principales: MAT-

Duracion: 2024-2025

Objetivo del Plan:

Fomentar y promocionar la produccion de citronela y sus productos derivados para la inclusién socioecondmica de los productores familiares y otros sectores de la economia social y como base de su identidad cultural.

provincial.

Objetivo/Meta [ # Accién | Resultados esperados [] Contenido Resultados entregables | Responsible
Tema 1. IDENTIDAD Y ORGULLO
dad s
Fiesta posicionada en agenda de las PR : regitrode s AT local
instituciones proviniciales y nacionales. o ot pate e comisin organmadora
-Vinculacién activa con medios de
Promocionar Ia Fiesta Nacional de las Esencias y Festival | ': 2 deseen | itado de actores locales MAT local
Fortsecer a dentificacéndela | 11 |rovincin ao Iy Ctronoly -Aumento de personas que asisten a la fiesta. formar prte de a Comisién Organizadora de a iesta [ el |
it i i .
poblacién local en relacién a la delos la comisi
produccién esenciera y visibilizar 6n organizadora de la Fiesta. 3 [Reunionesorganizatias Minutas =
oportunidades como Capital Creacion de Comisién O dela
Nacional de a Esencia, para Fiesta 4 |nrmado de comisiones de wabajo Pl organizacionalde ejecucin de a Fiesta
un elemento de |_Real |
orgullo e identidad
PR S —— e acthidad, il resuldos de aleres AT oca [ Real |
1.p [Frotalecer el sentido de pertenencia y orgulo por el Entrega y distribucion concinete del Catalogo [ Real |
pueblo, su historia y sus saract de Tesoros Locales
2 |envregs persona productores, emprendedores, MAT local
Real
Tema 2. PRODUCTOS Y SERVICIOS LOCALES
lograrla 2 Besold/ Juan Carlos
1 (Concretargestion de proyectos equipo nuevos
equipos de destiacin y acopio, & proyectos equip Mareco
innovacién de o
2 ETAPA CAPACITACIONES para la produccion de 15 o 20 ha. Silvia Zambén-INTI
21 Mejorar y estandarizar la calidad del aceite esencial de |  Aceite esencial de calidad
citronela certificada para comercializacion o osresultados obtenidos en fos mformes
3 1 Cartll / nforme Francisco Pascual- INTA
ensayo de citronela
o [estionde proyectoparaslade acopio columma de rectficacion [ Municialidac Jorgelina Besold
raccionada
Contribuir al desarrollo de la (€
produccion de esencia (desde un 2 lcomercales.
enfoque sustentable para la
preservacion de los recursos
naturales agua/lefia) y al
formlecimieruo de pracitos 2 |Mejoramiento de etiguetado y packaging 4 emprendedores con eviquetas mejoradas ADEMIS
s Productos derivados del aceite esencial
derivados de la msima Desarrollar y potenciar los diversos productos derivados de
2-2 e o producidos en El Soberbio: amenities, cosmé
i
i i 1 Citronela INDUSTRIAL 2 Subproductos MERCADO ARTESANAL
tica, productos de limpieza, hidrolato 3 |ibosdén de anes e negocio o sucon
con valr agregaco en origen y vinculado l turismo.
4 de INTI
subproductos
5 |capaciacisn sobre imagen colectiva de rabajo 1 marca colectva ADEMIS
PO it smrsibon Informe sobr reuitados productivos obtenidos Candido Gibmeier- MAYP
Deesarrollar y potenciar la diversifica Variedades de aceites esenciales producidos Seguimiento de Implantacion de especies vegetales en lotes e )
23 M P 2 © " pecies veg 10 chacras incorporan especies esencieras en susotes Candido Gibmeier- MAYP
esenciales en El Soberbio productores
3 |cpactaciones sobre porceso de destacion. 10 chacras o Silvia Zambon-INTI
Tema 3. POTENCIAL TURISTICO
1 turistico Informe reuniones/registro fotografico Victor Motta/Ademar
ITalleres y capacitaciones Regiatro de particpantes, ictor privado
2
" den 3
3-1
arareaizr un circuito de turismo rural rupo de turismo rural c con propuesta
P B u 3 Desarrollo de una propuesta y un circuito turistico lcolocada. " prop!
Direccion de Turismo
. . preparados p con
una propuesta definida y acondicionad para cada caso
Desarrollar estrategias para
integrar la produccion esenciera
ala actividad taristica. 1 |Gestion de idade Victor/Min de Turismo
2 laceites esenciales. 5 actividades de promocién/difusion Victor Motta/Miin de Turismo
39 | meomoracion I mercado ri
stico provinial 3 [Emprendedores
e rciles dentro dl sector o
4 Articualr contactos comerciales dentro del sector turistico a nivel xxx Compradores de subproductos 'MTM/Direc Turismo Municipal




Contribuir al la
de circuitos de trabajos
asociados y/o a la formalizaci
n de grupos de productores
(redes, consorcios,
cooperativas, etc)

v jzacion de grupos
lde productores para comercializar el aceite esencial

30 familias productoras de esencias integrando
una organizaci 6 n formal que les p

Desarrollar visitas, talleres y/o reuniones de trabajo con las familas
productoras

Registros de talleres con familias productoras.

Municipalidad/INTA

comercializar su aceite esencial

RENSPA, Certificado productor primario. AFIP)

Fortalecimiento y formalizacién de grupo de
lemprendedores que elaboran subproductos

&
lcomercial

Plan de negocios

SILICON

Lograr la formalizacion de la MAT provincial

|documento de acuerdo de trabajo

C Juan Caros torgelina?




Plan de Trabajo MAT 2023-24

Provincia Buenos Aires

Juridiccion Tandil

Titulo del Plan Plan de posicionamiento del Queso de Tandil
Ejecutores

Objetivo del Plan

Resultado . ‘ e
esperado en 2) Generar nue\{os c!lentes y potenciales canales de comercializacion.
diciembre 2024 3) Fortalecer la identidad, el orgullo y el arraigo local.

4) Aumentar la participacion, inclusién y autogestion.

1) Aumentar la visibilidad y presencia del Cluster Quesero a nivel local, nacional y regional.

Cluster Quesero de Tandil, Ministerio de Produccién, Ciencia e Innovacion Tecnolégica de la Provincia de Buenos Aires, Municipio de Tandil y Ministerio de Desarrollo Social de la Nacion; INTI, INTA, UNICEN

Promover estrategias conjuntas basadas en el agregado de valor, potenciando el desarrollo regional y la generacién de empleo, al mismo tiempo que consolidar a nivel nacional el liderazgo en la elaboracion de
quesos diferenciados y de alto valor, sustentados en la calidad y la tradicion.

Pilares Actividades MES 1 2023 1 2024 | Monitoreo de Monitoreo de
Objetivo/Meta] #] Accién bsultados esperad # Contenido esultados entregablResponsabl| [JJ VAT STOINIDIETFIMTAIMT UTJIJTATSTOIN] avancet avance 2
Tema 1. IDENTIDAD Y ORGULLO
Diseno de soportes gra | Banners o piezas Plan
ficos que muestren la graficas con
1 . S Cluster
cadena lactea y el explicaciones Real
proceso de elaboracion | sobre la cadena 13
Armado de espacio de | Banners o piezas Plan
interpretacion interactivo raficas sobre
2 pret 9 Cluster
ylo ludico dentro de la | cada productor Real
Fiesta del Queso (fichas ya disefi
3 CITC! Tharas en CIuster =
Valorizacion de primarias v seclindaria. esclielas de Quesern an
la actividad Generacion de trabajo Plan
quesera 4 conjunto equipo Marca Cluster /
Tandil e Indicacion Geogra UNICEN
fica Real
Realizacion de contenido Plan
audiovisual para redes Videos animados
5 sociales que apunten a sobre la produccié
Poner en valor Puesta en valor concientizar a nifios y nifias p Real
ivi Vil sobre la historia y la n quesera local
laactividad | 1] de la actividad oF y
quesera local quesera local actividad quesera locale
Municipio / PI
an
Finalizacion del Museo ) Cluster
1 del Salame y el Queso Museo abierto Quesero /
e y u Consejo Real
DOT
. Repercusion media
Marketing de apertura .p . FEm
2 del museo tica, registro de
Museo del noticias Real
Salame y el
Queso Acto de apertura del | Repercusion media Plan
3 tica, registro de
Museo noticias Real
Realizacion eventos de
maridaje y cata, para el Dia Plan
4 |Internacional del Queso y del
Trabajador de la Industria L4 Real
ctea
Tema 2. PRODUCTOS Y SERVICIOS LOCALES
Noticias en medios Plan
1 Marketing a nivel nacionales, acciones | Cluster/M
nacional con influencers, unicipio
participacion en ferias Real
Generacion de piezas
gréficas, bajo una Plan




2 | Gratica de promocion estrategia de Cluster
posicionamiento del Real
Queso Banquete
Generacion de un Hito] CTUSTETTVI Plan
3 Sefializacion Escuela |o sefialética/cartel que| unicipio/A
Granja indique que la Escuelal sociacion Real
es el lugar que creé el ~~aperad
Compra de moldes Moldes uniformes
4 uniformes para estandarizar | para cada fabrica Clust Plan
dimenciones del queso que elabore Queso| uster
Banquete Banquete Real
b’%ﬁ?ﬁﬁm
. 4 de sensibilizacion y| Cluster / Plan
5 | Trazabilidad y calidad ) s Y
. . ejecucion de la INTI
Posicionamiento . . Real
L, Indicacidn Geoara
Potenciacion del del Queso »
. Presentacion del
Queso Banquete [Banquete a nivel ) Cluster / Plan
X formulario ante el MAT /
localy nacional | ¢ Tramite de la IG Estado Nacional para Estado
la IG. Resolucién de N
- Nacional Real
aprobacion
Creacion del mufieco ;i:‘f'a;ie g::gr Plan
7 | "Banquetin" (disfraz de anquete pa Cluster
utilizado en diversos
una persona) eventos locales Real
Redaccion del manual Plan
S Cluster /
8 | de gestién de la Ig para INTI
el uso y el control Real
Accion con Asociacion| UNICEN /
de Gastronémicos Plan
9 Establecer una Semana st INTI/
del Queso Tandilero plato en su menu con INTA/ Real
Queso Banquete. ¢, IMT
- R i6 4 Plan
Institucionalizacién del D Pre_semac'on de ira
10] . del B mite ante consejo Cluster
ia del Queso Banquete deliberante Real
Tema 3. POTENCIAL TURISTICO
Rerevamiento
. Plan
1| interesados en la Ruta
GastranAmica Real
) Adecuacion de la Plan
propuesta UNICEN Real
3 Taller de Turismo Plan
Gastrondmico Real
4 Generacion de marcas Plan
identificatorias Real
S Generacion de material Plan
grafico Real
Dotar de un Incorporacién de la Ruta a la Agregar laruta a la Plan
6 | pagina web de Turismo del po h
recorrido turi Municipio pagina Tandil.tur.ar| Real
Ruta Gastron6 .
mica del Queso | ShcC due Ponga 7 |Incorporacién de nuevos Plan
Tandilero en \{a!or la queseros a la Ruta Real
actividad ol - 3
nvolucramiento de
quesera 8 3 Plan
hoteleros y guias Real
9 Presentacion de la Ruta Plan
en Ferias de Turismo Real
10 Conformacion del grupo
impulsor
1 Relevamiento capacidad Plan
instalada Real




FTUE0Ud PrioTo UeT TITeuTto

L, ) Plan
12| y difusién en medios
s Real
POTENciaT &f 2ITCuTo Plan
13| junto al Municipio y
Provincia Real
Tema 4. PARTICIPACION, INCLUSION Y AUTOGESTION
1 Generacion de Fichas de Plan
Productores Real
EJECUCION DE Inclorporacién del Qrupo ala Plan
2 | pagina web de Turismo del
PROYECTOS QUE| profundizar el Municipios Real
CONTEMPLEN LA [ posicionamiento 3| Particinacis feri Plan
PUESTA EN de la miel de articipacion en ferias B
VALOR DE LA Tandil 4 Generacion de material Plan
MIEL DE TANDIL promocional Real
< | Evento de Maridaje de Plan
quesos y mieles Real
Generar una linea de . . gl
1 hill i I Presentacion de la linea |Cluster/Mun
Fortalecer el vi cuchillos especitica para 1a | - yq o\ chjlios especifica icipio
Consolidar el vinculo| nculo entre el produccion quesera Real
del quesoy los [sector quesero Y|
cuchillos el grupo de
cuchilleros Acompafiar el Encuentro Mundial Ger!ferar un vsmil_"lc Sspec JICA/ IFEw
2 de Cuchilleria a realizarse en fico con ? | para Cluster /
Tandil en 2024 establecer lineas de Municipi Real
trabajo conjunta unicipio ea
] Plan
Real
Turismo Rural > galan
Tandil Real
3 Plan

Real




Un pueblo,
un producto
Argentina

OVUP
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Resumen de las activdades realizadas por Jurisdiccion

Actualizada:  13/1/2025

Catamarca Chaco Misiones Salta Tandil, PBA Almirante Brown Marcos Paz San Martin Otros muni o PBA Total
#talleres | # #talleres | # #talleres | # #talleres | # participantes|  # talleres | # #talleres | # participantes|  #talleres | # participantes  # talleres | # #talleres | # #talleres | #
realizados® de taller realizados® de taller realizados® de taller realizados® de taller realizados® de taller realizados® de taller realizados® de taller realizados® de taller realizados® de taller realizados® de taller

Noviembre 2021 0 0 1 22 1 19 0 0 1 14 1 22 0 0 1 20 0 0 5 97
Diciembre 2021 1 17 0 0 0 0 1 23 0 0 0 0 1 16 0 [ 0 0 3 56
Enero 2022 0 0 0 0 1 13 0 0 1 28 0 0 0 0 0 0 0 0 2 41
Febrero 2022 0 0 0 0 3 20 0 0 0 0 2 35 2 27 0 0 0 0 7 82
Marzo 2022 0 0 0 0 0 0 0 0 2 18 2 45 0 0 0 0 0 0 4 63
Abril 2022 1 18 1 19 4 65 1 19 1 36 0 0 1 34 1 16 0 [ 10 207
Mayo 2022 9 216 2 22 0 0 3 95 1 8 2 52 0 0 2 30 0 0 19 423
Junio 2022 4 131 0 0 0 0 2 43 3 22 1 24 1 13 0 0 0 0 11 233
Julio 2022 0 0 0 0 3 15 0 0 5 28 0 0 1 3 0 0 0 0 9 46
Agosto 2022 11 50 0 0 5 34 0 0 4 19 1 6 1 4 1 6 0 0 23 119
Septiembre 2022 2 6 6 134 8 96 0 0 2 6 1 9 1 9 2 8 0 0 22 268
Octubre 2022 0 0 0 0 4 11 0 0 2 11 2 20 0 0 0 0 0 0 8 42

2022 10 198 2 19 6 30 1 6 7 74 0 0 1 8 2 9 0 0 29 344
Diciembre 2022 0 0 3 39 4 18 3 34 4 26 2 39 1 5 1 28 0 0 18 189
Enero 2023 7 104 1 7 6 45 1 4 3 18 1 5 1 5 0 0 1 4 21 192
Febrero 2023 12 121 2 20 0 0 2 15 8 45 2 41 1 12 1 7 1 2 29 263
Marzo 2023 7 72 1 9 4 17 0 0 5 42 0 0 3 7 1 2 0 0 21 149
Abril 2023 4 27 0 0 4 42 1 13 1 2 1 2 1 6 1 73 0 0 13 165
Mayo 2023 9 38 2 13 9 121 1 8 3 12 1 6 3 28 0 0 0 0 28 226
Junio 2023 12 199 4 107 5 28 5 112 15 77 2 27 4 16 2 6 0 0 49 572
Julio 2023 14 122 1 6 8 36 0 0 1 3 2 5 3 21 1 2 0 0 30 195
Agosto 2023 11 110 1 8 10 144 1 9 6 27 1 7 3 56 1 8 0 0 34 369
Septiembre 2023 10 99 4 67 2 25 3 43 3 26 1 26 2 29 3 44 1 9 29 368
Octubre 2023 7 150 0 0 2 38 0 0 3 7 1 5 2 12 0 [ 1 3 16 215
Noviembre 2023 12 368 0 0 4 49 0 0 4 18 0 0 5 19 4 26 0 0 29 480
Diciembre 2023 1 4 0 0 2 12 1 10 0 0 1 4 2 10 0 0 7 77 14 17
Enero 2024 1 2 1 10 2 21 0 0 3 8 1 3 0 0 2 16 0 0 10 60
Febrero 2024 1 10 0 0 2 26 0 0 4 23 1 5 1 6 3 45 2 14 14 129
Marzo 2024 7 296 1 15 5 42 4 63 1 3 2 20 2 31 2 16 5 52 29 538
Abril 2024 1 3 2 16 0 0 0 0 2 6 0 0 2 43 1 4 2 16 10 88
Mayo 2024 3 69 1 10 3 16 1 3 2 13 0 0 1 8 1 4 3 45 15 168
Junio 2024 1 40 0 0 1 120 0 0 2 26 0 0 0 0 0 [ 0 [ 4 186
Julio 2024 7 235 2 20 5 32 0 0 6 28 1 4 1 8 2 54 0 0 24 381
Agosto 2024 4 260 2 33 3 25 2 14 2 11 0 0 2 19 2 9 3 18 20 389
Septiembre 2024 2 205 1 8 3 59 7 63 5 62 1 3 2 14 0 0 8 175 29 589
Octubre 2024 1 5 3 145 2 8 4 86 3 14 2 38 0 0 0 [ 4 81 19 377
Noviembre 2024 8 145 0 0 7 65 4 23 3 12 0 0 0 0 0 0 5 68 27 313
Diciembre 2024 0 0 0 0 1 4 0 0 2 16 0 0 0 0 0 0 4 103 7 123

Total 172 3175 44 749 121 1227 48 686 120 789 35 453 51 469 37 433 47 667 691 8862

*talleres incluyen reuniones, *talleres incluyen reuniones, *talleres incluyen reuniones, *talleres incluyen reuniones, *talleres incluyen reuniones, *talleres incluyen reuniones, *talleres incluyen reuniones, *talleres incluyen reuniones, *talleres incluyen reuniones, encuentros y visitas




Resumen de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

13 de enero 2025

Actualizada

Numeros de Actividades

Numeros de Participantes

# talleres # seminarios # sesiones Total # participantes | # participantes | # participantes Total
realizados* realizados estrategicas de taller de seminarios de sesiones

Noviembre 2021 5 0 6 11 97 0 78 175
Diciembre 2021 3 0 7 10 56 0 89 145
Enero 2022 2 0 7 9 41 0 62 103
Febrero 2022 7 0 3 10 82 0 22 104
Marzo 2022 4 0 5 9 63 0 69 132
Abril 2022 10 0 3 13 207 0 38 245
Mayo 2022 19 0 4 23 423 0 36 459
Junio 2022 11 3 3 17 233 174 26 433
Julio 2022 9 0 9 18 46 0 115 161
Agosto 2022 23 0 6 29 119 0 60 179
Septiembre 2022 22 1 5 28 268 45 41 354
Octubre 2022 8 1 3 12 42 38 17 97
Noviembre 2022 29 0 8 37 344 0 56 400
Diciembre 2022 18 1 3 22 189 66 26 281
Enero 2023 21 0 12 33 192 0 72 264
Febrero 2023 29 2 4 35 263 153 40 456
Marzo 2023 21 0 3 24 149 0 23 172
Abril 2023 13 0 6 19 165 0 45 210
Mayo 2023 28 1 5 34 226 53 52 331
Junio 2023 49 0 2 51 572 0 23 595
Julio 2023 30 1 2 33 195 42 29 266
Agosto 2023 34 0 2 36 369 0 13 382
Septiembre 2023 29 0 3 32 368 0 45 413
Octubre 2023 16 0 4 20 215 0 12 227
Noviembre 2023 29 1 1 31 480 18 15 513
Diciembre 2023 14 0 1 15 117 0 9 158
Enero 2024 10 0 4 14 60 0 31 91
Febrero 2024 14 0 0 14 129 0 0 129
Marzo 2024 29 0 8 37 538 0 181 719
Abril 2024 10 1 3 14 88 100 41 229
Mayo 2024 15 1 4 20 168 78 121 367
Junio 2024 4 3 3 10 186 316 58 560
Julio 2024 24 1 3 28 381 40 75 496
Agosto 2024 20 0 1 21 389 0 10 399
Septiembre 2024 29 0 4 33 589 0 70 659
Octubre 2024 19 0 1 20 377 0 15 392
Noviembre 2024 27 2 2 31 313 85 43 441
Diciembre 2024 7 1 2 10 123 55 13 191

Total 691 20 152 822 8862 1263 1771 11296

*talleres incluyen reuniones, encuentros y visitas




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina
Tiempo: Nov-21
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Lucas Tonoli
Actualizado: 24-Jun-22

Fecha
echa . y L 5 p
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad T—m Grupo meta Num. de Reporte Responsables
Mes Dia actividad 2 del proyecto
1 N°‘£'g;"1bre 3 Central |Interna virtual Reunion de OVOP Reunién Equipo OVOP 20 Marild, Aoki
2 Noggg;bre 9 Interna Interna virtual IC Net Internal Meeting - OVOP Argentina Reunion Interna 8
3 N°‘£'g;"1bre 12 Central  |MDS virtual OVOP argentina Reunion Equipo OVOP 31 Marilu, Aoki
4 Noggg;bre 16 Interna Interna virtual IC Net Internal Meeting - OVOP Argentina Reunion Interna 7 Aoki
5 Noviembre 17 Interna Interna virtual Interna: Revisién de avances estudio de linea de base Reunion Interna 5 Hirai, Guadalupe,
2021 Lucas
o | Noviemore | g Provincial | Tandil virtual Taller virtual de socializacion MAT Tandil Reunion | Miemoros de MATy |, Marili
2021 relevantes
7 | Noviembre | o, Municipal | Almirante Brown virtual | Taller virtual de socializacion MAT Almirante Brown Reunion Miembros de MAT y 22 Marilu, Florencia
2021 relevantes
g | Noviembre 24 Provincial Misiones virtual Taller virtual de socializacion MAT Misiones Reunion Miembros de MAT y 19 Marila
2021 relevantes
g | Noviembre | o, Provincial  |Chaco virtual Taller virtual de socializacion MAT Chaco Reunién Miembros de MAT y 22 Marild, Camila
2021 relevantes
10 Noviembre 25 Municipal San Martin virtual Taller virtual de socializacion MAT San Martin Reunion Sector pl.m.“?o del 20 Marilu, Florencia
2021 municipio
0l N°‘£'g;"1bre 30 Interna | Interna virtual IC Net Internal Meeting - OVOP Argentina Reunion Interna 7 Aoki
175
# talleres realizados* 5 # participantes de taller 97
# sesiones estrategicas 6 # participantes de sesiones 78

*talleres incluyen reuniones, encuentros y visitas




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Dec-21

Institucion: MDS-JICA
Responsable: Lucas Tonoli

Actualizado: 24-Jun-22

Fecha i
fecha . . . 5 p
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad DP:fiTe:: Grupo meta Numrtde Reporte R;esl onsab;es
Mes Dia e actividal part. el proyecto
1| Diciembre 1 Provincial  |Salta virtual Taller virtual de socializacion MAT Salta Taller virtual | Miembros de MATy 23 Marfa, Marild
2021 relevantes
2 Diclembre 1 Provincial Catamarca virtual Taller virtual de socializacion MAT Catamarca Taller virtual Miembros de MAT y 17 Maria, Marila
2021 relevantes
Diciembre . . . s . Sector publico del N o
3 3 Municipal Marcos Paz virtual Taller virtual de socializacion MAT Marcos Paz Taller virtual -~ 16 Florencia, Marila
2021 municipio
Diciembre . A . : " " i
4 2021 13 Central MDS virtual OVOP - Coordinacién CCC Reunién virtual Equipo OVOP 8 Aoki, Marilu
Diciembre . " " . : "
5 2021 14 Interna Interna virtual IC Net Internal Meeting - OVOP Argentina Reunion virtual Interna 7 Aoki
6 D'Cz'gg‘fre 15 Central  |MDS virtual Reunion de OVOP Reunion virtual Equipo OVOP 14 Aoki, Marili
Diciembre . . . : " " "
7 2021 17 Central MDS virtual Segunda reunion del CCC Reunioén virtual Equipo OVOP 26 Link Cynthia, Aoki
Diciembre . " " . : "
8 2021 21 Interna Interna virtual IC Net Internal Meeting - OVOP Argentina Reunion virtual Interna 11 Aoki
Diciembre . . - : o
9 2021 23 Interna MDS virtual OVOP Revision de Info Productos Reunion virtual Interna 3 Hirai, Lucas
Diciembre . . . : " " i
10 2021 28 Central MDS virtual Reunion de OVOP Reunién virtual Equipo OVOP 20 Aoki, Marilu
145
# talleres realizados* 3 # participantes de taller 56
# sesiones estrategicas 7 # participantes de sesiones 89

*talleres incluyen reuniones, encuentros y visitas




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina
Tiempo: Jan-22
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Lucas Tonoli
Actualizado: 12-Jun-22

Fecha i
feend . . . 5 p

# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad M Grupo meta Num. de Reporte Responsables,

Mes Dia b - actividad part. del proyecto
1 | Enero 2022 4 Interno JICA virtual Desarrollo del estudio de linea de base Reunién virtual Interno 6 Lucas, Guadalupe
2 | Enero 2022 11 Central MDS virutal Reunién de coordinacion con MDS Reunion virtual Equipo OVOP 9 Marild, Lucas
3 | Enero 2022 18 Provincial Misiones virtual Rggnlon de coordinacion para intervencion en festival de las esencias en Taller virtual Sectores pupllcos 13 Marila, Lucas

Misiones de la localidad
4 | Enero 2022 21 Interno JICA virtual Reunién de coordinacion para visita del lider Reunion Interno 7 Aoki, Lucas
5 | Enero 2022 26 Central JICA Reunién de presentencaicon del lider con JICA Argentina Reunion JICA 5 Cynthia, Hirai
6 | Enero 2022 26 Central Cancilleria iregu:r:;)i:aprotocolar de presentacion de Takashi Aoki en oficina de Cancilleria Reunion Cancilleria Argentina 7 Cynthia, Hirai
7 | Enero 2022 27 Central MDS Reunién de presentencaicdn de Takashi Aoki en oficina de MDS (DGCIN) Reunion MDS 9 Marila, Hirai
. " . Central e -
8 | Enero 2022 28 Central MDS virtual Reunion con MDS y representantes de INTI Taller virtual PR 19 Marila
interinstitucional
Sectores publicos y Eugenia
9 | Enero 2022 31 Local Tandil Taller de socializacion de OVOP en Tandil Taller privados del 28 9 ’
Municii Guadalupe
unicipio
103
# talleres realizados* 2 # participantes de taller a1
# sesiones estrategicas 7 # participantes de sesiones 62

*talleres incluyen reuniones, encuentros y visitas




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Feb-22
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Lucas Tonoli
Actualizado: 12-Jun-22

Fecha i
feend . . . 5 p
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad M Grupo meta Num. de Reporte Responsables,
Mes Dia actividad part. del proyecto

1 | Febrero 2022 2 Municipal Almirante Brown Visita a Almirante Brown: Reunién con intendente y recorrido por municipio Visita Sgctores pul?llpos Y 15 Laureano, Aoki
privados Municipales

2 |Febrero 2022 2 Municipal Almirante Brown Taller de intercambio de los actores locales y MAT de Almirante Brown Taller MATO)é:I‘::reS 20 Laureano, Aoki

Sectores publicos
3 |Febrero 2022 3 Provincial El Soberbio Reunion con miembros de MAT y funcionarios publicos locales Reunion Provinciales y 7 Jorgelina, Lucas
Municipales
. . . . . Sectores publicos
4 | Febrero 2022 4 Provincial El Soberbio R:)%Tég?::' :ﬁzz;ﬁlg’s%};ﬁ;ﬁn intendente, visita a Salto del Mocona, Reunién Provinciales y 9 Jorgelina, Lucas
P y Municipales

5 |Febrero 2022 7 Municipal Marcos Paz Visita a Marcos Paz: Reunién con intendente y recorrido por municipio Reunion Sgctores pul?llpos Y 15 Florencia, Aoki
privados Municipales

6 |Febrero 2022 7 Municipal Marcos Paz Taller de intercambio de los actores locales y MAT de Marcos Paz Taller MATO)é:I‘::reS 12 Florencia, Aoki

7 | Febrero 2022 10 Central MDS virtual Reunién de coordinacion con MDS y JICA Reunion virtual Equipo OVOP 12 Marild, Lucas

Sector publico
8 |Febrero 2022 10 Municipal El Soberbio Reunién con representantes de turismo de El Soberbio Reunion provincial y 4 Jorgelina, Lucas
municipal

9 |Febrero2022| 17 Interna |JICA virtual Reunion interna presencial para desarrollo del estudio de linea de base Reunion virtual | Se0tores publicosy 3 Hirai, Lucas
privados Municipales

10 | Febrero 2022 22 Central MDS Reunién presencial de coordinacion Reunion S_ectores pul?ll_cos Y 7 Marild, Lucas
privados Municipales

# talleres realizados* 7 # participantes de taller 82
# sesiones estrategicas 3 # participantes de sesiones 22

*talleres incluyen reuniones, encuentros y visitas




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Mar-22
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Lucas Tonoli
Actualizado: 12-Jun-22

Fecha i
feend . . . 5 p
* Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad ﬂpc.)fi_ela Grupo meta Num. de Reporte Responsables
Mes Dia actividad part. del proyecto
1 | Marzo 2022 9 Central MDS virtual Reunién coordinacion talleres Reunion virtual Equipo OVOP 14 Diana, Marila
2 | Marzo 2022 10 Central MDS virtual Coordinacion y desarrollo de actividades generales Reunién virtual Equipo OVOP 9 Marild, Lucas
3| Marzo2022 | 14 Provincial | Tandil virutal Reunién MAT Tandil Taller virtural | Sectores publicos y 9 Diana, Marild
privados Municipales
4 | Marzo 2022 15 Central Interna virutal Reunién interna de administracion Reunion virtual Interna 5 Ozaki, Aoki
5 | Marzo 2022 17 Central MDS virtual Reunién coordinacion talleres Reunion virtual Equipo OVOP 31 Diana, Marila
6| Marzo2022 | 18 Provincial | Tandil virutal Reunién MAT Tandil Taller virutal | Sectores publicos y 9 Marili, Luca
privados Municipales
7 | Marzo 2022 25 Central MDS Primera visita de Diana Rodriguez y coordinacién de actividades Taller Reunion Equipo OVOP 10 Diana, Lucas
Tesoros Locales
8 | Marzo 2022 28 Municipal Almirante Brown virtual | Coordinacion de taller Aimirante Brown Taller virtual Miembors de MAT 10 Florencia, Lucas
Miembors de MAT y
9 | Marzo 2022 31 Municipal Almirante Brown Taller de Tesoros Locales Almirante Brown Taller acotreos 35 Diana, Lucas
comunitarios
132
# talleres realizados* 4 # participantes de taller 63
# sesiones estrategicas 5 # participantes de sesiones 69

*talleres incluyen reuniones, encuentros y visitas




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Abril 2022
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Lucas Tonoli

Actualizado: 12-Jun-22

Fecha i i
Fecha i ] . . p
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad ﬂpc.)fi_ela Grupo meta Num. de Reporte Responsibles
Mes Dia _— - actividad part. del proyecto
1| Abril 2022 1 Central MDS virtual Coordinacion de talleres de redescubrimiento de tesoros locales Reunion virtual Equipo OVOP 15 Diana, Marila
Sectores publicos y
2 | Abril 2022 1 Provincial El Soberbio Coordinacion de taller El Soberbio Taller virutal privados del 14 Marilu, Lucas
Municipio
Sectores publicos y
3| Abril 2022 4 Provincial  |El Soberbio Reunion con MAT Misiones Reunion privados del 7 Jorgelina, Lucas
Municipio
Sectores publicos y
4 | Abril 2022 5 Provincial El Soberbio Visita a productor Agrogaleano y Da Silva Visita privados del 9 Jorgelina, Lucas
Municipio
5| Abril 2022 6 Provincial  |El Soberbio Taller de descubimiento tesoros locales El Soberbio Taller Actores comunitarios| 35 Jorgelina, Diana
6 | Abril 2022 7 Central Interna Virtual Reunién interna Reunién virtual Interna 6 Aoki
7 | Abril 2022 11 Municipal | Tandil E:ﬁ;de Redescubrimiento de Recursos Locales con Marca Municipal de Taller Actores comunitarios| 36 Maria, Diana, Lupe
8 | Abril 2022 13 Municipal  |Marcos Paz Taller de Redescubrimiento de Recursos Locales Taller Actores comunitarios| 34 F"”e";'i:'n‘:“"’“’
9| Abril 2022 19 Provincial | Catamarca virtual Reunién de coordinacion con MAT Catamarca Taller virutal M'e’é‘:{:;:fcg’m 18 Maria, Lucas
10| Abril 2022 20 Provincial  |San Martin virtual Reunién de coordinacion con MAT San Martin Taller virutal M'eg::’:ﬂ:;r:"'” 16 Florencia, Lucas
11| Abril 2022 20 Provincial  |Salta virtual Reunién de coordinacion con MAT Salta Taller virutal M'embgfnge MAT 19 Maria, Lucas
12| Abril 2022 21 Central MDS virtual Presentacion de resultados de visita de Diana Rodriguez Taller virutal Equipo OVOP 17 Marild, Diana
13| Abril 2022 26 Provincial  |Chaco virtual Reunién de coordinacion con MAT Chaco Taller virutal M'em%ﬁ:é’: MAT 19 Camila, Lucas
245
# talleres realizados* 10 # participantes de taller 207
# sesiones estrategicas 3 # participantes de sesiones 38

*talleres incluyen reuniones, encuentros y visitas




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: May-22

Institucion: MDS-JICA
Responsable: Lucas Tonoli

Actualizado: 25 de mayo, 2022

Fecha i
fecha . . . 5 p
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad ﬂpc.)fi_ela Grupo meta Num. de Reporte Responsables
Mes Dia actividad part. del proyecto
1| Mayo 2022 2 Provincial ~ |Catamarca Reunion de MAT Catamarca Taller Miembros de MAT y 40 Maria, Lucas
relevantes
2 | Mayo 2022 3 Municipal | Londres (Catamarca) | Encuentro de socializacion sobre OVOP para base de Posta con Taller Actores comunitarios| 22 Maria, Lucas
Municipalidad de Belén
3 | Mayo 2022 3 Municipal  |Belén (Catamarca) | Ceuentro de socializacion sobre OVOP para base de Posta con Taller Actores comunitarios| 10 Maria, Lucas
Municipalidad de Londre
4| Mayo 2022 3 Municipal | Belén (Catamarca) | Eneuentro de socializacion sobre OVOP y Ruta de Telar para productores Taller Actores comunitarios| 20 Maria, Lucas
locales de Belén
. La Puerta de San Jose | Encuentro de socializacion sobre OVOP para base de Posta con - "
5
Mayo 2022 4 Municipal (Catamarca) Municipalidad de la Puerta de San Jose Taller Actores comunitarios| 35 Maria, Lucas
6| Mayo 2022 4 Municipal Corral Quemado Encl.vnefntrc.J de socializacion sobre OVOP para base de Posta con Taller Actores comunitarios| 34 Maria, Lucas
(Catamarca) Municipalidad de Corral Quemado
7 | Mayo 2022 4 Municipal Laguna Blanca Encuentro de socializacion sobre OVOP para base de Posta con Cacique de Taller Actores comunitarios| 10 Maria, Lucas
(Catamarca) Laguna Blanca
8 | Mayo 2022 4 Municipal | Villa Vil (Catamarca) | Encuentro de socializacion sobre OVOP para base de Posta con Taller Actores comunitarios| 25 Maria, Lucas
Municipalidad de Villa Vil
9 | Mayo 2022 5 Provincial ~ |Catamarca Reunion de MAT Catamarca Taller Miembros de MAT y 20 Maria, Lucas
relevantes
10 | Mayo 2022 9 Municipal San Martin Visita a fabricas de Textil de San Martin Visita Actores comunitarios| 12 Florencia, Lucas
11| Mayo 2022 9 Municipal  |San Martin Encuentro con emprendedores locales Taller Miembros de 18 Florencia, Lucas
cooperativas
12| Mayo 2022 10 Central Buenos Aires, CABA  |Reunion presencial de metodologia OVOP Reunion Equipo OVOP 8 Marila, Aoki
13| Mayo2022 | 10 Provincial  |Tandil virtual Reunién de socializacion de resultados de taller de redescubrimiento de Reunion virtual | Miembros de MAT 8 Luca, Lucas
tesoros locales
14| Mayo 2022 11 Municipal  |Salta Reunion de MAT Salta Taller Miembros de MAT 25 Maria, Gastén,
Salta Lucas
15 | Mayo 2022 12 Municipal Departamento de Belé Visita a Alemania, Santa Barbara y Guachipas Vistia Artesanos 30 Maria, Gastén,
n (Salta) Lucas
16 | Mayo 2022 12 Municipal Guachipas (Salta) Encuentro con artesandos de Guachipas Taller Artesanos 40 Mani,u::;:sston,
17| Mayo 2022 14 Municipal Almirante Brown V|s|t§ ? AlmlrantevBrown: Recorrido por Ministro Rivadavia, visita a feria Visita Miembros de MAT y 30 Laureano, Lucas
municipal y atractivos de Glew actores locales
18 | Mayo 2022 14 Municipal Almirante Brown Encuentro del grupo de trabajo/MAT Almirante Browon Reunion Miembros de MAT 22 Laureano, Lucas
19 | Mayo 2022 17 Central Buenos Aires, CABA  |Reunion presencial de metodologia OVOP Reunion Equipo OVOP 12 Marila, Aoki
20 | Mayo 2022 20 Central Buenos Aires, CABA  |Reunion presencial de metodologia OVOP Reunion Equipo OVOP 8 Marila, Aoki
21| Mayo 2022 23 Provincial | Chaco virtual Reunion de coordinacién de visita a territorio Reunion virtual M'emlgﬁ::: MAT 14 Camila, Lucas
22| Mayo 2022 24 Central Buenos Aires, CABA  |Reunion presencial de metodologia OVOP Reunion Equipo OVOP 8 Marila, Aoki
23| Mayo 2022 30 Provincial | Chaco virtual Reunion coordinacion de actividades y visita Chaco Reunion virtual M'emlgﬁ::: MAT 8 Camila
459
# talleres realizados* 19 # participantes de taller 423
# sesiones estrategicas 4 # participantes de sesiones 36

*talleres incluyen reuniones, encuentros y visitas




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Jun-22

Institucion: MDS-JICA
Responsable: Lucas Tonoli

Actualizado: 12 de junio, 2022

Fecha i
fecha . . . 5 p
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad ﬂpc.)fi_ela Grupo meta Num. de Reporte Responsables
Mes Dia actividad part. del proyecto
1| Junio 2022 3 Central MDS Reunion de metodologia OVOP Reunion Equipo OVOP 9 Marila, Aoki
2 | Junio 2022 7 Central MDS virtual Coordinacién capacitacion en Colombia Reunién virtual Equipo OVOP 7 Aoki, Diana
3 | Junio 2022 8 Municipal  |Marcos Paz Taller de seguimieto a Catélogo de Tesoros Locales Marcos Paz Taller Miembros de MAT 13 Link D'“"al'_:l‘;':“m’
4| Junio 2022 9 Central MDS virtual Seminario #01-1: Plan de trabajo Seminario virtual | Coordinadores MAT 61 Link Marila, Aoki
5 | Junio 2022 10 Central MDS virtual Reunién de metodologia Reunién virtual Equipo OVOP 10 Marila, Aoki
6 | Junio 2022 13 Municipal Almirante Brown Vlslta.a Almlrante B’rown. Taller de Producto Turistico basado en comunidad. Taller Miembros de MAT y 24 Link Diana, Laureano,
Seguimiento a Catalogo de tresoros Locales otros actores locales Lucas
7 | Junio 2022 14 Municipal | Tandil Taller de seguimiento a Catélogo de tesoros Locales Tandil (1/3) Taller Miembros de MAT y 7 Link Diana, Maria, Lucas
otros actores locales
. " . " Sectores publicos y
8 | Junio 2022 15 Municipal | Tandil Taller de Orientacion con [a MAT sobre plan de Trabajo. Reunién con grupo Taller privados del 1 Link Diana, Maria, Lucas
de Marca Tandil para articulacion L
municipio
9 | Junio 2022 16 Central MDS virtual Seminario #01-2: Plan de trabajo Seminario virtual | Coordinadores MAT 57 Marild, Diana
10 | Junio 2022 16 Municipal Tandil Taller de revision de pasos siguientes con Tandil. Taller Miembros de MAT 4 Link Diana, Maria, Lucas
11| Junio 2022 23 Central MDS virtual Seminario #01-3: Cadena de Valor Turismo Seminario virtual | Coordinadores MAT 56 Antonio, Marilu
12| Junio 2022 24 Provincial ~ |Salta Reunién acompafiamiento desarrollo de un Plan de trabajo y Accion Piloto. Reunion Miembros de MAT 13 Link D'a"a’avl'_‘:::;‘:’ Mari
3
Sectores publicos y Diana, Viviana, Mari!
13 | Junio 2022 24 Municipal Salta Taller de producto turistico en Alemania Taller privados del 30 Link ’a Lucas’
municipio ’
. . Sectores publicos y .
14| Junio 2022 27 Provincial Catamarca Talleres de Redescubrimiento de Tesoros y Producto Turistico en Londres Taller privados del 29 Pablo, 'Es!efama,
(Posta de Londres) o Ivana, Diana, Lucas
municipio
. . ” Sectores publicos y Pablo, Baleria,
15| Junio 2022 28 Provincial ~ |Catamarca Talleres de Redescubrimiento de Tesoros y Producto Turistico en La Cié Taller privados del 46 Daniel, Diana,
naga (Posta de Villa Vil) L
municipio Lucas
Sectores publicos y Pablo, Jorge, Dario.
16 | Junio 2022 29 Provincial Catamarca Talleres de Redescubrimiento de Tesoros y Producto Turistico en Londres Taller privados del 45 Di;na Eu’cas ’
municipio ’
17 | Junio 2022 30 Provincial Catamarca Reunion de conclusiones de talleres con MAT Catamarca. Reunion Miembros de MAT 11 Pablo, Maria, Lucas!
433
11 # participantes de taller 233
# sesiones estrategicas 3 # participantes de sesiones 26

*talleres incluyen reuniones, encuentros y visitas



Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina
Tiempo: Julio 2022
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Aoki
Actualizado: 14 de agosto

Fecha i
fecha . . . 5 p
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad ﬂpc.)fi_ela Grupo meta Num. de Reporte Responsables
Mes Dia actividad part. del proyecto
1| Julio 2022 1 CENTRAL MDS REUNION METODOLOGIA Y MONITOREO REUNION EQUIPO OVOP 18 AOKI DIANA LUCAS|
2| Julio 2022 5 Municipal - Tandil Reunién virtual con Coordinador Cluster Quesero de Tandil y Coordinadora Reunion Virtual Cluster Quesero 3 Minuta Maria Puentes,
Central Central MDS Facundo
3 | Julio 2022 7 Central El Soberbio virtual Reunion experto de JICA, MDS y MAT Reunion Equipo OVOP 8 Lucas
4| Julio 2022 8 Central  |CABA Reunion de metodologia OVOP Reunion presencial]l  Equipo OVOP 9 Ma’:{:’c :':"a'
5 | Julio 2022 11 Central CABA Reunién de coordinacion para confeccion de Catéalogo de Tesoros Locales Reunién virtual Equipo OVOP 4 Diana, Aoki
6 | Julio 2022 11 Municipal El Soberbio Reunién presencial con integrante de la MAT. Interiorizacién de proyecto. Reunion Miembros MAT 2 Gloria
7 | Julio 2022 13 CENTRAL ﬁggRDINACION- PROPUESTA ACCION PILOTO DESDE NIVEL CENTRAL REUNION EQU”:A%gVOP- 13 AOKI OZAKI LUCAS|
8 | Julio 2022 15 CENTRAL MDS - JICA COORDINACION Y PRESENTACION DE FERIA JAPON EN CATAMARCA REUNION EQUIPOP OVOP 11 t%léﬁYg;::(‘:
9 | Julio 2022 15 CENTRAL MDS REUNION METODOLOGIA Y MONITOREO REUNION EQU”:A%gVOP- 31 AOKILUCAS
10| Julio 2022 15 Municipal | Tandil Reunion virtual MAT Tandil Reunion Virtual MAT 11 Minuta Lucio Rancez,
Facundo
11| Julio 2022 19 Municipal Tandil Reunioén virtual con Disefiador por Catalogo de Tesoros Locales Reunién Virtual Claster Quesero 5 Diana
Sectores publicos y
12| Julio 2022 21 Central CABA Presentacion de estructura de Catalogo de Tesoros Locales a disefiador Virtual privados del 4 Diana, Aoki
Municipio
Visita a Marcos Paz en el marco de introduccién de Asistente Local. Reporte de
13| Julio 2022 21 Municipal Marcos Paz Recorrido de feria itinerante. Reunion con representante municipal y Visita MAT 3 ?/isita Lucas,
referente de MAT - Marcos Paz
14| Julio 2022 22 Municipal Tandil Reunién presencial con Coordinador Cluster Quesero de Tandil Reunion Claster Quesero 2 Facundo
15 | Julio 2022 26 Central MDS Reunion sobre accion piloto nacional de Test Marketing Reunioén virtual Equipo OVOP 5 Aoki
16 | Julio 2022 28 Municipal El Soberbio Reunion virtual sobre el catalogo de El Soberbio Reunion MAT Soberbio 5 Gloria
17| Julio 2022 28 Municipal Tandil Reunién virutal sobre el catalogo de Tandil Reunion MAT BA 7 Facundo
18 | Julio 2022 28 Central MDS Reunién de coordinacion para metodologia Reunion virtual Equipo OVOP 20 Aoki
161
# talleres realizados* 9 # participantes de taller 46
# sesiones estrategicas 9 # participantes de sesiones 115




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Aug-22
Institucién: MDS-JICA
Responsable: Facundo Carcedo
Actualizado: 18 de noviembre 202
Fecha i . - Tipo de la Num. de Responsables
Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad - Grupo meta Reporte
Mes Dia — - actividad part. del proyecto
Lucas, Ailen,
Agosto 2022 2 Municipal Almirante Brown Visita introductoria. Trabajo de campo Reunion presencial| Equipo OVOP - MAT 6 Informe Lureano, Morina,
Gustavo, Camila
Agosto 2022 3 Municipal El Soberbio Reunion Catalogo # 4 Reunion presencial MAT 3 minuta Gloria
Agosto 2022 3 Municipal El Soberbio Reunién Organizativa Fiesta Nacional de las Esencias #1 Reunion presencial|  Actores locales 12 minuta Orzzyn"izztn)ra
. Sr. Aoki, Sr. Ozaki,
Agosto 2022 3 Central CABA Reunion MAT e iniciativas Reunion virtual Equipo f)l\\lllg‘l? -MDS 17 Diana, Lucas, Marila,
Maria
Agosto 2022 4 Central CABA Reunién de metodologia OVOP Reunion virtual Equipo OVOP 9 Marili, Diana, Lucas
Agosto 2022 8 Central CABA Reunién sobre gastos administrativos Reunién virtual Asistentes locales 6 Sr. Ozaki
Agosto 2022 9 Municipal Tandil Reunién con Coordinador Cluster Quesero de Tandil Reunién presencial MAT Tandil 3 Facundo, Lucio
Visita a San Mart Lucas, Gason,
Agosto 2022 11 in San Martin Reunion introductoria MAT Reunion presencial| Equipo OVOP - MAT 6 Informe Ailen, Yamila,
Camila, Fernando
Agosto 2022 12 Municipal El Soberbio Reunion Catalogo #5 Reunion presencial MAT 2 minuta Gloria
0 | Agosto 2022 13 Municipal Marcos Paz Relevamiento Feria Verde para Catalogo de Marcos Paz Relevamiento MAT Marcos Paz 4 Erica, f'usce:;' Allén,
1| Agosto 2022 16 Municipal Tandil Reunién de Presentacion de acciones piloto Tandil Reunion virtual Cluster Quesero B Facundo
2 | Agosto 2022 16 Central El Soberbio Reunién Metodologia y Turismo Reunion virtual MAT 14 Sr. Aoki
3 | Agosto 2022 16 Central Zoom Reunién de metodologia OVOP Reunién virtual Equipo OVOP 15 Marilt, Sr. Aoki
Predio Ferial Cynthia, Sr. Aoki, Sr.
4 | Agosto 2022 18 Central Armado de feria Japon en Catamarca Festival Equipo OVOP 5 Ozaki, Arturo y
Catamarca
Lucas
5 | Agosto 2022 19 Municipal El Soberbio Reunién Catalogo #6 Reunion presencial MAT 3 minuta Gloria
Predio Ferial Cynthia, Sr. Aoki, Sr.
6 | Agosto 2022 19 Central Catamarca Presentacion de Proyecto OVOP en Festival Japon en Catamarca Festival Equipo OVOP 5 Ozaki, Arturo y
Lucas
Predio Ferial Cynthia, Sr. Aoki, Sr.
7 | Agosto 2022 20 Central Catamarca Presentacion de Proyecto OVOP en Festival Japon en Catamarca Festival Equipo OVOP 5 Ozaki, Arturo y
Lucas
Predio Ferial Cynthia, Sr. Aoki, Sr.
8 | Agosto 2022 21 Central Catamarca Presentacion de Proyecto OVOP en Festival Japon en Catamarca Festival Equipo OVOP 5 Ozaki, Arturo y
Lucas
Asociacién de
9 | Agosto 2022 22 Provincial Operadores Turisticos |Reunion y entrevista con operadores turisticos receptivos de Catamarca Reunion presencial| MAT Catamarca 9 Baleria, Lucas
de Catamarca
0 | Agosto 2022 23 Provincial Mlnlstsrlo de Planificaci Reunién coordinacion MAT Catamarca durante visita de Antonio Reunién presencial| MAT Catamarca 9 Baleria, Lucas
6n de Catamarca
1| Agosto 2022 23 Provincial Mlnlstsrlo de Planificaci Reunién con disefiador local Reunién presencial| MAT Catamarca 3 Lucas
6n de Catamarca
2 | Agosto 2022 23 Provincial Londres, Catamarca |Relevamiento ruinas del Shincal y alrededores Relevamiento MAT Catamarca 2 Antonio, Lucas
3 | Agosto 2022 24 Provincial Belén y Londres, Releva_rmsnt(_) por Belén (hospedadores, centro turistico, museo) y Londres Relevamiento MAT Catamarca 3 Baleria, Antonio,
Catamarca (Camping, Hilandera) Lucas
Diana, Sr. Aoki,
4 | Agosto 2022 24 Central CABA Reunioén interna de coordinacion San Martin, Marcos Paz, Chaco Reunion virtual Equipo OVOP 7 Martila, Maria, Ailen,
Florencia, Camila
5 | Agosto 2022 25 Provincial Hualfin, Catamarca R’_elevammnto por Hualfin (centro turistico, iglesia, bodega, hosteria Relevamiento MAT Catamarca 2 Antonio, Lucas
hilandera, pozo verde)
6 | Agosto 2022 25 Municipal Tandil Reunion con disefiador Catalogo Tandil Reunion virtual MAT Tandil 6 Facundo
7 | Agosto 2022 26 Provincial Puerta de Corral Rele_va_lrwsmo por Puerta de Corravl Quem_a_do (responsable de turismo del Relevamiento MAT Catamarca 2 Antonio, Lucas
Quemado, Catamarca |municipio, historiador local, hosteria municipal)
. Sr. Aoki, Florencia,
8 | Agosto 2022 26 Central CABA Reunion coordinaciéon con MAT San Martin Reunion virtual Equipo f)l\\lllg‘l? -MDS 6 Minuta Ailen, Yamila, Gasto
n
9 | Agosto 2022 31 Municipal Tandil Reunién MAT por capacitacion en Japén Reunion MAT Tandil 7 minuta Melina, Facundo
179
# talleres realizados* 23 # participantes de taller 119
# sesiones estrategicas 6 # participantes de sesiones 60



Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Sep-22
Institucion: MDS-JICA

Responsable: Facundo Carcedo
Actualizado: 17 de noviembre 202

Fecha i
= . . - . p
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad M Grupo meta Num. de Reporte Responsables
Mes Dia — - actividad part. del proyecto
Septiembre Comision
1 ’)2022 1 Municipal El Soberbio-Misiones |Reunion Organizativa Fiesta de las Esencias #2 Reunion presencial|  Actores locales 8 minuta Organizadora de la
Fiesta
2 Sepzt:Jezn;bre 3 Provincial ~ |Catamarca Reunién virtual con disefiador local de Catamarca Reunion virtual MAT Catamarca 2 Lucas
Septiembre . " L, IR "
3 2022 6 Provincial MAT Chaco Reunion coordinacion Taller de Tesoros Locales de Chaco Reunion virtual MAT Chaco 9 Camila, Lucas
4 Sepzt:Jezn;bre 7 Municipal El Soberbio-Misiones | Reunion con Jorgelina y Francisco Reunién presenciall MAT 3 minuta Gloria
5 Sepzt:Jezn;bre 9 Provincial El Soberbio-Misiones |Reunion con MAT Reunion Virtual MAT 10 minuta Jorgelina CL
6 Sepztbezn;bre 13 Central CABA Reunién metodologia y avances Reunién presencial Equ|po_(3/[§)SP JICA 9 minuta Sr. Aoki
Septiembre Diana, Ailén, Nur
7 ’)2022 13 Central San Martin Entrevista a disefiadores Reunion virtual | Equipo JICA OVOP 4 (disefiador), David
(disefiador)
Septiembre . " . . . " . . " .
8 2022 15 Municipal Tandil Reunién con el Coordinador del Cluster Quesero de Tandil Reunién presencial MAT Tandil 3 minuta Facundo
Septiembre — T " . " .
9 2022 15 |Provincial/Central El Soberbio-Misiones |Recepcion Equipo de Expertos OVOP Recepcion Expertos 8 minuta MAT
Septiembre — T " " : . .
10 2022 15 Provincial/Central El Soberbio-Misiones | Reunion con la MAT Reunion presencial Expertos 19 minuta Jorgelina CL
Septiembre . . L P . . . Mauricio Alvez, Juan
11 b ¢ -|
2022 15 rovincial/Municips El Soberbio-Misiones |Propuesta Accion Piloto 2 Reunion presencial Expertos/MAT 19 minuta Carlos Mareco CC
12 Septiembre 16 Municipal/Central| EI Soberbio-Misiones Taller d_e Sensibilizacion sobre experiencias de Turismo basado en la Taller Presencial Actores locales 21 minuta Diana, Jorgelina CL
2022 Comunidad —
Septiembre - T " . " : . .
13 2022 16 Central/Provincial| EI Soberbio-Misiones  |Reunion Mesa de Trabajo Catalogo #6 Reunién presenciall MAT/Expertos 8 minuta Jorgelina CL
Septiembre Autoridades Coordinacion Local
14 P 19 Central MAT Chaco Recepcion Autoridades JICA Expertos OVOP Reunion presencial|  JICA/Expertos 18
2022 Chaco
OVOoP
Septiembr Autoridades Coordinacisn Local
15 | Sepembre 19 Central MAT Chaco Reunién MAT Chaco y Expertos OVOP Reunion presencial|  JICA/Expertos 19 minuta oordinacion Local
2022 Chaco
OVOoP
16 Septiembre 19 Municipal Tandil Reunlon_ S_e_cretarla de_ Desarrollo Productivo y Relaciones Internacionales Reunion presencial Municipio 3 minuta Marcela Petrantonio
2022 del Municipio de Tandil
17 Sepztbezn;bre 20 Central MAT Chaco Taller de Descubrimiento de Tesoros Locales Pampa del Indio Reunién presencial|  Actores locales 31 minuta Coordl(r;’;l‘(;sg Local
Septiembre . . L Equipo JICA OVOP - . Ailen, Florencia,
18
2022 21 Central San Martin Reunién con MAT Marcos Paz Reunion virtual MDS - MAT 4 minuta Erica, Daniela
19 Sepzt:Jezn;bre 21 Central MAT Chaco Taller de Descubrimiento de Tesoros Locales Las Palmas Reunion presencial|  Actores locales 43 minuta Coordi(r;’;l\(;i?g Local
20 Sepzt:Jezn;bre 21 Central MAT Chaco Reunion de Reflexion sobre Talleres TL Reunion presencial MAT 14 minuta Coordi(r;’;l\(;i?g Local
. . Sr. Aoki, Diana,
21 Septiembre 22 Central CABA Sesion final: Programa de capacitacion OVOP Colombia Reunion virtual Equipo JICA OVOP - 18 Lucas, Ailen,
2022 MDS - MAT " e
Camila, Marilt
Septiembre " . L . . Diana, Sr. Aoki,
22
2022 22 Central CABA Reunién equipo OVOP Reunion presencial Equipo OVOP 7 Ailen, Arturo, Lucas
Septiembre " B " L . "
23 2022 23 Central CABA Reunién por desarrollo de manual de metodologia OVOP (Capitulo 1) Reunién virtual Equipo OVOP 2 Camila, Lucas
24 Sepztbezn;bre 26 Municipal Marcos Paz Visita a Marcos Paz Reunion presenciall MAT Marcos Paz 9 minuta Sr. Aoki, Diana, Ailén
25 Sepztbezn;bre 28 Municipal Almirante Brown Visita a municipio. Reunién con MAT y autoridades municipales Reunion presencial|  Almirante Brown 9 minuta Sr. AO':‘ 'a::;a’ Ailé
26 Sepztbezn;bre 29 Interna Catamarca Guia Turismo Ruta del Telar Reunion virtual MAT Catamarca 4 Lucas
Septiembre 29 Central Virtual Seminario Programa de Formacion Colombia Seminario virtual MAT, Equipo OVOP,
2022 MDS
Septiembre " S . . . . Sr. Aoki, Diana, Ailé
28
2022 30 Central CABA Reunién para coordinacién de iniciativas Reunion presencial| Equipo JICA OVOP 5 n, Lucas, Arturo
354
# talleres realizados* 22 # participantes de taller 268
# sesiones estrategicas 5 # participantes de sesiones 41



git de las acti i del Proyecto OVOP Argentina
Tiempo: Oct-22
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 10 de noviembre 2022

Fecha i
= . . . p 5 p
Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo f’e la Grupo meta Num. de Reporte Responsables
Mes Dia actividad part. del proyecto
1 | Octubre 2022 2 Central CABA Elaboracion de contrato para disefiador CTL Reunién presencial Equipo "‘J/:gg ovop B Diana

ANEN, VIAT IVIISIONES,
MAT Almirante

2 P " . - " . . ~
Octubre 2022 3 Central CABA Acompafiamiento y gestion de materiales expositivos para la FIT Reunién presencial| Equipo JICA-OVOP 6 Brown, MAT Marcos

3 |Octubre 2022 4 Municipal El Soberbio-Misiones  |Reunion presencial con Fernando Lagos Agricultura Familiar Reunion presencial MAT 2 Minuta Gloria Gomez

4 |Octubre 2022 4 Provincial Tandil - PBA Reunion MAT Tandil Reunion virtual MAT Tandil 8 minuta Melina Manso

MAT, Equipo OVOP,

Octubre 2022 6 Central Virtual Seminario Programa de Formacion Colombia Reunion virtual Diana, Camila
6 |Octubre 2022 6 Central Virtual Reunién Interna Equipo OVOP Reunién virtual Equipo OVOP 8 Sr Aoki
Comisién
7 |Octubre 2022 6 Municipal El Soberbio-Misiones  |reunion Organizativa Fiesta Nacional de las Esencias # 3 Reunién presencial|  Actores Locales 3 Minuta Organizadora de la
Fiesta
8 |Octubre 2022 8 Municipal g::;j: Municipal Alt Taller del Suefio Colectivo Reunion presencial| MAT Alte. Brown 15 Diana, Ailén
9 |Octubre 2022 9 Almirante Brown | Almirante Brown Matsuri Burzaco Reunion presencial| Equipo JICA OVOP 5
10 | Octubre 2022 11 Provincial El Soberbio-Misiones  |Reunion con Juan Carlos Mareco y Mauricio Alvez MAT Reunion virtual MAT 8] Minuta Juan Carlos CC
11 | Octubre 2022 18 Provincial El Soberbio-Misiones |Reunion con Juan Carlos Mareco y Rodrigo Gimenez Reunion virtual MAT 8] Minuta Juan Carlos CC
12 | Octubre 2022 25 Central Tandil - PBA Reunion con Laureano Garcia y Luca Vanella Reunion virtual MAT 3 Luca Vanella

# talleres realizados* 8 # participantes de taller 42

# sesiones estrategicas 3 # participantes de sesiones 17



Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Nov-22
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 23-Dec-22

Fecha i
fecha . . . 5 p
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad ﬂp?fi_ela Grupo meta Num. de Reporte Responsables
Mes Dia actividad part. del proyecto
1 N°§'§;“2b’e 2 CENTRAL  |Zoom Reunién Equipo OVOP Reunion virtual Equipo OVOP 9 Sr Aoki
Noviembre . . . ” : h "
2 2022 3 LOCAL El Soberbio Reunién con Victor Motta MAT Reunion presencial| Emprendedores 2 minuta Victor Motta
5 | Noviembre 4 PROVINCIAL | Chaco, Virutal Reunién MDS Chaco-JICA Reunién MAT Chaco 10 LINK Rocio, Camila,
2022 Lucas
4| Noviembre 4 PROVINCIAL |Salta, Virtual Reunion virtual MAT Salta. Reunion virtual MAT Salta 6 Guadalupe,
2022 Viviana, Lucas
5 N°§'§;“2b’e 7 CENTRAL  |Zoom Reunién virtual coordinacién JICA MDS Reunién virtual MDS 13 Sr Aoki
Noviembre . . . . . . "
6 2022 9 LOCAL El Soberbio Reunién con Victor Motta MAT Reunion Virtual Emprendedores 2 minuta Victor Motta
Noviembre . " . : i : . A
7 2022 11 LOCAL El Soberbio Reunién con Jorgelina y Francisco Reunién presencial MAT local 3 minuta Gloria Gomez
s N";'g;“zb’e 1 LOCAL  |San Martin GBA Reunién con interlocutores municipales de MAT San Martin Reunion presencial | JICA - OVOP - MDS 3 Link A"e"\'{::irl‘:“d“'
9 N";'g;“zb’e 15 LOCAL  |Tandil Reunion MAT Tandil Reunion virtual MAT 9 Melina, Facundo
Noviembre . " . : . "
10 2022 15 LOCAL El Soberbio Reunion con Emprendedores Reunién presencial| Emprendedores 9 minuta Victor Motta
Noviembre . " - . . . Jorgelina Besold
1
2022 16 PROVINCIAL  |EI Soberbio Reunién con MAT Misiones Reunién virtual MAT 4 minuta CL OVOP
ORI, UTaiia, AIeTT,
12| Noviembre | g CENTRAL |CABA Runién introductoria a Taller de Tesoros Locales Reunion virtual | JICA - OVOP - MDS 7 Link Gastén, Camina,
2022 Fernando,
13 N°§'§;“2b’e 17 PROVINCIAL |Catamarca, Virtual  |Reunion de coordinacion MAT Catamarca Reunion virtual | MAT CATAMARCA 10 LINK JORGE, LUCAS
14| Noviembre | 47 PROVINCIAL |Chaco Reunién MAT Chaco Reunién virtual MAT CHACO 9 minuta | Care Sampor CL
2022 OvVoP
Noviembre Aok, Diana,
15 2022 18 CENTRAL |CABA Reunién en JICA con expertos Reunién presencial| Equipo JICA OVOP 6 Mayumi, Ailen,
Takeda. Cintia
AITET], Uariera,
Noviembre L . . |Equipo JICA OVOP - . Erica, Paola,
16
2022 22 LOCAL Marcos Paz GBA Reunion con MAT Marcos Paz Reunién presencial MDS - MAT 8 Link Mariela, Paola,
Noviembre . e . . .
17 2022 22 CENTRAL  |Buenos Aires (CABA) |Reunion de metodologia OVOP Reunion EQUIPO OVOP 9 LINK MARILU, AOKI
i OTT U6 SECoT P
Noviembre subproductos gastronomico, Informes y Direccion de
18 23 LOCAL El Soberbio Presentacion de subproductos de aceites esenciales y citronela en Iguazu ’ ’ 10 ” Turismo Municipal
2022 contactos hotelero y de fotografias
ot o b y Emprendedores
Noviembre Aoki, Ailen, Yamila,
19 2022 23 LOCAL San Martin GBA Visita en el marco de Feria Verde Reunién presencial | JICA - OVOP - MDS 6 Link Fernando, Camila,
Gaston
20 N";'g;“zb’e 23 LOCAL  |Tandil Reunion de revision de Avances Reunién Presencial Facundo 3 Diana, Sra. Mayumi
21 No;lg;nzbre 23 LOCAL Tandil Reunién con Grupo de Fraccionadores de Miel de Tandil Reunioén presencial Fraccmrr:?glores de 14 Lucio, Facundo
Noviembre Empresas del
22 2022 24 LOCAL Tandil Reunién con equipo técnico de la carrera de Turismo de la FCH UNICEN Reunioén presencial| cluster y guias de 9 Lucio, Facundo,
turismo
2 N°§'§;“2b’e 24 LOCAL  |Tandil Reunién MAT Tandil Reunion presencial MAT 9 MAT
2 Noviembre 2 LOCAL Tandil Reunion .conventldades allafjas en la redaccion del Catalogo y socializacion Reunién presencial| Instituciones aliadas 17 Luclo, Facundo
2022 de experiencias en Colombia y Japon
. . Aoki, Diana, Lucas,
2 N°§'§;“2b’e 24 CENTRAL |CABA Reunién técnica de monitoreo Reunion virtual | E9UP° J,\;ICDASOVOP ) 6 Ailen, Camila, Maril
u
Noviembre . - 5 . . P "
26 2022 24 CENTRAL |GBA Reunién con disefiador de Catalogo de Tesoros Locales Presencial Equipo JICA OVOP 3 Link Aoki, Ailen, David
Noviembre . . - . Equipo JICA OVOP - . Aoki, Ailen,
27
2022 25 CENTRAL CABA Reunioén estratégica de disefio de catalogo Presencial MDS - MAT 3 Link Federico
Noviembre " . - " . : - .
28 2022 25 LOCAL Tandil Reunién con grupos asociativos de Tandil Reunioén presenciall Municipal 13 Lucio, Facundo
Noviembre San Fernando del
29 2022 27 PROVINCIAL |Valle de Catamarca, |Reunién con MAT Provincial Reunion MAT CATAMARCA 12 LINK
Catamarca
Noviembre " .
30 2022 27 LOCAL Londres, Catamarca  |Reunion con actores locales Londres, Catamarca Reunion MAT CATAMARCA 18 LINK
Noviembre A " .
31 2022 28 LOCAL Belén, Catamarca Reunién con actores locales Londres, Catamarca Reunion MAT CATAMARCA 64 LINK
32| Noviembre 28 LocaL  |PuertadeSanJosé, | i con autoridades municipales de Puerta de San José, Catamarca Reunién MAT CATAMARCA 9 LINK
2022 Catamarca
33| Noviembre | 5q LocaL  |PuertadeSanJosé, g isn con actores locales de Puerta de San José, Catamarca Reunion MAT CATAMARCA 17 LINK
2022 Catamarca
a4 | Noviembre 29 LocAL  |Laguna Blanca, Reunion con actores locales de Laguna Blanca, Catamarca Reunién MAT CATAMARCA 17 LINK
2022 Catamarca
Noviembre . . . " . .
35 2022 29 LOCAL Villa Vil, Catamarca  |Reunién con actores locales de Villa Vil, Catamarca Reunion MAT CATAMARCA 26 LINK
Noviembre . e " .
36 2022 30 LOCAL Hualfin, Catamarca Reunion con actores locales de Hualfin Reunion MAT CATAMARCA 13
Noviembre " . . - . .
37 2022 30 PROVINCIAL |Hualfin, Catamarca Reunién de cierre de visita con MAT Provincial Reunion MAT CATAMARCA 12 LINK




400

# talleres realizados* 29 # participantes de taller 344
0 # participantes de seminarios 0

8 # participantes de sesiones 56



Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Dec-22
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 18-Jan-23
Fecha i
fecha . . . 5 p
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad ﬂpc.)fi_ela Grupo meta Num. de Reporte Responsables
Mes Dia e —_ actividad part. del proyecto
1 | Diciembre 1 LOCAL Alemania, Salta Reunién con intendente Guachipas Reunion Municipio 6 Viviana, Guadalupe,
2022 Lucas
2 D'Cz'gg‘;re 1 PROVINCIAL |Guachipas, Salta Reunién de equipo de trabajo Guachipas Reunion MAT Salta 16 V'V""”al*_uG::‘sda'”pe'
Diciembre . . . . Viviana, Guadalupe,
3 2 PROVINCIAL |Salta Capital Reunién de trabajo MAT Salta Reunion MAT Salta 12
2022 Lucas
4 | Diciembre 2 Provincial || goperbio Misiones | Reunion Virtual MAT Misiones Reunion Virtual MAT 10 Minuta | Jorgelina Besold CL
2022 Central
Diciembre " . . ; " n
5 2022 5 LOCAL Tandil Reunién con encuestadores Reunioén presencial MAT Tandil 6 Mayumi, Facundo
Diciembre Aoki, Mayumi, Maril
6 2022 6 LOCAL Almirante Brown Reunion MAT Presencial JICA - OVOP - MAT 5 Link a, Ailen, Morina,
Gustavo
Diciembre Aoki, Mayumi, Diana,
7 2022 7 San Martin ~ |San Martin Taller de Tesoros Locales Presencial JICA - OVOP - MDS 28 Link Ailen, Gaston,
Fernando, Yamila
g | Diciembre 8 Municipal | El Soberbio Misiones  |Visita a chacras de familias productoras de esencias Visita Familias 3 Jorgelina Besold CL
2022 Productoras
Diciembre " . . . " . ; . n
9 2022 11 LOCAL Tandil Reunién con Cambio Rural Avicola Tandil Reunioén presencial MAT Tandil 3 Mayumi, Facundo
Diciembre Provincial Reunion Carolina Sampor ,
10 11 Resistencia Chaco Reunién con MAT Chaco, socializacion programa Japon : MAT Chaco 10 Minuta Carolina Cenzano
2022 Central Presencial
Diciembre . . . . . . . 5 : "
" 2022 12 Municipal Almirante Brown Relevamiento de espacios de Ministro Rivadavia: CTL Presencial JICA - OVOP - MAT 34 Link Ailen
Diciembre " . . ; " n
12 2022 12 LOCAL Tandil Reunién con encuestadores Reunion presenciall MAT Tandil 6 Mayumi, Facundo
Diciembre Provincial Reunion Carolina Sampor ,
13 12 Resistencia Chaco Reunién MAT Chaco Sesion Plan de Trabajo y Catalogo N MAT Chaco 16 Minuta Carolina Cenzano
2022 Central Presencial
Diciembre Provincial Reunion Carolina Sampor ,
14 13 Resistencia Chaco Reunién MAT Chaco Sesion de trabajo Catalogo N MAT Chaco 13 Minuta Carolina Cenzano
2022 Central Presencial
Diciembre - . . . . . " 5 .
15 2022 13 Central Zoom Reunion inerna equipo sesion orientacién doc ELB Reunién Virtual Asistentes 7 Sr Aoki
16| Diclembre |y, Municipal | Marcos Paz Reunion de MAT Presencial | JICA - OVOP - MAT 5 Link Aoki, Allen, Erica,
2022 Daniela, Gisela
17| Diciembre 15 Central Buenos Aires Sesion de Monitoreo #15 presencial Reumop CC MDS 13 Minuta Sr Aoki
2022 Presencial
1g | Diciembre 19 Municipal | El Soberbio Misiones  |Reunién con Cl Jorgelina Besold Reunién CL OVOP 2 Minuta Gloria Gémez
2022 Presencial
Diciembre MATS, EQUIPO
2022 21 Central Virtual Seminario Socializacion Experiencia Japon Reunién Virtual TECNICO, MDS, Sr Aoki
INSITUTICONES
3| Diciembre 23 Municipal | El Soberbio Misiones | Visitas a chacras de familias productoras esencieras Visita Familias 3 Jorgelina Besold CL
2022 Productoras
Diciembre Aoki, Diana, Lucas,
21 2022 26 Central CABA Sesion interna de equipo Virtual JICA - OVOP 6 Link Ailen, Facundo,
Gloria
2| Diclembre | o7 MUNICIPAL | TANDIL Reunion MAT Tandil Virtual MAT Tandil 11 link Mayumi, Sr. Aok,
2022 Facundo
281
# talleres realizados* 18 # participantes de taller 189
# sesiones estrategicas 3 # participantes de sesiones 26




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Jan-23
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 19-Feb-23

Fecha i
recha . . L . P
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de la Grupo meta Num. de Reporte Responsables
Mes Dia - dad part. del proyecto
1| Enero2023 | 5 PROVINGIAL |San Fernandodel =g ey con MAT Catamarca Reunién MAT Catamarca - 5 MAT Catamarca
Valle de Catamarca JICA
2 | Enero 2023 8 CENTRAL  |General Coordinacion seminario Reunién virtual General 6 Aoki
3 | Enero2023 | 10 CENTRAL |Catamarca Induccién con la Sra. Gloria Robles de Catamarca Virtual MAT Cj"l'gz‘a’ca ) 12
4 | Enero 2023 10 PROVINCIAL |GBA Reunlon”AImlrante Bn?wr?, Marcos Paz y San Martin con Ministerio de Virtual MP - AB - SM 4 Link Daniela, Gustavo,
Produccién de la Provincia de Buenos Aires Fernando, Facundo
5 | Enero 2023 12 CENTRAL  |General Introduccion a la administracion de nueva asistente local Reunién presencial General 3 Lucas, Arturo
6 | Enero 2023 13 CENTRAL [CABA Reunion con la matriz de JICA Reunioén presencial JICA 6 JICA matriz
Aoki, Marili, Camila,
7 | Enero 2023 13 CENTRAL CABA Sesion de coordinacion sobre Seminario Nacional Virtual JICA - OVOP - MDS 7 Link Diana, Lucas, Arturo,|
Ailen
8 | Enero 2023 13 PROVINCIAL |Salta, virutal Relevamiento turistico Guachipas Reunion virtual | JICA - OVOP - MDS 4 Lucas, Beatriz
Diana, Ailen,
9 | Enero 2023 16 LOCAL Almirante Brown Sesion introductoria sobre nuevo CTL Almirante Brown Virtual JICA - OVOP - MAT 5 Link Gustavo, Morina,
Laura
10 | Enero 2023 17 LOCAL Tandil Reunion con el Coordinador del Cluster Quesero de Tandil Reunién presencial| Cluster Quesero 2 Facundo
11| Enero 2023 18 CENTRAL | Virtual, Zoom Sesion de coordinacion sobre Seminario Nacional. Reunién virtual JICA-MDS 9 Aoki
” S, - . N Aoki, Marili, Camila,
12| Enero2023 | 18 CENTRAL | Virtual, Zoom Sesion de coordinacion sobre Seminario Nacional. Rerorrido de Centro Presencial | JICA - OVOP - MDS 7 Link |Diana, Lucas, Arturo,
Cultural Kirchner (CCK): instalacion propuesta para Seminario Ailen
REUTION SO0TE
CENTRAL o . . . L investigacion de . " "
13 | Enero 2023 19 PROVINCIAL El Soberbio-Misiones | Reunion sobre accion de investigacion maercado para Equipo OVOP, CC 5 Minuta Jorgelina Besold CL.
mmmite il dn
L . . " - . Porpuesta Ana Corral MAT
14 | Enero 2023 23 PROVINCIAL |El Soberbio-Misiones | Converscacion sobre Investigacion de mercado para aceite de citronela Llamada telefonica Productores 2 Ana Corral Misiones
Reunién de
15 | Enero 2023 23 CENTRAL  |General Coordinacion de Seminario organizacién de General 9 Aoki
seminario
16| Enero2023 | 24 LOCAL  |San Fernando (Belén) S:E;'g“ comunitaria para definir tesoros imperdibles y consfituir grupo de Reunion Actores locales 12 Registro MAT Catamarca
17| Enero2023 | 24 LOCAL  |Hualfin S:E;'g“ comunitaria para definir tesoros imperdibles y consfituir grupo de Reunion Actores locales 14 Registro MAT Catamarca
18 | Enero 2023 24 PROVINCIAL |Chaco Reunion sobre catalogo TL Chaco #2 Reunion presencial| MAT Chaco, DG's 7 Minuta Diana
19 | Enero 2023 24 LOCAL Tandil giig'eor';v's"a de expertos BID a Tandil a conocer experiencia del Cluster Reunién presencial|  Cluster Quesero 14 Link Lucio Rancez
Aoki, Marili, Camila,
20 | Enero 2023 25 CENTRAL |CABA Sesion de coordinacion JCC Virtual JICA - OVOP - MDS 7 Link Diana, Lucas, Arturo,
Ailen
21| Enero 2023 25 LOCAL Marcos Paz Reunion con Coordinadoras Locales de Marcos Paz Presencial OVOP - Marcos Paz 5 Link A"e&'ai;':aéli)s:ra'aa'
22| Enero2023 | 25 LOCAL  |El Durazno S:E;'g“ comunitaria para definir tesoros imperdibles y consfituir grupo de | . e presenciall  Actores locales 30 Registro MAT Catamarca
23 | Enero 2023 25 LOCAL Corral Quemado S:E;‘j'gn comunitaria para definir tesoros imperdibles y constituir grupo de Reunion presencial|  Actores locales 18 Registro MAT Catamarca
2| Enero2023 | 26 LOCAL  |Céndor Huasi S:E;'g“ comunitaria para definir tesoros imperdibles y consfituir grupo de | o i presenciall  Actores locales 13 Registro MAT Catamarca
25 | Enero 2023 26 CENTRAL [CABA Reunion con el Director de SES Reunioén presencial MDS JICA 4 Aoki, Mayumi
26 | Enero 2023 27 CENTRAL [CABA Reunion de avances con MDS Reunioén presencial MDS JICA 15
27 | Enero 2023 27 CENTRAL [CABA Visita de cortesia a la oficina de JICA Argentina Reunién presencial JICA 6 JICA Argentina
28 | Enero 2023 30 LOCAL Misiones Visita a los productores de Citronela Reunioén presencial MAT Misiones 7
29 | Enero 2023 31 LOCAL Tandil Reunion con el Coordinador del Cluster Quesero de Tandil Reunion presencial|  Cluster Quesero 2 Facundo
30 | Enero 2023 31 LOCAL Misiones Reunioén sobre el plan de trabajo Reunioén presencial MAT Misiones 4 Jorgelina
31 | Enero 2023 31 LOCAL Misiones Reunion sobre las acciones pilotos de El Soberbio Reunion presencial MAT Misiones 7 MAT Misiones
32 | Enero 2023 31 LOCAL Misiones Reunioén sobre los productores de citronela Reunioén presencial MAT Misiones 20
33| Enero2023 | 31 CENTRAL |CABA Reunion del Comité de Coordinacién Conjunto (CCC) N° 3 Re“"';'\‘/igﬁje”ma' JICA-MDS 14 JICA
285
# talleres realizados* 21 # participantes de taller 192
# sesiones estrategicas 12 # participantes de sesiones 72




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina
Tiempo: Feb-23
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 4-Apr-23

Fecha .
" . - po de la Num. de Responsables del
# Voo - Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad actividad Grupo meta art. Reporte royecto
1 |Febrero 2023 1 PROVINCIAL |Guachipas, Salta Reunion con actores locales para elaboracion de propuesta de plan Reunion presencial| MAT LOCAL SALTA 8 Link Guadalupe, Lucas
municipal de turismo
2 |Febrero 2023 2 PROVINCIAL |Salta capital Reunion de cierre de visita Reunion presencial MAT SALTA 7 Link Guadalupe, Lucas
3 |Febrero 2023 2 PROVINCIAL |MAT Chaco Reunion con MAT Chaco y DGs para revision ya vance de Catalogo TL Reunion presencial| MAT 10 R—Aegt'i?}i%;m CL MAT CHACO
4 |Febrero 2023 3 PROVINCIAL |MAT Chaco Reunion con MAT Chaco sobre Plan de Trabajo Reunion presencial MAT 10 R—Aegt'i?}i%;m CL MAT CHACO
5 |Febrero 2023 6 PROVINCIAL |Belén, Catamarca (T;{?’;;e'e"“a de metodologia de evaluacion de experiencias turisticas Reunion presencial| MAT CATAMARCA 5 Link Jorge, Lucas
6 |Febrero2023| 6 LOCAL  |Tandil Revision de avances con asistente local durante visita de Expertas Dianay | e nign presenciall ~ MAT Tandil 3 Diana, Mayumi
Mayumi a Tandil
7 |Febrero 2023 6 PROVINCIAL |Belén, Catamarca Reunion con equipo JICA y unidad ejecutora Reunioén presencial MAT 7 Link MAT Catamarca
8 |Febrero2023| 7 PROVINCIAL |Londres, Catamarca | (e|Nion con operadores de turismo, equipo JICA y MAT. Visita estacion Reunion presencial] ~ OPeradores de 20 Link MAT Catamarca
Londres y postas. turismo
9 |Febrero 2023 7 LOCAL Tandil Reunion MAT Tandil Reunioén hibrida MAT Tandil 6 Lucio, Luca
10 | Febrero 2023 7 LOCAL  |Tandil :r’]';g"’ a establecimiento Raices Turismo Rural y fabrica de quesos Tradicion | ;. e territorio MAT Tandil 5 Lucio
11 |Febrero 2023 7 LOCAL Tandil Visita a establecimiento quesero Cuatro Esquinas Visita en territorio MAT Tandil 6 Lucio
12 | Febrero 2023 7 PROVINCIAL |Londres, Catamarca |Reunion con Turismo Provincia y Operadores turisticos de Catamarca Reunion presencial| ACTORES LOCALEY 14 Link Jorge, Lucas
13 |Febrero 2023 7 PROVINCIAL |Belén, Catamarca Taller de desarrollo de experiencias de turismo con operadores turisticos Reunion presencial| ACTORES LOCALEY 10 Link Jorge, Lucas
14 |Febrero 2023 8 PROVINCIAL |Belén, Catamarca Reunion de revision de resultados del primer taller Reunion presencial| MAT CATAMARCA 5 Link Jorge, Lucas
Preparacion . .
. . . T Unidad ejecutora -
15 |Febrero 2023 8 PROVINCIAL |Hotel Belén. Belén Reunion representantes JICA y unidad ejecutora seminario OVOP JICA 5 MAT Catamarca
Catamarca.
16 |Febrero 2023 8 LOCAL  |Tandil Visita emprendimiento Dulzura Dorada, integrante del Grupo de Visita en territorio | MAT Tandil 6 Lucio
Fraccionadores de Miel de Tandil
17 |Febrero 2023 8 LOCAL  |Tandil ¥:‘1‘3"‘)’“"‘° de venta de articulos regionales: Syquet (Salames y Quesos de | \;ia o territorio | MAT Tandi 5 Lucio
18 | Febrero 2023 8 CENTRAL  [CABA Reunion de organizacion del Seminario Reunion virtual Seminario 11 Sr. Aoki, Marild
19 | Febrero 2023 9 PROVINCIAL |Belén, Catamarca Seminario OVOP Catamarca Reunion presencial|  Actores locales 30 Link Ovop Catamarca
20 |Febrero 2023 9 LOCAL Tandil Reunion con productora de videos Catalogo Vivo Tandil Reunién presencial MAT Tandil 6 Facundo, Lucio
s - - Actores locales .
21 | Febrero 2023 9 PROVINCIAL |Belén, Catamarca Taller de desarrollo de experiencias de turismo con actores locales Seminario Local Catamarca 28 Link Jorge, Lucas
22 |Febrero 2023 9 LOCAL Marcos Paz, GBA Reunion de MAT Reunion presencial| MAT Marcos Paz 12 Mayuml,gzlen, Gast
. . I " . y JICAy MAT .
23 |Febrero 2023 10 PROVINCIAL |Belén, Catamarca Reunion MAT Catamarca. Definicion de experiencias imperdibles. Reunioén presencial Catamarca 10 Link MAT Catamarca
24 | Febrero 2023 14 CENTRAL [CABA Reunion preparacion del Seminario Reunién presencial Seminario 12 Sr. Aoki, Marild
25 |Febrero 2023 15 PROVINCIAL |BA para Catamarca Reunion en Casa de Catamarca en Buenos Aires, CABA Reunion presencial| MAT CATAMARCA 10 Link Verdnica, Jorge
26 | Febrero 2023 15 CENTRAL [CABA Seminario Nacional OVOP Argentina Presencial OVOP Argentina 123 Sr. Aoki, Marild
27 |Febrero 2023 22 PROVINCIAL |Meet Reunion con Coordinacion Local PBA Reunion virtual MAT PBA 2 Melina, Facundo
28 |Febrero 2023 22 LOCAL San Martin, GBA Reunion en San Martin con MAT y Autoridades Locales Reunion presencial| MAT San Martin 7 Aoki, Ailén, Gaston
. . . . 5 MAT Almirante .
29 |Febrero 2023 23 LOCAL Almirante Brown Reunion MAT Almirante Brown Reunioén presencial Brown 10 Gustavo, Morina
30 |Febrero 2023| 23 PROVINCIAL |Virtual, Catamarca Sit‘a";’; $Z|:‘;"'S'°" de folletos de turismo, 10 experiencias imperdibles de 1a | - g e virtual | MAT CATAMARCA 3 Link Jorge, Lucas
31 |Febrero 2023 23 LOCAL Almirante Brown Capacitacion OVOP Reunioén presencial MATB/;I)Tvlr:ante 31 Gustavo, Morina
32 | Febrero 2023 24 CENTRAL [CABA Reunion de Monitoreo #17 Reunioén hibrida OVOP Argentina 13 Sr. Aoki, Marild
33 | Febrero 2023 27 LOCAL TANDIL Reunién de MAT Tandil Reunion virtual MAT Tandil 8 Melina
34 |Febrero 2023 28 CENTRAL  |CABA Reunién en JICA Presencial JICA - OVOP 4 Taked:l*)(k:i'”‘h'a'
REUMION UE TEVISIO
. . n de catalogo de .
35 |Febrero 2023 28 PROVINCIAL |Catamarca Reunion de revision de catalogo de Tesoros Locales MAT 4 Link MAT Catamarca
Tesoros Locales
P an
456
# talleres realizados* 29 # participantes de taller 263

# sesiones estrategicas 4 # participantes de sesiones 40




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Mar-23
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 4-Apr-23
# Fecha Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de la Grupo meta Num. de Reporte Responsables del
Mes, Dia ugar- WAL EEEEEE— actividad Srupo meta part. Reporte proyecto
1 | Marzo 2023 1 PROVINCIAL |Catamarca Reuniéon MAT coordinacion y planificacion Reunion presencial|  Actores locales 5 Link MAT Catamarca
2 | Marzo 2023 1 Municipal Macros Paz MAT Marcos Paz Reunion virtual MAT Marcos Paz 2 Link Ailen, Erica, Daniela
Keunion ae uaondjo
io-Misi i sobre Plan de - Documentos .
3 | Marzo 2023 2 LOCAL El Soberbio-Misiones | Reunién con MAT Local ! MAT Misiones 2 ) Asistente Local
Trabajo con CL trabajados
4 | Marzo 2023 3 PROVINCIAL |Villa Vil Taller preparacion de Experiencias Imperdibles. Reunién presencial|  Actores locales 19 Link OVOP Catamarca
5 | Marzo 2023 6 LOCAL San Martin Comunicacion con MAT San Martin Reunion virtual MAT San Martin 2 Link Ailen, Brenda
6 | Marzo 2023 6 LOCAL Tandil Reunién con Coordinador del Cluster Quesero de Tandil Reunién presencial MAT Tandil 2 Lucio, Facundo
7 | Marzo 2023 8 LOCAL I(.:ondres, Belén, Puerta de }/islta a_l territorio para preproduccion audiovisual y monitoreo de experiencias Reunién presencial JICAy MAT 18 Link MAT Catamarca
orral Quemado, Villa Vil |imperdibles. Catamarca
Laguna Blanca, Hualfin, i I L - " .
s | Marzo 2023 9 PROVINGIAL |San Fernando, Condor _Vlslta a_l territorio para preproduccion audiovisual y monitoreo de experiencias Reunién presencial Actores QVOP 15 OVOP Argentina
Huasi, imperdibles. Argentina
9 | Marzo 2023 9 PROVINCIAL |Tandil Reunién con equipo de Indicacion Geografica Secretaria de Agricultura, Reunion virtual Productores 6 Secrgtarla de
Ganaderia y Pesca queseros Agricultura
Reunién interna
10 | Marzo 2023 13 CENTRAL  |Zoom Reunién interna Equipo para monitoreo de Equipo 5 Minuta Sr. Aoki
avances
11| Marzo 2023 13 LOCAL Tandil Reunién con disefiador y coordinador Cldster Quesero Reunion presencial MAT Tandil 3 Facundo
Keunion ae VAT
12 | Marzo 2023 14 LOCAL El Soberbio-Misiones  |Reunion de MAT Local y Emprendedores Local con grupo de Emprendedores 9 Minuta CL Jorgelina
emprendedores
\octon
Reunion de monitoreo de y
13 | Marzo 2023 16 PROVINCIAL |Chaco Reunién de monitoreo Catlago #3 con equipo t¢ | Equipo técnico y CC 9 Minuta | C-MAT CT?;F’AS'S“’"E
cnico, CL, CC y DGs
14 | Marzo 2023 16 Municipal Marcos Paz Disefiador para CTL Marcos Paz Reunion virtual MAT 3 Link Ailen, Federico
15 | Marzo 2023 20 CENTRAL  |Zoom Reunién equipo OVOP ICNET Reunién virtual Asistentes locales 6 Sr. Aoki
16 | Marzo 2023 20 LOCAL Tandil Reunién autoridades Cluster Quesero de Tandil Reunién presencial MAT Tandil 4 Lucio, Facundo
17 | Marzo 2023 21 PROVINCIAL |Catamarca Trabajo en oficina con unidad ejecutora Reunion presencial MAT 3 Link Unidad ejecutora
18 | Marzo 2023 22 PROVINCIAL |Catamarca Trabajo en oficina con unidad ejecutora Reunién presencial MAT 3 Unidad ejecutora
Nota de i
19 | Marzo 2023 22 LOCAL El Soberbio-Misiones | Reunién organizativa/comunicativa Reunion presencial Grupo de 2 o Victor Motta /IMAT
emprendedores invitacion Local
20 | Marzo 2023 2 PROVINCIAL | Virtual, Catamarca Reunién de revision de catalogo de Tesoros Locales con miembros de MAT | Revision de Cata OVOP Catamarca 9 Link MAT Catamarca
Catamarca logo
21 | Marzo 2023 23 CENTRAL Marcos Paz Disefiador para CTL Marcos Paz Reunion virtual MAT 2 Link Ailen, Federico
22 | Marzo 2023 27 PROVINCIAL Tandil Lanzamiento Catalogo de Tesoros Locales Tandil Reunién presencial MAT Tandil 27 Informe Melina, Lucio,
LOCAL Marcela
23 | Marzo 2023 27 CENTRAL Zoom Reunién de monitoreo n° 18 Reunion virtual JICA-MDS 12 Sr. Aoki, Marilt
24 | Marzo 2023 31 LOCAL Misiones-El Soberbio  |Reunién de MAT Local Reunién presencial MAT local 4 Minuta CL Jorgelina
172
# talleres realizados* 21 # participantes de taller 149
# sesiones estrategicas 3 # participantes de sesiones 23




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Apr-23
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 30-May-23
# Fecha Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de Ia Grupo meta Num. de Reporte Responsables del
Mes, Dia _ ugar - ¥AL e actividad Srupo meta part. Heporte proyecto
Londres, Belén, Puerta de San
1| Abril 2023 3y4 LOCAL ,J,ifr':da;' gz,’:‘:"gf;x!::”' Difusion experiencias imperdibles Reunion presencial Turistas 20 Link Unidad ejecutora
Corral Quemado, Hualfin
. ” N . . e Martilu, Camila,
2 | Abril 2023 3 CENTRAL  |Zoom Reunion Universidad Provincial de Ezeiza - MDS - OVOP Reunion virtual MDS UPE OVOP 4 ;
Ailen, Leonardo
3 | Abril 2023 3 CENTRAL  |Zoom Reunién de equipo OVOP ICNET Reunién virtual Asistentes locales 7 Minuta Sr. Aoki
. ” " : . Reporte
4| Abril2023 6al9 LOCAL Misiones-El Soberbio Actividad de Promocién y venta de subproductos de aceites esenciales Actlv_|fjad de Emprendedores 5 completo de Victor Motta
durante Semana Santa promocién y venta locales _p_actividad
5 | Abril 2023 10 CENTRAL  |Zoom Reunién de equipo OVOP ICNET Reunion virtual Asistentes locales 7 Minuta Sr. Aoki
6| Abril2023 13 CENTRAL |GBA-Marcos Paz  |Reunion de MAT Marcos Paz Presencial MAT OVOP 6 Link Allen, M:;Ma’ws
7 | Abril 2023 17 CENTRAL  |Zoom Reunién de equipo OVOP ICNET Reunién virtual Asistentes locales 8 Minuta Sr. Aoki
8 | Abril 2023 18y 19 PROVINCIAL |Catamarca Trabajo en oficina con Unidad Ejecutora Reunioén presencial MAT 3 Link MAT Catamarca
9 [ Abril 2023 19 CENTRAL |GBA Reunién OVOP MDS Reunién virtual OVOP MDS 3 Link Marili, Camila, Ailen
10| Abril 2023 20 LOCAL Belén - Catamarca Contenido de catalogo - Entrevistas Reunion presencial|  Actores locales 2 Link Unidad ejecutora
11| Abril 2023 20 PROVINCIAL |Misiones-El Soberbio  |Reunién mensual de Monitoreo Reu;}lg:izgrrtggl de MATMisiones 7 Minuta Jorgelina CL
12| Abril 2023 20 LOCAL Tandil Reunién coordinador del Cluster Quesero de Tandil Reunion presencial MAT Tandil 2 Lucio
. MAT Misiones-El . Rueda de prensa- |  Emprendedores Reporte completo "
13| Abril 2023 23 LOCAL Soberbio Rueda de prensa con fam press Brasil Promocion locales 16 de actividad Victor Motta
14| Abril 2023 24 CENTRAL  |Zoom Reunién de monitoreo n° 19 Reunién virtual OVOP Argentina 16 Sr. Aoki, Marili
15| Abril 2023 26 LOCAL Alte. Brown Reunion con CL Alte. Brown Reunion virtual CL Alte. Brown 2 Morina
Gaston, Pablo, Ailen,
16| Abril 2023 26 GBA San Martin Participacion en jornada local Presencial OVOP - MDS 73 link MAT, referentes de
= unidades productivas
Incalee i
17| Abril 2023 27 PROVINCIAL |Salta Zoom Reunién sobre intervencion a MATs Reunion vitual | MAT Chaco y Mt 13 Sr. Aoki, Marili
Ficha de
18| Abril 2023 28 MAT LOCAL |Belen Visita a Ramén Baigorria en Belén productores y Actores locales 2 Link Unidad Ejecutora
catalogo
19| Abril 2023 28 LOCAL El Soberbio Reunion de MAT local con emprendedores locales post actividad Mocona Reunion presencial Emprﬁggaelc;cs)res/as 14 Minuta Victor Motta
210
# talleres realizados* 13 # participantes de taller 165
# sesiones estrategicas 6 # participantes de sesiones 45




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: May-23
Institucion: MDS-JICA

Responsable: Facundo
Actualizado: 31-May-23

Fecha i
— " . . Tipo de la Num. de Responsables del
# oe om Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad ‘actividad Grupo meta art. Reporte royecto
1| Mayo 2023 2y3 PRS\)/(I:'\L?_IAL MAT Catamarca Trabajo en oficina con unidad ejecutora Coordinacion MAT MAT 3 Link Unidad Ejecutora
2 | Mayo 2024 4 LOCAL Londres - Catamarca |Visita a artesanas en la localidad de Londres Retljea\::?flir;‘t;sde Actores locales 5 Link Unidad Ejecutora
3| Mayo2025 4 LOCAL El Soberbio Reunion con Bromatologia y emprendedores locales. Asistencia a MAT local Reunién presencial Emprendedores/as 7 Minuta Victor Mcm.a/Hugg
El Soberbio locales e Gauna (Bromatologia)
4 | Mayo 2026 4 MUNICIPAL |Marcos Paz, Zoom Reunion de MAT MP - Comunicacion con CL Marcos Paz Reunion virtual CL MP - Ailen 2 link Erica, Ailen
5 | Mayo 2027 4 PRS‘)’(':“L?_'A'— Tandil, Zoom Reunion de MAT Tandil Reunién virtual MAT Tandil 8 Link Melina Manso
6 | Mayo 2028 5 LOCAL Londres - Catamarca |Visita a artesanas en la localidad de Londres Retljea\::?flir;‘t;sde Actores locales 2 Link Unidad Ejecutora
7 | Mayo 2029 8 LOCAL Londres - Catamarca | Visita Artesana de Londres Rel;ea\{s:flz?:;de Actores locales 2 Link Unidad Ejecutora
8 | Mayo 2030 8 CENTRAL  |Zoom Reunién de equipo OVOP ICNET Reunién virtual Equipo OVOP 7 Sr. Aoki
9 | Mayo 2031 9 LOCAL  |Marcos Paz Reunion mensual de MAT Marcos Paz Reunion virtual | MAT MP - Ailen 6 link Erica,Gisol, Micacla
10| Mayo 2032 9 LOCAL El Soberbio Reunién con MAT Iocal_, actores locales para organizar Lanzamiento Oficial Reunién presencial Partlcu_)a_n!es de 10 Minuta MAT local
de Catalogo El Soberbio actividad —
11| Mayo 2033 1 LOCAL Tandil Reunién con coordinador del Cluster Quesero de Tandil Reunion presencial|  Claster Quesero 2 Lucio Rancez
12| Mayo 2034 12 PROVINCIAL |Catamarca, Zoom Reunién coordinacién MAT Catamarca Reunion virtual MAT Catamarca 10 Link MAT Catamarca
13| Mayo 2035 15 PROVINCIAL Londres - Catamarca | Visita a artesana de Londres Relevamiento da Actores locales 2 Link Unidad Ejecutora
LOCAL datos
14| Mayo 2036 15 CENTRAL  |Zoom Reunién de equipo OVOP JICA MDS Reunion virtual Equipo OVOP " Sr. Aoki, Marili
15| Mayo 2037 16 LOCAL El Soberbio Reunién con Victor Motta y Ricardo Dahmer (Regionales Mocona) Reunion presencial Emprelgg:ggres/as 3 Minuta Victor Motta
16| Mayo 2038 16 PROVINCIAL |Chaco Breve reunion coordinacion visita a Chaco. Reunién virtual MAT Chaco 5 Sr Aoki
17| Mayo 2039 16 PROVINCIAL |Chaco :f;e"r'tf”; con MAT Chaco, CC CL y MDS para coordinacién d vista de Reunién virtual MAT Chaco 8 Minuta CC/AL
18| Mayo 2040 16 LOCAL Tandil Reunién con coordinador del Cluster Quesero de Tandil Reunién presencial|  Claster Quesero 2 Lucio Rancez
19| Mayo 2041 16 CENTRAL  |Zoom Reunion Sesion de capacitacion en Colombia Reunion virtual Cng(l:r;aI:;)res 20 Sr. Aoki, Maril
20| Mayo 2042 16 PRSgg\:&AL Londres - Catamarca | Visita y relevamiento de datos a duefia de Hostal La Nona en Londres. REIEV:::?S"‘O de Actores locales 2 Link Unidad Ejecutora
PROVINCIAL ” Ficha do . -
21| Mayo 2043 17 LOCAL Londres - Catamarca | Visita y relevamento de datos productores y Actores locales 2 Link Unidad Ejecutora
catalogo
: ” . . . " .| Familias productoras )
22| Mayo 2044 17 LOCAL El Soberbio Reunién con Victor Motta y Jorgelina MAT local El Soberbio. Reunién presencial con potencial turfstico 3 Minuta CL/AL
Productores Locales, Erica,
23| Mayo 2045 19 LOCAL Marcos Paz Reunién de productores locales de Marcos Paz Reunion presencial| MAT MP - Ailen 20 link Daniela, Ailen, Gisela,
Paola, medio local
24| Mayo 2046 22 CENTRAL [CABA Reunion de equipo JICA - OVOP - MDS Reunién presencial OVOP - MDS 12 Sr. Aoki, Marili
25| Mayo 2047 23 LOCAL Catamarca Visita al territorto ﬁarranca Larga, Hualfin, Puerta de San José, Belén, Nuevos actores Actores locales 10 Link Unidad Ejecutora
Londres-Presencial
Aoki, Diana, Marild,
26| Mayo 2048 24 LOCAL Salta Reunién virtual de coordinacion por visita a Salta Reunion virtual OVOP - MDS - JICA 8 Gaston, Cynthia,
- CL Salta Viviana, Guadalupe,
Ailen
27| Mayo 2049 24 LOCAL Alte. Brown Reunidn coordinacion de visita de expertos a Alte. Brown Reunion virtual MAT Alte. Brown 6 Morina
PSS oo . ” L MAT OVOP " e
28| Mayo 2050 24 CENTRAL  |Zoom Seminario virutal de inicio 2° periodo de la fase de implementacion Reunién virtual Argentina 53 Sr. Aoki, Maril
29| Mayo 2051 25 CENTRAL | Virtual Reunién de Coordinacién con Antonio del Rosal Reunién virtual Asistente 2 Link Antonio
30| Mayo 2052 29 Municipal El Soberbio Lanzamiento Oficial del Catélogo de Tesoros Locales Lanzamiento Comunidad 60 Documentos MAT local
31| Mayo 2053 29 Municipal El Soberbio Taller Mapa de Actores Taller participativo | MAT provincial/local 12 Reportes | Equipo de Expertos
32| Mayo 2054 30 Municipal El Soberbio Taller Vision Local 2023 Taller participativo Actores locales 16 Reportes | Equipo de Expertos
33| Mayo 2055 30 Municipal El Soberbio Visita a Chacra de emprendedor Visita Emprendedor 6 MAT local
34| Mayo 2056 31 Municipal El Soberbio Reunién de Retroalimentacion Reunién presencial MAT local 4 Documento MDS-JICA
331
# talleres realizados* 28 # participantes de taller 226
# sesiones estrategicas 5 # participantes de sesiones 52




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Jun-23
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 3-Jul-23

Fecha .
f— : " e Tipodela Num. de Responsables del
# oe om Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Grupo meta art, Reporte rovecto
1| Junio 2023 1 LOCAL Tandil Reunién con Diana Reunion presencial MAT Tandil 2 Diana
2 | Junio 2023 2 GBA Marcos Paz Sesion técnica con CL Marcos Paz Presencial IC NET - JICA - MP 4 link Aok|.[/)\a||:ir;.|:nca,
3 | Junio 2023 2 LOCAL Tandil Reunién MAT Tandil Reunion hibrida MAT Tandil 7 Link Melina, Lucio
4 | Junio 2023 2 LOCAL Tandil Reunién con actores de la Ruta Gastronémica del Queso Tandilero Reunion presencial|  Cluster Quesero 17 Link Diana, Lucio.
5 | Junio 2023 5 LOCAL Alte. Brown Reunién MAT Reunién presencial| MAT Alte. Brown 9 Link Morln;,i;;Aokl,
. ) " ! Sr. Aoki, Diana,
6 | Junio 2023 5 LOCAL Alte. Brown Taller de Conexién de Tesoros Reunion presencial| Productores y MAT 18 Resultados Morina
7 | Junio 2023 5 TERRITORIO |Belen Reunioén con guia en Belén Inclusigg1greers1uevos Actores locales 2 Link Unidad Ejecutora
OVOP - EESA - Erica, Ailen,
8 | Junio 2023 6 MUNICIPAL | Maros Paz, Virtual Sesion articulacion entre MDS — OVOP — EESA - MP Virtual MDS - MP 5 link Laureano, Soledad,
Mariela
9 | Junio 2023 6 TERRITORIO |Londres Reunion con guia de Londres Inclusigg1greers1uevos Actores locales 2 Link Unidad Ejecutora
. LOCAL " " " . . . . "
10| Junio 2023 6 PROVINCIAL Mar del Plata / Tandil |Congreso Productivo Bonaerense Reunion presencial| ~ Claster Quesero 3 Link Lucio, Agustina
11| Junio 2023 6 LOCAL El Soberbio Reunién con emprendedores locales Reunion presencial Emprendedores 7 Minuta Emprendedores
locales locales
12| Junio 2023 6 PROVINCIAL |Chaco Reunion sobre Programa Colombia Reunién Virtual MAt 7 Minuta MAT Chaco
13| Junio 2023 7 TERRITORIO |Londres Reunioén con duefia de hostal Inclusigg1greers1uevos Actores locales 2 Link Unidad Ejecutora
14| Junio 2023 7 TERRITORIO |Londres Reunién con guias y Directora de Turismo de Londres Incluslgg‘greezuevos Actores locales 7 Link Unidad Ejecutora
. " I " . " " Aoki, Ailen,
15| Junio 2023 7 GBA San Martin Sesion técnica con CL San Martin Virtual OVOP - San Martin 4 link .
Fernando, Yamila
. LOCAL Sesiones de coordinacion y firma de acuerdo de las entidades de la MAT L : Aoki, Diana, Ailen,
16| Junio 2023 8 PROVINCIAL Salta Provincial de Salta Reunion presencial MAT Salta 25 Gaston
. LOCAL L. . L y Aoki, Diana, Ailen,
17| Junio 2023 9 PROVINCIAL Salta Taller de Conexién de Tesoros y analisis de actores Reunién presencial MAT Local 55 Gaston
. 5 <o Introcucion a . " "
18| Junio 2023 9 MAT LOCAL |Puerta de San José Reunion con referentes locales Actores locales 10 Link Unidad Ejecutora
segunda etapa
19| Junio 2023 9 TERRITORIO |Belen Reunion con guias de Belén Inclu5|;:21greers1uevos Actores locales 4 Link Unidad Ejecutora
20| Junio 2023 9 TERRITORIO |Londres Reunién con guias de Londres Incluslgg‘greezuevos Actores locales 9 Link Unidad Ejecutora
21| Junio 2023 1 LOCAL  |Marcos Paz Visita de la mision JICA Presencial | JICA - OVOP - MP 4 link Miyasaki, Cinthia,
Ailen, Daniela
" y e e " : JICA - MDS - OVOP Miyasaki, Takeda,
22| Junio 2023 12 CENTRAL |CABA Cierre de Mision Miyasaki (JICA) Presencial _IC NET 12 Cinthia, Marili
23| Junio 2023 12 LOCAL Tandil Virtual Reunion con Antonio Reunién virtual MAT Tandil 2 Antonio
" MAT 5 - - Presentacion de .
C:
24| Junio 2023 14 CATAMARCA Puerta de San José P de OVOP con municipales referentes Actores locales 30 Link MAT Catamarca
25| Junio 2023 14 LOCAL El Soberbio Reunion organizativa con MAT local Reunion presencial Vls;\tnaai:ge}na 3 Minuta AL Gloria G
26| Junio 2023 14 LOCAL Tandil Reunién con coordinador del Cluster Quesero de Tandil Reunién presencial MAT Tandil 2 Lucio Rancez
. MAT . e .
27| Junio 2023 15 CATAMARCA Belen Presentacion de OVOP Catamarca con Governador Balance y objetivos|  Actores locales 85 Link MAT Catamarca
. MAT . : " . . FAM tour y .
28| Junio 2023 16 CATAMARCA Hualfin Sesion tecnica con referentes y Unidad Ejecutora retroalimentacion Actores locales 20 Link MAT Catamarca
29| Junio 2023 16 Central |Virtual, San Martin | Reunion coordinacion con disenadora para San Martin para disefio tentafivo Virtual OVOP - San Martin 2 link Ailen, Carolina
MAT Condor Huasi, Puerta
30| Junio 2023 17 CATAMARCA aijzg José, Londres, |Visita de expertos Ferias Actores locales 25 Link MAT Catamarca
31| Junio 2023 20 LOCAL Tandil Reunién con Antonio Reunién presencial MAT Tandil 2 Antonio
32| Junio 2023 20 Provincial Misiones Visita a Tiendas de Regionales en Pto Iguazi Visita Emplr:cr;c::gores 2 Reporte Sra Mayumi
. . . I i s . e Emprendedores "
33| Junio 2023 21 Municipal El Soberbio Talleres participativos Vision Local 2030, Aroma caracteristico de El Soberbio | Taller participativo locales 14 Reporte Sra Mayumi
. " ” . . " ! N Antonio, Lucio,
34| Junio 2023 21 LOCAL Tandil Reunién con productores de Almacén 4 Esquinas Reunién presencial Productores 5 Registro Romina, Fabian
. " L. . e L y " Antonio, Lucio,
35| Junio 2023 21 LOCAL Tandil Reunién con emprendedor de Raices (Tradicion Inza) Reunién presencial Productores 4 Registro Valentin
36| Junio 2023 22 LOCAL Tandil Reunién con emprendedor de Chacra Don Angel Reunién presencial Productores 4 Registro An!onio,cl;l:‘fio. José
37| Junio 2023 22 LOCAL Tandil Reunién con productor de cuchillos Navajo Reunién presencial Productores 4 Registro Antonio, Lucio
38| Junio 2023 22 LOCAL  |Tandil Reunién MAT Tandil con Antonio Reunion hibrida MAT Tandi 7 Link Meiha, Lucio.




Antonio, Lucio,

39| Junio 2023 22 LOCAL Tandil Reunién con productora apicola de Alfa Apicultura Reunién presencial Productores 4 Registro Micaela
40| Junio 2023 22 LOCAL Tandil Reunion con estudiantes de la Escuela Granja Reunion presencial|  Claster Quesero 6 Registro Lucio Rancez
41| Junio 2023 22 LOCAL Tandil Reunién con actores de la Ruta Gastrondmica del Queso Tandilero Reunién presencial MAT Tandil 8 Link Antonio, Lucio
42| Junio 2023 23 LOCAL El Soberbio Entrevista con Regionales Mocona Reunion presencial Pr;;;;i:?ege 2 Sra Mayumi
43| Junio 2023 26 PROVINCIAL |Salta Capital Sesion técnica con MAT Provincial Presencial MAT Provincial 7 Link A““’"'Z*"x]ayum'*
44| Junio 2023 27 PROVINCIAL |Chaco Reunion de actualizacion y coordinacion Reunién presencial MAT Chaco 1" Minuta MAT Chaco
45| Junio 2023 27 LOCAL Salta Guachipas Sesion técnica con MAT Territorial - Guachipas Presencial MAT Territorial 11 Link Antonlz,":lnayuml,
46| Junio 2023 27y28 PROVINCIAL |Catamarca Trabajo con Unidad Ejecutora en oficina Coordinacién Actores locales 3 Link Unidad Ejecutora
47| Junio 2023 28 LOCAL Salta Alemania Sesion técnica con MAT Territorial - Alemania Presencial MAT Territorial 14 Link Antonlz,":lnayuml,
48| Junio 2023 28 LOCAL Pampa del Indio Chaco| Taller participativo con actores locales Taller participativo AC‘OFE:;I’O):EIES 38 R_:Stlisv‘iszage MAT/Equipo OVOP
49| Junio 2023 29 LOCAL Las Palmas Chaco Taller participativo con actores locales Taller participativo Actores locales Las 51 Re is?r_o dela MAT/Equipo OVOP
Palmas Actividad
50| Junio 2023 30 CENTRAL  |Zoom Reunion de equipo OVOP Reunién virtual OVOP Argentina 1" Sr. Aoki, Marili
51| Junio 2023 30 MUNICIPAL |Marcos Paz, Virtual Sesién técnica con coordinacién central Marcos Paz Virtual MAT 3 Erica, Daniela, Ailen
595
# talleres realizados*_ 49 # participantes de taller 572
# sesiones estrategicas 2 # participantes de sesiones 23




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Jul-23
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 1-Aug-23

Fecha "
F— . " - Tipo de la Num. de Responsables del
# oe o Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad actividad Grupo meta art, Reporte rovecto
1| Julio 2023 4 LOCAL San Martin Sesion técnica con coordinacion central Marcos Paz Reunién Virtual MAT San Martin 2 Erica, Ailen
2| guio 2023 4 LOCAL  |ElI Soberbio Misiones | <eunion MAT local El Soberbio y productores esencieros. presentacionde | o sy presencial| ~ Froductores 11 Minuta Cl Jorgelina
Proyecto Cofecyt esencieros
3| Julio 2023 6 LOCAL San Fernando Reunién con Grupo local San Fernando Incluslzg‘greezuevos Actores locales 18 Link Unidad Ejecutora
4 | Julio 2023 6 LOCAL Belén Reunién con grupo de guias de Belén Incluslzg‘greezuevos Actores locales 7 Link Unidad Ejecutora
5| Julio 2023 7 LOCAL Condor Huasi Reunién con grupo local Céndor Huasi Incluslzg‘greezuevos Actores locales 14 Link Unidad Ejecutora
Erica, Daniela, Ailen,
6 | Julio 2023 7 MUNICIPAL |Marcos Paz, Virtual Sesion técnica de coordinacion entre UPE, EESA y CL Marcos Paz Reunién Virtual | MAT - UPE - EESA 7 Link Leonardo, Cecilia,
Mariela, Soledad
Feria de promocio'n IAT LOCavuirec ae
7| Julio 2023 8y9 PROVINCIAL |El Soberbio Misiones  |Feria Disfrutar Argentina de oferta turistica Visitantes 2 Registro Turismo
s Municipal/Informes
de Misiones TTAAC
8 | Julio 2023 8 LOCAL Feria Caminos y Reunién con Morina Reunioén presencial MAT Almirante 2 Morina
Sabores, AMB Brown
9| Juiio 2023 8 PROVINGIAL |CABA, Tandi Feria Caminos y Sabores Presencial MAT 3 Link A"E"Af‘zf:"d"'
10| Juiio 2023 9 PROVINGIAL |CABA, AMB Feria Caminos y Sabores Presencial MAT 3 Link A"E"Af‘zf:"d"'
11| gulio 2023 10 PROVINCIAL |Marcos Paz, Virtual Sesion introductoria entre CL Marcos Paz y Ministerio de Produccion Prov. de Virtual MAT 4 Link Aller_1. Facur_1do, E
Bs. As rica, Melina
Allen, £rica, vaneia,
12| Julo 2023 1 GBA  |Marcos Paz Reunion mensual de MAT Presencial MAT 10 Link | Leonardo, Cecila,
Mariela, Gisela,
Mncontn Ui tonin
13| Julio 2023 12 PROVINCIAL |El Soberbio Misiones  |Reunién MAT Provincial y Local para verificar avances y pasos siguientes Reunién virtual MAT 6 Minuta cccL
14| Julio 2023 13 PROVINCIAL |Catamarca, Zoom Reunion de equipo OVOP Reunién virtual MAT Catamarca 4 Sr. Aoki
Presentacion de
15| Julio 2023 14 MAT San Fernando del Valle Fiesta del Poncho Londres en Stand Actores locales 4
CATAMARCA |de Catamarca
Ruta del Telar
F ae
- MAT San Fernando del Valle| . Laguna Blanca en
16| Julio 2023 15 CATAMARCA |de Catamarca Fiesta del Poncho Stand Ruta del Actores locales 3
Totae
Presentacion de
- MAT San Fernando del Valle| . A
17| Julio 2023 16 CATAMARCA |de Catamarca Fiesta del Poncho Belén en Stand Actores locales 4
Ruta del Telar
MAT San Fernando del Valle Presentacion de La
18| Julio 2023 16 CATAMARCA |de Catamarca Fiesta del Poncho escev:;t:ir;a‘s:;smo Actores locales 12
o tacion d Link MAT Catamarca
resentacion de
19| Juiio 2023 17 MAT . |SanFernandodelValle| gy 4ot poncho Villa Vilen Stand |  Actores locales 7
CATAMARCA |de Catamarca
Ruta del Telar
Presentacion de
20| Julio 2023 18 MAT San Fernando del Valle Fiesta del Poncho Hualfin en Stand Actores locales 5
CATAMARCA |de Catamarca
Ruta del Telar
F ae
" MAT San Fernando del Valle| . Pozo de Piedra en
21| Julio 2023 19 CATAMARCA |de Catamarca Fiesta del Poncho Stand Ruta del Actores locales 4
Totae
" MAT San Fernando del Valle| . Presentacion de
22| Julio 2023 19 CATAMARCA |de Catamarca Fiesta del Poncho Catélogo de TL Actores locales 15
23| Julio 2023 15 PROVINCIAL |Chaco Reunién con MAT Chaco para coordinacion de materiales OVOP Reunién virtual MAT 6 Minuta AL/CL
24| Julio 2023 15y 16 LOCAL El Soberbio Misiones |Feria de Productos con Esencias Actividad de Venta turistas 4 Registro Emplroe Cr:j;:ores
25| Julio 2023 18 PROVINCIAL San Fernando del Valle Reunion con Secretaria de Estadisticas Encuesta Turistas 8 Link MAT Catamarca
de Catamarca
26| Julio 2023 20al 23 PROVINCIAL |(Belén Festival Cuna del Poncho Apoyo a Festivales Actores locales 17 Link MAT Catamarca
27| Julio 2023 21 LOCAL El Soberbio Misiones | Feria de Productos con Esencias Actividad de Venta Turistas 1
28| Julio 2023 22 LOCAL El Soberbio Misiones | Feria de Productos con Esencias Actividad de Venta Turistas 5 Regsitro Emp;’:;s:gores
29| Julio 2023 23 LOCAL El Soberbio Misiones | Feria de Productos con Esencias Actividad de Venta Turistas 5
30| Julio 2023 24 CENTRAL  |Zoom Reunién de equipo OVOP Reunién virtual OVOP Argentina 6 Sr. Aoki
31| Julio 2023 27 CENTRAL  |Zoom Sesion de capacitacion Final Colombia 2023 Reunién virtual OVOP Argentina 42 Sr. Aoki, Marili
Comunidad en Mariana Wagner
32| Julio 2023 29 LOCAL El Soberbio Feria de Semillas Feria/lntercambio 2 colaboradora local
general
(promotores de CTL)
33| Julio 2023 31 CENTRAL  |Zoom Reunion de equipo OVOP Argentina Reunién virtual OVOP Argentina 13 Sr. Aoki, Marili
256
# talleres realizados* 30 # participantes de taller 195
# seminarios realizados 1 # participantes de seminarios 42
# sesiones estrategicas 2 # participantes de sesiones 29




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Aug-23
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 30-Aug-23

Fecha .
e " Tipo de la Num. de Responsables del

# oe o Nivel Lugar - MAT actividad Grupo meta art. Reporte royecto

1 | Agosto 2023 1 LOCAL El Soberbio Reunién con nuevo actor local Reunién presencial| Productor esenciero 4 Minuta

CL Jorgelina

2 | Agosto 2023 1 LOCAL El Soberbio Reunion de planificacion reunion presencial MAT local 3 %

3 | Agosto 2023 1 LOCAL Catamarca Trabajo en oficina con Unidad Ejecutora Coordinacion Actores locales 3 Link Unidad Ejecutora

4 | Agosto 2023 1 LOCAL Tandil Reunién con Lucio Rancez (Cluster Quesero) Reunién presencial MAT Tandil 2 Lucio

5 | Agosto 2023 2 LOCAL Catamarca Trabajo en oficina con Unidad Ejecutora Coordinacion Actores locales 3 Link Unidad Ejecutora

Erica, Anen,

6 | Agosto 2023 4 GBA Marcos Paz Jornada de trabajo con productores y prestadores locales Presencial MAT 42 Link Ne_mesw, Marcelo,
Alejandra, Leonardo,
endiinbornn tnnalan

7 | Agosto 2023 7 LOCAL Tandil Reunién con Agustina Miqueo (Cluster Quesero) Reunién presencial MAT Tandil 2 Agustina

8 | Agosto 2023 8 LOCAL Catamarca Trabajo en oficina con Unidad Ejecutora Coordinacion Actores locales 3 Link Unidad Ejecutora

Alien, £ncda,
9 | Agosto 2023 8 GBA Marcos Paz Reunién Mensual de MAT Presencial MAT 7 Link Leo_nardo, Marcelo,
Gisela, Micaela,
Lenin
10 | Agosto 2023 9 LOCAL Catamarca Trabajo en oficina con Unidad Ejecutora Coordinacion Actores locales 3 Link Unidad Ejecutora
11 | Agosto 2023 9al11 LOCAL El Soberbio Feria de Hortigranjeiros Feria comercial Emprendedores 2 w Vietor Motta MAT
Dir Turismo local
12 | Agosto 2023 10 LOCAL Tandil Reunién con Lucio Rancez y Agustina Miqueo (Cluster Quesero) Reunién presencial MAT Tandil 3 Lucio, Agustina
Pablo P, Marild, Aoki,
" . L Lo IC NET - MDS - " Diana, Pablo D, Marcos,
13| Agosto 2023 1" CENTRAL CABA Sesion con equipo de Comunicacion de MDS Reunion virtual ovoP 10 Link Arturo, Allen, Walter,
Micw il
14 | Agosto 2023 14 CENTRAL CABA Sesion de trabajo por Metodologia de Autoevaluacion Reunion presencial OVOP - MDS 3 Link Marila, Camila, Ailen
15| Agosto 2023 14 PROVINCIAL Misiones Reunion de coordinacién de visita a Misiones Reunion virtual MAT Misiones 8 Minuta CC Juan Carlos
. - A . . [P MAT Almirante " . .

16 | Agosto 2023 14 LOCAL Almirnate Brown, Zoom| Reunién de coordinacion de visita a Almirante Brown Reunion virtual Brown 7 Minuta Sr. Aoki, Morina
AOKI, Uiana, wiayurmi,

17| Agosto 2023 15 CENTRAL San Martin, Zoom Sesion de coordinacién San Martin Virtual MDS - OVOP - MAT 8 Link Allen, Gaston,

Fernando, Yamila,
Moca
Aoki, Diana, Mayumi,
18 | Agosto 2023 16 CENTRAL Marcos Paz Sesion de coordinacion Virtual MDS - OVOP - MAT 7 Link Ailen, Erica, Micaela,
Laureano

19 | Agosto 2023 16 LOCAL Tandil Reunién con Lucio Rancez y Agustina Miqueo (Cluster Quesero) Reunién presencial MAT Tandil 3 Lucio, Agustina

20/ Agosto 2023 16 LOCAL Hualfin Capacitacion sobre coop , con INAES en Hualfin Sesion estratégica|  Actores locales 30 Link MAT C,a';gama y

21| Agosto 2023 17 LOCAL Londres Reunion con actores locales Sesion estratégica Turistas 32 Link MAT CISI‘SgI arcay

22 | Agosto 2023 17 LOCAL San i?;?:;daoré:élen. Reunion con referentes municipales Sesion estratégica | Referentes locales 10 Link MAT Catamarca
AOKI, Uiana, wiayurmi,

” S, . . Ailen, Gaston,

23 | Agosto 2023 17 CENTRAL Salta, Zoom Sesion de coordinacion Salta Virtual MDS - OVOP - MAT 9 Link . .

Marisa, Viviana

24 | Agosto 2023 18 LOCAL Tandil Reunion de MAT Tandil y coordinacion de visita a Tandil Reunién presencial MAT Tandil 12 Minuta Sr. Aoki, Lucio

25| Agosto 2023 22 PROVINCIAL Chaco Reunién de coordinacion de visita a Chaco Reunion virtual MAT Chaco 8 Minuta Rocio Dominguez

26 | Agosto 2023 22 PROVINCIAL Misiones Reunién de coordinacion de visita a Misiones con el INAES Reunion virtual MAT Misiones 8 Minuta CL Jorgelina

27| Agosto 2023 22 LOCAL El Soberbio Reunién de socializacién de agenda y novedades, pasos siguientes Reunién presencial MAT local 9 Minuta CL Jorgelina

28| Agosto 2023 22 LOCAL Catamaca, Zoom Sesion de coordinacion visita de expertos Sesion estratégica Mat Catamarca 13 Link MAJ-I;CC : t:ﬂn;)asrca,

MTPyRH — San
29| Agosto 2023 28 MAT LOCAL | Fernando del Valle de Reunidn con referentes locales Sesion estratégica| Referentes locales 7 Link Unidad Ejecutora
Catamarca
MAT MTPyRH — San
30| Agosto 2023 29 Fernando del Valle de Trabajo en oficina con unidad ejecutora Coordinacion Actores locales 3 Link Unidad Ejecutora
CATAMARCA
Catamarca
PROVINCIAL - i " . . Reunién de . . CC Juan Carlos CL
31| Agosto 2023 29 CENTRAL Misiones Reunién MAT Misiones y equipo OVOP monitoreo MAT Misiones 24 Link Jorgelina
MAT MTPYRH — San
32| Agosto 2023 30 Fernando del Valle de Trabajo en oficina con unidad ejecutora Coordinacion Actores locales 3 Link Unidad Ejecutora
CATAMARCA
Catamarca
. ” ; . Reunién de . . "
33| Agosto 2023 30 LOCAL El Soberbio Reunién presencial con MAT El Soberbio monitoreo MAT EI Soberbio 12 Link CL Jorgelina
34| Agosto 2023 30 LOCAL Tandil Reunién de construccién de nuevo Plan de Trabajo Reunion presencial MAT Tandil 5 Avance Plan | Lucio, Marcela
A~ . . " emprendedores,
35| Agosto 2023 31 LOCAL El Soberbio Taller participativo sobre Aron_-la caracler'lsuco de El Soberbio-Monitoreo de Taller participativo productores, 53 Link Sra Mayumi
fichas y catalogos N
comunidad local
36 | Agosto 2023 31 LOCAL El Soberbio Charla sobre figuras cooperativas y asociativas Charla e";)?;?ifgroefs' 21 Link Nahum Mirad INAES
382
# talleres realizados* 34 # participantes de taller 369
# sesiones estrategicas 2 # participantes de sesiones 13




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Sep-23
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 1-Oct-23

Fecha "
— . " - Tipo de la Num. de Responsables del
# oe om Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad actividad Grupo meta art, Reporte rovecto
Septiembre . _— N . IC NET - JICA - . Cynthia, Sr. Aoki,
1 2023 4 CENTRAL |CABA Sesion técnica de equipo MDS - JICA - OVOP Presencial MDS - OVOP 18 Link Marild
2 Se"z':)ezrgb'e 5 LOCAL  |Marcos Paz Visita a Marcos Paz Presencial ovop 16 Link Sr. Aoki
Septiembre MTPYRH — San
3 2023 5 PROVINCIAL |Fernando del Valle de |Trabajo en oficina con unidad ejecutora Coordinacion Actores locales 3 Link Unidad Ejecutora
Catamarca
EriCa Laorera,
4 | Septiembre 6 PROVINCIAL |Guachipas Sesion con MAT Provincial Presencial ovop 12 Link Daniela Braga,
2023 Gisela Ledesma,
\momoen Aot
Septiembre MTPYRH — San
5 2023 6 PROVINCIAL |Fernando del Valle de |Trabajo en oficina con Unidad Ejecutora Coordinacién Actores locales 3 Link Unidad Ejecutora
Catamarca
g | Septiembre 7 LOCAL  |Guachipas Sesion con MAT Territorial (Guachipas - Alemania) Presencial ovop 15 Sr. Aoki, Mabel,
2023 Viviana
AOKI Takasni,
7 Septiembre 8 PROVINCIAL |Guachipas Sesion con Secretaria de Turismo Presencial OVOP 16 Mayuml M_atsul.
2023 Diana Rodriguez,
Fernando, Nora,
g | Septiembre 9 LOCAL  |SanMartin Expo PyME Presencial ovop 11 Link Mayumi, Ailen,
2023 referentes de
Septiembre . N . . . . .
9 2023 8,9y 10 LOCAL El Soberbio Stand de OVOP en Feria de la Ultramaraton Yaboty Feria visitantes 11 Link MAT EI Soberbio
" El Durazno-Puerta de
10 Septiembre 11 LOCAL Corral Quemado-Belé |Visita de expertos Sesion estratégica Actores locales 22 Link MAT Catamarca,
2023 JICA, MDS
n-Catamarca
rernanao, Nora,
11| Septiembre 12 GBA San Martin Visita a San Martin y sesion participativa Presencial OVOP - MDS 29 Link | Mayumi, Allen, Pilar,
2023 Cristian, referentes
Septiembre OVOoP Villa Vil-Belén- .- " . . MAT Catamarca,
12 2023 12 CATAMARCA |Catamarca Visita de expertos Sesion estratégica Actores locales 22 Link JICA, MDS
13| Septiembre 12 LOCAL  |El Soberbio Entrega de plantines Proyecto COFECYT Reunién productores 14 Link Municipalidad/CL
2023 esencieros
Septiembre OVOoP Laguna Blanca-Villa - " . . MAT Catamarca,
14 2023 13 CATAMARCA |Vi-Belpen-Catamarca Visita de expertos Sesion estratégica Actores locales 17 Link JICA, MDS
Iviayumi, Alen, ernca,
15 Septiembre 14 GBA Marcos Paz Visita a Marcos Paz Presencial OVOoP 13 Link Dar?lela, Alexia, E.VE'
2023 Alejandra, Veronica,
Septiembre OVOoP Coéndor Huasi, Puerta .- " . . MAT Catamarca,
16 2023 14 CATAMARCA |de San José y Londres Visita de expertos Sesion estratégica Actores locales 21 Link JICA, MDS
17 Sep2t|0e2n:;bre 14 LOCAL Tandil Reunion con Lucio y Agustina Reunién presencial MAT Tandil 3 Lucio, Agustina
Septiembre . L. . . L. : " n
18 2023 16 CENTRAL Buenos Aires Reunion de trabajo con la Sra. Mayumi Reunién presencial| OVOP Argentina 2 Sra. Mayumi
19 Septiembre 18 LOCAL Almirante Brown Reunion de MAT Reunion presencial| MAT Alte. Brown 26 Link Sr. .AOk" Diana,
2023 Morina, Gustavo
20 Septiembre 19 MAT g;ﬁ;/anigsa\/nalle de |Trabajo en oficina con unidad ejecutora Coordinacion Actores locales 3 Link Unidad Ejecutora
2023 CATAMARCA |¢ ) ) = )
atamarca
21 Septiembre 20 MAT y;ﬁ;ani;;Talle de |Trabajo en oficina con unidad ejecutora Coordinacion Actores locales 3 Link Unidad Ejecutora
Link Unidad Ejecutora
2023 CATAMARCA | Y )
atamarca
Septiembre . " . L. : " . . .
22 2023 19 CENTRAL Buenos Aires Incorporacién de técnicos MDS al proyecto Reunion presencial| OVOP Argentina 25 Link Pablo Pais, Sr. Aoki
23 Sep2t|0e2n:;bre 20 PROVINCIAL |La Plata Reunion MAT Provincial con expertos Reunion presencial| OVOP Provincia BA 9 Link Facundc;g:(sitola, sr.
24 Se"z':)ezrgb'e 21 LOCAL  |Tandil Reunion MAT Tandil Reunion presencial|  MAT Tandil 8 Link Lucio, Kevin
25 Se‘;"oegb'e 21 LOCAL  |Tandil Taller Vision 2030 Reunion presencial|  OVOP Tandil 15 Resultados Diana, Lucio
26| Septiembre 2% PROVINCIAL |Chaco-Resistencia | Reunién de coordinacién de actividades de visita Reunion | MATlocal Pampay | 44 Link MAT CHACO
2023 Las Palmas
27 Sep2t|0e2n:;bre 26 MAT LOCAL | Virtual-Londres Entrevista telefonica a Irina y Yeme de Lakauta Puerta de Corral Quemado. | Sesion estratégica Actores locales 3 Link Unidad Ejecutora
28 Sepztgazrgbre 27 MAT LOCAL |Londres Visita a emprendimiento comedor El Shincal. Entrevista a Victor Morales. Sesion estratégica Actores locales 2 Link Unidad Ejecutora
29 Septiembre LOCAL Pampa del Indio Fortalecimiento de Grupo Local. Taller de Visién 2030 Taller participativo MAT Local Eampa 17 Link Equipo OYOP Diana
2023 del Indio Rodriguez
27
30 Septiembre PROVINCIAL |Resistencia Reunién de Monitoreo y pasos siguientes Reunl_om de MAT Chaco 12 Link Sr Aoki
2023 monitoreo
31 Septiembre 28 LOCAL Las Palmas Fortalecimiento de Grupo Local. Taller de Visién 2030 Taller participativo MAT local Las 27 Link Equipo OYOP Diana
2023 Palmas Rodriguez
3p| Septiembre 29 MUNICIPAL | San Martin Feria Verde Presencial MAT San Martin 4 link Allen, Fernando,
2023 Yamila, Nora
413
# talleres realizados* 29 # participantes de taller 368
# sesiones estrategicas 3 # participantes de sesiones 45




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Oct-23

Institucion: MDS-JICA

Responsable: Facundo
Actualizado: 2-Nov-23

Fecha .
F— . " - Tipo de la Num. de Responsables del
# oe o Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad ‘actividad Grupo meta art, Reporte rovecto
1 | Octubre 2023 1 LOCAL  |Aimirante Brown Matsuri Burzaco Reunion presencial|  JICA OVOP 5 CV"T‘ZLEE' tfa"k"
2 |octubre 2023 2 PROVINCIAL |PBA Feria Internacional de Turismo Reunién presencial ovop 3 Ailen, Morina (AB),
Marcelo (MP)
3 | Octubre 2023 3 LOCAL Tandil Reunién con Agustina Miqueo Reunién presencial P;ziiggss 2 Agustina, Facundo
- Traslado con Suacha a Santa Maria. Acompafiamiento Lanzamiento . . . MAT Catamarca,
4 |Octubre 2023 4 LOCAL Santa Maria Proyecto OVOP Santa Maria Sesion estratégica 92 Link JICA
5 |Octubre 2023 10 LOCAL Virtual-Londres Entrevista tel_efonlca a pro!egonlst_as de nu'eva_s fichas de productores: Liliana Sesion estratégica Actores locales 5 Link Unidad Ejecutora
Saracho, Roli Segobia, Dofia Tonita, Analia Figueroa.
Ailen, Erica, Daniela,
6 |Octubre 2023 10 LOCAL CABA - Marcos Paz Reunion mensual de MAT Virtual MAT OVOP 6 Link Micaela, Alejandra,
Mariela
Ailen, Erica, Daniela,
7 | Octubre 2023 10 LOCAL CABA - Marcos Paz | Sesion con CL - EESA - UPE Virtual MAT OVOP 6 Alejandra, Mariela,
Soledad
‘Longreso con em
8 |Octubre 2023 12,13, 14, 15 LOCAL  |EI Soberbio Congreso Aromatico Sudamericano dtica especifica en| Porudtcoresfempren) 44 Link | Jorgefina Besold CL
la tema de dedores
9 | Octubre 2023 12 LOCAL Virtual-Londres Entrev_ls(a telefonica a_prq!a_gon_lstas de nuevas fichas de productores: Sandra Sesion estratégica Actores locales 5 Link Unidad Ejecutora
segobia, Jesus Canchi, Silvia Villagran, Saul Suarez
10 | Octubre 2023 12 LOCAL Tandil Reunion con Lucio Rancez Reunién presencial P;ziiggss 2 Lucio, Facundo
11 | Octubre 2023 12 CENTRAL |CABA Metodologia de Autoevaluacion Presencial MDS 2 Link Ailen, Marili
12 | Octubre 2023 17 LOCAL Virtual-Londres E_nt(ews_(as !elefonlcgs y_busqueda de imagenes para finalizacién de fichas: Sesion estratégica Actores locales 5 Link Unidad Ejecutora
Silvia Villagran, Analia Figueroa, Desafiando al telar, Chango Real
18 | Octubre 2023 17 CENTRAL |CABA Metodologia de Autoevaluacion Presencial MDS 2 Link Ailen, Marili
14 | Octubre 2023 18 LOCAL Belén Acompafiamiento en Seminario de definicion de experiencias turisticas Sesion estratégica Actores locales 36 Link MAT (:,”a(!:aAmarca,
15 | Octubre 2023 18 LOCAL Tandil Reunién con Agustina Miqueo y Lucio Rancez Reunién presencial Productores 3 Lucio, Agustina,
queseros Facundo
16 | Octubre 2023 20 CENTRAL |CABA Metodologia de Autoevaluacion Presencial MDS 2 Link Ailen, Paula
17| Octubre 2023 2 CENTRAL |CABA Sesion de avances Virtual MAT OVOP MDS 6 Link | Aoki Diana, Marisa,
Guadalupe, Viviana
18 | Octubre 2023 24 LOCAL Virtual-Londres Entrevistas telefénicas a emprendimientos Casa Corral, Moisés Gomez. Sesion estratégica Actores locales 3 Link Unidad Ejecutora
19| Octubre 2023 30 LOCAL  |EI Soberbio Taller participativo con catalogo TL Taller participativo | Alumnos del 5° afio 27 Linkde | MAT local Jorgelina
carpeta CL Celia Lucas.
20 | Octubre 2023 31 LOCAL Virtual-Londres Cont_aclo con actores_loca!es para reallza_clon de fichas de productores Sesion estratégica Actores locales 4 Link Unidad Ejecutora
Romina Quiroga, Maria Inés Villagra, Javier Aybar
227
i 16 # participantes de taller 215
# sesiones estrategicas 4 # participantes de sesiones 12




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Nov-23
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 2-Jan-24
Fecha
" " . 5 DY
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la act Tipo de actividad | ~ Grupo meta Num.de | poporte | Responsables del
Mes Dia proyecto
Noviembre " . . . " . 5 " - .
1 2023 1 LOCAL Tandil Reunién con Lucio Rancez y Agustina Miqueo Reunién presencial MAT Tandil 3 Lucio, Agustina
2 Noviembre 3 LOCAL Marcos Paz Trabajo con disefiador de Marcos Paz en ultimos arreglos del Catalogo de Reunién virtual MAT Marcos Paz 2 Link Ailen - Federico
2023 Tesoros Locales
3 Noviembre 3 LOCAL Marcos Paz Revision de Mapa de Tesoros Locales con Coordinacién Central de Marcos Reunién virtual MAT Marcos Paz 3 Link Ailen - !Enca -
2023 Paz Daniela
Noviembre " . . " e " . "
4 2023 3 LOCAL San Martin Trabajo con Brenda en Fichas de Cooperativas Reunion virtual MAT San Martin 2 Link Ailen - Brenda
Noviembre Contacto con actores locales para realizacion de fichas de productores . . . . .
5 2023 3 LOCAL Londres Lorenza Yapura, Juana Moreno, Neri Chaile, Rua Chaky. Reunion virtual Actores locales 4 Link Unidad Ejecutora
6 No;lg;nabre 6 LOCAL Santa Maria, Catamarc| Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales — Relevamiento de actores Taller 18 Link) Unidad Ejecutora
7 No;lg;nabre 7 LOCAL San José, Catamarca |Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales — Relevamiento de actores Taller Actores locales 24 Link) Unidad Ejecutora
g | Noviembre 7 LOCAL  |Santa Maria, Catamarc| CaPacitacion sobre filosofia de Trabajo OVOP a personas con vocacién de Seminario Actores locales 18 Link) Unidad Ejecutora
2023 liderazgo y a interesados en el proyecto
. " - . N . . Ailen — Fernando —
g | Noviembre 9 LOCAL  |San Martin Sesion con MAT San Martin: trabajo en fichas, acciones piloto y otros Reunion presencial] MAT San Martin 5 Link  |Brenda— Jonathan —
2023 materiales para Red Textil Nora
Noviembre . . e : : "
10 2023 9 LOCAL El Soberbio Reunion de CL MAT con emprendedoras locales Reunion presencial| Emprendedoras 4 Minuta CL Jorgelina
41| Noviembre 10 CENTRAL  |Zoom Reunion de monitoreo N° 23 Reunion virtual | OVOP Argentina 15 Sr. Aoki, Marild,
2023 Cynthia
Noviembre Ailen — Fernando —
12 12 LOCAL San Martin Festival Martin Fierro Evento presencial MAT San Martin 11 Link Brenda — Jonathan —|
2023 "
Nora - Red Textil
Noviembre Entrevistas a artesanos y productores para realizacion de Jesus Gutierrez, . . . . .
B 2023 13 LOCAL Londres Romina Quiroga, Adolfo Cervantes, Juana Moreno fichas de productores Reunion virtual Actores locales at Link Unidad Ejecutora
14| Noviembre 14 LOCAL  |Tandi Reunién de MAT Tandil Reunion virtual MAT Tandil 10 Link Facundo Pistola,
2023 Lucio, Kevin
15 No;lg;nabre 14 LOCAL El Soberbio Reunion planificacion y monitoreo actividades Reunion presencial|  Actores locales 2 % CL Jorgelina
Noviembre Ailen - Erica -
16 2023 14 LOCAL Marcos Paz Reunién virtual de MAT Reunion virtual MAT Marcos Paz 6 Daniela — Luciana —
Mariela — Alejandra
COTECIo COMT aCIoTes 10CAIES para COOTanTacion ue Y TECOpIacion
Noviembre . de fotos para nuevas fichas de productores Saul Suarez, Jesus Gutierrez, . . . . .
17 2023 14 LOCAL Virtual-Londres Margarita Usqueda, Vanesa Reales, Andres Marcial, Adolfo Cervantes, Sesion estratégica Actores locales 10 Link Unidad Ejecutora
MAnbal | cnnm Monboe Muibineean Ancants Mudineeas Macin Clams Aasiza Koss
Noviembre Contacto con actores locales para coordinacion de entrevista y recopilacion
18 2023 15 LOCAL Virtual-Londres de fotos para nuevas fichas de productores Lidia Pereira y Antonio Knach, Sesion estratégica |  Actores locales 3 Link Unidad Ejecutora
Nora arafitas hilanderas
19 Noviembre 15 PROVINCIAL La Cienaga, Entrega de herramlenta§ y maqulna(la a beneficiarios de programa banco de Seminario Actores locales 80 Link MAT Catamarca
2023 Catamraca herramientas en la localidad de la Cienaga. Link)
Noviembre : : . : . " P, . . .
20 2023 16 LOCAL Belén Entrevista presencial en Belén a Lidia Pereira y Antonio Knach. Sesion estratégica Actores locales 2 Link Unidad Ejecutora
. propuesta .
21| Noviembre 16 LOCAL  |EI Soberbio Reunion de planificacion actividad de carteizacion Reunion presenciall  Comunidad 3 nicial de | '\@tanael Vilada
2023 "y MAT local
actividad
Noviembre Ailen — Fernando —
22 2023 16 LOCAL San Martin Stand exclusivo y fijo de Red Textil en Mercado Popular Itinerante Evento presencial | MAT San Martin 8 Link Brenda — Jonathan —|
Nora - Red Textil
Noviembre " . . - . 5 " .
23 2023 16 LOCAL Tandil Reunion con Lucio Rancez y disefiador del Cluster Quesero. Reunioén presencial MAT Tandil 3 Lucio
Noviembre MAT Antofagasta de la . . . . . MAT Catamarca.
24 2023 23 CATAMARCA |Sierra Lanzamiento Proyecto OVOP Antofagasta de la Sierra Sesion estratégica| Actores locales 31 Link JICA
25 Noviembre 24 MAT LOCAL  |Laguna Blanca Reunion con caciques y comunidad de Laguna Blanca. Chaku en Laguna Sesion estratégica Actores locales 2% Link MAT Catamarca.
2023 Blanca Link) JICA
26| Noviembre 24 LOCAL  |Marcos Paz Disefio final integrado de Catalogo de Tesoros Locales Reunion virtual | MAT Marcos Paz 4 Link Allen - Erica -
2023 Daniela - Federico
Noviembre " . : . "
27 2023 25 MAT LOCAL |Laguna Blanca Chaku en Laguna Blanca Sesion estratégica|  Actores locales 150 Link Unidad Ejecutora
2g| Noviembre 28 PROVINCIAL | Zoom Sesién 1 (virtual) de Intercambio Provincial Seminario virtual Participantes 18 Sr. Aoki, Marild,
2023 Intercambio Cynthia
29| Noviembre 28 CABA Marcos Paz, virtual | Sesién de trabajo entre MAT Marcos Paz (turismo) Virtual MAT Marcos Paz 4 Link Allen - Erica -
2023 Daniela - Lucia
30 N°‘£'g;"3b'e 29 LOCAL  |Tandil Zoom Reunion con Agustina Miqueo Reunion virtual MAT Tandil 2 Agustina
31 Noviembre 30 LOCAL El Soberbio Inauguracion de Despensa Popular Inauguracion Productores locales 40 Link Munlmpalldaq de I
2023 Soberbio
513
# talleres realizados* 29 # participantes de taller 480
# seminarios realizados 1 # participantes de seminarios 18
# sesiones estrategicas 1 # participantes de sesiones 15




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Dec-23
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 5-Jan-24

Fecha
— " . . . Num. de Responsables del
Lugar - MAT litulo de la actividad lipo de actividad Srupo meta p: Reporte proy
# Voo o Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de actividad Grupo meta art. Reporte royecto
1 | Diciembre 1 PROVINCIAL PBA Intercambio Provincial (sesién con municipio) Capacitacion Participantes 10 Marcela. Kevin
2023 intercambio
2 | Diciembre 2 PROVINCIAL PBA Intercambio Provincial (visita EI Holandés, Cluster Queso, Afilada) Visita Participantes 13 Veronica van
2023 intercambio Olphen, Agustina
3| Diciembre 3 PROVINCIAL PBA Intercambio Provincial (sesin retroalimentacion) Capacitacién Participantes 11 Link Sr. Aoki, Lucio
2023 intercambio
Diciembre Aoki - Diana - Ailen -
4 2023 6 PROVINCIAL PBA Sesion con Ministerio de Produccion - Prov. de Bs. As. Virtual MDS - JICA - OVOP 6 Link Melina - Facundo -
Gaston
ici ici Reporte i
5 | Diciembre 6 PROVINCIAL PBA Sesién final del Intercambio Provincial Reunion virtual Participantes 22 Sr. Acki
2023 intercambio final participantes
6 Diciembre 7 MUNICIPAL Marcos Paz Finalizacion de Catalogo de Tesoros Locales Reunién virtual MAT Marcos Paz 4 Link A|_Ien - Erica -
2023 Daniela - Federico
Diciembre . . . Lo . .
7 2023 12 PROVINCIAL Azul Reunion con Lucio y Sr. Aoki por OVOP Azul Reunién virtual Azul 3 ink Lucio, Sr. Aoki
8 chzlz?;re 12y 13 PROVINCIAL Catamarca Trabajo con Unidad Ejecutora en oficina Sesion estratégica| Actores locales 4 link Unidad Ejecutora
g | Diciembre 13 PROVINCIAL Misiones Reunién de coordinacién MAT Misiones Reunion de MAT Misiones 6 Link CC Juan Carlos
2023 coordinacion
10 Diciembre 14 LOCAL Almirante Brown Sesion con Almirante Brown Reunion virtual MAT Amirante 4 Link Morina, Sr. Aoki
2023 Brown
11 D'CZ'E’;;’E 15 PROVINCIAL PBA Sesién con Ministerio de Produccion PBA Reunion virtual PBA 12 Fac”"d‘/’\;'fi“"a* sr.
Diciembi Ailen - Erica -
12 '02';?3 re 19 LOCAL Marcos Paz Reunion mensual de MAT Marcos Paz Reunion virtual MAT Marcos Paz 6 Link Daniela - Lucia -
Micaela - Paola
Diciembre . . Lo . . .
13 2023 21 CENTRAL Zoom Reunioén interna de equipo ICNET-JICA Reunién virtual ICNET-JICA 9 Link Sr. Aoki, Cynthia
AOKTI - Alen - uiana -
14| Diciembre 21 PROVINCIAL Salta Sesién con MAT Provincial de Salta Reunién virtual MAT Salta 10 Link | Guadalupe - Andrea
2023 - Carlos - Javier -
Aobeinia WAnsion
15| Diciembre 26 PROVINCIAL Misiones Reunién de balance anual Reunion de MAT Misiones 6 CC Juan Carlos
2023 balance
126
14 # participantes de taller 117
0 # participantes de seminarios 0
# sesiones estrategicas 1 # participantes de sesiones 9




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Jan-24

Institucion: MDS-JICA

Responsable: Facundo
Actualizado: 5-Jan-24

" . . . Num. de Responsables del
Gl litulo de la actividad 1ipo de actividad p: proy
# Voo - Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de actividad Grupo meta art., Reporte royecto
1 | Enero 2024 4 LOCAL Tandil Reunién con Lucio Rancez Reunién presencial MAT Tandil 2 Lucio, Facundo
2 | Enero 2024 8 LOCAL Tandil Reunion por Ruta Gastronomica del Queso Tandilero Reunién presencial Productores 3 Luc&:rzz?ando,
3 | Enero 2024 8 CENTRAL  |Zoom Reunién interna de equipo ICNET Reunién virtual Asistentes locales 6 Sr. Aoki
4 | Enero 2024 12 LOCAL  |EI Soberbio Reunién Anual MAT Local Reunién presencial| MAT Local/ACtores 16 Minuta CL Jorgelina
locales Besold/Victor Motta
5 | Enero 2024 17 LOCAL Belén Entrevista Juana Moreno Reunioén presencial|  Actores locales 2 Link Gloria
6 | Enero 2024 18 PROVINCIAL |Chaco Reunién MAT Chaco y Equipo OVOP Reunién virtual MAT Chaco 10 Link CL Caro Sampor
7 | Enero 2024 22 LOCAL El Soberbo Reunién Sra Mayumi y MAT EI Soberbio Reunion virtual MAT EI Soberbio 5 Minuta Sra Mayumi
ANETT = FETNanao =
" . . " " " . Brenda - Coop.
8 | Enero 2024 23 LOCAL San Martin, Zoom Sesion con MAT San Martin: cooperativas Virtual MAT San Martin 7 Link
Renovando Futuro -
Mmoot o Toninn
9 | Enero 2024 24 CENTRAL  |Zoom Reunién interna de equipo ICNET Reunién virtual Asistentes locales 5 Sr. Aoki
10| Enero 2024 25 LOCAL  |Tandil Reunion por Museo del Queso de Tandil Reunion virtual MAT Tandil 3 L“°'°'F§$n':sy”m"
AIETT, FETNanao,
. . L . o y . . . Brenda, Celene,
11| Enero 2024 26 LOCAL San Martin Sesion de coordinacion de materiales faltantes con MAT San Martin Presencial/Virtual MAT San Martin 9 Link Claudia F, Claudia
Cfin DActmen
12| Enero 2024 29 LOCAL Zoom - Alte. Brown Reunién con Laura y Morina Reunién virtual Almirante Brown 3 Morina, Laura
TaKeud, CyIiE,
13| Enero 2024 29 CABA Oficina Central Sesion |ns(|tunlz|onalvconv nuevas autoridades de la Subsecretaria de Innovacio Presencial ovopP 15 Link Aoki, Allen, Arturo,
n en Economia Solidaria (MCH) Rodrigo Angeles,
Aontio ovine
14| Enero 2024 30 CABA Oficina Central Sesion Fon autoridades de Direccion Nacional de Desarrollo Socio Presencial ovopP 5 Link Aoki, AJIen, Angeles,
productivo Lucia, Gaston
91
10 # participantes de taller 60
# sesiones estrategicas 4 # participantes de sesiones 31




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Feb-24
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 25-Mar-24

Fecha
: . - . . Num. de Responsables del
il Jitulo de la actividad 1ipo de actividad Srupo meta p Reporte proy
# Voo - Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de actividad Grupo meta art. Reporte royecto
1 |Febrero 2024/ 1 PROVINCIAL |Zoom - PBA Reunion por programa OVOP PBA Reunién virtual Municipios PBA 10 Link Facundo P., Sr. Aoki
Reunion Juan carlos
2 |Febrero 2024 2 PROVINCIAL |Misiones Presentacion OVOP El Soberbio sencial MAT Provincial 22 Link Mareco/Jorgelina
presencia Besold
3 |Febrero 2024 16 LOCAL Tandil Reunion con Lucio Rancez Reunion virtual MAT Tandil 2 Lucio, Facundo
4 |Febrero 2024/ 19 LOCAL Tandil Reunion de retroalimentacion Fiesta del Queso Tandilero 2023 Reunion presencial Productores 5 Link Mayumi, Lucio
5 |Febrero 2024/ 20 LOCAL Tandil Visita al Centro del Salame y del Queso de Tandil y Taller Reunién presencial MAT Tandil 7 Link Mayumi, Lucio
Presencial Mayumi, Ailen,
6 |Febrero 2024 22 LOCAL San Martin Visita a San Martin . MAT San Martin 16 Link Fernando, David,
presencial
Pablo
7 |Febrero 2024 23 LOCAL Zoom - Alte. Brown Reunién MAT con Mayumi Reunién virtual Almirante Brown 5 Link Morina, Mayumi
8 |Febrero 2024 26 PROVINCIAL |Zoom - PBA Reunion con Facundo Pistola Reunién virtual Municipios PBA 4 Link Diana, Facundo P.
Froaucwres 'y
9 |Febrero 2024| 26 LOCAL  |El Soberbio Taller de mejoramiento de Despensa Popular El Soberbio Taller participativo | &TPrendedores que 4 Link  |Jorgelina Besold/Sra
forman parte de la Mayumi
10 | Febrero 2024 26 PROVINCIAL |Catamarca Reunion MAT Catamarca Sesion estratégica MAT provincial 10 Link MCH-JICA
. . . . . . Aoki, Ailen, Gaston,
11 | Febrero 2024 27 LOCAL Marcos Paz, virtual Sesion presentacion nuevas autoridades Virtual MAT 6 Link B N N
Lucia, Erica, Daniela
Allen, ignacio (1ot
12|Febrero 2024 26 LOCAL  |San Martin Recorrido por Cooperativa Textil Group Presencial Red Textil - MAT 22 Link grafo), 20
trabajadores de
Aoki, Ailen, Gastén,
13 |Febrero 2024 28 LOCAL San Martin, Virutal Sesion presentacion nuevas autoridades Virtual MAT 7 Link Lucia, Fernando,
Nora, Celene
14 | Febrero 2024 29 LOCAL Zoom - Tandil Reunion de presentacion de funcionarios del MCH a MAT Tandil Reunion virtual MAT Tandil 9 Gastoén, Sr. Aoki
129
# talleres realizados* 14 # participantes de taller 129
# sesiones estrategicas 0 # participantes de sesiones 0




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Mar-24
Institucion: MDS-JICA

Responsable: Facundo

Actualizado: 3-Apr-24

Fecha
—< . N . . . Num. de Responsables del
Nivel Lugar - MAT litulo de fa actividad lipo de actividad SHrupo meta p Reporte proy
# Mes bia Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de actividad Grupo meta art. Reporte royecto
1 | Marzo 2024 1 CENTRAL  |Zoom Reunién de equipo MCH-JICA Reunién virtual Equipo OVOP 20 Sr. Aoki, Gaston
2 | Marzo2024 | 4 PROVINCIAL |Salta Sesion presentacion nuevas autoridades MCH a Salta Reunion virtual MAT Salta 6 Link Aok, Ailen, Gastén,
Lucia, Guadalupe
AITETT, Termanao,
3 | Marzo2024 | 4 LOCAL  |San Martin Sesion con MAT y Red Textil Presencial Red Textil - MAT 9 Link Brenda, Jonathan,
= coop. Patagonia.
4 | Marzo 2024 4 CENTRAL  |Zoom Sesion interna de orientacion equipo OVOP MCH Reunién virtual Equipo OVOP 19 Sr. Aoki, Gaston
Reunién Aoki, Mayumi, Ailen,
5 | Marzo 2024 5 LOCAL Marcos Paz Visita a Marcos Paz : MAT 8 Link Erica, Daniela, Luci
presencial . "
a, Micaela, Claudio
6 |Marz02024| 6 | PROVINCIAL |Misiones Reunidn virtual con CCy CL Misiones para coordinacién de prioridades Sesion virtual MAT 3 Aqui  [Juan Carlos Mareco
para MAT nivel provincial
7 | Marzo 2024 6 LOCAL El Soberbio Recepcion de FAM Trip de Brasil para conocer productos OVOP Rueda de prensa Periodistas de F_oz 12 Link Victor Motta, MAT
do Iguazu Brasil local
AITETT, FTISTIIa (TOt0
8 | Marzo 2024 7 LOCAL San Martin Recorrido por Cooperativa Patagonia Reunlo_n Red Textil - MAT 7 Link gl_'afa). 5
presencial = trabajadoras de
9 | Marzo2024 | 7 CENTRAL  |Zoom Sesién interna de orientacion equipo OVOP MCH Reunion virtual Equipo OVOP 17 sr. Ag';'r;‘fizsmn’
10| Marzo 2024 7 PROVINCIAL |PBA, Zoom Reunién con Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion Tecnoldgica Reunién virtual Nuevos municipios 6 Fact_mdo Plstola_,
PBA PBA Melina, Sr. Aoki
11| Marzo 2024 | 11 LocAL  [Almirante Brown, Reunién de MAT Almirante Brown Reunién virtual | MAT Alte. Brown 8 Link Diana, Morina,
Zoom Facundo Pistola
12| Marzo 2024 1 LOCAL Catamarca Presentacion de Diplomeitura y lineas de financianmiento y capacitacion Sesion estratégica|  Actores locales 100 Link MAT local
con unesco y CFI (El Pefion)
13 | Marzo 2024 1 LOCAL Catamarca Taller de experto con la comunidad (Laguna Blanca) Taller presencial Actores locales 50 Link MAT local
14 | Marzo 2024 12 LOCAL Catamarca Encuentro presentacion de estaciones OVOP en Belén Beminario presencig  Actores locales 80 Link MAT Catamarca
15 | Marzo 2024 12 LOCAL Catamarca Lanzamiento de diplomatura en EIl Durazno Beminario presencid  Actores locales 20 Link MAT Catamarca
16| Marzo 2024 12 PROVINCIAL |La Plata, PBA Reunién en Ministerio de Produccién, Ciencia e Innovacion Tecnolégica Reunlo_n Nuevos municipios 7 Link Facupdo P{stola,
PBA presencial PBA Melina, Diana
17 | Marzo 2024 12 PROVINCIAL |Chaco Presentacion de OVOP Chaco a nuevas autoridades provinciales Sesion presencial nuevas e_xutpndades 15 Aqui CL Caro Sampory
provinciales Caro Cenzano
18| Marzo 2024 | 13 CENTRAL  |El Soberbio Reunién con MAT Misiones y equipo técnico Seosrg’:n‘i’z':ﬂ%nde MAT Misiones 8 Minuta Marcelo Pérez
R, . . Productores .
19| Marzo 2024 13 LOCAL El Soberbio Soaall_zamon de Capacitacion de para el estudio y desarrollo del mercado Capacitacién primarios y 9 Link Jorgellna
de la citronela Besold/Victor Motta
emprendedores
20| Marzo 2024 | 13 LOCAL  |Tandil Reunién con Lucio y Agustina Reunién MAT Tandil 3 Lucio, Agustina,
presencial Facundo
21| Marzo 2024 | 13 LOCAL |Salta Visita a Salta Reunién MAT Salta 14 Antonio, Allen, MAT
presencial Salta
22| Marzo 2024 | 14 LOCAL |Salta Visita a Salta Reunién MAT Salta 8 Antonio, Allen, MAT
presencial Salta
i - - . I . Sr. Aoki, Sr.
23| Marzo 2024 14 CENTRAL  |Zoom Reunién preparacion de seminarios virtuales Reunién virtual Equipo OVOP 30 Uchikawa
24| Marzo 2024 14 CENTRAL  |Zoom Reunién de equipo MCH-JICA Reunién virtual Equipo OVOP 25 Sr. Aoki, Gaston
25| Marzo 2024 14 REGIONAL  [Zoom Reunién con MCH. Sesion estratégica|  MAT regional 15 Link MCH-JICA
ATTIOTTIO, ATETT, VIAT
26| Marzo 2024 | 15 LOCAL  |Salta Visita a Salta Reunién MAT Salta 35 Salta, Autoridades
presencial Municipales
27 | Marzo 2024 17 LOCAL Almirante Brown Burzaco Matsuri Evento presencial | OVOP Argentina 12 ST' 'Takedg, Cynthia,
Ailén, Morina, Laura
28| Marzo 2024 19 LOCAL Catamarca Talleres de expertos con la comunidad (Antofagasta de la Sierra) Taller presencial Actores locales 18 Link MAT Catamarca
29 | Marzo 2024 19 LOCAL Catamarca Reunion con referentes (EI Pefion) Taller presencial | Actores locales 7 Link MAT Catamarca
30| Marzo 2024 20 LOCAL Catamarca Talleres de expertos con la comunidad (Laguna Blanca) Taller presencial Actores locales 21 Link MAT Catamarca
Fil i6n de P de viajes de Espafi duct d it Actividad de difusi Productores J Ji
31| Marzo 2024 21 LOCAL El Soberbio ilmacion de Programa de viajes de Espaiia, a productores de aceite y a ctividad de difusi primarios y 10 Link orgelina
emprendedores que elaboran subproductos. on I Besold/Victor Motta
emprendedores
32| Marzo 2024 22 CENTRAL  |Zoom Reunién de equipo MCH-JICA Reunién virtual Equipo OVOP 26 Sr. Aoki, Gaston
i - - . I . Sr. Aoki, Sr.
33| Marzo 2024 22 CENTRAL  |Zoom Reunién preparacion de seminarios virtuales Reunién virtual Equipo OVOP 29 Uchikawa
Secretario de Facundo Pistola, Sr.
34 | Marzo 2024 25 LOCAL Dolores, PBA Reunién de aproximacion con Municipio de Dolores Reunién virtual produccién de 11 Link Aoki, Francisco
Dolores Roca
Secretario de Facundo Pistola,
35| Marzo 2024 25 LOCAL Azul, PBA Reunién de aproximacion con Municipio de Azul Reunioén virtual i 8 Link Melina, Nicolas
produccién de Azul T n
umminaro
- Reunién . A .
36 | Marzo 2024 25 LOCAL Marcos Paz Visita a Marcos Paz presencial MAT 23 Link Antonio, Ailen, Erica




Reunién

Facundo Pistola,

37 | Marzo 2024 26 LOCAL Suipacha, PBA Visita de aproximacién con Municipio de Suipacha presencial Municipio Suipacha 20 Diana, Ailén
719
# talleres realizados™ 29 # participantes de taller 538
0 # participantes de seminarios 0

# participantes de sesiones 181




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Apr-24

Institucion: MDS-JICA

Responsable: Facundo
Actualizado: 6-May-24

Fecha
] " . e . Num. de Responsables del
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de actividad Grupo meta I Reporte
Mes Dia proyecto
1| Abrii2024 | 8 CENTRAL |CABA Sesi6n coordinacion Seminarios Regionales Reunion vitual | OVOP Regional 15 Eq;'s;igl\;?P
2| Abri2024 | 9 LOCAL |Laprida, PBA Reunién virtual con Municipio de Laprida Reunién virtual | Municipio de Laprida 7 Fac“”DdiZnF:s“"a'
Anen Del"ulll
3| Abri2024 | 9 LOCAL  |Marcos Paz Reunién mensual de MAT Reunién presencial MAT 9 Link Bergotto, Erica
Cabrera, Daniela
4 | Abril 2024 15 LOCAL Tandil Reunion con Lucio y Agustina Reunion presencial MAT Tandil 3 Facundo, Lucio
5| Abri2024 | 15 | PROVINCIAL |Chaco Reunién MAT Chaco Reunién de Coordinadoras 4 Link Caro Sampor
monitoreo locales de la MAT
6 | Abril 2024 16 LOCAL Chascomus, PBA Reunién con Municipio de Chascomus Reunién presencial Municipio ‘,’e 9 Facundo Plstolg,
Chascomus Facundo, Gaston
7 | Abril 2024 17 PROVINCIAL |Catamarca Reunion coordinacion con Natalia y Mariana Reunion virtual MAT provincial 3 Link Unidad ejecutora
Alen oerutr
8| Abri2024 | 18 LOCAL  |SanMartin, Zoom  |Comunicacion con MAT San Martin Reunion virtual MAT 4 Bergatio, Fernando
Fontanet, Brenda
9| Abril 2024 19 | PROVINCIAL |Chaco Reunion MAT Chaco Reunionde | |00 rantes de MAT 12 Caro Sampor
Planificacion
10| Abril 2024 23 CENTRAL Zoom Reunion preparatoria de los Seminarios Virtuales Reunién virtual Equipo OVOP 22 Sr. Aoki
eronica ©, i,
11| Abril 2024 25 LOCAL Marcos Paz Presgntaclon de Catalogo de Tesoros Locales de Marcos Paz y Decreto de Reunién presencial ovoP 34 Link Fernar}da_. )
Interés Truszkowski, Victorial
§ . ” . . I . " . - " Marcela, Kevin,
12| Abril 2024 25 LOCAL Tandil Reunion con Marcela Petrantonio y Kevin del Municipio de Tandil Reunién presencial| Municipio de Tandil 3 Facundo
Abril 2024 | 26 CENTRAL  |Zoom Seminario Regional OVOP en Latinoamérica #1 Reunién virtual | OVOP Argentina Slj'c’:‘;g;”i"
14| Abril 2024 26 CENTRAL Zoom Reunion preparatoria de Seminario Nacional en Catamarca Reunién virtual Equipo OVOP 11 Sr. Ag:'i'caegitroig' ver
236
# talleres realizados* 10 # participantes de taller 88
# sesiones estrategicas 3 # participantes de sesiones 48




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: May-24
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 10-Jul-24
Fecha
] " . e . Num. de Responsables del
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de acf lad Grupo meta I Reporte
Mes Dia proyecto
1| Mayo 2024 3 CENTRAL  |Zoom Reunién informativa a MAT sobre Seminario Reunién virtual OVOP Argentina 62 Sr. Aoki
2 | Mayo 2024 3 LOCAL Salta, Zoom Sesion MAT Salta: Turismo Reunién virtual MAT Salta 3 Link Antonio, Ailen, Javier:
3 | Mayo 2024 7 PROVINCIAL |Chaco Reunién mensual de MAT/Capacitacion en Agroecologia R_eum()n de MAT/Actores locales 10 Registro MAT Provincial
monitoreo de MAT
4| Mayo 2024 7 PROVINCIAL |Misiones Reunion virtual con coodinadors de Misiones por tema Seminario Nacional. c%zt‘(;‘if;‘c?; Coordinadores/MAT 4 Registro Juan Carlos CC
- " " Prueba préactica .
5 | Mayo 2024 10 PROVINCIAL |Misiones Prueba del destilador escala prototipo para proyecto COFECYT del equipamiento. MAT 8 Registro INTV/Ing Zambon
6 | Mayo 2024 13 CENTRAL  |Zoom Reunién virtual sobre coordinacién OVOP. Reunién virtual equipo OVOP 11 Sr Aoki
7 | Mayo 2024 13 CENTRAL Zoom Reunién de coordinacion del Seminario con MAT Reunién virtual OVOP Argentina 33 Sr. Aoki
Allen, £ricd, vanieid,
8 | Mayo 2024 14 LOCAL  |Marcos Paz Reunion mensual de MAT Reunion presencial MAT Marcos Paz 8 Link Paola, Alejandra,
Claudio, Mariela,
o
9 | Mayo 2024 15 LOCAL  |San Martin Sesién MAT - UBA Reunion vitual | MAT San Martin 4 Link Ailen, Brenda,
Celene, Camilo
10| Mayo 2024 15 LOCAL  |Tandil Reunion de MAT Tandil Reunion virtual MAT Tandil 8 Me,'\'A":r'c';:""
11| Mayo 2024 15 LOCAL Tandil Reunién con Lucio y Agustina (Cluster Quesero) Reunion virtual Productores B Lucio, Agustina
12| Mayo 2024 16 LOCAL  |Catamarca Taller de vision mision, suefio colectivo y desoubrimiento de lideres con Reunion presenciall  MAT LOCAL 30 Link Unidad ejecutora
actores locales en San José
13| Mayo 2024 16 LOCAL Catamarca Visita a emprendimientos de San José Reunion presencial MAT LOCAL 12 Link Unidad ejecutora
14| Mayo 2024 17 LOCAL  |Catamarca Taller de vision mision, suefio colectivo y desoubrimiento de lideres con Reunion presenciall  MAT LOCAL 27 Link Unidad ejecutora
actores locales en San José
15| Mayo 2024 17 PROVINCIAL |PBA, Zoom Reunién de coordinacion con PBA Reunion virtual OVOP PBA 6 Fac””gi‘;’n“a"e"“a'
16| Mayo 2024 2 PROVINCIAL |PBA, Zoom Regnlgn con nuevos municipios de PBA por proximas visitas y talleres en Reunién virtual OVOP PBA 13 Facund.o, Melina,
territorio Diana
17| Mayo 2024 23 LOCAL El Soberbio Entrega de CTLs en Acto Aniversario de El Soberbio Reunion presencial Comunidad 4 Registro | CL Jorgelina Besold
- . . - I . Sr. Aoki, Sr.
Mayo 2024 24 CENTRAL  |Zoom Seminario Regional en Latinoamérica #2 Reunién virtual OVOP Argentina Uchikawa
19| Mayo 2024 29 CENTRAL Zoom Participacion virtual en CCC Reunion virtual OVOP Argentina 15 Sr. Aoki, Sr. Takeda
20| Mayo 2024 30 PROVINCIAL |Dolores Taller de Tesoros Locales Reunioén presencial OVOP - PBA 28 Link Diana - Mayumi
367

# talleres realizados*

# sesiones estrategicas

# participantes de taller 168

# Participantes de seminarios 78

# Participantes de sesiones 121




Tiempo: Jun-24
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 15-Jul-24
Fecha
] " . e . Num. de Responsables del
Lugar - MAT Iitulo de la actividad Tipo de actividad SGrupo meta p: Reporte proy
Mes i Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de acf lad Grupo meta art. Reporte rovecto
Junio 2024 3 LOCAL Tandil Reunién con integrantes del Grupo de Fraccionadores de Miel de Tandil Reunién presencial MAT Tandil 20 Mayumi, Lucio
Junio 2024 3 CENTRAL  |Zoom Reunién virtual de orientacion para Seminario Nacional OVOP Argentina Reunién virtual OVOP Argentina 30 Sr. Aoki
Comunidad Victor Motta/
Junio 2024 4 LOCAL El Soberbio Visita a Escuela N° 740 Taller interactivo educativa de la 120 Link Natanael Villada
escuela (MAT Local)
Junio 2024 4 LOCAL Tandil Reunién de Mayumi con actores locales Tandil Reunién presencial MAT Tandil 6 Mayumi, Kevin
Junio 2024 7 LOCAL Chascomus Taller de Descubrimiento de Tesoros Locales en Chascomus Reunién presencial Chascomus 40 Diana, Mayumi
. - : " P Encuentro " "
Junio 2024 13 CENTRAL |Catamarca Seminario Nacional OVOP Argentina Dia 1 (Tour) presencial OVOP Argentina Sr. Aoki
. . . " P Encuentro " "
Junio 2024 14 CENTRAL Catamarca Seminario Nacional OVOP Argentina Dia 2 presencial OVOP Argentina Sr. Aoki
Junio 2024 19 CENTRAL  |Zoom Reunién de equipo por Boletin de Seminario Nacional Reunion virtual OVOP Argentina 15
Junio 2024 24 CENTRAL Zoom Reunién de equipo OVOP Argentina Reunion virtual OVOP Argentina 13
. - . . . . . . Sr. Aoki, Sr.
Junio 2024 28 CENTRAL  |Zoom Seminario Regional en Latinoamérica #3 Reunién virtual OVOP Argentina Uchikawa
560

# talleres realizados*

# sesiones estrategicas

w

# participantes de taller 186

# Participantes de seminarios 316

# Participantes de sesiones 58




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Jul-24
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 9-Aug-24
Fecha
] " . e . Num. de Responsables del
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de acf lad Grupo meta I Reporte
Mes Dia proyecto
1| Julio 2024 1 CENTRAL Zoom Sesion Capacitacion OVOP — Japén Reunion virtual OVOP Argentina 25 JICA - MCH - OVOP
2| Julio 2024 1 LOCAL  |Tandi $:r‘:giil‘;” con Kevin (coordinador de Coop. Internacional del Municipio de | oo, i presenciall ~ OVOP Tandil 2 Facundo, Kevin
3| Julio 2024 2 PROVINCIAL [Chaco Reunion de MAT Provincial Reunitn de MAT Provincial 10 Minut | Coordinadoras de
monitoreo MAT
Reunion
4 | Julio 2024 3 LOCAL  |El Soberbio Reunion de MAT Local El Soberbio mensual/socializac MAT Local 8 Minuta Jorgelina Besold
i6n de Seminario
5| Julio 2024 3 LOCAL  |Tandi Reunién con Marcela Petrantonio (Secretaria de Desarrollo Productivoy | o, ey presencial]l ~ OVOP Tandil 2 Facundo, Marcela
Relaciones Internacionales)
6 | Julio 2024 4 LOCAL Tandil Reunién por Centro de Referencia del Salame y el Queso de Tandil Reunién presencial OVOP Tandil 6 Marcela, Lucio
7 | Julio 2024 5 CENTRAL CABA Sesion equipo MCH y Director de Politicas Socio-Productivas Reunién presencial OVOP - MCH 39 OVOP - MCH
8 | Julio 2024 10 LOCAL  |San Martin Participacion en evento organizado por MAT San Martin: Dia del Reunién presenciall  OVOP - MAT 48 Link OVOP - MAT
Cooperativismo
9 | Julio 2024 15 LOCAL Tandil Reunion de MAT Tandil Reunion virtual OVOP Tandil 7 Melina, Lucio
10| Julio 2024 16 LOCAL Tandil Reunion por Centro de Referencia del Salame y el Queso de Tandil Reunién presencial OVOP Tandil 6 Marcela, Lucio
. . " " . Reunién de . :
11| Julio 2024 16 PROVINCIAL |EI Soberbio Reunion con Coordinadores de Misiones comunicacion Coordinadores 5 Minuta Juan Carlos Mareco
12| Julio 2024 16 LOCAL Marcos Paz Reunion mensual de MAT Reunion virtual OVOP - MAT 8 Link MAT - OVOP
13| Julio 2024 16 PROVINCIAL |Catamarca E;f;‘naa:‘i‘:sc“’”a' & Internacional del Poncho - Presentacion de comunidades | goio estratégica|  MAT provincial 5 (Link) Unidad ejecutora
" Fiesta Nacional e Internacional del Poncho - Presentacion de San Fernando . . A . . .
14| Julio 2024 17 PROVINCIAL |Catamarca y Condor Huasi - Muestra de Chaku Sesion estratégica MAT provincial 100 Link Unidad ejecutora
15| Julio 2024 17 LOCAL Tandil Reunion con disefiador grafico Reunion virtual OVOP Tandil 5 Agustin, Facundo
16| Julio 2024 18 LOCAL San Martin Sesion presencial con Red Textil San Martin Reunién presencial OVOP - MAT 6 Link OVOP - MAT
17| Julio 2024 18 PROVINCIAL |Catamarca Fiosta Nacional e Intemacional del Poncho - Presentacion de Puerta de San | sesion estratégica|  MAT provincial 5 (Link) Unidad ejecutora
~eumnon para
. . " — seleccion de :
18| Julio 2024 19 PROVINCIAL |Misiones Reunién de MAT Provincial postulado a MAT 7 Minuta Juan Carlos Mareco
Reanion para
19| Julio 2024 19 PROVINCIAL |Chaco Reunion de MAT Provincial seleccion de MAT 10 Minuta Coordinadoras
postulado a locales
20| Julio 2024 19 CENTRAL CABA Reunién con MCH - Director de Politicas Socio-Productivas Reunién presencial OVOP - MCH 11 OVOP - MCH
21| Julio 2024 19 PROVINCIAL |Catamarca Fiesta Nacional  Internacional del Poncho - Presentacion de Puerta de Sesion estratégica| MAT provincial 5 (Link) Unidad ejecutora
Corral Quemado
Reunién de
22| Julio 2024 24 LOCAL El Soberbio Reunion de MAT Local El Soberbio comunicacio MAT 7 Minuta Jorgelina Besold
n/coordinacion
23| Julio 2024 26 LOCAL ;Lmo'r;a”‘e Brown, Reunién de coordinacién OVOP - Almirante Brown Reunion virtual | OVOP Argentina 4 Gustavo, Morina
Actividad de venta turistas que visitan
24| Julio 2024 26-27 LOCAL El Soberbio Feria de venta de productos Moqcona' 5 Reporte Victor Motta
locales
Julio 2024 29 CENTRAL Zoom Seminario Regional #4 Seminario ex becario JICA Sr Uchikawa/Sr Aoki
26| Julio 2024 29 PROVINCIAL |Catamarca Taller en santa Maria, relevamiento de actores locales Taller MAT provincial 50 Link Unidad ejecutora
27| Julio 2024 30 PROVINCIAL |Catamarca Taller en San jose, relevamiento de actores locales Taller MAT provincial 50 Link Unidad ejecutora
28| Julio 2024 31 PROVINCIAL |Catarmarca Taller en ADLS, relevamiento de actores locales Taller MAT provincial 20 Link Unidad ejecutora
496
# talleres realizados* 24 # participantes de taller 381
# sesiones estrategicas 3 # Participantes de sesiones 75




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Aug-24
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 17-Sep-24
Fecha
] " . . . Num. de Responsables del
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de acf lad Grupo meta I Reporte
Mes Dia proyecto
1 | Agosto 2024 1 LOCAL Catamarca Corpachada laguna blanca registro Sesion estregica MAT provincial 200 Link Unidad ejecutora
2 | Agosto 2024 5 LOCAL Tandil Reunion por la puesta en funcionamiento del Cen_tro de Referencia del Reunion presencial| Productores Tandil 6 Marcela, Kevin
Salame y el Queso de Tandil
3 | Agosto 2024 5 PROVINCIAL Chaco Sesion preapratoria MAT y Equipo Central OVOP Sesion de Nuevas 13 Minuta MAT CHACO
coordinacion autoruidades
Sesion de integracion de nuevas autoridades del gobierno de Chaco con el Sesién de
4 | Agosto 2024 5 PROVINCIAL Chaco gracic > e’ 9 presentacion y MAT Chaco 20 Minuta MAT CHACO
Equipo Central OVOP y autoridades de JICA acuerdo
5 | Agosto 2024 6 LOCAL Tandil, Zoom Reunién por la postulacion de Tandil al programa de capacitacion de OVOP Reunién virtual Pgsiu_lgnte ) 5 Sr. Aoki
en Japén Capacitacion Japén
6 | Agosto 2024 6 PROVINCIAL PBA, Zoom Reunion con equipo OVOP PBA Reunion virtual OVOP PBA 7 Facundo Pistola
. I " " S productores : L
7 | Agosto 2024 9 LOCAL El Soberbio Capacitacion sobre cultivo de citronela. Capacitacion esencieros 15 Link INTA/Municipalidad
L . L " . Reunion de . .
8 | Agosto 2024 13 Provincial Misiones Reunién virtual con coordinadores de Misiones coordinacion MAT Misiones 6 Minuta Juan Carlos Mareco
9 | Agosto 2024 16 PROVINCIAL PBA, Zoom Reunion con equipo OVOP PBA y Tandil por Seminario Provincial Reunién virtual OVOP PBA 6 Facundo Pistola
10| Agosto 2024 21 LOCAL Marcos Paz Taller Participativo para productores y prestadores Presencial MAT 15 MAT Marcos Paz
11| Agosto 2024 21 CABA Oficina Central Sesién con equipo de MCH Virtual OVOP - MCH 10 Link OVOP - MCH
12| Agosto 2024 21 LOCAL Marcos Paz, Zoom Sesion virtual con equipo de MCH: responsables de Marcos Paz Virtual OVOP - MCH 4 OVOP - MCH
13| Agosto 2024 21 LOCAL San Martin, Zoom Sesion virtual con equipo de MCH: responsables de San Martin Virtual OVOP - MCH 4 OVOP - MCH
14 | Agosto 2024 21 PROVINCIAL Salta, Zoom Sesion virtual con equipo de MCH: responsables de Salta Virtual OVOP - MCH 4 OVOP - MCH
15| Agosto 2024 22 PROVINCIAL Misiones Reunion virtual con coordinadores de Misiones ciz:;‘il::c?o'en MAT Misiones 4 Minuta Juan Carlos Mareco
16| Agosto 2024| 26 PROVINCIAL PBA, Zoom Reunién con equipo OVOP PBA por Seminario Provincial Reunion virtual OVOP PBA 5 Sr. AOF',‘i';th‘:“”d"
17| Agosto 2024| 27 PROVINCIAL Catamarca Trabajo territorial — Relevamiento di)::“"es locales en Santa Maria y San Taller MAT provincial 15 (Link) Unidad ejecutora
18 | Agosto 2024 28 PROVINCIAL Catamarca Trabajo territorial — Relevamiento de actores locales Antofagasta y EL pefion Taller MAT provincial 15 Link Unidad ejecutora
19| Agosto 2024| 29 PROVINCIAL Catamarca Trabajo territorial - Re'e"a’“ie”“’cdhei;fn“"es locales en Laguna Blanca y Taller MAT provincial 30 (Link) Unidad ejecutora
20 | Agosto 2024 29 LOCAL San Martin Acompaifiamiento a equipo de MCH Reunién presencial Ovop- MCH,‘ MAT 5 Link ovop- MAT San
San Martin Martin
21| Agosto 2024 29 PROVINCIAL Guachipas Sesion MAT Salta y equipo de turismo Reunion virtual Salta 10 Link OVOP - MAT Salta
399
# talleres realizados* 20 # participantes de taller 389
# sesiones estrategicas 1 # Participantes de sesiones 10




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Sep-24
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 31-Oct-24
Fecha
] " . e . Num. de Responsables del
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de acf lad Grupo meta I Reporte
Mes Dia proyecto
1 Sepztgezrzbre 2 CENTRAL Almirante Brown Reunion con equipo técnico del MCH encargado de Almirante Brown Reunién virtual Equipo MCH 3 Pal;':é:':?;s Y
2 Se"z%ez"“tbre 2 PROVINCIAL |Salta Visita a Salta Reunién presencial Salta 9 OVOP - MAT Salta
Link
3 SE‘;";;"'Q 3 PROVINCIAL |Salta Visita a Salta Reunién presencial Salta 12 OVOP - MAT Salta
4 | Septiembre | 4 PROVINCIAL |Chaco Reunion mensual de MAT reunion de MAT 8 Minuta Caro Genzano
2024 monitoreo
Septiembre . - . . . . . "
5 2024 4 PROVINCIAL |Catamarca Trabajo en oficina Sesion estratégica MAT provincial 5 Link Unidad ejecutora
Septiembre . . L . . .
6 2024 5 PROVINCIAL |Catamarca Foro Norte Sesion estratégica MAT provincial 200 Link Unidad ejecutora
7 | Septiembre 6 LOCAL  |Tandi Reunion de MAT Tandil Reunion virtual MAT Tandil 7 Melina, Lucio y
2024 Marcela
Septiembre . . PN L . " .
8 2024 6 CENTRAL Zoom Reunién con equipo técnico integrado del MCH Reunion virtual Equipo MCH 21 Sr. Aoki, Gaston
Septiembre . - - Alumnos de 5 afio del " Jorgelina
9 2024 6 LOCAL El Soberbio Taller participativo Nuestros Tesoros Taller participativo BOP 38 50 Registro Besold/Celia Lucas
10 Se‘;‘gﬂbre 6 PROVINCIAL |PBA, Zoom Reunién con equipo OVOP PBA Reunion virtual OVOP PBA 6 Sr. A"F',‘i'ét’;f:“”d"
1 Septiembre 10 LOCAL Tandil Reunion con actor_es locales en el futuro Centro de Referencia del Salame y Reunién presencial OVOP Tandil 7 Lucio, Kevin, Sr. Aoki
2024 el Queso de Tandil
12 Sepztgezrzbre 10 LOCAL Tandil Reunion con queseros y fraccionadores de miel Reunién presencial OVOP Tandil 13 Lucio, I\f\lirkciela, sr.
13 SE‘;";;}"'Q 10 LOCAL  |Marcos Paz Reunion mensual de MAT Reunion vitual | MAT Marcos Paz 7 Link OVOP - MCH
14 Septiembre 1" LOCAL Marcos Paz Visita Sr. Warashina Reunién presencial| OVOP Argentina 7 Link OVOP - MAT
2024 Marcos Paz
Septiembre . " - . " . . Alfredo Fischer,
15 2024 " LOCAL Laprida, PBA Reunién con Intendente municipal de Laprida Reunién presencial OVOP Laprida 8 Melina, Sr. Aoki
16 Septiembre 1M LOCAL Laprida, PBA Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales en Laprida Reunién presencial OVOP Laprida 28 Alfredo Fischer,
2024 ! Melina, Sr. Aoki
17 SE‘;";;"'Q 12 PROVINCIAL |Guachipas Sesion Turismo (Antonio) Reunién virtual Salta 12 Link OVOP - MAT Salta
1g| Septiembre 12 LOCAL  |Azul, PBA Reunién con Intendente municipal de Azul Reunion presencial]  OVOP Azul 9 Nelson Sombra,
2024 Nicolas, Sr. Aoki
19 Septiembre 12 LOCAL Azul, PBA Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales en Azul Reunién presencial OVOP Azul 7 N_elson Sombra,_
2024 Nicolas, Sr. Aoki
Septiembre . . . . . . . .
20 2024 13 CENTRAL MCH Reunion de equipos integrados JICA-MCH Reunion presencial Equipo MCH 22 Sr. Aoki, Gaston
Septiembre - . . ” - L " .
21 2024 16 CENTRAL  |Oficina Central Sesion para introduccién becarios Reunion virtual OVOP Argentina 18 Link OVOP - MCH
22 Sepztgezrzbre 17 al 21 LOCAL El Soberbio Congreso Aromatico Sudamericano #2 Capacitacion Emplroecn:I:goras 4 Registro Jorgelina Besold/
Septiembre . " A - PR .
23 2024 17 PROVINCIAL |Salta, Virtual Sesion Aoki - Diana para pasos siguientes en Salta Reunion virtual OVOP Salta 3 Link OVOP - MAT Salta
24 Sepztgezrzbre 17 PROVINCIAL |PBA, Zoom Reunion virtual con equipo PBA y municipios de Dolores y Chascomus Reunion virtual OVOP PBA 9 Diana, Melina
25 SE‘;";;"'Q 18 PROVINCIAL |Dolores, PBA Taller vision colectiva Reunion presencial PBA 25 Link OVOP - PBA
Septiembre . . Entrevistas de - . .
26 2024 18 LOCAL El Soberbio Entrevistas a actores locales promacién publico general 5 Registro Sr Warashina
27 SE‘;";;"'Q 19 PROVINCIAL |Chascomds, PBA Taller vision colectiva Reunion presencial PBA 13 Link OVOP - PBA
Septiembre - I . . . " .
28 2024 20 CENTRAL Oficina Central Participacién en reunién de equipo MCH - Lujan Reunién presencial OVOP - MCH 9 OVOP - MCH
29 Septiembre 24 LOCAL Tandil Reunién con actores locales de Tandil Reunién presencial OVOP Tandil 5 Lucio, Kevin,
2024 Facundo
30 Se‘;‘gﬂbre 2 Salta Guachipas Sesi6n con Intendente de Guachipas Virtual Salta 13 Link OVOP - MAT Salta
Septiembre . " . - . . " .
31 2024 26 Salta Guachipas Sesion de trabajo Turismo en Guachipas (Antonio) Virtual Salta 11 Link OVOP - MAT Salta
3p| Septiembre 27 LOCAL  |Tandi Inauguracién del Centro de Referencia del Salame y el Queso de Tandil Encuentro OVOP Tandil 30 Lucio, Marcela,
2024 presencial Agustina
33 SE‘;";;"'Q 28 CABA Salta, BA Acompariamiento en FIT Presencial OVoP 3 OVOP - MAT Salta
659
# talleres realizados* 29 # participantes de taller 589
# sesiones estrategicas 4 # Participantes de sesiones 70




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo:

Institucion:

Oct-24
: MDS-JICA

Responsable: Facundo

Actualizado: 1-Nov-24
Fecha
] " . e . Num. de Responsables del
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de acf lad Grupo meta I Reporte
Mes Dia proyecto
Reunién de
1 Octubre 1 PROVINCIAL |Chaco Reunioén mensual Monitoreo y MAT Chaco 5 LINK Caro Cenzano
Planificacion
2 Octubre 6 LOCAL Almirante Brown Burzaco Matsuri Encuent_ro OVOP Almirante 9 Morina, Cynthia
presencial Brown
3 Octubre 7 PROVINCIAL |Misiones Reunion mensual Reun_|on de MAT Misiones 5 Minuta Juan Carlos Mareco
coordinacion
4 Octubre 10 PROVINCIAL |Salta Sesion de trabajo Turismo en Guachipas (Antonio) Reunion virtual OVOP Salta 11 Link OVOP - MAT Salta
5 Octubre 15 CENTRAL Zoom Reunién con equipo MCH-JICA para la coordinacién de proximas actividades| Reunion virtual OVOP Argentina 15 Gaston, Sr. Aoki
6| Octubre 17 PROVINCIAL |PBA, Zoom Reunién con equipo OVOP Provincia de Buenos Aires Reunién virtual OVOP PBA 7 Fac””"‘;s;j“"a’ Sr.
7| Octubre 17 LOCAL  |Tandi Reunion con integrantes del Grupo de Fraccionadores de Miel de Tandil por | po i presenciall ~ OVOP Tandil 9 Facundo, Lucio
avance en Catélogo de Productores
8 Octubre 17 LOCAL Tandil Reunion con Lucrecia Ballesteros Reunion virtual OVOP Tandil 2 Facundo, Lucrecia
9 Octubre 21 LOCAL Almirante Brown Recorrido vivencial por Ministro Rivadavia Encuent_ro OVOP Almirante 29 Morina, Laura
presencial Brown
10|  Octubre 2 PROVINCIAL |PBA, Zoom Reunién con municipios de PBA por Seminario Provincial Reunién virtual OVOP PBA 22 Fac””"‘;s;j“"a’ Sr.
1M Octubre 22 LOCAL Tandil Reunion con Lucio y Agustina Reunién presencial OVOP PBA 3 Lucio, Facundo
Ailen, Erica, Silvia,
12 Octubre 22 PROVINCIAL |PBA Sesion mensual de MAT Presencial OVOP PBA 7 Link Pablo, Lucia, Paola,
Daniela
13| Octubre 2 PROVINCIAL |Chaco Taller sobre Experiencias de Japn y OVOP Argentina Taller Estuadiantes de 40 REPORTE | S Acki/Rocio Domi
carrera terciaria nguez
14 Octubre 23 PROVINCIAL |Chaco Lanzamiento de CTL del Chaco y firma de convencio de implementacién de Evento Comu_nldad, MAT, 100 LINK MAT CHACO
OVOP en la provincia autoridades, UPs —
15 Octubre 23 PROVINCIAL |Salta Visita a Salta: sesion MAT provincial y territorial Presencial Salta 11 Link OVOP - MAT Salta
16 Octubre 24 PROVINCIAL |Salta Visita a Salta: sesion de trabajo en Guachipas Presencial Salta 9 Link OVOP - MAT Salta
17 Octubre 24 LOCAL Catamarca Reunion JICA-Unidad Ejecutora Sesion estratégica MAT provincial 5 Link Unidad ejecutora
18 Octubre 25 Salta Guachipas Visita a Salta: lanzamiento de CTL Presencial Salta 55 Link OVOP - MAT Salta
19| Octubre 29 PROVINCIAL |La Plata Lanzamiento y Seminario Provincial OVOP PBA Reunion presenciall  OVOP PBA 45 Link 'VF',I';'I:‘ ';?C;'\gil"
. . Jorgelina
20| Octubre 30 LOCAL  |El Soberbio Visita a Familia Visita de familia de 3 Link Besold/Natanael
reelvamiento productores "
Villada
392

# talleres realizados*

# sesiones estrategicas

-

# participantes de taller 377

# Participantes de seminarios 0
# Participantes de sesiones 15




Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Nov-24
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 16-Dec-24
Fecha
—— . N - . . Responsables del
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la actividad Tipo de actividad Grupo meta | Num. de part. Reporte |~esponsaves cel
Mes Dia _— =ugar-TA1 - Srupo mefa Seporie proyecto
1 Noviembre 5 CABA CABA Sesion con Ministerio de Capital Humano - OVOP Virtual OVOP 4 OVOP
2 Noviembre 6 LOCAL Tandil Reunién con Lucio Rancez (Cluster Quesero) Reunién presencial OVOP Tandil 2 Facundo, Lucio
. Reunién con unidad ejecutora, Antonio y Diana para . - - . JICA/UNIDAD
3 Noviembre 6 LOCAL Catamarca organizacién de visita de expertos a territorio, Sesion estratégica | MAT provincial 5 Link EJECUTORA
: Seminario regional #2-1 Lo OVOP .
Noviembre 7 REGIONAL Zoom Webinar de Turismo Comunitario con enfoque OVOP Reunién virtual Argentina Sr. Aoki, Diana
. . " . . . . . . Aoki, Gaston, Mari
5} Noviembre 7 LOCAL Guachipas Sesion de trabajo Turismo en Guachipas (Antonio) Virtual Salta 1 ink X .
a Lujan, Ailen
Ailen, Vanesa,
6 Noviembre 8 LOCAL Guachipas Sesion de trabajo Turismo en Guachipas (Antonio) Virtual Salta 6 Link Guadalupe, Julia,
Javier, Beatriz
7 | Noviembre 11 PROVINCIAL PBA Reunin de coordinacién de Talleres en municipios Reunion virtual OVOP PBA 8 Diana, Melina
de Laprida y Azul
8 Noviembre 12 LOCAL Tandil Reunién con Kevin Genovese (Municipio de Tandil) Reunién presencial OVOP Tandil 2 Kevin, Facundo
9 Noviembre 13 LOCAL Tandil Reunién con el Grupo de Fraccionadores de Miel Reunién presencial OVOP Tandil 8 Luc;(;,cll-}:ggso,
10 | Noviembre 14 PROVINCIAL PBA gji‘;)';'ggade coordinacién de Taller en municipio de Reunion virtual OVOP PBA 6 Diana, Melina
11 Noviembre 14 PROVINCIAL Misiones Reunién con con MAT Misiones Reunion denplanlflcaclo Expertos 6 Minuta Ju:/lnarCeigos
12 Noviembre 15 CENTRAL Nacional §e5|on de'presentacmn de informes finales capacitaci Reunién virtual OVOE 39 Sr. Aok_l, Maria
6n en Japoén Argentina Lujan
Visita a Santa Maria junto a | idad ejecut JICA/UNIDAD
13 Noviembre 19 LOCAL Catamarca Alnstloiii anta Maria junto a la unidad ejecutoray Sesion estratégica | MAT provincial 25 Link EJECUTORA
Visita a Ti ta junto a la unidad sjecut JICA/UNIDAD
14 Noviembre 20 LOCAL Catamarca Al:tloiii inogasta junto a la unidad ejecutoray Sesion estratégica | MAT provincial 19 Link EJECUTORA
15 Noviembre 20 LOCAL Azul Taller de Vision y Accion Local en Azul Reunién presencial OVOP Azul 25 Link Diana, Nicolas
16 | Noviembre 21 LOCAL El Soberbio Reunion de coordinacion con MAT local ?ne“”'m de coordinaci | g oos 5 MINUTA | Jorgelina Besold
17 Noviembre 21 LOCAL Laprida Taller de Vision y Accion Local en Laprida Reunioén presencial | OVOP Laprida 17 Link Diana, Marcos
Noviembre Visita a Fiambald iunto a | idad ejecut MAT provincial JICA/UNIDAD
18 21 LOCAL Catamarca A':“'ofﬂi fambala junto a la unidad ejecutoray Sesion estratégica 14 EJECUTORA
— Link
Visita a Fiambalé junto a | idad eiecut MAT provincial JICA/UNIDAD
19 Noviembre 22 LOCAL Catamarca Alnstloiii fambala junto & a unidad ejecutoray Sesion estratégica 14 EJECUTORA
Reunién de coordinacién con expertos, equipo Facundo Pistola,
20 Noviembre 22 PROVINCIAL PBA provincial y Aimirante Brown para Capacitacién de Ii Reunién virtual OVOP PBA 12 Link Sr. Aoki, equipo
deres OVOP en Almirante Brown Alte. Brown.
21 | Noviembre 24 PROVINCIAL Salta Capital Preparativos de lanzamiento de CTL y de Guachipas Presencial Salta 1 ink Ailen
como destino turistico emergente en Salta Capital
Antonio, Ailen,
22 Noviembre 25 LOCAL Guachipas Trabajo con Antonio: eje turismo Presencial Salta 5 Link Vanesa, Silvia,
Aguirre
23 Noviembre Visita a Misiopharma Visita expertos 5 Registro Emiliano Diaz
25 PROVINCIAL Misiones
. . - . . " Juan Carlos
24 Noviembre Reunién MAT Misiones Reunién de monitoreo | MAT/epxertos 10 Registro Mareco
Noviembre 7 REGIONAL Zoom Sem?nario rggional #22 . . Reunioén virtual OVOF Sr. Aoki, Diana
Webinar regional sobre marketing digial Argentina
26 | Noviembre PROVINCIAL | Misiones-El Soberbio |Reunion institucional ambos niveles Reunién de planificacié productores/em 13 LINK Jorgelina Besold
n prendedores
27 Noviembre 26 LOCAL El Soberbio Jornada de sensibilizacion con productores Jor.na.u.ja d.e' productores/em 13 Link FranclsgolMayuml/
sensibilizacién prendedores Diana
28 | Noviembre LOCAL El Soberbio Visita a la Sala de Acopio Visita de familiarizaci6 | productores/em 13 Link
n prendedores
JICA/UNIDAD
29 Noviembre 27 PROVINCIAL Catamarca Capacitacion de lideres y facilitadores OVOP Sesion estratégica | MAT provincial 8 EJECUTORA
JICA/UNIDAD
30 Noviembre 28 PROVINCIAL Catamarca Capacitacion de lideres y facilitadores OVOP Sesion estratégica MAT provincial 30 Link EJECUTORA
JICA/UNIDAD
31 Noviembre 29 PROVINCIAL Catamarca Capacitacion de lideres y facilitadores OVOP Sesion estratégica | MAT provincial 30 EJECUTORA
441

# talleres realizados*

# sesiones estrategicas

27

# participantes de taller

# Participantes de seminarios

# Participantes de sesiones

313
85
43



Registro de las activdades realizadas del Proyecto OVOP Argentina

Tiempo: Dec-24
Institucion: MDS-JICA
Responsable: Facundo
Actualizado: 7-Jan-25

Fecha Responsables del
# Nivel Lugar - MAT Titulo de la a dad Tipo de actividad Grupo meta Num. de part. Reporte Responsables del
Mes Dia proyecto
. Sesion virtual de coordinacion con PBA para Capacitacion de . . Facundo Pistola, Sr.
1 Diciembre 2 PROVINCIAL |PBA, Zoom Coordinadores OVOP PBA Reunion virtual OVOP PBA 8 Link Aoki
2 Diciembre 5 CENTRAL CABA Sesion ia para document Presencial OVOP Argentina 7 Sr. Aoki, Gaston
- Diciembre 5 CENTRAL Zoom Encuentro Nacional OVOP Argentina. Ren:)r;::\e:lcrit:fl y OVOP Argentina - Sr. Aoki, Gastén
4 Diciembre 6 PROVINCIAL |PBA, Zoom Sesiop virtual de orientacion para participantes de la capacitacion de Reunién virtual OVOP PBA 25 Facundo Pis_tola. Sr.
coordinadores OVOP Aoki
5 Diciembre 6 LOCAL Tandil Fiesta del Queso Tandilero Evento presencial OVOP Tandil 7 Lucio, Sr.Warashina
Sr. Aoki, Sr.
6 Diciembre 7 LOCAL Tandil Fiesta del Queso Tandilero Evento presencial OVOP Tandil 9 Warashina, Sra.
Mayumi
7 Diciembre 9 PROVINCIAL Brown | Capacitacién de Coordi OVOP PBA. Evento presencial OVOP PBA 35 8. A"F'fiisvtzla:“"“
8 Diciembre 10 PROVINCIAL Brown  |Capacitacién de Coordi OVOP PBA. Evento presencial OVOP PBA 35 St Adki, Pacundo
9 Diciembre 13 CENTRAL Zoom Reunion virtual equipo de OVOP Reunion virtual OVOP Argentina 6 Sr. Aoki
10 Diciembre 20 LOCAL El Soberbio Reunion Re edicion de CTL Reunion de trabajo OVOP Misiones 4 Diana/Gloria
191
# talleres realizados* 7 # participantes de taller 123
# sesiones estrategicas 2 # Participantes de sesiones 13
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ACTA DE LA CUARTA REUNION DEL COMITE DE COORDINACION CONJUNTA (CCC)

Fecha: 29 de mayo de 2024.

Hora de inicio: 16:30 hs Argentina.

Hora de finalizacion: 17:45 hs Argentina.

Lugar: Esmeralda 130, piso 6, C.A.B.A. - Oficinas de la Direccién General de Proyectos Especiales y
Cooperacion Internacional de la Secretaria Nacional de Nifiez, Adolescencia y Familia, Ministerio

de Capital Humano.

Participantes

Por la Secretaria Nacional de Nifiez, Adolescencia y Familia
Angeles MC LOUGHLIN, en representacion del Subsecretario de Innovacién en Economia Solidaria,
Martin Lepera

Gaston LOPEZ SEOANE, Coordinador general del Proyecto QVOP

Fanny MAZZARELLA, Directora General - Direccién General de Proyectos Especiales y Cooperacion
Internacional (DGPEyCI)

Marfa Lujan FERRO, Técnica equipo central — DGPEyCI

Marfa Luz BOERO, Técnica equipo central — DGPEyCI

Camila FERNANDEZ GENEM, Técnica equipo central — DGPEyCI

Por JICA

Hiroyuki TAKEDA, Representante residente de la JICA en Argentina
Cynthia GOMEZ, Encargada del proyecto OVOP en la oficina de Argentina

Takashi AOKI, Jefe del equipo / Desarrollo regional - Equipo Técnico OVOP Argentina

Diana RODRIGUEZ, Marketing - Equipo Técnico OVOP Argentina (participa por Zoom)
Mayumi MATSUI, Cadena de valor - Equipo Técnico OVOP Argentina (participa por Zoom)

Por el Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto
Martin EXPOSITO, en representacidn del Director Nacional de Cooperacién Internacional, Mateo Estréme
Leticia SASTRE, enlace técnico de la Direccion Nacional de Cooperacién Internacional

Por la Embajada de Japdn en Argentina

Takuya YAMAII, Segundo Secretario de la Embajada de Japdn, agregado agricola y de cooperacién
econémica (participa por Zoom)

Cristina UTADA, Asesora Seccion Econémica y Cooperacion Internacional (participa por Zoom)

La técnica de la DGPEYCl Maria Lujan Ferro da la bienvenida a la Cuarta Reunidén del Comité de
Coordinacion Conjunta. Nombrando a las autoridades del Proyecto presentes en la reunién y a través de
la plataforma Zoom, propone iniciar con el orden del dfa.

La Directora General, Fanny Mazzarella, agradece a los presentes por su presencia. Reconoce el trabajo
realizado para organizar la presente reunion y con los proyectos OVOP para su sostenimiento y expansién



en Argentina; da lugar al equipo técnico para exponer los avances realizados.

Angeles Mc Loughlin, en representacién del Subsecretario de Innovacidn en Economia Solidaria, agradece
el espacio de intercambio, resaltando la importancia del proyecto OVOP Argentina como base
metodolégica que puede ser aprovechada para diversos proyectos ejecutados en la drbita de la
Subsecretaria de Innovacion en Economia Saolidaria.

Martin Exposito, en representacién del Director Nacional de Cooperacién Internacional de la Cancilleria
Argentina, agradece el espacio para exponer los avances de un proyecto que considera estratégico,
destaca los afios de cooperacién y amistad con el pais de Japén y sefiala que se trata de una cooperacion
a futuro. Finalmente, agradece a los técnicos del proyecto OVOP por dejar capacidad instalada.

Para concluir el blogue de palabras de bienvenida de las autoridades, el representante de JICA en
Argentina, Hiroyuki Takeda, agradece a los presentes y a los técnicos del Proyecto. Caracteriza la reunion
del CCC como un espacio dedicado a analizar los avances del proyecto y esbozar una visién compartida
para el dltimo afio de ejecucién del Proyecto. Menciona las principales actividades a realizarse en 2024,
entre ellas el Segundo Seminario Nacional OVOP Argentina, en la provincia de Catamarca; la capacitacién
en Japén durante septiembre; y la elaboracion de documentos metodolégicos y programas provinciales
de OVOP para afrontar el desafio que representa la sostenibilidad de la metodologia OVOP después del
afio 2025. Expresa su deseo de seguir contando con el compromiso para alcanzar el fin de OVOP y que
éste se convierta en una herramienta perdurable para el desarrollo en Argentina.

El técnico de la SSIES, Gaston LOpez Seoane, expone sobre los avances generales del proyecto en el
periodo 2023-2024. Menciona los proyectos por jurisdiccion y la estructura organizativa del Proyecto
OVOP, en la que el area de ejecucion es la Subsecretaria de Innovacion en Economia Solidaria, y continta
como drea de enlace la Direccién General de Proyectos Especiales y Cooperacion Internacional, ambas de
la Secretaria Nacional de Nifiez, Adolescencia y Familia - Ministerio de Capital Humano.

A continuacidn, se presentan los avances generales del Proyecto, las actividades del Plan de Trabajo, las
acciones tendientes al fortalecimiento institucional, capacitaciones e intercambios realizados, el
fortalecimiento de las cadenas de valor, actividades de monitoreo y sistematizacion, ademds del primer
borrador del documento estratégico, de acuerdo a los principales temas identificados en el plan de
Trabajo del Nivel Central 2023. Finalmente, se presenta el borrador del Programa Nacional de QVOP
Argentina, que se generaria en el marco de la Subsecretaria de Innovacidn en Economia Solidaria para el
sostenimiento del proyecto luego de su conclusién en 2025.

Para concluir con las presentaciones técnicas, el jefe de expertos de JICA, Takashi Aoki, resume las
actividades a realizarse hasta el final del Prayecto; la situacién y el monitoreo de avances segin PDM; y
sintesis de progresos y resultados de OVOP Argentina hasta la actualidad, poniendo énfasis en el
fortalecimiento de mecanismos que permitan la continuidad y expansion de las actividades OVOP, tanto
a nivel local como nacional. Se expone el Plan de Trabajo 2024-2025.

Hacia el final de las presentaciones técnicas mencionadas, se procede a enunciar los compromisos de las
partes, la SNNAF, JICA y Cancilleria. Las autoridades presentes coinciden en los puntos de acuerdo
presentados y convalidan su compromiso con la continuidad del Proyecto OVOP y las actividades
planificadas para el afio 2024. Estos puntos de acuerdo se explicitan hacia el final de la presentacion, la
cual se anexa a la presente minuta de reunion.



Siendo las 17:45 hs (Argentina) se da por concluida la reunién,

ANEXO 1: Presentacion técnica sobre avances generales de las actividades del Proyecto, lineamientos y
plan de actividades del afio 2024
ANEXO 2: Hoja de Monitoreo/Plan de Operacion
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“Proyecto para el desarrollo de Cadenas de Valor Inclusivas orientadas
al mercado bajo el concepto OVOP Argentina”

REUNION DEL COMITE DE COORDINACION CONJUNTA
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Repiiblica Argentina

Comité de Coordinacién Conjunta
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Proyecto

SNNAF - Cancilleria -
JICA

Equipo técnico (SNNAF)

Presentacion de nueva visién hacia el Programa Nacional
de OVOP Argentina

Equipo técnico (SNNAF)

Presentacion de ajuste del PDM, lineamientos y Plan de
Actividades del ano 2024

Equipo técnico (JICA)

Espacio de intercambio
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Un pueblo. Un producto
Argentina

1. PRESENTACION DE AVANCES GENERALES

DE LAS ACTIVIDADES DEL PROYECTO

Ministerio de Relaciones Exteriores,

Comercio Internacional y Culto
Republica Argentina

oL Agencia de Cooperacion (, ' Seeretarin Nacional de Ninez,
jICA Internacional del Japon \% ; Adolescencia y Familia

8 Jurisdicciones de OVOP
5 Provinclas
3 Municlplos

OVuUP

Un pueblo. Un producto
Argentina
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AVANCES GENERALES

MINISTERIO DE CAPITAL HUMANO

i
g | | |
SECRETARIA NACIONAL DE NINEZ, SECRETAR[g DE SEET\:IIIEI?STSDEELF;TS:IJJO’ SECRETARIA DE
EDUCACION CULTURA
ADOLESCENCIA Y FAMILIA SOCIAL
|
14 [ | | |
SUBSECRETARIA DE SUBSECRETARIA DE SUBSECRETARIA SUBSECRETARIA DE SUBSECRETARIA

GESTION ADMINISTRATIVA INNOVACION EN DE POLITICAS POLITICAS TERRITORIALES DE POLITICAS
DE NINELF:&?:?CENCM ¥ ECONOMIA SOLIDARIA FAMILIARES Y DESARROLLO HUMANO SOCIALES

OVUP

Un pueblo. Un producto

Nivel central: Plan de trabajo 2022-23 OVGLP

Un pueblo. Un producto
Argentina

® Tema 1. Fortalecimiento institucional de las MAT

® Tema 2. Apoyo técnico a MAT para fortalecimiento Cadena de valor
segun su producto seleccionado

® Tema 3. Monitoreo y sistematizacion
® Tema 4. Capacitacion e intercambio
® Tema 5. Coordinacion interinstitucional

® Tema 6. Posicionamiento OVOP




AVANCES GENERALES

Tema 1. Fortalecimiento institucional de MAT

Resultados principales:

+ Se apoyo la elaboracién del Plan de Accién y Plan de Trabajo de cada MAT a través de la
realizacion de encuentros, seminario temdtico y acompafiamiento territorial.

» Se apoyo el desarrollo de un proceso para la institucionalizacién de MAT y/o Proyecto OVOP en
cada jurisdiccion como un mecanismo bésico de fomento de OVOP, visibilidad y formalizacién a
nivel provincial y/o municipal:

Tandil (Bs. As.): declaracion de interes municipal del Proyecto OVOP / Proyecto de resolucion para el
funcionamiento de OVOP en el marco del Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion Tecnoldgica de la.
Provincia; Catamarca: se cre6 Unidad ejecutora dentro del Ministerio de Trabajo, Planificacién y RRHH para
la implementacion del Proyecto OVOP; Almirante Brown: declaracion de interés municipal del vaecta '
OVQP y declaracion de interés legislativo provincial; Marcos Paz: Declaracion de Interés Mu. 1 _mai el
Proyecto OVOP Marcos Paz, Inicio de gestion para el armado del Programa OVOP en municipio y en Escuela

Agraria N® 1 Misiones: Declaracion de interés municipal del Proyecto el Catdlogo CTL y su |anzamiento,

gestion para Institucionalizacion del Proyecto y Programa Provincial, ahora estan evaluando iniciar otro |
recorrido a traves del municipio; Chaco: proyecto de decreto provincial; Salta: Formalizacion de Direceion de

Turismo de Guachipas; Apoyo de las nuevas autoridades municipales al Proyecto; consolidacion y formalizacion del grupo

de quias locales a través de ordenanza municipal; San Martin: inicio de gestion para realizar Declaracion de

Interés Municipal el Proyecto OVOP San Martin, institucionalizacion de informacion sobre Red Textil

Cooperativa.

AVANCES GENERALES

Tema 2. Apoyo técnico a MAT para fortalecimiento Cadena de Valor segtn su producto seleccionado

Resultados principales:

* Basado en los planes de trabajo 2022-23 de las MAT se ha desarrollado relevamiento de titulares
de programas sociales.

* Realizacion de acciones piloto en 8 jurisdicciones para desarrollo de productos OVOP: tenemos
cobertura de 7 jurisdicciones, y cada jurisdiccion tiene 2-3 acciones piloto, entre ellas elaboracion
de;

Mini-exposiciones de productos OVOP.

Un directorio de productos locales.

Una gufa practica para el aprovechamiento de festivales/ferias.

Un modelo de fortalecimiento de emprendedores.

Un documento metodoldgico de intervencidn para el desarrollo de experiencias turisticas.

Un modelo de materiales de promocion-venta de productos/experiencias turisticas.

Se han empezado esas acciones piloto desde agosto de 2022.

oo e o o0

»  Concrecion de la primera accion piloto de Nivel Nacional: Prueba de comercializacion en la Feria
"Japén en Catamarca” y realizacion de exposicion en Hokuriku, Japan.

OVUuP

Un pueblo. Un producto
Argentina

Un pueblo. Un producto
Argentina




AVANCES GENERALES

Tema 3. Monitoreo y sistematizacion

Resultados principales:

Registro y seguimiento de las actividades generales de las jurisdicciones entre el equipo técnico
de MDS-JICA,

Confeccion de Informes de Estado de Avance por jurisdiccion realizado por los asistentes de
JICA.

Elaboracion y presentacién de la Hoja de Monitoreo #7 (marzo 2023), #8 (octubre 2023) y #9
(abril 2024).

Confeccién por la DGPEYCI de Boletines OVOP que muestran un resumen de las actividades
realizadas durante 2022 y 2023,

Elaboracion de Primer Borrador del Documento estratégico/metodolégico de OVOP Argentina:

El Documento Estratégico consta de 5 capitulos y ha sido elaborado por un grupo de trabajo
dentro del equipo técnico central.

Tiene por objeto contribuir a la formacién y actualizacién permanente de recursos humanos que
acompafian o participan del proyecto OVOP en Argentina mediante la puesta en comin de
experiencias y la creacion de una guia orientadora para el establecimiento de procedimientos de
trabajo y correccion de problemas.

Este documento se utilizard para fortalecimiento y aplicacién, ademas de la acumulacién de
casos reales durante el segundo periodo de la fase de implementacion y como instrumento de
ampliacion del proyecto.

OVuUP

Un pueblo. Un producto
Argentina

AVANCES GENERALES

Tema 4. Capacitacién e intercambio

Resultados principales:

Se realizaron talleres virtuales y presenciales a nivel local y provincial durante las visitas del
equipo técnico del proyecto.

Realizacion de talleres de tesoros locales en las ocho jurisdicciones (organizado por JICA con
acompafiamiento del MDS, desde marzo de 2022).

Se realizaron Seminarios Nacionales:
Primer Seminario Nacional OVOP Argentina (realizado en CABA el 15 de febrero de 2023, con
todas las jurisdicciones).
Segundo Seminario Virtual de Intercambio OVOP de América Latina con participacién de
Guatemala, El Salvador, Honduras, Republica Dominicana, Japdn y Argentina.
Aprendizaje y socializacidn de experiencia de Colombia.

Realizacion de Capacitacion OVOP en tercer pais:
Realizado por JICA en la Repliblica de Colombia del 5 al 13 de julio de 2023, con la participacién
de 10 técnicos de nivel central y local.

Un pueblo. Un producto
Argentina




AVANCES GENERALES

Tema 5. Coordinacién interinstitucional

Resultados principales:

»  Continuidad de articulacion con el Instituto Nacional de Tecnologia Industrial (INTI) y proyecto de
convenio que no se pudo concretar por los cambios institucionales.

¢ Realizacion de reunion de la mesa de articulacion interinstitucional en septiembre 2023, con la
presencia de:
-Instituto Nacional de Tecnologia Industrial (INTI).
-Ministerio de Turismo de la Nacion.
-Instituto Nacional de Asociativismo y Economia Social (INAES).
-Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca (Ministerio de Economia de la Nacion).
-Direccion Nacional de Articulacién Social Productiva del Ministerio de Desarrollo Social de la
Nacion.
-Direccion Nacional de Comunicacién Institucional del Ministerio de Desarrollo Social de la
Nacion.

AVANCES GENERALES

Tema 6. Posicionamiento OVOP
Resultados principales:
»  Elaboracién de un borrador del Programa Nacional de OVOP Argentina en el marco de la
SNNAF.

« Expansion de las actividades OVOP de la Provincia de Buenos Aires a cinco municipios:
Azul, Chascomus. Dolores, Laprida y Suipacha.

« Confeccion de fichas informativas para difundir cada uno de los ocho proyectos
jurisdiccionales.

« Presentacién de 3 Boletines OVOP Argentina (2022 y 2023) que muestran los avances
generales de los proyectos territoriales en el periodo.

«  Avances en disefio de web OVOP Argentina junto con el drea de Comunicacion Central del
Ministerio de Desarrollo Social durante 2023 (no se publicé aln).

OVOP

Un pueblo. Un producto
Argentina

OVuP

Un pueblo. Un producto
Argentina




ey Productos
Jurisdiccion i Retos y avances destacadas
seleccionados

Convertir las rutas, en atractivos turlsticos dentro de ruta 40, provincia y Regidn Norte

Depa to 4
Catamarca p. W Ruta del Talar Unidad ejecutora de OVCP. & grupos locales. Plan de las estaciones de la ruta, Una colaboracién con Univ. BA. Concurso
de Belén de innovacién. Experiencias imperdibles. Materlales
Aprovechamiento de la estacidn Alemania,
Salta Departamento Turismo en Mayor liderazgo de Turismo de la Provincia en Proyecto. Ordenanza y formalizacién de direccién municipal de turismo.
de Guachipas  Guachipas 11 fichas de productores terminados, 3 fichas de experiencias turisticas realizadas. CTL adn en proceso.
Aprovechamiento de recursos de Secretarfa de Turismo en territorio (Guachipas)
Pampa del Algoddn Falta aproximacidn territorial, competitividad de productes,
Chaco indioy Las Agroecoldgico / Visualizacidn de cadena de valor: 10 fichas de productores {cadena productiva del algodén agroecoldgico). Catdlogo de
Palmas Ruta Cultural QOM Tesoros Locales,

Bafo precio, bajo valoracién y poca asociatividad
Misiones  El Soberblo Esencias: Citronela 10 elaboradores de subproductos con fichas. Proyecto aprobado para innovacién tecnoldgica y mejora de la calidad del
acejte, Aprovechamiento de afluencia turlstica para ventas y promocién. Catélogo de Tesoros Locales. Estudio de cadena

Buenos Tandil Produccidn de Festival de Queso. Reconocimiento y fichias a 20 familias productores, Catdloga Tesoros Locales. Integracién de otros
Aires an Queso sectores (Miel, Saiame, Cerveza, Cuchillos) y turisma. Decereta provincial de interés. Coordinacién marco de Marca Tandil
Al iearite Tursma RiFLsn Falta Integracién de productores, productos integrados, identificacidn de mercado,

Diversificacion de ofertas turlsticas de AMB: gastronomia, experiencias rurales. Involucramientos: Universidad. Catdlogo

Brown Ministro Rivadavia Tesoros Locales, Fichas de emprendimientos
Gian Praductas concretes, asociatividad de emprendedores
Blusnai areos Pa Agroecologia y Catalogo de Tesoros Locales. Feria como Incubadar emprendedores. Fichas emprendedares; Producto seleccionado: "El
Aires 2 Sustentabilidad buenvivir', Trabajo y preducciones agroecolégicas y sustentables.

Asoclatividad de emprendedores /4 ejes de trabajo

Paco avance general, falta compromiso municipal
San Martin Red de Textil Comienzo de gestion para instituclonalizacién de Proyecto (declaracién de Interes)
7 fichas de cooperativas / Espaclo de comercializacién conjunta

Retos identificados para el cumplimiento de los objetivos del proyecto

@ Clarificacion de beneficiarios finales, A partir de la definicién terminologica de la poblacién
objetivo esta puede ampliarse o reducirse de acuerdo con los intereses estratégicos del
estado nacional.

€ Encontrar las herramientas (apoyo) vélidas para el enfoque que se le quiere dar a cada
cadena de valor.

€ Estructura organizativa y fluidez politica en el nuevo gobierno. Definicién del Objetivo
central de la politica publica.

€ Adaptacion de los equipos técnicos al proceso metodolégico de desarrollo de los
proyectos.




OVuP

Un pueblo. Un producto

Argentina

2. Presentacion sobre avance del

programa nacional de OVOP

P
Agenma de Cooperacion

j ICA Internacional del Japon

1 PROGRAMA NACIONAL

e Objetivo General:

e Promover el desarrollo econémico, la
inclusién social y la valorizacion de las
economias regionales de la Republica
Argentina a través de la implementacion
de la metodologia OVOP en las cadenas
de valor productivas.

Ministerio de Relaciones Exteriores,

Comercio Internacional y Culto
Repiiblica Argentina

Objetivos Especificos:

1. ldentificar y seleccionar productos
emblematicos y Unicos de cada region
argentina con potencial para su desarrollo y
comercializacion.

2. Fortalecer las capacidades productivas,
técnicas y comerciales de los actores
involucrados en las cadenas de valor
seleccionadas.

3. Promover la innovacién, calidad vy
competitividad de los productos regionales en
el mercado nacional e internacional.

4. Generar empleo digno y mejorar las
condiciones de vida de las comunidades
locales a través del desarrollo de las cadenas
de valor.




Estructura del
Programa

Coordinacion, implementacién y
seguimiento del programa.

Establecimiento de alianzas con
organismos gubernamentales, empresas,
ONGs y actores del sector productivo.

Etapa de Identificacion y Seleccién de
Proyectos OVOP:

Mapeo de las economias regionales de
Argentina para identificar productos
emblematicos.

Evaluacion de proyectos OVOP segun
criterios de viabilidad técnica, econémica,
social y ambiental.

Estructura del
Programa

Desarrollo de Capacidades y Asesoramiento:
Capacitacion y asesoramiento en gestién empresarial,
produccion, calidad, marketing y acceso a mercados.
Apoyo en la obtencién de certificaciones de calidad y
sostenibilidad,

Promocién y Comercializacién:

Disefio de eslrategias de marketing para promover
productos OVOP a nivel naclonal e Iinternacional.
Participaciéon en ferias, exposiciones y plataformas de
comercializacion online.

Fomento de Alianzas y Redes de Cooperacién:
Establecimiento de alianzas con cdmaras empresariales,
universidades, centros de Investigacion y entidades
financieras.

Creacién de redes de cooperacién entre productores,
comercializadores y consumidores.

Monitoreo y Evaluacion Continua:

Seguimiento del progreso de los proyectos OVOP y
evaluacién de su impacto econdmico, social y ambiental.
Realizacion de ajustes estratégicos segun los resultados
obtenidos.




Estructura del
Programa

Financiamiento y Recursos;

- Asignacion de presupuesto por parte del gobierno
argentino para el desarrollo € implementacion del
programa.,

- Captacion de fondos adicionales a fravés de
alianzas publico-privadas, cooperacion
internacional y financiamiento multilateral.

Beneficiarios:

- Productores, emprendedores y cooperativas de
las economias regionales de Argentina.

- Comunidades locales y organizaciones sociales
vinculadas a la produccién y comercializacién.

- Consumidores nacionales e internacionales
interesados en productos argentinos de alta
calidad y autenticidad.

VISION DEL PROGRAMA NACIONAL

e Este programa nacional OVOP para la Republica Argentina tiene como
objetivo principal impulsar el desarrollo econémico y social de las regiones
del pais, fomentando la diversificacion productiva, la innovacion y la inclusion
de actores locales en cadenas de valor sostenibles y competitivas a nivel

nacional e internacional.
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Un pueblo. Un producto
Argentina

3. Presentacion sobre las actividades hasta final del
proyecto hacia sostenibilidad de OVOP Argentina

& Ministerio de Relaciones Exteriores,
: Comercio Internacional y Culto
Republica Argentina

Agencia de Cooperacian [ Secretaria Nacional de Ninez,
Internacional del Japdn \ Adolescencia y Familia

ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

Presentacion sobre las actividades hasta final del proyecto hacia
sostenibilidad de OVOP Argentina

1. Resumen de la situacidn actual segtin PDM
® Desarrollo del proyecto / Ajuste de PDM
¢ Resumen de avances seglin PDM

2. Actividades de 2024
€ Lineamientos estratégicos para 2024-25
¢ Actividades concretas segun lineamientos estratégicos

3. Compromisos por las partes




ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

Desarrollo de proyecto

2018 2019 2021 2021 2025
Nov. Jun. Mar. Ago. Feb.

Acuerdo internacional [ —

Registro de Discusiones (R/D)

Fasede Fase : -
Planificacion / de Implementacion / de Sostenibilidad 4

‘ > ‘ > Mecanismo

OVOP

PDM version 1 version 2

(Marco légico del proyecto) » Estructura de implementacién

Estrategia con vision y concepto

« Metodologia con proceso y herramientas
Buenas practicas
Recursos humanos

ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

= OvuP

Nombre del | “Proyecto para el Desarrollo de Cadenas de Valor Inclusivas Orientadas al Mercado bajo ATenting
proyecto el Concepto OVOP Argentina”

Objetivo Fortalecer las capacidades de los grupos de la Economia Social y Popular, y de las

Superior organizaciones que les brindan apoyo, para promover el desarrollo local.

Objetivo . : - o

del Desarrollar cadenas de valor inclusivas orientadas al mercado bajo el concepto OVOP
Argentina.

Proyecto &
Resultado 1: Se formula la estructura basica, el concepto y el plan para implementar
OVOP Argentina
Resultado 2: Se fortalecen las capacidades de los actores del nivel nacional, provincial
y local, que llevan adelante las actividades de OVOP Argentina.

Resultados

Resultado 3: Se desarrollan, mejoran y promueven los productos y servicios de las
iniciativas de OVOP Argentina.

Resultado 4: Se comparten las experiencias de las actividades OVOP Argentina para
optimizar y expandir su implementacion.




ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

Mecanismo
OVOP
m B jurisdicciones en 5 m Estructura de Implementacion v Estructura que funciona
provincias = . con planes * Programa nacional y provincia
. Matenchad la etitldud y ol aigulia laca - r f . v r *
4 Wremares s parficlpuckin, indusihe y autngestibn * Institucionalizacion/Declaracién, etc.

+ Estrategia con vision y concepto
* Indicadores y metas
* Plan con recursos asignados

L Duscubilr L singuloridad ¥ verlals 3. hamaalas el plans
cemaitiiva dp predwetss ¥ sarvcle boeales b L dvmeade

v/ Metodologia con proceso y herramientas
m Concepto / ejes estratégicos v Buenas practicas que se puede aplicar
R o= v Recursos humanos capacitados
* Ejecutores / coordinadores / promotores
en nivel nacional y provincial
* Lideres de las comunidades y las
} Unidades Productivas.

‘ .' . g :
m Personas capacitadas

ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

Fase
de Implementaciéon

Abr, Abr. —) A Feb.
2022 2023 2024 2025

—_—
Etapa 3 Etapa 87
Construccién>> kb >2 Eoikal scimidnio > Etapa Expansion >

Prioridad en el fortalecimiento del mecanismo que permita continuidad y
expansion de las actividades de OVOP en ambas nivel nacional y territorial.
Prioridad en las actividades hacia objetivo superior del proyecto.

Discusién y definicién sobre estructura de ampliacion de OVOP a otras provincias.
Visibilizacion de no solamente los resultados de las actividades realizadas, logros y
buenas practicas, sino también visién, estrategia y planes de accién. '




ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

PUNTOS DE CONSIDERACION DE PDM EN ANO 2024 (1/2)

Hay puntos de consideracion y confirmacion después del cambio del gobierno

nacional, aun cuando no hay cambio mayor en el contenido de PDM. S

Puntos de consideracion y confirmacion

v Continuidad de implementacién de OVOP Argentina bajo de la Secretaria
Nacional de Nifiez, Adolescencia y Familia (SNNAF) del Ministerio de Capital
Humano (MCH) en cambio del Ministerio de Desarrollo Social (MDS) como la
agencia implementadora del proyecto.

v DIRECCION GENERAL DE PROYECTOS ESPECIALES Y COOPERACION

INTERNACIONAL y SUBSECRETARIA DE INNOVACION EN ECONOMIA
SOLIDARIA son las dreas responsables.

Grupo menta>>Grupo de la Economfa Social y Popular >>> Unidades productivas

Entendemos por grupos de la Economia Social y Popular a aguellos que producen bienes o prestan
servicios y se organizan de forma autogestiva y participativa (en unidades productivas como
cooperativas, redes de productores, incluso grupos sin personeria juridica). Se trata de personas que
desempefian sus labores de manera individual o colectiva, con el objeto de producir, crear, circular y/o
comercializar bienes o servicios que sustenten su desarrollo individual, familiar y/o comunitario.

ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

“Objetivo superior significa el objetivo que se espera lograr 3 afios después de
terminacion del proyecto.” (nota: Es necesario establecer indicadores numéricos dentro de dos

anos después el inicio de la fase de implementacion.)

1.X(30) nuevos productos o servicios generados bajo el concepto OVOP después de la
terminacion del Proyecto OVOP Argentina.

2.Las actividades OVOP se expanden a X(10) provincias.
3.X unidades productivas formalizadas.

4.X nuevas unidades productivas creadas en las iniciativas asistidas por OVOP Argentina.

I

¢, Se pueden proponer estos nimeros?
¢ Relacionado con el programa nacional?
Si no puede, cuando puede decidir / discutir?




ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO
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ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

avineisdaloatadicad tel obietivo del :

Objetivo del Proyecto

Desarrollar cadenas de valor inclusivas orientadas al mercado bajo el concepto OVOP Argentina.

Autoevaluacion mediante indicadores PDM.

Cumplido como planeado / esta cumpliendo

i _ Hay tareas para cumplir, y se puede cumplic si

esfuerzo

~ | hay recursos y tiempo.
Ho se ha aﬁ%ﬂ'ﬂu_.ﬁgunns ¥ NECESItA MAs

Gilicl para cumpllr y s& necesita consideracion
de ajuste del plan o apreximacién

1. Mas de 5 productos/servicios desarrollados bajo el | 4

concepto OVOP Argentina.

| 7 lineas de productos y servicios mejorados

2. Mas de 3 productos incorporados a los mercados | -
formales (local, provincial, regional y/o internacional). | *

24 Soberbio, Algodon Agroecolégico de Chaco)

3 productos (Queso Tendil, Productos derivados de El

3. Mas de 3 productos con agregado de valor en

origen

| Ministerio Rivadavia)

| 6 Iineas de productos (Queso Tandil, productes de la
Ruta del Telar, Algodén Agroecolégico de Chaco, productos de
Marcos Paz, Productos de El Soberbio, productos locales de

4. Mas de 2 rutas turisticas valorizadas bajo el
concepto OVOP Argentina.

Guachipas, Ministerio de Rivadavia)

3 rutas turisticas valorizadas (Ruta del Telar,

5. Mas de 5 nuevos canales de comercializacion

creados.

; Algodén Agroecolégico)

5 canales nuevos o mejorados. (Queso Tandl,
Productos derivados de El Soberbio, Ruta del Telar, Guachipas,

6. Mas de 5 iniciativas recibieron apoyo eficaz de

programas del MDS y de otros organismos.

Cuchillos de Tandil.)

3 iniciativas (Ruta del Telar, Aceite Citronela del Soberbio,




ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

Resumen \'/ VOP Argentina

v 8 jurisdicciones de OVOP Argentina en los 24 municipios y las 5 provincias
v 37 entidades involucradas en MAT Provincial y 68 entidades en MAT local.
v ldentificado 838 recursos locales

v 573 Unidades Productivas con 1533 productores involucrados.

v 9 planes de trabajo 2023 y 163 hojas de productores.

Hasta marzo 2024,

v 527 talleres realizados con 6,136 participantes.

v 9 seminarios realizados con 529 participantes.

v 139 sesiones estratégicas con 1,327 participantes.

v 41 personas capacitadas en programas especiales de JICA
(Cursos especiales en Japén, en Colombia, nacional: BA).

ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

PlandeT i - | equipo nacional

Tema 1. Fortalecimiento institucional de MAT
1-1. Acompaiiamiento a elaboracion y monitoreo del plan de accidn de MAT.
1-2. Apoyo a institucionalizacién y programacién para sostenibilidad.
1-3. Apoyo a ampliacion de OVOP en sus provincias.
Tema 2. Fortalecimiento de las Unidades Productivas en Cadena de Valor Territorial
2-1. Asesoramiento puntual
2-2. Comercializacion
2-3. Articulacion entre necesidad y ofertas institucionales
Tema 3. Fortalecimiento del Programa Nacional y la Estrategia
3-1. Establecimiento del programa nacional de OVOP Argentina
3-2. Documento estratégico
3-3. Coordinacion interinstitucional y Espacio de Articulacion Institucional
Tema 4. Metodologia y buenas practicas
4-1. Monitoreo periodico
4-2. Documentos metodoldgicos
4-3. Buenas practicas y Sistematizacion de experiencias
Tema §. Intercambio e internacionalizacion
5-1. Talleres virtuales tematicos
5-2. Seminarios presenciales
5-3. Capacitacion especial en Japén
Tema 6. Posicionamiento de OVOP
6-1. Materiales de promocion OVOP (Logos, folletos, etc.)
6-2. Plataforma de promocion (SNS, pagina, boletin, etc.)




ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

Tema 1. Fortalecimiento institucional de MAT
1-1. Acompanamiento a elaboracion y monitoreo del plan de accion de MAT.
1-2. Apoyo a institucionalizacion y programacion para sostenibilidad.
1-3. Apoyo a ampliacion de OVOP en sus provincias.

Unidad Ejecutora, bajo el Ministerio de Trabajo, Planificacién y Recursos Humanos

Ampliacidn a dos departamentos, Santa Maria y Antofagasta de la Sierra (4 localidades) ‘ e ” I I [ BUT Ao
>> Necesidad de personal y una estrategia con plan de mediano y largo plazo A e T[ IAH
>> Fortalecimiento de mecanismo de gestion territorial. B

Creacion del programa provincial para ampliacién por la Subsecretaria de Industria y PyMEs, Ministerio de &
Produccidn, Ciencia e Innovacion tecnoldgica. ovoP

Inicio de coordinacion con Marcos Paz, Almirante Brown y San Martin "N,
Duracién de 4 afios, con 5 municipios en primer afio como piloto: Azul, Chascomus, Dolores, Laprida, Suipacha. &

>> Necesidad de personal, mecanismo de implementacion y posicionamiento.

Liderazgo de Vice Gobernacidn y fortalecimiento de la Mesa de Articulacién Provincial. -
>> Necesidad de mecanismo institucional (oficializacién) y estrategia/plan para OVOP Provincial, %ﬁ
>> Aclaracion de pasos siguientes, dénde y como se ampliara, Papeles de las entidades involucradas. -
(a8
Liderazgo de la Secretaria de Turismo, con el Programa de Lugares Magicos con otros 5 municipios. [H/jﬁ@
>> Aclaracion de papeles de otras entidades de la Mesa y papeles de la Mesa misma. @0
IOCmOrTTEE

Cambio de la autoridades provinciales y reestructuracion de la Mesa. Acercamiento y socializacién.
>> Lineamiento de nuevas autoridades, acciones de corto plazo, mecanismo de gestién territorial.

Autogestion

ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

Tema 2. Fortalecimiento de las Unidades Productivas en Cadena de Valor Territorial

2-1, Asesoramiento puntual
2-2. Comercializacion
2-3. Articulacién entre necesidad y ofertas institucionales

Intervencién en cadena de valor territorial
Cadena de Valor de Productos Locales . m:fadﬂ?'ﬁﬁrﬁﬁ Tu

smo

( Queso Tandil con Miel, Cuchillo, Turismo

(Tandil, BA)
. Turismo Rural de Rivadavia =
¢ Agroecologia / “Buen vivir’ _ (Almirante Brown, BA)
(Marcos Paz, BA)
«— Redde Textil Ruta del Telar

(San Marcos, BA) (Belén + CAT)

Aceite de citronela y productos Turi
‘ derivados / (E| Soberbio, MIS) — (Guacﬁirfarg"sm) —

¢ Algodén Agroecolégico / [ Bajo i - j
o]

A
Cuitura QOM (CH ) Grado de intervencion y desarrollo por OVO




ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

Tema 3. Fortalecimiento del Programa Nacional y la Estrategia
3-1. Establecimiento del programa nacional de OVOP Argentina
3-2. Documento estratégico
3-3. Coordinacion interinstitucional y Espacio de Articulacion Institucional

Coordinacion para establecimiento del programa nacional
> Acoplar a nuevas politicas y prioridades, definir y fortalecer estructura de implementacién,
> Apoyar creacién del programa nacional de OVOP Argentina, basado en la realidad.
> Coordinacién con la elaboracién del documento estratégico y las guias metodoldgicas.

Consideracion de siguientes puntos

+ Relacién entre Nacion y las provincias
Estructura de implementacion

+ Alcance de trabajo de las direcciones responsables
Metodologia / herramientas de intervencién

+ Capacidad de implementacion para lograr objetivos
Capacidad de recursos humanos
Asignacién de presupuesto
Aclaracién de metas con indicadores

ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

Elaboracion del documento estratégico
> Borrador: mayo 2024, Version técnica Final: noviembre 2024

indice

INTRODUCCION

CAPITULO 1 - ANTECEDENTES

CAPITULO 2 - OVOP ARGENTINA: UNA ESTRATEGIA PARA
DESARROLLO LOCAL INCLUSIVO

CAPITULO 3 - IDENTIDAD Y ORGULLO

CAPITULO 4 - CADENA DE VALOR DE PRODUCTOS
LOCALES

CAPITULO 5 - CADENA DE VALOR DE TURISMO

CAPITULO 6 - PARTICIPACION, INCLUSION Y
AUTOGESTION

CAPITULO 7 - ESTRUCTURA DE IMPLEMENTACION

CAPITULO 8 - PASOS DEL DESARROLLO DE QVOP
ARGENTINA

CAPITULO 9 - EXPERIENCIAS UTILES DESDE JAPON

CAPITULO 10 - EXPERIENCIAS DE OVOP ARGENTINA




ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

Tema 4. Metodologia y buenas practicas # | Titulos

4-1. Monitoreo periodico Pilar 1. Potenciar la identidad y el orgullo local
4-2, Documentos metodologicos

4-3. Buenas practicas y Sistematizacion de

Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

experiencias Guia de diagnéstico participativo de su territorio
Elaboracion del documento metodolégico Guia de elaboracién de Catalogo de Tesoros
> Borrador: junio 2024, Version técnica Final: noviembre 2024 Pilar 2. Cadena de Valor de Productos Locales
. .. Guia de identificacion de los productores y |a cadena de
Guias metodoldgicas vialer
Guia de estudio de mercado
Sl e tocoddgiva GVOF Arganting
OV\_,P S Gl e AR Guia de desarrollo del mercado
N i v Blev i Pilar 3. Cadena de Valor Turistica
i Guia de determinacién de la vocacion y del potencial
turistico

Guia de Armado del Producto Turistico

Guia de Integracion de la Cadena de Valor

Guia de Marketing Turistico

Guia de Creacién de un DMC (Organismo de Gestion de
Destino)

Pilar 4. Participacion, inclusion y autogestion

I Guia para creacion de Mapa de Actores

ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

) Equipo General Central: Ministerio de Capital Humano (MCH) Espacio de
Nivel Secretaria Nacional de Nifiez, Adolescencia y Familia Articulacién
Central i Interinstitucional

Coordinacion Central (CC) LCC cC Ministeria de Turismo,
Ministeric De Agricultura,
1 T INTI, INTA, INAES, y
arganismes naclonales, etc.)
Mesa de Articulacion Territorial P’;""- o '
‘_.:.._..._.._..-& o - e e, [ L i g e ocumento
1” Nivel (MAT) Provincial MAT \ Estratégico
; Provincial | Unidad Ejecutora (UE) Provincial i'\ T
1 ( publico ) [ privade ) Académico ) cL ! n
I ] ; -
: [ o ] [ '“:" [ ":;T ] ; v Guias
i ici Municipal unicipa unicipal
\ Nivel obed  \Luscedl) Lies I metodolégicas
{ Local A /9_\ l shcs i
\ o) (o |4
s

{ ' _ .
- : | == = Cadena =m. |Cadena -
5 deVal
Cadena de Valor oy de Valor




ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

Tema 5. Intercambio e internacionalizacion
5-1. Talleres virtuales tematicos
5-2. Seminarios presenciales
5-3. Capacitacion especial en Japon

Seminario Nacional: 13 y 14 de junio / Belén, Prov. Catamarca
> Dia 1. Tours modelo con anfitriones de las comunidades
> Dia 2: Presentaciones e intercambio .

Seminarios Internacionales
> Guatemala, Honduras, El Salvador, Rep. Dominicana, Colombia y Argentina.
> 3 sesiones para ejecutores de OVOP (Abril, Mayo, Junio) + Retroalimentacién (Julio)
> Posible creacion de RED/Plataforma regional de ejecutores/promotores de OVOP

Programa de Capacitacién en Japon: 25 de Sep. — 9 de Oct. 2024
> Max. 13 personas, 15 dias + 3 dias (Region Hokuriku y entorno de Tokyo)
> Proceso de seleccion de candidatos enfocado en el fortalecimiento de estructuras de

ejecucion

Conformacion de un grupo de trabajo interdisciplinario
1. Creacion y mejoramiento de los documentos estratégico y metodolégico.
2. Documentacion de buenas practicas.

3. Prueba de aplicacion en territorio.

ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

Seminario Nacional #2 en 2024

Objetivos:

v Entendimiento profundo de la estrategia y la metodologia de desarrollo local propuesta por OVOP Argentina.

v Articulacién de las actividades de los territorios para obtener insumes de creacién o/y mejoramiento de lineas estratégicas de los
programas nacional y provinciales de OVOP:

v Creacion de opertunidades para la comunicacion y colaboracién entre coordinadores y facilitadores regionales y locales.

v Promocién del entusiasmo y compromiso para los esfuerzos continuos de OVOP Argentina.

Fechas tentativas: 13-14 de junio 2024 (tentativo)
Lugar: Departamento de Belén, Provincia de Catamarca.

Actividades:

1. Presentaciones de avances, aprendizaje y continuidad de nivel provincial.
2. Presentacion de avances de los documentos estratégicos y metodolégicos.
3. Sesion de intercambio de los municipios de la Ruta del Telar.

4. Exposicion de OVOP Provinciales y Municipales.

5. Tours municipales de la Ruta del Telar.

Participantes:
v Invitacién a los representantes de las jurisdicciones de OVOP Argentina. (20 personas de las MAT)

v Ejecutores del proyecto OVOP Argentina (MCH y JICA). (10 de JICA, 8 de MCH?)
v Los actores locales de la Ruta del Telar y de Catamarca. (50 personas)
v Otros actores interesados.




ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

Programa de capacitaciéon en Japén 2024

Objetivos:
v Fortalecer capacidad de ejecutores de OVOP Argentina para su aplicacién a sus territorios.
v Fortalecer mecanismos nacional y territorial para implementacion de OVOP.

Actividades y duracién:
1. Capacitacién previa virtual: 5-17 de Septiembre
2. Capacitacion en Japon: 25 de Sept. - 9 de Oct.
(22 de Sep. Salida de BA, 10 de Oct. Llegada a BA)
3. Capacitacién de seguimiento virtual: Noviembre.

Participantes:
v Total de 13 personas (maximo)

v De las provincias comprometidas y programadas de los programas provinciales OVOP,
v Ejecutores del programa nacional de OVOP Argentina.

Proceso de seleccién
v Informacién general / criterio de seleccion / socializacién: Junio-Julio
v Preseleccién / Seleccién oficial: Julio — Agosto. (Preseleccion hasta final de Julio)

> Con alta prioridad en sostenibilidad y ampliaciéon de OVOP en nivel nacional y provincial.
>> Inversion de la JICA para tener base de lograr objetivo superior del Proyecto.
+ Individual tiene capaz de ejecutar OVOP
+ QOrganizacién tiene alto compromiso con evidencia y capaz de ejecutar OVOP.
>>> Es0 no es privilegio o regalo, sin oportunidad y compromiso institucional para promover OVOP en préximos 3-5 afios.

ACTIVIDADES HASTA FINAL DEL PROYECTO

Tema 6. Posicionamiento de OVOP

6-1. Materiales de promocion QVOP (Logos, folletos, etc.)
6-2. Plataforma de promocion (SNS, pagina, boletin, etc.)

Proyeccién para elaboracién de los materiales:

Herramienta para comercializacioén y agregacion de valor.
v Catalogos de tesoros locales (Salta y Chaco)
v Hojas, catalogos, Materiales para promocién de los productos =
y servicios y fortalecimiento de cadena de valor. e ==

Herramienta para promover OVOP Argentina y su posicionamiento.
v Materiales (brochure / resumen) para promover los
documentos estratégicos y metodologicos.
v Pagina de WEB con materiales digitales.
(La Secretaria y los gobiernos y entidades provinciales)




OVUP

Un pueblo. Un producto
Argentina

4. Compromiso de las partes del proyecto

¢ Ministerio de Relaciones Exteriores,

Comercio Internacional y Culto
Repiblica Argentina

Agenma de Cooperacion e Seeretaria Nacional de Nifiez,
jICA Internacional del Japon \z\ ° | Adolescencia y Familia

&. COMPROMISOS DE LAS PARTES

Compromisos de las partes del afio 2024

SECRETARIA NACIONAL DE NINEZ, ADOLESCENCIA Y FAMILIA

v Asignacion continua de un coordinador central tanto para enlace institucional como para apoyo
al fortalecimiento de la cadena de valor territorial y mecanismo de promocién de OVOP en cada
MAT.

v Fortalecimiento y ampliacién de Espacio de Articulacién Interinstitucional para la sostenibilidad
del Proyecto.

v Creacidn y fortalecimiento de un programa nacional de OVOP para la sostenibilidad del
Proyecto.

V' Realizacion y monitoreo del Plan de Trabajo, documentos de registro, seguimiento y difusion.

v Articulacién/coordinacién de tareas entre todas las partes del Proyecto.

v Identificacién de recursos financieros (para apoyo a las unidades productivas y MAT) en el
programa OVOP Argentina.

V' Asignacion continua de la oficina del proyecto para los expertos.
v Orientacién del desarrollo de OVOP para los grupos de la economia social y popular.
v Abordaje territorial y asistencia técnica en los proyectos OVOP Argentina.




4. COMPROMISOS DE LAS PARTES

Compromisos de las partes del afio 2024

JICA
v Asignacién continua de los expertos en temas definidos para acompafiamiento.
v Asignacién continua de los asistentes técnicos a las MAT y otros temas particulares.

v Apoyo al plan de trabajo del Secretaria y elaboracién de los documentos
metodoldgico.

v Apoyo a los planes de trabajo de MAT para las acciones concretas a través de acciones
piloto.

v Realizacién de los programas de capacitacion en Japon.

Cancilleria

v Coordinacién para monitoreo y sostenibilidad del proyecto y OVOP Argentina.
v Acompafiamiento para realizacién de CCC.

o)

Un pueblo. Un producto
Argentina

¢ Gracias !

b iy s i : .
. 7 By Ao . Ministerio de Relaciones Exteriores,
,f-\genc.ia de Cooperacion 8 Seeretaria Nacional de Ninez,

.ic A) Int loraldal Jant Adol : il I¥ Comercio Internacional y Culto
al(z] = - A T L) gs * ‘: 1\ A S i
j nternacional del Japon AL AL A G Republica Argentina




Hoja de Monitoreo / Plan de Operacion

Fecha actualizada: 2024-04-15

Titulo del Proyecto:

Proyecto para el Desarrollo de Cadenas de Valor Inclusivas Orientadas al Mercado bajo el Concepto OVOP

Argentina

Agencia implementadora:
Secretaria de Nifies, Adolecencia y Familia, Ministerio de Capital
(Humano

Periodo del proyecto:
5 afios y 8 meses desde 23 de junio de 2019

Grupo objetivo:
Grupos de la Economia Social y Popular

Area de intervencién:
5 provincias; Buenos Aires, Catamarca, Salta, Misiones y Chaco

bleiva Bunsiier

Nival Cum.

Betos  contramedidat

Fortalecer las capacidades de los grupos de la Economia Social y

para promaover al desarrollo local’

El objetivo general es “Fortalecer las capacidades de los grupos de la Economia Social v Popular, v de las organizaciones que les brindan apoyo,
'. Como ya se menciond anteriormente, desde el nivel central se brindé apovo financiero a diferentes
Proyectos OVOP en las jurisdicciones de El Soberbio (Misiones), Tandil (Buenos Aires) y Provinoia de Catamarca. Asimismo, se brindé acompai

Popular, y de |as organizaciones que les brindan apoyo, para =
promover el desarrollo local. amiento técnico en el disefic y ejecucion de los planes de trabajo y planes de accién de las ocho jurisdicciones, como asl también se realizaron
capacitaciones y visitas al territorio para el asesoramiento y seguimiento de los proyectos,
1. X nuevos productos o servicios generados bajo el Cabe mencionar que por las caracterfsticas propias del Objetivo Superior, en esta hoja de Monitareo no " y - N i
B P g ! corresponde informar estos resultades quedando un afio de implementacién del Proyecto. Como indicader al que En esto santido, ya ae han iniolada actividadas en las provincias de Busnos Aires y Gatamarca para
ncapto ovapP después de la terminacion del Proyeclo — g finalizado 2l proyecto, sa indico el objetivo de desarrollar 30 nuevos productos v servicios ampliar como programas provinciales OVOP, en los que también se ha iniclado el apoyoe al desarrolle y
OVOP Argentina. ;g%ig.ﬂr una vez finalizado el proyecto, sa i objetive i r L2l ¥ Para  lmejara de nuevos productos y servicios.
2. Las actividades OVOP se expanden a X provincias, —— [No corresponde al anilisis de esta Hoja de Monitoreo.
3, X unidades productivas formalizadas. = |No corresponde al andlisis de esta Hoja de Monitoreo.
4. X nuevas unidades pmduc{ivas creadas en las = |No corre de al andlisis de esta Hoja de Monitoreo.
O e osrts . i sponoe al an. 1
iniciativas asistidas por OVOP Argentina. P
Nivel Cum.

Desarrollar cadenas de valor inclusivas orientadas al mercado
bajc el concepto OVOP Argentina.

El proyecto sigus creande oportunidades de colaboracitn entre loe actores regicnales a partir de los esfuerzos por fortalecer la cadena de valor regional de bienes y
servicios seleccionados en acho municipios de cinco provincias, para su fortal

bajo el OVOP Argentina.

La continuidad debe garantizarse desarrollando el liderazge v los recursos humanos para tomar la iniciativa en la promocién del OVOP a
nivel de unidad productiva o a nivel local, formalizando el sistema.

1. Mas de 5 productos/servicios desarrollados bajo &l
concepto OVOP Argentina.

Apoyo continuo al d I ¥ venia dap en oaha juradisel oh do quuee 3 la gue ¢

magora, pl

Misiones) promocion de rutas textiles y productos turlsticas en el Departamanto de Balén {Provincia de Calmnrra} promncldn da productos turisticos |

¥
sumaron miel y cuchillaria en Tandl (Provincia de Buencs au—gs}' produccitn da aceite de citronela y produstos I'ﬂ‘n:lnnndus an El Soberbio (Provinoia df

Adamis de los blenss v serviclos seleccionados en las jurisdiccionss al inlcio del proyecle, se han afadido bisnes y
servialos relaclonados a las cadena de valor y/o se han empezado a ampliar a uha: ciudades de la provincia. Los bienes

2. Mas de 3 productos incorporados a los mercados
formales (local, provincial, regional y/o internacional).

—Quuso en Tandil, insarto en ei mereado formal local y provinelal prineipslmante a través dal Cluster guosere; =Productos relacionados con el aceite de

la en El Scherhio, i en sitios turisticos; ~Auta Turistica del Telar en Balén, promocionado desdo el nivel provinclal

~Productos y servicios an Guachipas, insertos en i da

wstatal, -El algoddn agroscolégico y los productos culturales de In cultura QDM =on estatales y locales;
~El turisma rural an Almirante Brawn es estatal y de centros urbanes:

~Les productos agroacolfgicos en Marcos Paz son localns:

estaciones de paso en Guachipas (Frovincia de Salla), produceisn de algodin agroscolégico ¥p Qom { incia de Chazo). En cuantoly servicios seleccionados son diverses y las tarlsticas de las unidad son dif cpor lo gue el

a los tres municipios de Buenos Aires: promocién turismo rural en Almirante Brown; £7 Jégicos an Marcos Paz. y consolidacion [roto consiste en seguir adsptando el sistema de apoyo a los chjetivos Wnuln:l:lui

de |a red de cooparativas texties en San Martin,

Se sigue apoyando a fos productos y servicios dz cada una da las echo juri para qua | di 'R | sUs d en los

[moriatios ohjetiva. Lan oadensw du valor: aolenslonaday; oomo ye a2 menglond son: Diferantes producios y regiones tisnen diferentes marcados objetivo, y o5 aue las unidadns prod ¥ lod

an rutas turisticas existantss v posiclonados dentro de la estrategia turlstica |©

grupas locales lengan la :np-:udad che ider mfur sus propios ohjetives da mercado, dosarrollar y majorar sus productos
ara zali estos obj porid & sus idades. En slgunas unidades productivas so ha
idad, i estudios participati de tendancias do marcadn, ventas de
ios, ¥ serd io identificar métodos de apoyo a partic de

puesto a prucha el desarrolio du
demostracion y sesiooes informativas para i
estos estudios de casos,

~Los texiiles principalmonta de unidades de microproduccion en San Martin, Para los praductos, al spoyo sigus @ los mercados logales.

3. Mas de 3 productos con agregado de valer en origen

ol quese do Tandil; los productes relacionades con el aceite de citr

Entra los ahjativa id

n; & los qua se apoya pera que agreguen valor losal. En los municipios de Tandil, El Seberbio v Marcos Paz también se estd producienda la incorporacidn |
de productos afines baje mareas locales/cadenas de valor ragionales, farmando oslabenes que agregan valor tanto & los productos como a la regidn.

ela de El Soberbio; el algod

Todos los produstes ohjetive incorporan caraateristicas regionales como valor afadids v sa diferencian da otros
productos similares, pern es necesario reforzar la narrativa del productas/servicio, lo histdrico de aza produccidn, el

Gn agrosccldgieo v los produstos uulluralas Quln da Chace; los produstos agroecaoldglcos de Marcos Paz y los textiles producidos por la red de San Mard™"

to del productor v la ia para la cultura lecal pera mejorar &l produste hasta convertino an un productd
arraigado en la regién. con el objetivo de convertido en un producto;/senvicle enmarcado en el coneepto OVOP
Argenting.

Cumplido y avanzado mas impacto gue lo planeado

Cumplido como planeado / esta cumpliendo

OVOF Argentina.

4. Mas de 2 rutas turisticas valorizadas bajo el concepto

Exizton tres rutas Lrfsticas en distintos estadios de avance: Ia Ruta dal Telar an Belén, el producto turfstico y pussto caminero en Guachipas y el

Gaon la utiizacidn del potencial turfstico come uno da los principales pllares de |2 promeocién de OVOP, s importante nof

turismo rural en el municipio de Almirante Brown. La Ruta del Telar en el Departamento de Belén ha iniciads un estudio da ihilidad para ln inscri

de In costumbre de |2 esquila da la vioufa silvestre como Patrimonio Inmaterial da la Humarnidad ante la UNESCO y el Consejo Federal da lnversiones
(CF1), Guachipas estd estudiando la posibilidad do trabajar con el programa Pueblos Migicos que "eva & eabo la Direceitin de Turismo de la Provincia de
Salta gan ¢l Banco Interamuricano de Desarrollo para ponerlo en valor y ampliarto. Se continia trat en los da Tandil, El Soberbio y
Marzos Paz, orientados a productos, para aumentar |a relevandia y sinargia aran el desarrollo turlstico local y los productos

utilizar los recursos reglonsles, sino también crear un sistema para reciblr a los visitantes, Para promover la formac)
4n da una marca reglonal como dasting turistico atractivo en el mercade, es importante adoptar un enfeque que abargu
tada Ia regién, v sungue esta puade parmitic qus OVOR contribuya a un desarrolio regional mis amplio, también exigs ur
mayeor nivel da compremise regional, ya que requiere una variedad de iniclativas v la celaberacién entre un amplio
abanien de agentes.

Hay tareas para cumplir, y se puede cumplir si hay
recursos y tiempo.

Nivel

No se ha cumplido algunos y necesita mas esfuerzo

5. Mas de 5 nuevos canales de comercializacion
creados.

Cada uno de los productos v servicios a los que se apunta tiens un mercado objstive especifiso en mente v se apoya en actividades especificas como
ferias de ventas v otras promocionas de vertas/Tam Wips/actividades promocionales: quesa de Tandil para grandes ciudades, ferfas lecales v turistas;
productos relacionados con el aceite de citronels de E1 Sobarbio para tristas de [guazi y Pesadas; nita taxtil de Balén para la Ruta Turlstics 40y

d turisticos lox; productos 1 lcos de Guack ¥ puestos
| itacidn empresarial, agr ducts 8 gis

. 56 dastinan a zonas locales y periféricas)

on Marcos Paz los L P
v los productos Lextiles en San Martin se destinan al mercada local

nam la Ruta Turfstica &8: turisme rural en Almirante Brown pard

Con la secopcidn del queso de Tandi, 8l proyects ha apoyada c| d o de canales de ib da productos que
o £8 vendian como Lales al inicio del proyecto y de servi L que no reciblan visitantes. En muchos casos, sl
proyecto ha proporeionado apoyo desde las primeras etapas del negocio, ya que muchas de las unidades productivas no
s@ gstablecieron como empresas en un principio o fusron das por emp {es individualas gue Irabajaban en grupg
por primera vee. La escala de produccidn y venta de prod, ¥ ios es pequeiia y es necesario asesorar a cada
unidad productiva sebre ol desamolio de canales de istribuc ) jicdad

fortalecimiento de su capacidad para desarrollar mercados.

v apoyar a las productivas en el

Dificil para cumplir y se necesita consideracian de ajuste
del plan o aproximacién

6. Mas de 5 Inicialivas recibieron apoyo eficaz de
programas del MDS y de otros organismos.

Hajo | antennr admlnlﬁtr.l:ldn da I'n uot\l-ﬂ SNNAF, so prastd apoyo al programa del Banco de Herramientas para proporcionar equipos bisieos a
productores y empr an los tos de Belén, Catamarca (compra de equipos para pequeiias empresas relacionadas con la

para grupo da ouchilleros ) desarrolla de recurses humanos para 2poyar la erganizacién del Instituto Nacional de Asociativismo y Econamia Social
(INAES), apoyo & la identifieacisn geazrfica {1G) dal quoso en Tandil; coime va s¢ munelond antes, se llevé adelants la investigacisn y desarrolls de
recursns humanos para el registro da lo ruta texti| de Balén como patrimenlo Inmaterial por el OF1 y |2 UNESCO, Se ha prostads apeyo al desarralla de
infraestructuras turlsticas en Guachipas a través del programa Pueblos Magloos dal BID.

ruta textil), EI Soberblo, Misiones {aquipos de destilacién de aceite du citronala). Se ha apoyado al muriciplo de Tandil, Burnas Aires (equipamianto badie

L a da Nifiez, Adak ia y Familin estd revizando los diverses programas de spoyo que se hablan puasto a
marcha y atn 58 astad evaluando qué tipo da apoyo se dispondrd en al futuro




RESULTADO 1: Se formula la estructura basica, el concepto y el
plan para implementar OVOP Argentina.

Provincia de Catamarca, la Unidad Ejecutora lo ha amp

1-1. Se establece el Eguipo de Planificacion gue esta
canformado por funcionarios del gobierno nacional,
provinciales y municipales.

En la fase de planificacidn, se constituyeron las Mesas de Articulacién Territorial (MAT) como estructura de planificacién de OVOP an
Argentina y se elaboraron Planes de Trabajo. En |a fase de implementacién, se estd apoyands el fortalecimiento del sistema desde una
estructura de planificacién a una estructura de coordinacién vy luego a una estructura de implementacién para promover OVOP. Estd en marcha
la formacién del Programa Nacional OVOP para seguir promoviendo e| Proyecto una vez finalizada la cooperacion técnica, La Provincia de
Buenos Aires ha comenzado a expandir el Proyecto a cinco nuevos municipios, ademds da los cuatro que se han incluido hasta ahora, En la
liado desde el Departamento ds Belén a otros dos departamentos. También se prepard la

pero no puede ser un programa unificade, ya que

situacién de cada jurisdiccién, v apoyande activid

Para continuar v ampliar las actividades anteriores, el programa OVOP se estd formande vy apli

principal y de las organizaciones implicadas. El objetivo es mejorar el programa para que sea més eficaz v realista, apoyando el desarrollo
de una estructura de implementacién, una visién y una estrategia a medio/largo plazo y un Plan de Trabajo a corto plazo en funcién de la

q

a nivel r Iy en las pravincias,
el personal y los recurses disponibles difieren en funcién del compromise de la oficina

ades especificas dentro del periodo del proyecte.

En la estructura argentinag de promocion de OVOP, se reorganizé ef MDS en Secretaria N, | de Mifiez, Adol ia v Familia,
dependiente dal Ministerio de Capital Humane, que slguid oontande con un responsable de OVOP. El programa Patencial Trabajo
fue disgontinuado v parte del perscnal que habla trabajade alll fue ubicado temporal g en OVOP y comenzé a trabajar como
Grupe de Trabajo. Tres parscnas de la antigua Direccidn N | de Pray E iales y Coopsracién Internacicnal siguen
desempafiando |a doble funcién. En las provincias, se ha suprimide sl Cantra da Ra{arenlas {CDR). que coordinaba el MAT. En las
provincias, las estrucluras de formacidn e implementacién de los programas se estdn reorganizando de manera gque se refuercen y

amplian las estructuras de las MAT existentes en funcidn de las cirounstancias respectivas.

El cambio de gebierno vy la organizacién de los organismos gubsrnamentales han dado
lugar a una raorgan:zaclén ds las estructuras de las contrapartes de OVOP y de las
organizaci | . ¥ &l Programa Nacional OVOP, que alin estd en proceso de
formulacién, slgue en proceso de cambio, por lo que existen dificultades para formar una
estructura de implementacidn viable en el centro. Las MAT se formaron durante la fase
de planificacion utilizando la funcién de coordinacién en los COR del MDS como

1-2. Se elabora el concepto y el plan para la
implementacidn (los planes de accion) de OVOP
Argentina en cada una de las jurisdicciones.

Sobre |a baze del plan de accién claborado en febrero de 2021 para cada jurisdicoidn, en 2022 se prepard un plan de actividades
2022-23, que se ha aplicado y supervisado hasta |a fecha. Basandose en la rearganizacién de la estructura central y en algunas

modificaciones de las politicas, el plan de actividades para 2024-25 se ha revisado a nivel central, v la vigién y las actividades sa
han desarrollado v revisado en las jurisdicciones que aspiran a expandirse a través del programa.

Hasta la fecha, se han desarrcllade v aplicado planes de accién v planes de trabajo en
todas las jurisdicciones, v deben incorporarse a planes de actividad especificos cuando
se hayan desarrollado nuevas politicas. Se aspira a apoyer el desarrollo de estructuras
que permitan la continuidad del Proyecto OVOP en los niveles jurisdiccionales.

RESULTADO 2: Se fortalecen las capacidades de los actores del
nivel nacional, provincial y local, que llevan adelante las
actividades de OVOP Argentina.

dbiduial v

v visitas i de orl 'y

La estructura argentina de promocién de OVOP preveia cuatro niveles: central, provincial,
las agentes activas en cada nivel. En el nivel central, el refuerzo da las capacidades se llsvé a cabo medjante la formagién de grupos de trabajo v la colaboracién con
el personal designade en el marce de la nueva estructura; en el nivel provincial, sl refuarzo de las capacidades de las MAT se llevé a cabo mediants la aplicacién de
planes de acelén, nriantamrsn v sem:narws sahre seguimiento; en &l nivel municipal v de productores, el refuerzo de las capacidades se levd a cabo mediante talleres
185 dirigidos por la estructura provineial. A algunes grupos de praduccién también se les prapersionaran

I/local y de pr y se slguid reforzande |a capacidad de

P i ad:

cportunidades de aprendizaje a través de la préctica, como ventas realss y

pilote,

de pr

como

2-1. Se capacitan mas de 100 actores (numero real) del
nivel nacional, provincial y local en la metodologia
OVOP.

El equipo del Proyecto siguié prestando apoyo a las visitas al territoric para talleres y orientacién técnica (para
miembros de las MAT v agentes a nivel local). También se realizé orientacién v seguimiento virtual, asi como
talleres y asesoramiento por parte de miembros de las MAT. Entre el inicio de la fase de implementacién v
mediados de abril de 2024, se realizaron 527 visitas a un total de 6138 parsonas.

Aungue la promocién de OVOP requisre recurses humanes a diversos niveles v la situacién varfa de una provincia a otra, existe una
necesidad constante de apoye para identificar y desarrollar los recursos humanos y ofrecerles oportunidades para trabajar en el territorio,
lo que debe incluirse en los programas de promocidn de OVOP en el nivel central y provincial para que esto sea posible. A continuacian,
se exponen algunas de las cuestiones clave que deben abordarse. En el futuro, es necesario desarrollar recursos humanos de los gue se
pueda esperar un despliegue horizental de aprendizajes adguiridos, a través de intercambios entre actores en los niveles jurisdiceionalas y

|mediante la realizacion de formacién en Japén al final del periodo del Proyecto.

El proyecto seguird supervisando el nimero de formaciones/talleres/seminarios/asesoramientos
impartidos en cada zona objetivo con vistas a reforzar ol sictema de implementacién local durante &l
periodo dei proyecte. En particular, se reforzardn las actividades realizadas en el marco de los
pregramas de promocién de OVOP ejecutados a escala provincial v nacional v se apoyard la ampliacis
n de las zonas objetive del Proyecta.

2-2, Se ponen a disposicidn programas Yy recursos (té
cnices, financieros, humanos) del Ministerio de
Desarrollo Social y de organismos nacionales para la
implementacion del proyecto OVOP Argentina.

Se realizéd el seguimiente del apoyo brindado hasta |z fecha para la provisién de eguipamiento individual sencillo en el Banco de
Herramientas del MDS (en las provincias de Catamarca, Busnos Aires y Misiones) y la elaboracién de videes de infermacién pa
blica y ol.ms materiales por parte de la Direccitn de Reiamanas Puiblicas (en la provincia de Catamarca y Buenos Alres). Tras la
rearg i6n de fos ios bajo el nuevo gobierno, ga estdn produciendo importantes recortes presupuestarios v de
parsonal, y por el momento no se ha confirmado la continuidad de los programas y recurzos de las organizaciones
gubermamentales con las que venfan cooperande. Mientras que cada provincia esid reforzando su apoyo a través de sus proplas
estructuras v programas, |a Provincia da Catamaroa estd ampliando v referzands sus actividades con el apaye del GFI (Consej

2-3. Se realizan mas de 50
capacitacionesitalleres/seminarios/asesoramientos
brindados por especialistas y organismos,

El equipo del Proyecto siguié prestando apoyo a las visitas al territorio para talleres v orientacién técnica (para
miembres de las MAT v agentes a nivel local). También se realizé orientacién v seguimiento virtual, asi como
talleres v asesoramiento por parte de miembros de las MAT. Entre &l inicio de la fase de implementacién y
mediados de abril de 2024, se realizaron 527 visitas a un total de 6138 personas.

Caon la nueva gestion, los diversos programas de apoya anteriores estdn siando ohjato de una
prefunda revisién, v llevara tiempo identificar programas de apoyo v recurses adaptados a las
necesidades de las regiones daslmekanas da OVOP. Al mismo tiempo, la formacién del Programa
Nacional OVOP se estd prod en un texto de importantes en |E relacién entre la
Nacién y las pravincias. Hay casos en los que la impl acitn que esta pr lo en cada
provincla pusden llavarse a cabo sin pasar por nivel central y, de hecho, como asl también hay casas
en los aque el apoyo de las organizaciones intsrnagionales se estd obteniendo de manera diresta

El proyecto seguird supervisando el ndmero de

formaciones/talleres/seminarios /asesoramientos impartidos en cada zona objstivo con
vistas a reforzar el sist de impl ion local durante el periodo del proyecto. En
particular, se reforzardn las actividades realizadas en el marco de |os programas de
promocidn de OVOP ejecutados a escala provincial v nacional v se apoyara la ampliacion

de las zopas objetive del Proyecto.

RESULTADO 3: Se desarrollan, mejoran y promueven los
productos y servicios de las iniclativas de OVOP Argentina.

Las MAT prestan apoyo a unidades productivas, emprendimientos individuales y grupes locales en regiones seleccionadas para desarrollar y
mejorar determinades productos, servicios y bienes relacionados con la cadena de valor local. Utilizando los recursos y programas disponibles a
nivel provincial v local, se sigue prestande apoyo para la orientacién técnica, el desarrollo de los recursos humanos, la participacién en eventos
y ferias y las actividades de promocién para el desarrollo y la mejora de los preductes.

El desarrollo, la mejora y la comercializacién de p

proporsionar dicho apoyo. Aunque el sistema a ni
proporcionar apoye de comercializacién a los pro

continuos para que aumenten su capacidad de comercializacitn y a nivel provincial y/o municipal se estdn estableciendo sistemas para

llevar a cabo actividades de promocion a la vez que desarrollan su capacidad, con el apoye institucional. En algunos cases, el apoyo ya est
4 siendo proporcionado por el sistema a nivel estatal, y nosotros supervisaremos y evaluaremos estos casos, extraeremos os logros v las

reductos y servicios que llevan a cabo las unidades produstivas, requieren esfuerzos

vel municipal es ideal por estar cerca del territorio, hay pocas personas que puadan
ducteres al misme nivel, y seria ideal que los coordinadores a nivel local y otros pudieran

3-1. Méas de 5 iniciativas recibieron asistencia y/o apoyo
de Proveedores de Servicios de Desarrollo de Negocios
(BDS- P).

Las estructuras especificas de las regiones objetivo que se han desarrollado hasta ahora han proporcionado
apoyo para el desarrollo empresarial de unidades productivas de productos y servicios y productores
seleccionados relacionados con el concepto regional. Ademéas de las ocho regiones objetivo seleccionadas hasta
el momento, desde diciembre de 2023 se presta apoyo a municipios periféricos de las provincias de Catamarca v
Buenos Aires, donde se esté llevando a cabe la identificacion de unidades productivas de productos v servicios.

Coma [os productos y servicios de las provincias son diversos v los grupos de produceién varfan en t
érminos de madurez, es necesario seguir prestando un apoyo especifico, por lo que es conveniente
contar con un sistema que pueda utilizar recursos lo més cerca posible del terreno para satisfacer las
En las provineias da B Ajres y Cotamarca se estdn estableciendo sistemas para
aplicar v coordinar este tipo de apoyo, que también deben reforzarse en otras regicnes objetive,

3-2. Mas de 5 actividades de promocion y difusion,

Continué el apeye a nival looal, pravingial y central para la promocién y difusién da los praductes y servicies de OVOP. A nivel
leeal, se organizaron evertes locales en Almirante Brown, la'Fiesta del Queso Tandilero en Tandil, actividades plloto de marketing
en la capital de |as Esencias, El Soberhio, y una pramacién turistica en Belén, en cooperacién con la Direcciéin de Turismo. A nivel
regiona! y central, no se llevaron a cabo actividades importantes debido a las elecciones, los cambios de goblerno, ete. Ya hemos
gestionado més de cinco praductos diferentes y seguimos apoyando |2 crescién de materiales para la promocién de productos,
servicios y grupos de productores individuales, que sa estdn utilizando y maejorando en la prdctica.

La organizacion de grupos y el refuerze de sus capacidades sigue sienda un reto, ya que es desuabls
gque las unidades productivas y [os grupos locales tomen la iniciativa en la pr ién y oom fi

n de produstos y servicios, Es nacesario aprovechar los limitades recursos y oportunidades para
identificar adecuadamente el marcado de cada producto y servicio v orientarlos hacia astividades que
puedan dar resultados. El use de ferias, eventos, redes sociales v otros medios de comunicacién ya
axistentas, aunque [as oportunidades son cads vez menoras, también serd importante, y sa necesita
una estructura gue los apoye dentro de fas estruciuras estatales de MAT.

3-3. Mas de 3 de las injciativas mejoran su actividad
productiva (mejora de la calidad, reduccion del costo, y
otros.)

Las cifras de ventas, los volimenes de ventas v los indicadores contables de las
unidades productivas v los productores individuales son dificiles de recopilar cuando se
trata de su recogida por parte de las autoridades piblicas, ya que se consideran
asociados a otros usos (por ejemplo, la fiscalidad). Es necesario recopilar v responder a
la informacién que puede utilizarse para comprender la situacién de forma indirecta, '

como por ejemplo entrevistande al destinatario, pero el debate continuard en |la medida

RESULTADO 4: Se comparten las experiencias de las
aclividades OVOP Argentina para optimizar y expandir su
implementacién.

red de difusién en la regién de América Latina

4-1. Materiales preparados para la promocion del
proyecto (manuales, videos, gacetillas, etc.).

A nivel central, el equipo de trabajo comenzé a desarrollar una propuesta de Programa Nacional de Promocién de OVOP, en consulta cen las
nuevas autoridades del drea técnica. Se comenzé a revisar v completar el Documento Estratégico v las Guias Metodolégicas. A nivel provincial,
la difusién y expansién comenzo efectivamente en las provincias de Buenos Aires y Catamarca mientras que se iniciaron los preparatives para
la expansion en la provincia de Misiones. Ademds, se continué con la visualizacién de resultados y la preparacién de materiales y otros
elementos para la difusién. También se iniciaron los preparativos para la organizacidn de seminarios internacionales para la conformacién de una
el Caribe. Es importante dispener de un sistema ds promocién

|lurisdicciones v expansién del Proyecte,
aplicacidn con una estrategia a

A nivel central, se impuls6 la creacién de un programa nacional para la implementacién de OVOP. Ademds, se completard un proyecto de
documento metodoldgico estratégico para garantizar que los métodos y procedimientos OVOP se difundan adecuadamente a través de
materiales organizados. Asimismo, se organizard un segundo seminario nacional gue se celebrara en junio de 2024 para intercambio entre

En la preparacitn de material de difusidn, estd pendiente la indicacidn acerca de la identidad visual a ser aplicada en los materialas
(logos). Por su parte, el Municipio de Marcos Pagz finalizé el Catilogo de Tesores Locales. Se continud con la preparacitn de
fichas de productores v se crad de forma provisional &l sitio web del proyecto y esta pendienta de revisién por parte de las
nuevas autoridades,

Para poder continuar con las actlwdades de difusién del Proyecto, es necesario generar una artioufaci

én con &l Area da Comuni 1 para lidar utilizacién de imagen v criterios de comunicacién
menerales.

4-2. Cantidad de seminarios realizados para compartir
informacién y difundir las actividades de OVOP.

Para la difusién de OVOP, se han llevado a cabo actividades a nivel central, provineial v local mediante
seminarios y talleres, tanto presenciales comao virtuales, Hasta el 15 de abril de 2024, se celebraron 9 seminarios
nacionales con 529 participantes. Asimismo, se realizaron 527 talleres v tutorias con un total de 6138
participantes. Como ya 52 mencions, se han iniciade los preparativos para la celebracién de seminarios entre los
paises de América Latina y el Caribe.

Se continuaran realizando seminarios vy tallems da difusién a nivel |nlarnacmnal nacional,
provineial y local, tanto virtual como pr les. inaric nacional se celebrard en
Belén, Catamarca, en junio de 2024, con el objetive de compartir lecciones aprendidas,
fartalecer las iniciativas v fomentar el desarrollo horizontal del OVOP entre las
liurisdicciones, El seminario internacional de América Latina y el Caribe tiene coma
objetivo la sonformacion de una red para compartir experiencias OVOP. Dado que este

4-3. Numeros de carlas de Intencion firmadas para
expandir la metodologia de trabajo de OVOP Argentina

Can el objetive da nﬂrovechar el cornprormsn permanents con la difusidén de OVOP, =& impulsa su promocidn a través de
daclaraciones i gislati de OVOP y programas estratégicos de Impl itacién en las provinci

nivel municipal, s& han emltido dec|ﬂremones de interés de OVOP en los municipios de Almirante Brown, El Soberbio y Tandil v
estdn en preparacién en Marcos Paz v Guachipas. A nivel provincial, se ha conformade un programa da promocidn a cargo dal
Ministerio de Produscidn, Ciencia e Innavacién Tecnclégica de |a Provincia de Buenos Aires; en la Provincia de Catamarca, se ha

Para reforzar la continuidad del sistema de premocion de OVOP una vez finalizade el proyecto, se
trabajard en el apoyo a actividades que prapicien la inuidad, la i6n y sostenibilidad del
Proyecta.

creado I'u Unldad Ejecutora de Frwrloclﬁn da OVOP, dentro de |a estructura del Ministerio de Planificacisn, Trabajo y Recu(sos
H o la preparacidn de una estructura de implemes: i6n a car;
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RESULTADO 1: Se formula la estructura basica, el concepto y el plan para implementar OVOP Argentina,
1-1. Realizar falleres para comprender las actividades OVOP a nivel nacional en el Plan | £t 30 | i ! i |
MDS. Real '
1-2, Conformar el Equipo de Planificacién compuesto por funcionarios nacionales, Plan = { f | -
pravinciales y municipales (MDS, goblernos provinciales y municipales). Real H LN
B Pl o ] I L e
1-3. Elaberar un borrador del marce conceptual para OVOP Argentina. = e v T 1 : - ol I | : - t
= e Redl | Dado que algunos de actividades en la | . 1
Plan i | fase de implementacion son diferentes a bl || ]
1-4. Establecer los criterios para la seleccién de productos estrella locales. — aclividades en la fase de planificacién, no —b — = T
Real ;i sedesoriben los planes v los resultados | | |
+ reales de las actividades en la fase de —F 1 i T
1-5. Llevar a cabo un andlisis de las caracteristicas y los recursos locales en cada una| 770 | planificacion. Consulte el documento de | | i
de las jurisdicclones objetivo, Real la version 1del Plan Cperativo. ]
1-8. Llevar a cabo una capacitacidn en Japén y otros paises, discutir las ideas (de 1-3|  pian . £ ] i | , i T
a 1-5) y elaborar el plan de accién del MDS a nivel nacional y los planes de accidn a t it - s " 3 : +
nivel de las provincias. Real Jigid ! |
i, [ F [ i Tod G
1-7. Realizar un estudio de linea de base a través de la implementacion de tall ¥ Flan ! ) | { i i I g i
preparacion de planes de acciones. Real i
RESULTADO 2: Se fortalecen las capacidades de los actores del nivel nacional, provincial y local, que llevan adelante las actividades de OVOP Argentina.
2-1. Disefiar un esquema de transferencia sobre metodalogia QVOP. + l 5 + " : - T
Real i 1 | } |
[
2-2. Elaborar material de scporte para el esquema de transferencia descrito en el R i |
punte anterior, Real | | i
i 8 1
2-3. Organi lleres o seminarics destinados a los aclores del nivel nacional, Fian ; { | |
provincial y municipal, Real ¥ ! |
2.4 Generar la articulacion con los organismos nacionales competentes para el apoyo Plap : £
(técnico, financiero o humanoe) a los proyectos jurisdiccionales. Real ] | | i
i i | | | | :
2-5. Indagar y registrar las herramiantas y los recursos disponibles en el gobierno Flan | 3 2
nacional que puedan ser destinadas al proyecto OVOP Argentina. Real ! | | ! i1 !
— i i i § | I i J
2-8. Promover capacitaciones yfo asesoramientos sobre teméticas relevantes por Plan { £
parta de especialisias (en A ina) en la materia, Real { I i E
L - . i - i ] i
RESULTADO 3: Se desarrollan, mejoran y promueven los productos y servicios de las iniciativas de OVOP Argentina.
Plan i : { ' i
3-1. Seleccionar los productes estrelia. + T ¥ T ; I
Real i i : - : i
3-2. Elaborar un plan de actividades anual (borrador) para cada jurisdiccién basado el pian + ' | i ' |
el Plan de Accién, para constatar el cumplimiente de objetivos, evaluar los avances . — : y 7
ylo reformular aclividades en caso que sea necesario. Real . |
Flan | : . : i
3-3. Analizar las cadenas de valor actuales de los productos y servicios seleccionados T 4 e ! | == =5 | | | ] i v E o | : | | ; 2
Real 20 | £ | i |
i Il 3 : F 1 1 ; ; 1 ¥ 1 i F T i
3-4. Establecer el mercado objetivo para los productos sobre la base de la informacior{ 72" jiaLd ; | 11 i =zl ! | P
: ; i ! W
3-5. |dentificar y analizar |a brecha entre los requerimientos de calidad, costos, elc. y Hlan [ | | | £ A | I
la situacién real de las iniciativas. Real | | | ! | ! I
3-6. Elaborar y llevar a cabo estralegias para mejorar las cadenas da valor y de esta Plan £ I £
manera inlentar cubrir la brecha identificadafanalizada, conjuntamente con los BDS-P : i = - - T — - T
que puedan dar apoyos (en gestion, téenica y financlera), Real R | | s | | LR | { | o
3-7. Brindar asesoramiento a las provincias en estralegias de desarrollo de marca de Plan : : i i
productos/servicios, junto con los gobiernos pravinciales y los BDS-P competentes en + + =3 = p— i —
la tematica. Real | i P [
= | H 1 { | i | I
3-B, Brindar acompanamienio lécnico para la certificacién de productos y servicios Plan i i i i | | P | i i
acorde a la normaliva vigente y en consulta cen lns BDS-P caompetentes en la materia| Real i i i | i i i R | | !
§ -y i 1 i | e 5 ) | ! {
3-9. Establecer eslralegias/actividades para promocionar los productosiservicios Flen : | 3 .
conjuntamente con los BDS-P relacionados a cada temética, Real B 3 o i | i i i | | |
t i i e 50 A = | i | i i ‘
3-8-1. Organizar rondas de negocios, parficipaciones en eventos, ferias, exposiciones|  fian | ! i i
y misionas comerciales, con el objeto de obtener informacién del mercado y - T A . a— ; P =
promacianar los productos/servicios. Real i t = [ | | | 1| |
3-6-2. Impulsar y desarrollar eventos, allanzas estralégicas con organismos locales Plan i ; i I . ! .
iregionales y fiestas teméticas convocanles, con el objetivo de dar a conocer y T + t * ? 1 — —F—
consalidar la identidad local vinculada a los productosiservicios seleccionados. Real | ; ; | | E i | |
i i : | |l o= I =]
3-8-3. Disefar y llevar a cabo campanias de difuslén en diferentes soportes (gréfica, Plan | + P | 1 | | e = o 2 2, i i
video, sitio web y redes sociales, enlre otros). Real : I ; i | P |
, ; i : i Pl i ||
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3-10. Organizar intercambios con el proposito de aprender de las experiencias de las Plan i P | I% i =l
oiras inicialivas (en Argentina). Real i |
il ' =
3-11. Llevar a cabo cursos de capacitacién en Japén/ otros paises con el propésito de| P10 ! 5 i .
aprender de |as experiencias OVOP/ desarrollo localregional. Real I | | |
H ! : . f—
3-12. Monitorear y analizar impacios en las unidades de produclores/ cadenas Plan 1 1 8
turisticas (aumento de ventas y parsonas involucradas en las unidades de ; + : T I E
productores/ cadenas turisticas). Real } ; : | | i ! ] :
RESULTADO 4: Se comparten las experiencias de |as actividades OVOP Argentina para optimizar y expandir su Implementacion.
| oo 11 ENEERSE ]
4.1 Preparar matarial de promaocion para el Prayecio T ! =
Real
Flan ! i | P gz
4.2 Recabar buenas praclicas y confeccionar un informe. Y |
Real i £ H
Plan ! i : i ! E H
4.3 Realizar seminarios para compartir y difundir la informacian. T i
Real |
T |
4.4 Ravisar y perfaccionar el plan y el concepto OVOP Argentina a parlir de las Flan : :
|experiencias Real | |
4-5. Llevar a cabo un informe final del proyecto con los resultados Plan £ of e :
|lalcanzados/logrados Resl | i :
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