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Comidas y productos
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VILLA VIL, BELEN
CATAMARCA

+ Platos criollos
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Nivel de Producto y Negocio

Lineas de productos gestionados 6 4 4 5 4 1 7 7 42
Variacion de productos 12 18 a3 13 54 5 13 5 30 243
Unidades productivas vinculadas 134 49 149 13 30 13 19 7 51 365
Productores vinculados 589 168 318 30 355 71 19 116 - 1,716
Fichas de productores elaborados 73 20 10 13 30 13 19 7 - 185
Lineas de productos vendidos /

promocionados en nivel provincial 6 4 4 3 2 1 7 1 B 38
Lineas de productos vendidos /

promocionados en nivel nacional 6 1 4 4 2 1 2 0 h 20
Lineas de productos vendidos /

promocionados en internacional 6 1 4 4 2 1 2 0 B 20
UP formalizadas en el proyecto - 0 0 2 - - - - - 2
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Nivel Municipal CAT CHA MIS SAL TAN ALB MAP SAM PBA Total
Entidades vinculadas a MAT Local 12 19 14 2 8 3 7 1 17 66
Personas vinculadas a MAT Local 82 23 19 7 1 12 8 4 25 191
Recursos locales identificadas 609 216 116 20 37 110 45 121 464 1,738
Recursos locales utilizadas 30 47 30 14 2 37 30 4 - 194
Act_ivi.dades d.e promo.cié.n 3 0 7 10 0 1 1 0 B 22
turistica en nivel provincial
Actividades de promocién 1 0 3 1 3 1 1 0 R 10
turistica en nivel nacional
Actividades de promocién 1 0 6 0 3 3 1 0 _ 14
turistica en nivel internacional

Promotores OVOP formados 28 23 19 3 4 8 6 4 14 109
Declaracion interés municipal 0 0 1 1 1 1 1 1 - 6

Nivel Provincial

Entidades vinculados a MAT Prov. 1 8 15 5 1 - - - - 30
Personas vinculadas a MAT Prow. 5 15 21 5 11 - - - - 57
Municipios vinculados a OVOP 12 7 1 1 9 - - - - 30
Actividades realizadas de OVOP 172 44 120 44 120 35 51 37 47 691

Personas impactadas a través de

las actividades de OVOP 3,175 749 1,224 663 789 453 469 433 667 8,862

Promotores OVOP formados 26 17 21 3 6 - - - - 73
Declaracién de interés provincial 1 1 0 1 1 - - - - 4
Articulos publicados sobre OVOP 23 22 37 6 54 6 4 6 - 158
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Numeros de Actividades Numeros de Participantes
# talleres # seminarios # sesiones Total # participantes | # participantes | # participantes Total
realizados* realizados estrategicas de taller de seminarios | de sesiones

Noviembre 2021 5 0 6 11 97 0 78 175
Diciembre 2021 3 0 7 10 56 0 89 145
Enero 2022 2 0 7 9 41 0 62 103
Febrero 2022 7 0 3 10 82 0 22 104
Marzo 2022 4 0 5 9 63 0 69 132
Abril 2022 10 0 3 13 207 0 38 245
Mayo 2022 19 0 4 23 423 0 36 459
Junio 2022 11 3 3 17 233 174 26 433
Julio 2022 9 0 9 18 46 0 115 161
Agosto 2022 23 0 6 29 119 0 60 179
Septiembre 2022 22 1 5 28 268 45 41 354
Octubre 2022 8 1 3 12 42 38 17 97
Noviembre 2022 29 0 8 37 344 0 56 400
Diciembre 2022 18 1 3 22 189 66 26 281
Enero 2023 21 0 12 33 192 0 72 264
Febrero 2023 29 2 4 35 263 153 40 456
Marzo 2023 21 0 3 24 149 0 23 172
Abril 2023 13 0 6 19 165 0 45 210
Mayo 2023 28 1 5 34 226 53 52 331
Junio 2023 49 0 2 51 572 0 23 595
Julio 2023 30 1 2 33 195 42 29 266
Agosto 2023 34 0 2 36 369 0 13 382
Septiembre 2023 29 0 3 32 368 0 45 413
Octubre 2023 16 0 4 20 215 0 12 227
Noviembre 2023 29 1 1 31 480 18 15 513
Diciembre 2023 14 0 1 15 117 0 9 158
Enero 2024 10 0 4 14 60 0 31 91
Febrero 2024 14 0 0 14 129 0 0 129
Marzo 2024 29 0 8 37 538 0 181 719
Abril 2024 10 1 3 14 88 100 41 229
Mayo 2024 15 1 4 20 168 78 121 367
Junio 2024 4 3 3 10 186 316 58 560
Julio 2024 24 1 3 28 381 40 75 496
Agosto 2024 20 0 1 21 389 0 10 399
Septiembre 2024 29 0 4 33 589 0 70 659
Octubre 2024 19 0 1 20 377 0 15 392
Noviembre 2024 27 2 2 31 313 85 43 441
Diciembre 2024 7 1 2 10 123 55 13 191

Total 691 20 152 822 8862 1263 1771 11296
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Estudio de Linea Final del proyecto OVOP Argentina 2022-2024

Indicé
0. Resumen del resultado de linea final
1. Provincia de Catamarca
2. Provincia de Chaco
3. Provincia de Misiones
4

. Provincia de Salta

Provincia de Buenos Aires

5. Municipio de Tandil

6. Municipio de Almirante Brown
7. Municipio de Marcos Paz

8. Municipio de San Martin

9. Municipio de Azul
10.Municipio de Laprida
11.Municipio de Dolores
12.Municipio de Chascomus

13.Municipio de Suipacha



Resumen del resultado de linea final del proyecto OVOP Argentina Actualizada: 31 de enero 2025

Fecha CAT CHA MIS SAL TAN AMB MCP SAN PBA Total
1. Nivel de producto y negocio
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 6 4 4 5 4 1 7 1 7 42
1-2 Variacion de productos 12 18 93 13 b4 5 13 5 30 243
1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 134 49 149 13 30 13 19 7 51 365
1-4 Numero de productores vinculados 589 168 318 30 355 71 19 116 1,716
1-5 Numero de las fichas de productores elaborados 73 20 10 13 30 13 19 7 185
1-6-1 Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en | 6 4 4 3 2 1 7 1 - 38
nivel provincial
1-6-2 Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en | 6 1 4 4 2 1 2 0 - 20
nivel nacional
1-6-3 Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en | 6 1 4 4 2 1 2 0 - 20
nivel internacional
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados 85 n/a n/a 3 n/a n/a n/a n/a - 88
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours 33 0 0 3 n/a n/a n/a n/a - 36
modelos locales elaborados
1-9 Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante - 0 0 ? - 2
el proyecto
2. Nivel Local / Municipa CAT CHA MIS SAL TAN AMB MCP SAN PBA
2-1 Numero de entidades vinculadas a MAT Local 12 19 14 ? 8 3 7 1 17 66
2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local 82 23 19 7 11 12 8 4 25 191
2-3 Numero de recursos locales (RL) identificados 609 216 116 20 37 110 45 121 464 1,738
2-4 Numero de RL utilizados 30 a7 30 14 2 37 30 4 - 194
2-5-1 Numero de actividades de promocion turistica en nivel | 3 0 7 10 n/a 1 1 0 - 22

provincial




2-5-2 Numero de actividades de promocion turistica en nivel | 1 0 3 1 3 1 1 0 - 10
nacional

2-5-3 Numero de actividades de promocion turistica en nivel | 1 0 6 0 3 3 1 0 - 14
internacional

2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres 28 23 19 3 4 8 6 4 14 109
comunitarios/referentes formados en nivel local

2-7 Declaracion de interés municipal para OVOP 0 0 1 1 1 1 1 1 - 6

3. Nivel Provincial CAT CHA MIS SAL PBA/TAN AMB MCP SAN PBA

3-1 Numero de entidades vinculadas a la MAT 1 8 15 5 1 - - - - 30
provincial

3-2 Numero de personas vinculadas a MAT provincial 5 15 21 5 11 - - - - 57

3-3 Numero de municipios vinculados a OVOP 12 7 1 1 9 - - - - 30

3-4 Numero de actividades realizadas de OVOP (*1) 172 44 120 44 120 35 51 37 47 691

3-5 Numero de personas impactadas a través de las 3175 749 1224 663 789 453 469 433 667 8,862
actividades de OVOP (*1)

3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres 26 17 21 3 6 - - - - 73
comunitarios/referentes formados en nivel provincial

3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP 1 01 0 1 1 - - - - 3

3-8 Numero de articulos publicados sobre actividades 23 22 37 6 54 6 4 6 158

de OVOP.

(*1: Ambas en nivel provincial y municipal)




Los resultados de los municipios de la Provincia Buenos Aires

Actualizada: 31 de enero, 2025

el proyecto

Fecha AZU LAP DOL CSM SUP Total

1-1 Numero de lineas de productos gestionados 1 1 1 2 2 7

1-2 Variacion de productos 8 2 7 8 30

1-8 Numero de Unidades Productivas vinculadas 23 7 7 4 10 51

1-4 Numero de productores vinculados n/a n/a n/a n/a n/a -

1-5 Numero de las fichas de productores elaborados n/a n/a n/a n/a n/a -

1-6-1 Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en | n/a n/a n/a 1 n/a -
nivel provincial

1-6-2 Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en | n/a n/a n/a n/a n/a -
nivel nacional

1-6-3 Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en | n/a n/a n/a n/a n/a -
nivel internacional

1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados n/a n/a n/a n/a n/a =

1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours n/a n/a n/a n/a n/a =
modelos locales elaborados

1-9 Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante n/a n/a n/a n/a n/a =

2. Nivel Local / Municipa
3 3 3

2-1 Numero de entidades vinculadas a MAT Local 2 6 17

2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local 3 13 25

2-3 Numero de recursos locales (RL) identificados 166 26 30 72 70 464

2-4 Numero de RL utilizados 35 n/a 14 21 21 -

2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel | n/a n/a n/a 1 1 -
provincial

2-5-2 NuUmero de actividades de promocion turistica en nivel | n/a n/a n/a n/a n/a =




nacional

2-5-3 Numero de actividades de promocion turistica en nivel | n/a n/a n/a n/a n/a =
internacional

2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres 4 3 3 0 4 14
comunitarios/referentes formados en nivel local

2T Declaracion de interés municipal para OVOP n/a n/a n/a n/a n/a -




Informacién general

Jurisdiccion Belén, Santa Maria, Provincia Catamarca

Antofagasta de la Sierra
Poblacion Belén: 30.569; Santa Maria:26.929; Antofagasta de la Sierra: 2.022 (Censo 2022)
Situacion Belén es el departamento donde esta mas desarrollado el proyecto, estéan en proceso
general de la de construccion las 3 primeras estaciones de la Ruta del Telar en Londres, Hualfin y
jurisdiccion Puerta de San José. En Santa Maria y Antofagasta de la Sierra se trabaja en

consolidacion del proyecto y en Tinogasta se lanzo el proyecto en Diciembre de 2024.

Descripcion de
la estructura
local de OVOP

En los municipios que conforman la Ruta del Telar se han designado referentes
municipales quienes se encargan de coordinar con los actores territoriales y la unidad

ejecutora.

Descripcion de
la estructura
provincial de
OVOP

Se encuentra coordinada por la unidad ejecutora que pertenece al Ministerio de

Trabajo Planificacion y Recursos Humanos del Gobierno de la Provincia.

3 actividades
destacadas
para desarrollo

local

1. Seminario Nacional OVOP (Junio, 2024)
2. Participacion en Feria Internacional de Turismo (Septiembre, 2024)
3. Participacion en Fiesta del Poncho (Julio, 2023 y 2024)

Observacion
sobre impacto
de OVOP al
desarrollo local
(economico,

social, etc)

El impacto de OVOP en el desarrollo local se ve reflejado en el desarrollo de
emprendimientos turisticos, asi como de estructuras en niveles provinciales vy
municipales para el trabajo y desarrollo de acciones tendientes al desarrollo del
turismo rural, comunitario. El imaginario local refleja el cambio de percepcion en la

poblacion, considerando al turismo como una fuente de trabajo y de desarrollo.

Informacion de productos

Producto(s)

Ruta del Telar

Descripcion de

producto(s)

Es un producto turistico integral que involucra a teleras/os, artesanos/as,

emprendedores gastrondmicos, alojamientos, guias turisticos, etc. Unificados en un

corredor turistico a través de la ruta 40 y rutas provinciales.

Descripcion de
la(s) Unidad(es)
Productiva(s)

Las unidades productivas se ubican en el territorio como “postas”, sitios donde se
realizan las diferentes actividades productivas. A su vez estan centralizadas en cada

municipio a través de las “estaciones”.




Otros productos
o localidades

influenciadas

Otras localidades incluidas recientemente son Tinogasta y Fiambala municipios

pertenecientes al Departamento Tinogasta.

3 actividades
destacadas
para cadena de
valor (productos

y turismo)

1. Realizacion de tours en departamento Belén durante Seminario Nacional (junio,
2024)

2. Realizacion de fichas de productores de mas de 120 actores locales de la Ruta
del Telar y presentadas en Fiesta del Poncho (julio, 2024)

3. Capacitacion en Tejido en Telar junto a Universidad Nacional de Catamarca
(agosto 2023)

Observacion
sobre impacto
de OVOP a
productores

vinculados

Se mejord el proceso de elaboracion de productos a partir de entrega de
herramientas y equipamiento, se aumento el orgullo por sus productos y servicios a

través de la identificacion y valorizacion de los conocimientos locales




Resumen de informacion de monitoreo segun los indicadores

Jurisdiccion Belén, Santa Maria, Provincia Catamarca
Antofagasta de la Sierra

Fecha 25/12/2024 Encargado Robles Gloria Natali
1. Nivel de producto y negocio E(:’::rrtze”m
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 6 Link
1-2 | Variacién de productos 12 Link
1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 134 Link
1-4 Numero de productores vinculados 589 Link
1-5 Numero de las fichas de productores elaborados 73 Link
1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 6 Link
1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional 6 Link
1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional | 6 Link
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados 85 m
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales 33 %

elaborados
1-9 Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante el proyecto Link
2. Nivel Local / Municipal E(:’::rrtze”m
2-1 Numero de entidades vinculadas a MAT Local 12 Link
2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local 82 Link
2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 609 Link
2-4 | Numero de RL utilizados 30 Link

Link

2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial 3 Link
2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional Link
2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional 1 Link
2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 28 Link

formados en nivel local @
2-7 Declaracion de interés municipal para OVOP 0
3. Nivel Provincial LIoGIITIE?

soporte

3-1 Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial 1 Link
3-2 Numero de personas vinculadas a MAT provincial 5 Link
3-3 | Numero de municipios vinculados a OVOP 12 Link
3-4 | Numero de actividades realizadas de la MAT 172 Link
3-5 Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT 3175 Link
3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 26

formados en nivel provincial



https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/99uxnxkjqzbmq0ixa17dh/241220_Monitoreo_Hojas_Productores_ver8.xlsx?rlkey=t9ngulga2c6fhvih37afw26xb&st=8hbpgdt2&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/oc8jykl9x17nxqknw0w2w/ACyHGQDI2aZTwZ0pZooC2S4?rlkey=d57oib951n9q6j9xg8f7cxwfd&st=sl8lnz3h&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/ccit65m92x9tudxtosr0y/241220_Monitoreo_Hojas_Experienicas_ver1.xlsx?rlkey=ugcsyu3rc59iiyuehj0k3vhyf&e=1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=zr7qbcss&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=l8e2x1fm&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/hjv6vtfta9auwiqgdq09g/ADAQMVO7g0CZ9d24bCb1RTk?rlkey=9t1ibztia0uocq38grmsw7jec&st=umobdsva&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/rs5wt3iglj5eqclen3j92/AEllNoFi3ZUJx7z8wzWcezI?rlkey=5wlvf04hpys8wwj0ev5pk1ytj&st=hlxnhdce&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/rs5wt3iglj5eqclen3j92/AEllNoFi3ZUJx7z8wzWcezI?rlkey=5wlvf04hpys8wwj0ev5pk1ytj&st=hlxnhdce&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/czmlkuyw7lxpepyl2dxkd/AIotMHN2kackZkVwymsv4po?rlkey=tp81tslpiv8h9mz1vsbasx1tv&st=7mxf3lzi&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/czmlkuyw7lxpepyl2dxkd/AIotMHN2kackZkVwymsv4po?rlkey=tp81tslpiv8h9mz1vsbasx1tv&st=7mxf3lzi&dl=0
https://www.dropbox.com/home/OVOP%20ARGENTINA/10%20Iniciativas/10.2%20Catamarca%20(Belen)/10.5%20Eventos%2C%20seminarios%2C%20ferias%2C%20festivales
https://www.dropbox.com/home/OVOP%20ARGENTINA/10%20Iniciativas/10.2%20Catamarca%20(Belen)/10.5%20Eventos%2C%20seminarios%2C%20ferias%2C%20festivales
https://www.dropbox.com/home/OVOP%20ARGENTINA/10%20Iniciativas/10.2%20Catamarca%20(Belen)/10.5%20Eventos%2C%20seminarios%2C%20ferias%2C%20festivales
https://www.dropbox.com/scl/fi/bvlvdxk3nixc8tsxo9egn/Listado-de-asistentes-Capacitacion-de-referentes.xlsx?rlkey=dqznd9hqa8biy4mtmfi943e8j&st=foizykms&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/bvlvdxk3nixc8tsxo9egn/Listado-de-asistentes-Capacitacion-de-referentes.xlsx?rlkey=dqznd9hqa8biy4mtmfi943e8j&st=foizykms&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=zr7qbcss&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=zr7qbcss&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=zr7qbcss&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=zr7qbcss&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=t4l5jjks&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=t4l5jjks&dl=0

3-7

Declaracion de interés provincial para OVOP

3-8

Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP.

23



https://www.dropbox.com/scl/fi/hcu1vy92ga3ql04ir2h10/221122_CATAMARCA_-Decreto-Modificacion-Estruct-Org-OVOP.pdf?rlkey=rdcz856o60qwn42qzoddlv423&st=ei0elaww&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/qxuyam9uwh57db3fbba69/noticias-ovop.docx?rlkey=j2m29nko35ytmhd1wtwbspkzo&st=9pidmoyn&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (1. Nivel de Producto y Negocio)

Jurisdiccion Belén, Santa Maria, | Provincia Catamarca

Antofagasta de la Sierra

Fecha 25/12/2024 Encargado Gloria Natali Robles

1. Nivel de producto y negocio DIZeimE 2
soporte

1-1 Numero de lineas de productos gestionados 6 Link

1- Textiles de vicuna

2- Textiles de llama, oveja y alpaca
3- Otros productos artesanales

4- Turismo

5- Productos alimentos

6- Productos cosmeéticos y medicinales naturales

1-2 | Variacion de productos 12 Link

1- Textiles de vicuha
1-1 Ponchos
1-2 Ruanas
1-3 Chales
1-4 Guantes
1-5 Corbatines
2- Textiles de llama, oveja y alpaca
2-1 Ponchos
2-2 Ruanas
2-3 Chales
2-4 Fajas
2-b Corbatines
2-6 Caminos de mesa
2-1 Mantas
2-8 Cubrecamas
2-9 Alfombras
2-10 Guantes
3- Otros productos artesanales
3-1 Cesteria
3-1-1 Poleo
3-1-2 Symbol
3-2 Ceramica
3-3 Cuero y madera

4- Turismo



https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0

4-1 Gastronomia
4-2 Hospedaje
4-3 Guia de Turismo

4-4 Agencias de Viajes/Experiencias

5- Productos alimentos
5-1 Masa, dulces y confituras regionales
5-2 Comidas regionales
5-3 Vinos y bodegas
5-4 Productos agricolas

6- Productos cosmeéticos y medicinales naturales

1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas

134

71 artesanos

30 prestadores de servicios
33 productores

134 TOTAL

1-4 Numero de productores vinculados

589

225 artesanos

110 prestadores de servicios
254 productores

589 TOTAL

1-5 Numero de las fichas de productores elaborados

76

1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial

1- Textiles de vicuna

2- Textiles de llama, oveja y alpaca
3- Otros productos artesanales

4- Turismo

5- Productos alimentos

6- Productos cosméticos y medicinales naturales

1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional



https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/99uxnxkjqzbmq0ixa17dh/241220_Monitoreo_Hojas_Productores_ver8.xlsx?rlkey=t9ngulga2c6fhvih37afw26xb&st=8hbpgdt2&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0

1- Textiles de vicuna

2- Textiles de llama, oveja y alpaca
3- Otros productos artesanales

4- Turismo

5- Productos alimentos

6- Productos cosmeéticos y medicinales naturales

1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional 6 Link

1- Textiles de vicuna

2- Textiles de llama, oveja y alpaca

3- Otros productos artesanales

4- Turismo

5- Productos alimentos

6- Productos cosmeéticos y medicinales naturales

1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados 85 Link

Listado de Antonio

1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales 33 Link
elaborados

16 Experiencias imperdibles

14 Tours Municipales

3 Tours Ruta del Telar en Belén

1-9 Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante el proyecto Link



https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/oc8jykl9x17nxqknw0w2w/ACyHGQDI2aZTwZ0pZooC2S4?rlkey=d57oib951n9q6j9xg8f7cxwfd&st=sl8lnz3h&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/ccit65m92x9tudxtosr0y/241220_Monitoreo_Hojas_Experienicas_ver1.xlsx?rlkey=ugcsyu3rc59iiyuehj0k3vhyf&e=1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/b0gvihagpf2dwt4n5b22o/Listado-de-actores-de-la-Ruta-del-Telar.xlsx?rlkey=1zky7e9kow1vqqm1tarifhd0a&st=ssmk8hmo&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (2. Nivel Local / Municipal

Jurisdiccion Belén, Santa Maria, | Provincia

Antofagasta de la Sierra

Catamarca

Fecha 25/12/2024 Encargado

Gloria Natali Robles

2. Nivel Local / Municipal DEBHED
soporte

2-1 Numero de entidades relacionadas a MAT Local 12 Link

1-Municipalidad de Londres

2-Municipalidad de Belén

3-Municipalidad de Puerta de San José

4-Municipalidad de San Fernando

5-Municipalidad de Pozo de Piedra

6-Municipalidad de Hualfin

7-Municipalidad de Puerta de Corral Quemado

8-Municipalidad de Villa Vil

9-Municipalidad de Santa Maria

10-Municipalidad de San José

11-Municipalidad de Antofagasta de la Sierra

12-Comunidad indigena de Chistin

2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local 76 Link

2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 609 Link

2-4 Numero de RL utilizados 30 Link

2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial 3 Link

Fiesta Internacional del Poncho (San Fernando del Valle de Catamarca 2023 y 2024)

Festival Cuna del Poncho (Belén 2023)

2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional 1 Link

Feria Internacional de Turismo (Bs As 2024)



https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=zr7qbcss&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=zr7qbcss&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/hjv6vtfta9auwiqgdq09g/ADAQMVO7g0CZ9d24bCb1RTk?rlkey=9t1ibztia0uocq38grmsw7jec&st=umobdsva&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/rs5wt3iglj5eqclen3j92/AEllNoFi3ZUJx7z8wzWcezI?rlkey=5wlvf04hpys8wwj0ev5pk1ytj&st=hlxnhdce&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/rs5wt3iglj5eqclen3j92/AEllNoFi3ZUJx7z8wzWcezI?rlkey=5wlvf04hpys8wwj0ev5pk1ytj&st=hlxnhdce&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/czmlkuyw7lxpepyl2dxkd/AIotMHN2kackZkVwymsv4po?rlkey=tp81tslpiv8h9mz1vsbasx1tv&st=7mxf3lzi&dl=0
https://www.dropbox.com/home/OVOP%20ARGENTINA/10%20Iniciativas/10.2%20Catamarca%20(Belen)/10.5%20Eventos%2C%20seminarios%2C%20ferias%2C%20festivales
https://www.dropbox.com/home/OVOP%20ARGENTINA/10%20Iniciativas/10.2%20Catamarca%20(Belen)/10.5%20Eventos%2C%20seminarios%2C%20ferias%2C%20festivales

2-5-3

Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional

Feria Internacional de Turismo (Bs As 2024)

2-6

Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes

formados en nivel local

28

14 lideres comunitarios capacitados

13 referentes municipales

1 referente de comunidades originarias

2-1

Declaracion de interés municipal para OVOP



https://www.dropbox.com/home/OVOP%20ARGENTINA/10%20Iniciativas/10.2%20Catamarca%20(Belen)/10.5%20Eventos%2C%20seminarios%2C%20ferias%2C%20festivales
https://www.dropbox.com/scl/fi/bvlvdxk3nixc8tsxo9egn/Listado-de-asistentes-Capacitacion-de-referentes.xlsx?rlkey=dqznd9hqa8biy4mtmfi943e8j&st=foizykms&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/bvlvdxk3nixc8tsxo9egn/Listado-de-asistentes-Capacitacion-de-referentes.xlsx?rlkey=dqznd9hqa8biy4mtmfi943e8j&st=foizykms&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=zr7qbcss&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (3. Nivel Provincial)

Jurisdiccion Belén, Santa Maria, | Provincia

Antofagasta de la Sierra

Catamarca

Fecha

S=1l

Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial

25/12/2024 Encargado

3. Nivel Provincial

Gloria Natali Robles

Documento
soporte

Ministerio de Trabajo, Planificacion y Recursos Humanos

3-2

Numero de personas vinculadas a MAT provincial

Veronica soria

Tania Schonhals

Natalia Arroyo

Mariana Arenas
Estefania Akike

3-3

Numero de municipios vinculados a OVOP

12

1-Municipalidad de Londres
2-Municipalidad de Belén
3-Municipalidad de Puerta de San José

4-Municipalidad de San Fernando
5-Municipalidad de Pozo de Piedra
6-Municipalidad de Hualfin

7-Municipalidad de Puerta de Corral Quemado
8-Municipalidad de Villa Vil

9-Municipalidad de Santa Maria
10-Municipalidad de San José
11-Municipalidad de Antofagasta de la Sierra
12-Comunidad indigena de Chistin

3-4

Numero de actividades realizadas de la MAT

172

3-5

Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT 3175



https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=zr7qbcss&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=zr7qbcss&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=zr7qbcss&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=t4l5jjks&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=t4l5jjks&dl=0

3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 26 Link
formados en nivel provincial
Avila Hugo Horacio  |Municipalidad Pozo de Piedra Referente g?/pg\;ltauon de  Lideres
Capacitacion de Lideres
Maza Oscar Municipalidad Pozo de Piedra Otro OVOP
Capacitacion de Lideres
Aguirre Lorenza Municipalidad Pozo de Piedra Productor/ emprendedor |OVOP
Capacitacion de Lideres
Medina Maria Beatriz |Municipalidad ciudad de Belén Referente OVOP
Capacitacion de Lideres
Juana Moreno Municipalidad ciudad de Belén Artesanias OVOoP
Capacitacion de Lideres
Suarez Rosa Daniela |Municipalidad de Puerta de San José |Referente OVOP
Capacitacion de Lideres
Ortiz Ana Marisol Municipalidad de Puerta de San José |Artesanias OVOP
Noelia MabellMunicipalidad Puerta de Corral Capacitacion  de  Lideres
L Referente OVOP
Casimiro Quemado
L Capacitacion de Lideres
Nelida Villanueva Municipalidad = Puerta de  Corral Productor/ emprendedor |OVOP
Quemado
Capacitacion de Lideres
Ibafiez Claudia Mabel |Municipalidad de San José Referente OoVvOoP
Ramirez Karina Capacitacion de Lideres
Municipalidad de San José Otro OVOP
Andrea
Capacitacion de Lideres
Julio Mikeas Joaquin |Municipalidad de San José Otro OVOP
Capacitacion de Lideres
Guzman Elizabeth Municipalidad de Santa Maria Referente OVOP
Capacitacion de Lideres
Alejandra Arnedo Municipalidad de Santa Maria Referente OVOP
Capacitacion de Lideres
Maria Rosa Ponce Municipalidad de Santa Maria Artesanias OVOoP
Capacitacion de Lideres
Dante Rodolfo Acosta |Municipalidad de Londres Referente OVOP
. . |Capacitacién de Lideres
P
Silvina Aybar Municipalidad de Londres restador  de  Servicios OVOP

Turistico



https://www.dropbox.com/scl/fi/bvlvdxk3nixc8tsxo9egn/Listado-de-asistentes-Capacitacion-de-referentes.xlsx?rlkey=dqznd9hqa8biy4mtmfi943e8j&st=8z0ietp6&dl=0

Sayra Abigail Marcial

Municipalidad de Londres

Turismo

Capacitacion de Lideres

OvOoP

Aguirre Paula

Mercedes

Municipalidad Pozo de Piedra

Artesanias / guia turistica

Capacitacion de Lideres

OVOP

Natalia Arroyo

Provincia de Catamarca

secretaria de inclusional

Capacitacion en Jap+on

mndo laboral
Capacitacion de Lideres
Aguirre Monica Elisa [Municipalidad de Puerta de San José |Productor/ emprendedor |OVOP
Capacitacion de Lideres

Guerrero Gregoria

Municipalidad de Puerta de San José

Productor/ emprendedor

OVOP

Jorge Rios

Capcaitacién en Colombia

Estefania Akike

Capacitacion en Colombia

\Veronica Soria

Capacitacion en Japon

Tania Schnhonals

Caapcitacion en Japon

3-7

Declaracion de interés provincial para OVOP

3-8

Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP.

23 Link



https://www.dropbox.com/scl/fi/hcu1vy92ga3ql04ir2h10/221122_CATAMARCA_-Decreto-Modificacion-Estruct-Org-OVOP.pdf?rlkey=rdcz856o60qwn42qzoddlv423&st=x4tz44l6&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/qxuyam9uwh57db3fbba69/noticias-ovop.docx?rlkey=j2m29nko35ytmhd1wtwbspkzo&st=9pidmoyn&dl=0

Informacién general

Jurisdiccion

Las Palmas, La Leonesa, Provincia Chaco
Pampa del Indio, Castelli,
Pdcia Roca, Saenz Penfa, Villa
Berthet

Poblacion

Castelli: 27.201 (INDEC 2010)

La Leonesa: 8.823 (INDEC 2010)

Las Palmas: 4.914 (INDEC 2010)
Pampa del Indio: 15.287

Presidencia Roca 4.987 (INDEC 2010)
Saenz Pena: 101.086 (INDEC 2010)
Villa Berhet: 12.501 (INDEC)

Situacion
general de la

jurisdiccion

Las 5 primeras jurisdicciones son las localidades donde se produce algodon
agroecoldgico, nucleados bajo la Red No’Oxonec. A su vez es casi coincidente con la
Ruta de la Cultura Qom, donde trabajan diferentes organizaciones para el
fortalecimiento de su cultura, a través de determinadas actividades como la Ruta de

la Palma, produccion de materiales como las Madres de la Cultura QOM.

Descripcion de
la estructura
local de OVOP

La mesa local esta conformada por 13 personas, 2 del nivel institucional (intendente y
representante  del instituto de cultura) y 11 representantes de diferentes
organizaciones.

Inicialmente se conformd esta mesa de trabajo local a partir de una actividad con la
experta Diana Rodriguez, donde este grupo deberia de gestionar la informacion para
las fichas de productores que se detectaron en ese mismo taller, como tarea inicial.
Se generd un grupo de whatsapp pero no hubo intercambios significativos con los
actores locales.

Si bien los técnicos que integran la MAT provincial han realizado visitas a territorio
para realizar capacitaciones especificas en relacion a la produccion de algoddon vy
alimentos agrecologicos y se ha notado el interés del intendente en turno el Sr Hugo
Armella, que ha participado activamente de las actividades propuestas por el
proyecto, no se ha consolidado de manera efectiva para las necesidades de gestion
del proyecto a nivel local.

Durante el lanzamiento del CTL vy firma simbolica de decreto de institucionalizacion
de OVOP en la Provincia, realizado en Resistencia el 23 de octubre del 2024, el Sr
Armella (Intendente de la localidad de Las Palmas) reafirma su compromiso con el
Proyecto a nivel local. También se retoma contacto con la representante del Instituto
de Cultura la Sra. Daniela Zacarias. A partir de eso se espera, desde la MAT

provincial, retomar el trabajo con la mesa local.

Descripcion de

la estructura

La MAT provincial esta integrada por 15 personas de 6 instituciones nacionales y

provinciales 1 un Instituto de educacion terciaria. Luego de varias re estructuraciones




provincial de
OVOP

luego del cambio de gobierno y desaparicion de algunas instituciones (2023), durante
los primeros meses del 2024 la MAT genera varias instancias de acercamiento con
las nuevas autoridades, logrando el liderazgo politico impulsado por el gobierno
provincial, del Ministerio de la Produccion.

Actualmente el decreto de institucionalizacion de la MAT e implementacion de la
metodologia OVOP, con presupuesto asignado, esta a la espera de ser firmada por el

gobernador.

3 actividades
destacadas
para desarrollo

local

1. Taller de redescubrimiento de tesoros locales (Sept, 2022)
2. Feria Cultiva (1 vez por mes, desde 2023)
3. Almacén Popular (todos los dias desde 2023)

Observacion
sobre impacto
de OVOP al
desarrollo local
(econdémico,

social, etc)

En relacion al producto seleccionado de algoddn agroecoldgico se han aunado
esfuerzos para sostener el objetivo que es la obtencion y mantenimiento de semillas
no transgénicas, lo que le permite certificar la trazabilidad del producto con sello
100 % agroecologico.

Ademas se han promocionado las prendas confeccionadas a partir del algodon en
diferentes puntos de venta de la provincia del Chaco y han sido utilizadas por
personas famosas (Maria Becerra) y modelos en paises de Europa.

El trabajo articulado entre las instituciones del nivel provincial ha permitido la

realizacion de actividades de capacitacion y asistencia técnica a los productores.

Informacion de p

roductos

Producto(s)

Algoddn Agroecolodgico

Descripcion de

producto(s)

Algoddn agroecoldgico (blanco y marrén), semillas agroecolégicas.
Fibra de algodon agroecoldgico, hilos tejidos, tejidos (ancestrales e industriales),

indumentaria (ropa para bebes, damas y caballeros), prendas para la higiene
personal.

Hilo: es un producto de mucho esfuerzo desde la etapa primaria (coordinacion de
desmote e hilado) ya que se debe transportar el algodon en bruto desde las
diferentes explotaciones familiares de las localidades antes mencionadas. Que luego
implica el desmote, limpieza de la hilanderia y la coordinacion para obtener el algodon
en condiciones.

A partir del hilado se pretende lograr un textil producido localmente para ser
manufacturado por emprendedoras/es vy disefadoras/es locales y asi generar un
producto de gran calidad con valor agregado en origen. Las disefladoras encargadas
trabajan los conceptos de sustentabilidad y estan involucradas con las personas de la

comunidad Qom.

Descripcion de
la(s) Unidad(es)

Familias indigenas y criollas de la agricultura familiar organizados formalmente.




Productiva(s)

Otros productos
o localidades

influenciadas

Cadena productiva de cueros caprinos (Villa Berthet)

Productos ACHE (Alimentos Chaquefios Ecoldgicos)

3 actividades
destacadas
para cadena de
valor (productos

y turismo)

1. SPG Sistema de Garantia Participativa (junio, 2024)
2. Bienal Internacional de Esculturas (Julio, 2024) Se realiza cada 2 afios.

3. Almacén popular (todos los dias desde 2023)

Observacion
sobre impacto
de OVOP a
productores

vinculados

En el marco del Proyecto se han gestionado acciones de mejora en cuanto a
alfabetizacion digital para productores, intervencion de INTI en lo relacionado a
analisis de fibras, capacitaciones técnicas para productores y la promocion de
determinados productos en puntos de ventas en Resistencia, como el espacio de Arte
y Disefo y el Almacén Popular.

No se ha tenido mayores registros del intercambio de la MAT con los productores y/o

artesanos para conocer con mayor detalle el impacto de OVOP.




Resumen de informacion de monitoreo segun los indicadores

Jurisdiccion Las Palmas, La Leonesa, Pampa Provincia Chaco

del Indio, Castelli, Pcia Roca, Saenz
Pena, Villa Berthet

Fecha 25/12/2024 Encargado Gloria Gomez
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 4 Link
1-2 Variacion de productos 18 Link
1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 49 Link
1-4 Numero de productores vinculados 168 Link
1-5 Numero de las fichas de productores elaborados 20 LINK
1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 4 LINK
1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional
1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional 1
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados
1-8 Numero delas hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales 0 0
elaborados
1=6) Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante el proyecto 0 0
2-1 | Numero de entidades vinculadas a MAT Local 19 Lista
2-2 | Numero de personas vinculadas a MAT Local 23 Lista
2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 216 Link
2-4 Numero de RL utilizados 47
2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial
2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional
2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional
2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 23 Lista
formados en nivel local -
2-1 Declaracion de interés municipal para OVOP 0
soporte
3-1 Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial 8 Lista
3-2 Numero de personas vinculadas a MAT provincial 15 Lista
3-3 | Numero de municipios vinculados a OVOP 7 Lista
3-4 | Numero de actividades realizadas de la MAT 44 Link
3-5 Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT 749 Link
3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 17 Lista
formados en nivel provincial -
3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP 0
3-8 Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP. 22 LINK



https://www.dropbox.com/scl/fo/cchztbdjl3oobkwe2krr9/APdwg0iM8mWN3JFNeXeZW3E?rlkey=299cp4mrx6mne9d92fg547jfl&st=7d5gdc2e&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/cchztbdjl3oobkwe2krr9/APdwg0iM8mWN3JFNeXeZW3E?rlkey=299cp4mrx6mne9d92fg547jfl&st=7d5gdc2e&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/cchztbdjl3oobkwe2krr9/APdwg0iM8mWN3JFNeXeZW3E?rlkey=299cp4mrx6mne9d92fg547jfl&st=7d5gdc2e&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/cchztbdjl3oobkwe2krr9/APdwg0iM8mWN3JFNeXeZW3E?rlkey=299cp4mrx6mne9d92fg547jfl&st=7d5gdc2e&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/xy3kvux02unmpmp1wwkjj/h?rlkey=tc4ib6qh8pte6pnvoh2xrjjki&st=2zhnyz08&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/xy3kvux02unmpmp1wwkjj/h?rlkey=tc4ib6qh8pte6pnvoh2xrjjki&st=2zhnyz08&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/a1rx9v5uagsjuxepd96vv/h?rlkey=iqhw1wx7qokhyer5zjgf9t3v6&e=1&st=6vl5ew54&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=p8uckirh&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=p8uckirh&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/yg6kass05jjum1m911rrl/h?rlkey=1uawbl9dorrcqakqtbvlfygxb&st=2antnvqb&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (1. Nivel de Producto y Negocio)

Jurisdiccion Las Palmas, La Leonesa,
Pampa del Indio, Castelli,
Pdcia Roca, Saenz Pena, Villa
Berthet

Provincia

Chaco

Fecha 25/12/2024

1. Nivel de producto y negocio

1-1 Numero de lineas de productos gestionados

Encargado

Gloria Gomez

Documento
soporte

4 Link

1. Productos de algodon agroecoldgico
2.Artesanias de la Cultura QOM
3. Alimentos Chaquenios Ecolégicos

4. Produccion caprina

1-2 Variacion de productos

8 Link

Variacion de productos segln linea de productos:

Productos de Algoddn Agroecologico

1-Fibra de algodon blanco
2-Fibra de algoddn marron
3-Vestidos

4-Remeras (hombre/mujer),
5-Bermudas,

6-Ropa para bebés,
7-Toallitas (limpieza facial)
8-Vinchas para el pelo
9-Panuelos

10-Chalinas

Artesanias de la Cultura QOM
11-Libros de cuentos bilingle
12-Artesanias en palma
14-Juegos/juguetes para ninos

Alimentos Chaquefios Ecoldgicos (ACHE):

15-Alimentos ecoldgicos productos de granja
Producciéon Caprina:

16-Carne

17-Quesos

18-Mariquineria



https://www.dropbox.com/scl/fo/cchztbdjl3oobkwe2krr9/APdwg0iM8mWN3JFNeXeZW3E?rlkey=299cp4mrx6mne9d92fg547jfl&st=7d5gdc2e&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/cchztbdjl3oobkwe2krr9/APdwg0iM8mWN3JFNeXeZW3E?rlkey=299cp4mrx6mne9d92fg547jfl&st=7d5gdc2e&dl=0

1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 49

Algoddn agroecoldgico:

Pdcia Roca 3 UPs

Pampa del Indio: 21 UPs

La Leonesa: b UPs

Las Palmas: 2 UPs

Castelli: 6 UPs

Saenz Pefna: 1 UP

39-Punto de Venta CECUAL

40-Museo de Sitio (Las Palmas)
41-Mercado Popular

47-Sabores de Mi Pueblo

Ruta de la Cultura QOM:

43-Consejo Qompi

44-Madres cuidadoras de la Cultura QOM
45-Asociacion Qomlashepi
46-Cooperativa Qomlashepialpi
47-Fundacion Carrillo

48-Asociacion N'tetaxanaqui (Camino de las Palmas)
Cadena de produccion de cueros caprinos
49- Cueros Caprinos Villa Berthet

1-4 Numero de productores vinculados 170

Productores (datos de la nomina de algodon agroecologico)
1. APPCH:38 individuos

2. 70 comunitarios

3. 00 de independientes.

4. Madres cuidadoras de la Cultura QOM: 23 personas

5. Asociacion Qomlashepi: 7 personas

6. Cooperativa Qomlashepialpi: ?

8. Asociacion N'tetaxanaqui (Camino de las Palmas): 30

9

. Emprendedoras marroquineria (Villa Berthet) 2

1-5 Numero de las fichas de productores elaborados 20

LINK

1-APPCH
2-Asociacion Gualok
3-CCC Las Palmas



https://www.dropbox.com/scl/fo/xy3kvux02unmpmp1wwkjj/h?rlkey=tc4ib6qh8pte6pnvoh2xrjjki&st=2zhnyz08&dl=0

4-Cooperativa Nala

5-Fundacion Carrillo

6-Madres cuidadoras
7-Asociacion Qomlasheipi
8-Cooperativa Qomlasheipiealpi
9-Asociacion N'Tetaxanaqui
10-Espacio de Arte y Disefo Alternativo
11-CECUAL

12-Natividad Blanco

13-Museo de Sitio

14-Mercado Popular

15-Jorge Esteban

16-Familia Pefaloza

17-Esther Lopez

18-Dulces Sabores de Mi Pueblo
19-Consorcio Qompi

20-Consorcio Rurales N° 9

1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 3 LINK
Algodon Agroecologico
Alimentos Agroecologicos
Artesanias ancestrales
‘ 1-6-2 ‘ Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional 1
Algodon Agroecologico
1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional 1
Algoddn Agroecoldgico
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados 0 0
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales 0
elaborados

1-9 Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante el 0



https://www.dropbox.com/scl/fo/xy3kvux02unmpmp1wwkjj/h?rlkey=tc4ib6qh8pte6pnvoh2xrjjki&st=2zhnyz08&dl=0

proyecto




Informacion de monitoreo segun los indicadores (2. Nivel Local / Municipal)

Jurisdiccion Provincia

Chaco

2-1

Fecha

25/12/2024 Encargado
2. Nivel Local/ Municipal

Numero de entidades relacionadas a MAT Local

Gloria Gomez

19

Documento
soporte

Lista de
MAT

integrada

Las Palmas:

1-Municipalidad

2-Mercado Campesino

3-CCC Las Palmas

4-Coop Nala

b-Frente Nacional y Campesino
6-Asociacion 19 de Abril
7-CTA Fundacion Multicultural

8-Asoc. Arriba Las Palmas

9-Asociacion de técnicos agropecuarios del Chaco
10-Museo de sitio

11-Instituto de Cultura

Pampa del Indo:

12-Municipalidad

13-Red NoOxonec

14-Sabores de Mi Pueblo
15-Federacion Nacional Campesina
16-APPCH

Pdcia Roca:

17-Municipalidad (Intendente)

Castelli:

18-Municipalidad (Intendente)
Villa Berthet:

19-Referente de emprendedores locales.

2-2

Numero de personas vinculadas a MAT Local

23

LINK

Pampa del Indio:7

Las Palmas: 13

Roca:l

Castelli: 1
Villa Berthet: 1



https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/9ft75j9bwegtji7vj722u/Lista_MAT_Integrados_241101.xlsx?rlkey=v5jicje95qad7otca0o8uuoz1&st=peg5pigh&dl=0

2-3

Numero de recursos locales (RL) identificados 47

Pampa del Indio: 20
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Algodon agroecologico (marron, blanco y sus productos con valor agregado)
Rio

Algarroba (y sus productos derivados, com harina, dulces, alfajores)
Laguna

Flora (chafar, pifia, caraguatd)

Fauna

Carne silvestre

Mate

Cultura QOM (idioma, danzas, lugares sagrados, juegos y juguetes, relatos)

. Plantas medicinales

. MUsica tradicional

. Soberania alimentaria

. Gastronomia

. Produccion de carnes (caprina, bovina, pollos)
. Productos de la agricultura familiar

. Fiestas locales

. Cantos y danzas ancestrales

. Artesanias

. Servicios turisticos

. Escuela intercultural bilingte

Las Palmas: 27

1.
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Moncholo

Laguna El Palmar

Tierras comunitarias QOM

Flora nativa (palmera, totora, fiangapiri)
Rios

Frutales

Hierbas medicinales

Museo Casa Grande

Carnaval de la dulzura

. Saberes ancestrales QOM (leyendas, artesanias, medicina,)
. Gastronomia local

. Mitos (lobizon, pombero, timbo)

. Puerto

. Balnerarios

. Algoddn Agroecoldgico



https://www.dropbox.com/scl/fo/a1rx9v5uagsjuxepd96vv/h?rlkey=iqhw1wx7qokhyer5zjgf9t3v6&e=1&st=6vl5ew54&dl=0

16. Alimentos agroecologicos

17. Fauna

18. Festivales locales (de la caza y la pesca, de la cafia de azucar, de la mandioca)
19. Comunidades originarias

20. Fiestas patronales

21. Estudiantina

22. Producciones de la agricultura familiar
23. Produccion de cemento

24. Carpienteria

2b. Reserva El Palmas

26. Historia local

27. Manifestaciones culturales QOM

2-4 Numero de RL utilizados 47

2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial S/D

2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional S/D

2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional S/D

2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 20 Lista de
formados en nivel local MAT

integrada

1-Mario Pérez- Direccion de Cultura-Municipalidad de Pampa del Indio: Talleres de Descubrimiento de
Tesoros Locales, Desarrollo de Herramientas para OVOP Chaco, Visiéon Local y caracterizacion de lideres
2-Maxima Esther Lopez-Red No Oxonec :Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Desarrollo de
Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

3-Gisela Espinosa Sabores de Mi Pueblo: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Desarrollo de
Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

4-Jorge Lopez FNC Union Campesina: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Desarrollo de
Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

5-Patricio Lopez FNC Unién Campesina: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Desarrollo de
Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

6-Alejandra Pefaloza Red No Oxonec: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Desarrollo de


https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0

Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres, Seminario Nacional OVOP 2023.
7-Regino Altamirano APPCH: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Desarrollo de Herramientas
para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres, Seminario Nacional OVOP 2023, Seminario
Nacional OVOP 2024.

8-Victor Hugo Armella- Intendente de Las Palmas: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales,
Desarrollo de Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

9-Cecilia Maidana Mercado Campesino: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Desarrollo de
Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

10-Reina Gomez CCC Las Palmas: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Desarrollo de
Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

11-Zunilda Maciel CCC Las Palmas: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Desarrollo de
Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

Seminario Nacional OVOP 2024.

12-Sergio Lopez Coop. Nala: Municipalidad de Pampa del Indio Talleres de Descubrimiento de Tesoros
Locales, Desarrollo de Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

13-Maria Galarza Frente Nacional y Campesino: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales,
Desarrollo de Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

14-Patricia Zacarias Asociacion 19 de Abril: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Desarrollo de
Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

14.German Britez  CTA Fundacion Multicultural: — Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales,
Desarrollo de Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

16-Rocio Benitez Asociacion Arriba Las Palmas: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales,
Desarrollo de Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

17-Cesar Britez Asociacion de Técnicos Agropecuarios del Chaco: Talleres de Descubrimiento de Tesoros
Locales, Desarrollo de Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

18-Evelyn Ferreyra Museo de Sitio: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Desarrollo de
Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

19-Gustavo Colodero Museo de Sitio: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Desarrollo de
Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

20-Daniela Zacarias Instituto de Cultura Vocal Indigena: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales,

Desarrollo de Herramientas para OVOP Chaco, Vision Local y caracterizacion de lideres

2-7 Declaracion de interés municipal para OVOP 0 0




Informacion de monitoreo segun los indicadores (3. Nivel Provincial)

Jurisdiccion Provincia Chaco

Fecha 25/12/2024 Encargado Gloria Gomez

3. Nivel Provincial Documento
soporte

3-1 Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial 8 Lista de
MAT

integrada

1-INTA

2-INT]

3-Direccion de Relaciones Internacionales del Gobierno del Chaco
4-Instituto de Educacion Terciaria Paulo Freire

5-ICCH

6-Fundacion Carrillo

7- Subsecretaria de Emprendedurismo rural y urbano

8- Instituto de Cultura de Chaco

3-2 Numero de personas vinculadas a MAT provincial 15 Lista de
MAT

integrada

1-Gabriel Tortarolo INTA

2-Cyntia Aguirre INTA

3-Carolina Cenzano INTI

4-Graciela Galeano RR |

5-Santiago Castillo RR Il

6-Claudia Vallejos RR |

7-Rocio Dominguez (Instituto Freire)

8-Carolina Sampor ICCH

9-Alejandra Gomez Fundacion Carrillo

10-Ana Clara Black Fundacion Carrillo

11-Maria Angélica Kees Fundacion Carrillo
12-Jorge Migueles Fundacién Carrillo

13-Sofia Cardozo Quintana Fundacion Carrillo
14-Estela Valenzuela Subsecretaria de Emprendedurismo rural y urbano
15-Daniela Valdez Instituto de Cultura de Chaco

3-3 Numero de municipios vinculados a OVOP 7 Lista de
MAT
integrada



https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0

1-Pampa del Indio
Z-La Leonesa
3-Las Palmas
4-]]) Castelli
b-Saenz Pena
6-Pdcia Roca
7-Villa Berthet

3-4 Numero de actividades realizadas de la MAT 44 Actividade
E
integrado

¥

3-5 Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT 749 Actividad
es
integrado

3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 15 Lista de

formados en nivel provincial MAT
integrada

1-Gabriel Tortarolo INTA Capacitaciones sobre Plan de Trabajo.

2-Cyntia Aguirre INTA Capacitaciones sobre Plan de Trabajo, Seminario Nacional Catamarca, Talleres de
Tesoros Locales, Talleres sobre Vision Colectiva y lideres comunitarios, Encuentro Nacional OVOP 2024
(virtual)

3-Carolina Cenzano INTI Capacitaciones sobre Plan de Trabajo, Seminario Nacional OVOP 2023, Talleres
de Tesoros Locales, Talleres sobre Vision Colectiva y lideres comunitarios, Capacitacion en Japon 2023,
Encuentro Nacional OVOP 2024 (virtual)

4-Graciela Galeano RR Il Capacitaciones sobre Plan de Trabajo, Seminario Nacional OVOP 2023, Talleres
de Tesoros Locales, Talleres sobre Vision Colectiva y lideres comunitarios, Encuentro Nacional OVOP 2024
(virtual)

5-Santiago Castillo RR Il Capacitaciones sobre Plan de Trabajo, Talleres de Tesoros Locales, Talleres
sobre Vision Colectiva y lideres comunitarios,

6-Claudia Vallejos RR Il Capacitaciones sobre Plan de Trabajo, Talleres de Tesoros Locales, Talleres
sobre Vision Colectiva vy lideres comunitarios, Seminario Nacional OVOP 2024 en Catamarca, Encuentro
Nacional OVOP 2024 (virtual)

7-Rocio Dominguez (Instituto Freire) Capacitaciones sobre Plan de Trabajo, Talleres de Tesoros Locales,
Talleres sobre Vision Colectiva y lideres comunitarios, Capacitacion en Colombia 2023, Encuentro Nacional
OVOP 2024 (virtual)


https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=pplt61l6&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=pplt61l6&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=pplt61l6&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=pplt61l6&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=pplt61l6&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=pplt61l6&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ze3jju44&dl=0

8-Carolina Sampor ICCH Capacitaciones sobre Plan de Trabajo, Talleres de Tesoros Locales, Talleres
sobre Vision Colectiva y lideres comunitarios, Capacitacion en Colombia 2022, Seminario Nacional OVOP
2023, Encuentro Nacional OVOP 2024 (virtual)

9-Alejandra Gomez Fundacion Carrillo Capacitaciones sobre Plan de Trabajo, Talleres de Tesoros Locales,
Talleres sobre Visidn Colectiva y lideres comunitarios, Seminario Nacional OVOP 2023, Encuentro Nacional
OVOP 2024 (virtual)

10-Ana Clara Black Fundacién Carrillo Capacitaciones sobre Plan de Trabajo, Talleres de Tesoros Locales,
Talleres sobre Vision Colectiva y lideres comunitarios, Encuentro Nacional OVOP 2024 (virtual)

11-Maria Angélica Kees Fundacién Carrillo Capacitaciones sobre Plan de Trabajo, Talleres de Tesoros
Locales, Talleres sobre Vision Colectiva y lideres comunitarios, Encuentro Nacional OVOP 2024 (virtual)
12-Jorge Migueles Fundacion Carrillo Capacitaciones sobre Plan de Trabajo, Talleres de Tesoros Locales,
Talleres sobre Vision Colectiva y lideres comunitarios

13-Sofia Cardozo Quintana Fundacion Carrillo Capacitaciones sobre Plan de Trabajo, Talleres de Tesoros
Locales, Talleres sobre Vision Colectiva y lideres comunitarios, Capacitacion en Japon 2024, Encuentro
Nacional OVOP 2024 (virtual)

14-Estela Valenzuela Subsecretaria de Emprendedurismo rural y urbano Encuentro Nacional OVOP
2024 (virtual)

15-Daniela Valdez Instituto de Cultura de Chaco Encuentro Nacional OVOP 2024 (virtual)

3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP 0 0

3-8 Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP. 22 LINK



https://www.dropbox.com/scl/fo/yg6kass05jjum1m911rrl/h?rlkey=1uawbl9dorrcqakqtbvlfygxb&st=2antnvqb&dl=0

Informacién general

Jurisdiccion El Soberbio Provincia Misiones

Poblacion 40.000 habitantes INDEC 2010

Situacion El Soberbio es un municipio de los mas extensos y con mayor poblacion rural de
general de la la provincia de Misiones (75 % de la poblacion), pero también con uno de los mayores
jurisdiccion indices de pobreza e indigencia. En el area rural existe un marcado predominio de lo

que se denomina Agricultura Familiar minifundista. Ademas de la presencia de amplias
zonas de monte nativo, algunas de las cuales son areas naturales protegidas y otras
sin ningun tipo de proteccion legal, por lo cual estdn mas expuestas a la extraccion de
monte nativo y caza furtiva con su consecuente problematica ambiental.

El equilibrio entre las actividades productivas como turismo, produccion agropecuaria
o forestal y el cuidado del recurso natural o econémico, en cualquiera de los casos, son
un reto constante. Ademas de la incorporacion de mas actores locales a las cadenas
de valor de los diferentes servicios y productos del Municipio.

El sector productor esenciero concentra a 450 familias aproximadamente que producen
aceites esenciales principalmente de citronela. El problema histérico y repetitivo para
esta produccion es la variacion del precio de la citronela en el mercado, teniendo sus
altas y bajas desde sus inicios en el municipio, lo que deja en claro la necesidad de no
depender de una sola variedad de especie aromatica, sumado a esto y algo que no es
ciclico, es la necesidad de mejorar los estdndares de calidad en la produccion,
organizacion formal de los productores y formalizacion de las ventas, para poder

ampliar la cartera de clientes del producto.

Descripcion de
la estructura
local de OVOP

La MAT local, esta conformada por 19 personas; representantes de 5 instituciones del
sector publico y privado, representantes de productores y de emprendedores, vy
representantes del sector educativo y de investigacion. Si bien son varios integrantes
el liderazgo de acciones esta representado por la Municipalidad, emprendedores vy
productores, y el objetivo del Plan de Trabajo se centra en esta dos Ultimas poblaciones
objetivo, mas precisamente la de productores de aceite.

Han desarrollado planes de accion, y la vision colectiva.

Descripcion de
la estructura
provincial de
OvOP

La MAT provincial esta integrada por 21 personas, de 15 instituciones, entre ellas la
vice gobernacion de la provincia.

La MAT provincial esta sujeta al objetivo del Plan de Trabajo en relacion a la
produccidon de citronela, y en esto ha aunado esfuerzos para concretar el mismo,
poniendo a disposicion el asesoramiento y acompafamiento técnico de las

instituciones correspondientes.

3 actividades
destacadas
para desarrollo

local

1. Taller Redescubrimiento de Tesoros Locales (Abril 2022)
2. Estudio de mercado con enfoque SHEP (Febrero, 2024)
3. Adquisicion de Torre de Rectificacion (Noviembre, 2024)

Observacion

En cuanto a los econdmico, se resalta la incorporacion de los aceites esenciales, los




sobre impacto
de OVOP al
desarrollo local
(economico,

social, etc)

productos con agregado de valor y el fortalecimiento de las experiencias relacionadas
a la produccion esenciera a la oferta turistica local. En este marco se propiciaron ferias
en eventos y en el principal atractivo del destino, el PP Mocona en temporadas altas,
ferias de promocion y venta en otros paises, participacion de emprendedores locales
en fam tours, presentacion ante camaras de comercio y del sector turistico de Iguazu y
Posadas.

En cuanto a lo social, se destaca el trabajo de fortalecimiento de la identidad y orgullo
con el catadlogo de Tesoros Locales, el cual ha tenido un impacto en relacion a la
manera en que la comunidad ve los recursos locales, promoviendo la puesta en valor
de algunos de ellos; ademas de propiciar el encuentro de los actores de la cadena en
un trabajo conjunto.

Las diferentes capacitaciones han aportado a la mejora continua de los productos,
como la imagen, creacion de logos, mejoramiento de envases y de la implementacion

de herramientas para la comercializacion.

Informacion de productos

Producto(s)

Aceites esenciales y productos con valor agregado

Descripcion de

producto(s)

El aceite esencial de citronela es extraido de la planta de cymbopogon spp, oriunda de
Asia, adaptada a las condiciones climaticas propicias del municipio. En menor medida
y produccion le siguen cedron (cymbopogon citratus) y menta, eucaliptus grandis y
citriodora.

La citronela es cosechada, mayormente, 2 veces al afo, en inicios de primavera y luego
en verano (mayores rendimientos de la planta). El proceso de cosecha y destilacion lo
realiza la familia productora, con eventual contratacion de mano de obra para la
cosecha.

Los aceites esenciales producidos son materia prima para desinfectantes, cosmética
en general (repelentes jabones, aceites vehiculares) productos de veterinaria como
jabones y pipetas para mascotas; productos de limpieza, desinfectantes vy
aromatizantes (pastillas sahumadoras sahumerios, aromatizantes). Otros aceites
esenciales producidos en menor medida como lemongrass, menta, citricos y de otras
aromaticas son utilizados para la cosmética y aromaterapia, productos fito terapéuticos
elaborados por emprendedores/as de la localidad.

Productos con valor agregado: Cosmética, medicina tradicional, elementos de limpieza
y cuidado del hogar, elementos de limpieza y cuidado personal, perfumeria vy
aromaterapia. Son elaborados por artesanas y artesanos locales que comercializan
estos productos en ferias, eventos especiales en la localidad y en la provincia, mediante

herramientas digitales y plataformas digitales (catalogos, redes, etc)

Descripcion de
la(s) Unidad(es)

Productiva(s)

300 familias de productores de aceite esencial de citronela que tienen esta produccion
como actividad primaria y secundaria en su economia. El mayor porcentaje de

productores posee menos de 20 has y estan en situaciones precarias respecto a titulos




de las tierras. El recurso de agua y lefia para el destilado representa una problematica
en la mayoria de los productores.

Cerca del 90% de productores destila en tachos de acero de carbono y a fuego directo,
lo que reduce la calidad del aceite. La familia productora controla/realiza todo el
proceso desde la plantacion, cosecha y destilacion. Luego es vendido a acopiadores
locales, en mercados informales tanto en la provincia y a otras provincias del pais, y a
Brasil.

De momento solo se concretaron consorcios informales de productores. Hay planes
para el desarrollo de cooperativas.

En cuanto a la poblacion de artesanas/os que elaboran subproductos son en total 12,
aunque 10 de éstos tienen como ingreso principal la venta de estos productos. En
general generan su propia materia prima, en cuanto a los aceites consumen lo que hay
disponible a nivel local y otros son comprados en otras provincias. Las cocinas de o
salas de elaboracion aun no estan habilitadas o al menos una que sea colectiva. 1 de
las emprendedoras esta realizando tramites de habilitacion de cocina y otra

emprendedora adquirio un destilador pequefo para elaborar sus propios aceites.

Otros productos
o localidades

influenciadas

Ninguno

3 actividades
destacadas
para cadena de
valor (productos

y turismo)

1. Capacitacion en Aroma Caracteristico de El Soberbio (Ene-Jun-Ago, 2023)
2. Congreso Aromatico Sudamericano Iy Il (Octubre, 2023/Septiembre 2024)
3. Capacitacion en estudio de Mercado bajo el enfoque SHEP (febrero, 2024)

Observacion
sobre impacto
de OVOP a
productores

vinculados

La promocion y difusion de productos con agregado de valor elaborados en la localidad,
a nivel provincial, nacional y regional han llevado a fortalecer los canales de
comercializacion y el posicionamiento de los productos locales de El Soberbio.

Se ha trabajado en la visibilizacion y seguimiento de implementacion de mejoras para
los productores de aceites esenciales, tanto para la estandarizacion de produccion y

calidad como de mejoramiento de canales de comercializacion.




Resumen de informacion de monitoreo segun los indicadores

Jurisdiccion El Soberbio Provincia Misiones
Fecha 25/12/2024 Encargado Gloria Gomez
1. Nivel de producto y negocio E:::rrtr;e”m
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 4 Link
1-2 Variacion de productos 93 Link
1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 149 Link
1-4 Numero de productores vinculados 318 Link
1-5 Numero de las fichas de productores elaborados 10 Link
1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 4 Link
1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional 4 Link
1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional | 4 Link
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados 0
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales 0 0
elaborados
1-9 Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante el proyecto 0 0
2. Nivel Local / Municipal E:::ﬁ’;e”t"
2-1 | Numero de entidades vinculadas a MAT Local 14 Lista
2-2 | Numero de personas vinculadas a MAT Local 19 Lista
2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 116 Link
2-4 Numero de RL utilizados 30 Link
2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial 7 Link
2-5-2 | Numero de actividades de promocioén turistica en nivel nacional 3 Link
2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional 6 Linke
2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 19 Link
formados en nivel local o
2-1 Declaracion de interés municipal para OVOP 1 Link
3. Nivel Provincial DS
soporte
3-1 | Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial 15 Lista
3-2 Numero de personas vinculadas a MAT provincial 21 Lista
3-3 NUmero de municipios vinculados a OVOP 1
3-4 Numero de actividades realizadas de la MAT 120 Link
3-5 Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT 1224 Link
3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 21 Lista
formados en nivel provincial -
3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP 0 0
3-8 | Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP. 37 Link



https://www.dropbox.com/scl/fi/eqhyjylffuf13fsc8zo53/Catalogo-de-Productos_ElSoberbio.pdf?rlkey=ijss3d6f9a3lwb73wq4vahen2&st=jg96dxvf&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/o2jg8x8hjovkk2cxhj26j/AGX2oMipkf_eZIJud2BtNwY?rlkey=xqu2lw2xm0bgdi08japm8na7p&st=7uw58ezt&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/t3iavgj3ze95sx8nevdqr/AD2IVTcWWIvsNBRCPMD-UYQ?rlkey=7ockfzc44f97ld7wa0cw38tza&st=55v1lyrd&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/3du3msgk7545bfj5o82dp/AD_FKx9bVY38WHsBaQPsGxY?rlkey=5agfytvbdnnehguktk1spwn4y&st=d0alck80&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/wfynayr666ev7l4f72wqo/h?rlkey=4zigt3bytv9vju0gu5vp5boqa&st=e8d8i7i7&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/o2jg8x8hjovkk2cxhj26j/AGX2oMipkf_eZIJud2BtNwY?rlkey=xqu2lw2xm0bgdi08japm8na7p&st=7uw58ezt&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/o2jg8x8hjovkk2cxhj26j/AGX2oMipkf_eZIJud2BtNwY?rlkey=xqu2lw2xm0bgdi08japm8na7p&st=7uw58ezt&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/o2jg8x8hjovkk2cxhj26j/AGX2oMipkf_eZIJud2BtNwY?rlkey=xqu2lw2xm0bgdi08japm8na7p&st=7uw58ezt&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/okbibtbxqpj36ingwxcol/221230_RESULTADOS-DIGITADOS-TallerTL_-EL-SOBERBIO.xlsx?rlkey=b40ioecp2q70a4ejjx6cpq9we&st=xxlrh7it&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/7wax2se6ryhm4xnpx4bi1/AJzZq-8ga1ZzDcU_J5N33WQ?rlkey=nzfwmfnkwdtcllh9qt7qvylc1&st=qvs8hh7j&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=derp4hg0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=derp4hg0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=derp4hg0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/mi6yuebu7p7u2vmgdvy5a/230529_Declaracion_Interes-Municipal_OVOP-El-Soberbio.pdf?rlkey=wdioyxhhuri010ksg5gdzkgg9&st=uqfjbexi&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=derp4hg0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=derp4hg0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/al7nqfyfvbhtdo5otmjsd/h?rlkey=7a53f64zspwr7yy5r4e17uq2z&st=msusubcm&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (1. Nivel de Producto y Negocio)

Jurisdiccion El Soberbio Provincia Misiones
Fecha 25/12/2024 Encargado Gloria Gomez
1. Nivel de producto y negocio E:::rrtr;e”m
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 4 Link
1- Aceites esenciales
2- Cosmeética organica
3-Productos para el hogar
4- Turismo
1-2 | Variaciéon de productos 93 Link

Aceites esenciales puros:

7 variedades

Cosmeética:

Jabones:15 variedades

Repelentes: 6 variedades

Unglientos medicinales: 8 variedades
Difusores: 1 variedad

Aromaterapia: 3 variedades

Bronceadores y post solar: 3 variedades
Fitoterapia: 10 variedades

Desodorantes: 4 variedades

Perfumes:?2

Labiales y protectores labiales: 4 variedades
Pasta de dientes: 1

Spray bucal: 1

Blend de aceites: b variedades

Shampu: 2 variedades

Acondicionador: 1 variedad

Cuidado del rostro: 2 (serum facial y mascarilla)

Productos para el hogar

Velas: b variedades

Sahumerios/Sahumos: 2

Desinfectante: 2 variedades

Cesterfa botanica: 4 variedades (platos, cestos, posa vasos, imanes, cuencos con tapa)
Spray para ambientes: 3 variedades

Productos veterinarios: 2 (pipeta y jabon)


https://www.dropbox.com/scl/fi/eqhyjylffuf13fsc8zo53/Catalogo-de-Productos_ElSoberbio.pdf?rlkey=ijss3d6f9a3lwb73wq4vahen2&st=jg96dxvf&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/o2jg8x8hjovkk2cxhj26j/AGX2oMipkf_eZIJud2BtNwY?rlkey=xqu2lw2xm0bgdi08japm8na7p&st=7uw58ezt&dl=0

1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas

149

131 productores de aceite esencial relevados

11 emprendedores locales que elaboran productos con agregado de valor

7 Productores nucleo

1-4 Numero de productores vinculados

318

300 productores de aceite esencial
7 Productores nucleo

11 emprendedores locales que elaboran productos con valor agregado.

1-5 Numero de las fichas de productores elaborados

10

1-3D

2-AG

3-Boyero Negro
4-Jurema
5-Las Orttigas
6-Libre

7-Mara
8-Nasayndi
9-Tapecue
10-Ysypd

1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial

1- Aceites esenciales
2- Cosmética organica
3-Productos para el hogar

4- Turismo

1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional

1- Aceites esenciales
2- Cosmética organica
3-Productos para el hogar

4- Turismo



https://www.dropbox.com/scl/fo/t3iavgj3ze95sx8nevdqr/AD2IVTcWWIvsNBRCPMD-UYQ?rlkey=7ockfzc44f97ld7wa0cw38tza&st=55v1lyrd&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/3du3msgk7545bfj5o82dp/AD_FKx9bVY38WHsBaQPsGxY?rlkey=5agfytvbdnnehguktk1spwn4y&st=d0alck80&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/wfynayr666ev7l4f72wqo/h?rlkey=4zigt3bytv9vju0gu5vp5boqa&st=8njd15qx&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/o2jg8x8hjovkk2cxhj26j/AGX2oMipkf_eZIJud2BtNwY?rlkey=xqu2lw2xm0bgdi08japm8na7p&st=7uw58ezt&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/o2jg8x8hjovkk2cxhj26j/AGX2oMipkf_eZIJud2BtNwY?rlkey=xqu2lw2xm0bgdi08japm8na7p&st=7uw58ezt&dl=0

1-6-3

Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional

1- Aceites esenciales

2- Cosmética organica

3-Productos para el hogar

4- Turismo
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados 0
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales 0 0
elaborados
1-9 Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante el proyecto 0 0



https://www.dropbox.com/scl/fo/o2jg8x8hjovkk2cxhj26j/AGX2oMipkf_eZIJud2BtNwY?rlkey=xqu2lw2xm0bgdi08japm8na7p&st=7uw58ezt&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (2. Nivel Local / Municipal

Jurisdiccion El Soberbio Provincia Misiones
Fecha 25/12/2024 Encargado Gloria Gomez
2. Nivel Local / Municipal E:::ﬁ’;e”t"
2-1 | Numero de entidades relacionadas a MAT Local 12 Lista
MAT
integrada
1-INTA

2-Municipalidad ( Direccion del Agro y de Turismo)
3-Productor Zona 1 (Consorcio informal)
4-ACTAU

5-LIBRE

6-Las Orttigas

7-Comision de Cultura

8-Productor Zona 2 (Consorcio Informal)
9-Productor Zona 3 ( Consorcio informal)
10-BOP 38

11-3D

12-Informacion Turistica

2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local 19 Lista
MAT

integrada

INTA 4 personas

Municipalidad 3 personas
Productores. 3 personas
Comision de Cultura: 1 persona
ACTAU: 2 personas

LIBRE: 1 persona

3 D: 1 persona

Informacion Turistica: 1 persona
Las Orttigas: 1 persona

BOP 38: 1 persona

Investigacion académica: 1 persona

2-3 Numero de recursos locales (RL) identificados 116 Link



https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/okbibtbxqpj36ingwxcol/221230_RESULTADOS-DIGITADOS-TallerTL_-EL-SOBERBIO.xlsx?rlkey=b40ioecp2q70a4ejjx6cpq9we&st=xxlrh7it&dl=0

Segln los resultados de los talleres de descubrimiento de tesoros locales.

2-4 Numero de RL utilizados 30 Link

Recursos utilizados en el area turistica y de produccion
En cuanto a las actividades de solidaridad con la comunidad son utilizados para recaudar fondos para quien
necesite por alguna razon poderosa y no puede afrontar el monto de dinero, por ej intervenciones quirurgucas,

para reponer hogares incendiados o inundados, etc)

1-Produccion de aceites esenciales

2-Mocona

3-Selva

4-Biodiversidad

5-Saltos y cascadas

6-Rio

7-Atardeceres

8-Senderos

9-Actividades turisticas (senderos, trilhas, kayak)

10-Hierbas aromaticas

11- Cultura y comunidad Mbya guarani

12- danzas tipicas (vanerén)

13-Gastronomia

14-Actividades de solidaridad con la comunidad (bingos, rifas, torneos, pucherao, minga)
15-Fiestas patronales (San Juan, Cristo Rey)

16-Juegos tradicionales (48, bolonsinho)

17-Monumentos historicos

18-Produccion de carnes (vacuna, porcina, pescado, pollos)
19-Rio

20-Produccion agropecuaria de la agricultura familiar
21-Artesanias

22-Costumbres locales (brique)

23-Agroecologia

24-Paisajes

25-Productos agricolas a gran escala (yerba, tabaco, citronela)
26-Madera

2 7-Niebla

28-Calidez de la gente

29-Actividades de la comunidad (desfile de carrozas, estudiantina)

30-Medicina natural

2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial 7 Actividad



https://www.dropbox.com/scl/fo/7wax2se6ryhm4xnpx4bi1/AJzZq-8ga1ZzDcU_J5N33WQ?rlkey=nzfwmfnkwdtcllh9qt7qvylc1&st=qvs8hh7j&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=derp4hg0&dl=0

es

integrado

1 Actividad de Promocién en lguazi-Presentacion de productos locales de El Soberbio (Noviembre, 2022)
4 Actividades de venta en Semana Santa 2023, Vacaciones de Julio 2023 y Julio 2024 en PP Mocona

1 Visita a tienda de regionales en Iguazu (Junio, 2023)

1 Actividad de Capacitacion para el Estudio y Desarrollo del Mercado bajo enfoque SHEP (Febrero, 2024)

2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional 3 Actividad
es
integrado

FIT 2023y 2024
Yaboty Ultramaraton (Septeimbre 2023)

2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional 6 Actividad
es
integrado

2 FAM PRESS de Foz do Iguazu (Abril 2023/Marzo 2024)
1 Feria de Hortigranjeiros en SR Brasil (Agosto, 2023),
2 Congreso Aromatico Sudamericano | y Il (Octibre 2023/Septiembre 2024)
1 Visita del Programa de Viajes de Espana (Marzo 2023)
2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 19 Lista
formados en nivel local MAT
integrada
1- Victor Motta Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad,
Capacitacion con enfoque SHEP (Febrero 2024)
2- José Luis Bussiol Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad
3- Francisco Pascual: Elaboracion de Plan de Trabajo, Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales,
Turismo Basado en la Comunidad, Capacitacion en Colombia 2021, Capacitacion en Japon 2022,
4- Gilberto Dorr Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad
5- Candido Gibmeier Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la
Comunidad, Congreso Aromatico #1
6- Ademar Galiano Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad,
Congreso Aromatico #1 y #2, Capacitacion en Colombia 2023, Seminario Nacional OVOP 2023,
Capacitacion con enfoque SHEP (Febrero 2024)
7- Florencia Aguilar: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad,


https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=derp4hg0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=derp4hg0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=derp4hg0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=derp4hg0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=derp4hg0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=derp4hg0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=derp4hg0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=derp4hg0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0

Congreso Aromatico #1 y #2, Capacitacion en Colombia 2023,, Capacitacion con enfoque SHEP
(Febrero 2024)

8- Harry Ortt: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad,
Congreso Aromatico #1 y #2, Capacitacion en Colombia 2023, Seminario Nacional OVOP 2023,
Capacitacion con enfoque SHEP (Febrero 2024)

9- Zuge Armando: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad

10- Liliana Besold: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad

11- Renato Sommer: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad

12- Mario Pereira: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad,
Capacitacion con enfoque SHEP

13- Mariana Wagner: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad

14- Elio Quevedo: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad,
Capacitacion con enfoque SHEP.

15- Celia Lucas: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad,

16- Natanael Villada: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad,

17- Emanuel Antunez de Camargo: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en
la Comunidad, Capacitacion con Enfoque SHEP, Seminario Nacional OVOP 2023

18- Juan Suarez:

19- Jorgelina Besold: Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales, Turismo Basado en la Comunidad,
Capacitacion en Japon 2022

2-7 Declaracion de interés municipal para OVOP 1 M

Declaracion de Interés Municipal del Proyecto de Cooperacion para el desarrollo de Cadenas de Valor

Inclusivas orientadas al mercado bajo el concepto de OVOP, el Catalogo de Tesoros Locales vy la actividad
de lanzamiento del Catélogo. Acta N° 1664. Declaracion N° 07/23, 18 de mayo del 2023,


https://www.dropbox.com/scl/fi/mi6yuebu7p7u2vmgdvy5a/230529_Declaracion_Interes-Municipal_OVOP-El-Soberbio.pdf?rlkey=wdioyxhhuri010ksg5gdzkgg9&st=uqfjbexi&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (3. Nivel Provincial)

Jurisdiccion El Soberbio Provincia Misiones

Fecha 25/12/2024 Encargado Gloria Gomez

3. Nivel Provincial DS
soporte

3-1 | Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial 17 Lista
MAT
integrada

1- Municipalidad de EI Soberbio

2- Ministerio de Capital Humano

3- Ministerio de Captal Humano de Nacion
4- INTA

5- UNAM CONICET

6- Ministerio de Accion Cooperativa Mutuales, Comercio e Integracion
7- Secretaria de Agricultura Familiar

8- SILICON

9- IMAC

10- Mlinisterio de Turismo

11- Biofabrica

12- ADEMIS

13- SILICON

14- Ministerio de Industria

15- Misiopharma

16- Vicegobernacion

17- Subsecretaria de Turismo

3-2 Numero de personas vinculadas a MAT provincial 21 Lista
MAT

integrada

1- Jorgelina Besold:
2- Virginia Brea

3- Benilda DAhmer

4- Juan Carlos Mareco
5- Francisco Pascual
6- Liliana Celaya

7- Natalia Novaresio
8- Eugenia Gémez

9- Laura Duarte

10- Paula Franco


https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0

11-

Cesar Nicklas

12- Mauricio Alvez
13- Marta Ferrretra
14- Daniela Kubiak
15- Milton Astroza
16- Beatriz Penayo
17- Santiago Schafer
18- Graciela de Moura
19- Emiliano Diaz
20- Ramiro Varela
21- Luis Rojas
3-3 Numero de municipios vinculados a OVOP 1
1- El Soberbio
3-4 Numero de actividades realizadas de la MAT 120 Actividad
es
Integrado
3-5 Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT 1224 Actividad
es
Integrado
3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 8 Lista
formados en nivel provincial MAT
integrada
1- Jorgelina Besold: Elaboracion de Plan de Trabajo, Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales,
Turismo Basado en la Comunidad, Seminario Nacional OVOP 2024, Capacitacion en Japon 2022
2- Virginia Brea: Elaboracién de Plan de Trabajo
3- Benilda Dahmer: Elaboracién de Plan de Trabajo
4- Juna Carlos Mareco: Elaboracion de Plan de Trabajo, Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales,
Turismo Basado en la Comunidad, Seminario Nacional OVOP 2024, apacitacion en Colombia 2022
5- Francisco Pascual: Elaboracion de Plan de Trabajo, Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales,
Turismo Basado en la Comunidad, Capacitacion en Colombia 2021, Capacitacion en Japon 2022,
6- Natalia Novaresio: Elaboracion de Plan de Trabajo
7- Mauricio Alvez: Elaboracién de Plan de Trabajo, Talleres de Descubrimiento de Tesoros Locales,



https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=wcmpg0ec&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=wcmpg0ec&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=wcmpg0ec&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=wcmpg0ec&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=wcmpg0ec&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&st=wcmpg0ec&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&st=ve1xv8f1&dl=0

Turismo Basado en la Comunidad, Seminario Nacional OVOP 2024, Capacitacion en Colombia 2022

8- Emiliano Diaz: Capacitacion en Japon 2024.

3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP 0

3-8 Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP. 37 Link



https://www.dropbox.com/scl/fo/al7nqfyfvbhtdo5otmjsd/h?rlkey=7a53f64zspwr7yy5r4e17uq2z&st=msusubcm&dl=0

Informacién general

Jurisdiccion Departamento de Guachipas | Provincia Salta

Poblacion 3.281 (Censo 2022)

Situacion Se encuentra a 100 km de la capital saltefia (1 h 30 min), yendo por Ruta Nacional N°
general de la 68 e ingresando luego (a mano izquierda) a la altura del municipio de La Vifa, por Ruta
jurisdiccion Provincial N° 6.

Guachipas es “lugar magico” de Salta, por contar con uno de los tesoros arqueologicos
mas importantes del pais. Ademas, se trata de uno de los sitios mas impactantes de la
provincia: la Quebrada de las Conchas y sus extranas formaciones como el Anfi—teatro
y la Garganta del Diablo lo transforman en uno de los atractivos mas visitados.

El Departamento de Guachipas tiene 22.990 km?2 y ocupa el tercer lugar por su
extension (representa el 14,8% de la Provincia de la Provincia de Salta).

Para llegar a Guachipas, desde la Capital saltefia, hay que tomar la ruta 68 que, hacia
el Sur, conduce a Cafayate.

Solo 1/5 parte del departamento es llanura y se ubica en la region de Pampa Grande
hacia el sudeste. La parte montafiosa es muy escaparada. Sobre el limite noroeste se
encuentra el extremo sur del valle de Lerma.

Guachipas es uno de los 23 departamentos de la provincia de Salta, se encuentra en
el valle de Lerma y de acuerdo a las caracteristicas agroecoldgicas pertenece a la
region templada de explotacion intensiva.

La principal actividad que tiene la zona es la produccion del tabaco criollo, aunque
también se hace tabaco Virginia. Las precipitaciones son muy escasas, de 450 a 500
mm, por lo que el tabaco requiere riego complementario.

El rio mas importante es el rio Guachipas que es el que sirve como limite natural con
el departamento de La Vifa.

Las lluvias son abundantes, de tal manera que los terrenos aptos para el cultivo, son
excelentes y exuberantes en forrajes.

Esta representada por toda la Cumbre de las Pefas Blancas, sierra de Carahuasi, y el
cerro de las Animas; ademas de otras elevaciones vy picos: alto de Cebilar, Cuesta del
Lajar. Abra del Ojo, Alto del Porongito, La Queseria, la Cueva, etc.

Esta fincada en el cauce del rio Guachipas, al que vuelcan sus aguas el rio Alemania y
los arroyos de Churquis y de Cortaderas. Hacia el norte convergen los rios Candado,
Colorado y Canutos, que originan el rio del Toro.

El paisaje es muy atractivo, el colorido de sus rocas y lo caprichoso de su superficie,
son bellezas naturales que los visitantes admiran con sorpresa, particularmente en la
quebrada de Guachipas, la Cuesta del Lajar y las altas llanuras de Pampa Grande.

El turismo esta siendo explotado de a poco en su totalidad, es una fuente muy grande
que posee esta localidad dada las bellezas naturales que adornan su suelo de roca tan
variada y formas caprichosas. Agricultura y ganaderia.

Guachipas, un Lugar Magico

La localidad se integra al Programa “Lugares Magicos”, una iniciativa del Ministerio

Turismo y Deportes de Salta en el marco del Programa de Desarrollo Turistico




Sustentable (Préstamo BID 2835/0C-AR).

Iglesia Inmaculada Concepcion

Segln cartas anuas, en 1610 la primera capilla de Guachipas se creo en Santa Elena.
Fue un movimiento jesuitico, con el fin de evangelizar a los nativos de Guachipas de
los Valles Calchaquies. Tiempo después dicha capilla fue destruida por un incendio por
una sublevacion calchaquena.

Centro de Interpretacion del Arte Rupestre —Oficina de Turismo de la municipalidad de
Guachipas

Esta ubicado frente a la plaza principal de la localidad y tiene una forma dinamica e
ilustrativa que muestra toda la historia relacionada al sitio arqueoldgico del paraje Las
Juntas.

Su funcion es rescatar, preservar y poner en valor turistico a uno de los principales
atractivos de Guachipas, y el sitio de mas alta jerarquia arqueoldgica en el Valle de
Lerma.

En el mismo funciona la oficina de turismo en el cual se encuentran los
informantes/guias, para brindar informacion basica a los visitantes.

Cuevas Pintadas del Parajes Las Juntas

Las pinturas rupestres de Guachipas fueron declaradas Monumento Historico
Nacional. El Cerro Cuevas Pintadas estd formado por mas de 40 aleros, donde los
antepasados dejaron dibujos y formas abstractas. Los motivos predominantes son los
camelidos y los "hombres escudos", que son —figuras antropomorfas de gran variedad
de formas, colores y estilos. En los aleros hay escenas y personajes de la vida cotidiana,
ceremonias religiosas y animales como suris, jaguares, aves, insectos y llamas. El
recorrido hasta la cima del cerro, descubriendo este tesoro, es una actividad imperdible.

Quebrada de las Conchas

Ubicada a 140 km de la ciudad de Salta (2 h), comprende parte de los departamentos
de La Vina, Guachipas y Cafayate, y pertenece a la eco region chaco seco y monte de
sierras y bolsones. Esta quebrada es un area de gran belleza paisajistica con
formaciones rocosas muy llamativas por sus coloraciones rojizas. En el afio 1995 fue
declarada como Reserva Natural, con una superficie de 25.784 ha, con el fin de
proteger las curiosas formaciones geoldgicas y altos paredones de singular valor
paisajistico, como asi también a un importante yacimiento paleontolégico. Se pueden
realizar increibles caminatas en medio de montanas multicolores y por sus imponentes
formaciones rocosas como el An—fiteatro y la Garganta del Diablo, que sorprenden a
todos los visitantes.

Mountain bike en la Quebrada de las Conchas

Este es uno de los caminos mas buscados por deportistas de todo el mundo. Los
increibles paisajes de la Ruta Nacional N° 68y la posibilidad de combinar con visitas
a las provincias vecinas, hacen de este circuito uno de los mas destacados de
Argentina.

Golf en un hermoso lugar del Valle de Lerma

Guachipas ofrece la posibilidad de practicar este deporte en medio de un paisaje




increible, con vistas a una hermosa laguna y con servicios gastrondmicos para un dia
inolvidable.

Alojamiento y servicios

Guachipas cuenta con diferentes tipos de alojamiento para disfrutar de una hermosa
estadia, entre los que se destacan: hotel Guachipas Golf, con alto nivel de servicios y
spa con piscinas y canchas de golf, incluso cavas golf.

Circuito Sendero Gaucho

Este circuito turistico integrado por 10 municipios saltefios, entre ellos Guachipas, fue
un antiguo camino de los guachipas-diaguitas, que después se transformé en la Ruta
Provincial N° 6. Actualmente forma parte del Sendero Gaucho, el que permite disfrutar
de experiencias en espacios naturales y culturales, como observacion de aves,
caminatas, cabalgatas, turismo rural, ciclismo, turismo deportivo y aventura, visitas a
sitios  arqueologicas, monumentos historicos, —fiestas populares vy religiosas. El
contacto con la cultura gaucha es imprescindible para hacer del viaje una experiencia
inolvidable.

Paraje Alemania

Este pintoresco paraje ubicado a 115 km de la ciudad de Salta, se encuentra yendo por
la Ruta Nacional N° 68, km 81. Para ingresar hay que cruzar un puente ferroviario
sobre el rio y a mano izquierda esta la calle principal del pueblo con sus casas enfiladas
construidas en adobe, que respondian a las necesidades y actividades del sitio, por ser
la ultima parada del ferrocarril.

Alemania lleva su nombre por un colono aleman, quien en 1631 pide una parte de esa
tierra en merced en Santiago del Estero, y el estado le otorga la estancia Alemania.
Desde 1914 se inici¢ la puesta en marcha del ramal ferroviario C13, que por alli pasaba
en aquellos tiempos. Los habitantes de la comarca la han llamado desde tiempos
inmemoriales y hasta ahora Alemania, para diferenciarla del pais europeo. Se pueden
recorrer a pie sus callecitas, su vieja estacion de trenes, puentes ferroviarios y sus
casas. La festividad de su santo patrono San José se realiza los 19 de marzo de cada
ano.

También se pueden realizar apacibles caminatas por los cerros vy visitar la cascada de
Alemania. El trayecto requiere de unas 6 o 7 horas (entre ida y vuelta al paraje), y se
sugiere siempre ir acompafiados por prestadores habilitados.

Centro de Interpretacion Quebrada las Conchas

Muestra la forma dinamica e ilustrativa del medioambiente, conocimiento de quebrada
las conchas, la conservacion de flora, fauna vy los valores paisajisticos con los que
cuenta nuestra localidad para los visitantes.

Los informantes/guias que se encuentran en el centro brindan informacion basica a

los visitantes

Descripcion de
la estructura
local de OVOP

La Mesa de Articulacion Territorial estd compuesta por diferentes
entidades/organismos/referentes de la comunidad:
- Ministerio de Turismo y Deportes del Gobierno de Salta

- Secretaria de Relaciones Institucionales e Internacionales




- INTA

- INTI

- INAFCI (entidad que ya no existe a nivel nacional)

- Grupo Territorial: compuesto por productores y artesanos, liderados por la

gestion del Municipio de Guachipas y la Direccion de Turismo local

Descripcion de
la estructura
provincial de
OVOP

Desde los comienzos del Proyecto, los municipios dependian de nivel nacional,
encabezado por el Ministerio de Desarrollo Social de la Nacién (hoy Ministerio de
Capital Humano).

El objetivo de OVOP Salta (Guachipas) es fortalecer las cadenas de valor inclusivas
vinculadas al desarrollo del turismo, permitiendo asi un complemento que ponga en
valor y potencie las actividades tradicionales, con eje estructurado en la sustentabilidad
econdmica, sociocultural y ambiental, al mismo tiempo que colabore con el desarrollo
turistico del departamento.

Se propone que Guachipas sirva como ejemplo de fortalecimiento de la cadena de valor
del sector turistico en forma colectiva y consensuada en base a productos priorizados
por la poblacion con la finalidad de que se genere un efecto multiplicador sobre el
territorio que consolide el desarrollo local inclusivo, sustentable, y que visibilice la

identidad cultural.

3 actividades
destacadas
para desarrollo

local

1. Creacion de la Direccion de Turismo del Municipio de Guachipas
2. Formacién y formalizacion de guias locales y operadora turistica
3. Comercializacion de experiencias turisticas a partir del desarrollo de los tesoros

locales identificados con la metodologia OVOP.

Observacion
sobre impacto
de OVOP al
desarrollo local
(econémico,

social, etc)

En términos generales, el Proyecto OVOP Salta —Guachipas — ha tenido un impacto
territorial destacable.

A través del involucramiento y participacion en la MAT del Ministerio de Turismo y
Deportes de la Provincia de Salta, y el compromiso de la nueva gestion municipal, no
solo se ha formalizado y desarrollado a nivel territorial el proyecto, sino que, a nivel
provincial, se ha lanzado institucionalmente a Guachipas como destino turistico
emergente, gracias al trabajo realizado a través del proyecto OVOP en la comunidad.
Se han formalizado y asentado las bases para su ejecucion, tanto a nivel turistico, como
productivo en Guachipas. La creacion de la Direccion de Turismo local y la formacion
de su personal, ha permitido que se convierta en la entidad que, a nivel territorial,
traccione con otros grupos territoriales: como productores, artesanos, locales
gastronomicos y hoteleros, entre otros. Esta vinculacion facilito el ordenamiento de los

recursos locales y el involucramiento de la comunidad, para el desarrollo de Guachipas

como destino turistico.

Informacion de productos

Producto(s)

Desarrollo de cadena de valor en turismo

Descripcion de

Turismo: desarrollo de experiencias




producto(s)

Produccién de hortalizas, vegetales y frutas
Hilados y prendas textiles

Joyeria

Artesanias (cuero, ceramica y metales)
Puros

Gastronomia

Hoteleria

Descripcion de
la(s) Unidad(es)
Productiva(s)

La Direccidon de Turismo de Guachipas esta formalizada como tal desde comienzos del
ano 2024. Al igual que los guias locales y operadores turisticos, cuya estructura esta
avalada por el Ministerio de Turismo y Deportes, perteneciendo asi al registro oficial.
El grupo territorial de productores y artesanos esté conformado por emprendimientos
familiares/pre cooperativos (que se caracterizan por ser monotributistas), y una
cooperativa que opera en la localidad de Alemania.

Los productores gastronomicos y hoteleros, al tener otra estructura de funcionamiento
y recursos, estan consolidados como emprendimientos municipales y privados.
Ninguno de los grupos mencionados anteriormente ha llegado a conformarse de
manera asociativa entre ellos, pero trabajan conjuntamente iniciativas afines al

proyecto.

Otros productos
o localidades

influenciadas

Produccion agropecuaria y de tabaco

3 actividades
destacadas
para cadena de
valor (productos

y turismo)

Formalizacion de la Direccion de Turismo de Guachipas
Formalizacion y habilitacion de guias locales

Habilitacion de primera operadora turistica de Guachipas
Declaratoria de interés del proyecto a nivel local

Fichas de Productores y Artesanos

Catalogo de Tesoros Locales

Declaratoria de interés a nivel provincial

Involucramiento y liderazgo de Ministerio de Turismo y Deportes en el Proyecto
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Desarrollo de experiencias turisticas

10. Lanzamiento de Guachipas a nivel provincial como destino turistico emergente

Observacion
sobre impacto
de OVOP a
productores

vinculados

A raiz de lo trabajado en distintas instancias (reuniones de MAT, talleres participativos,
seminarios, encuentros, intercambio de experiencias, formacion de referentes y trabajo
territorial gracias a la gestion provincial y municipal) se ha notado mayor entusiasmo y
formacion respecto de como trabajar grupalmente para un fin comun. Esto ha llevado
a que formalmente sea la Direccidén de Turismo Local la que ordene y traccione, no
solo los grupos territoriales (artesanos/productores), sino también a actores clave
(como otras agencias, hoteleros, gastronomicos). Si bien el nivel de reciprocidad en
cuanto al trabajo no es homogéneo, se han realizado acciones que permiten una mayor

apropiacion (por parte del grupo territorial) de la iniciativa y sea mas permeable trabajar




con ellos.

Hasta ahora, el grupo local de productores y artesanos, no ha liderado acciones
concretas con resultados tangibles que benefician al todo el grupo, sino que este rol lo
ha ocupado el equipo de turismo local, que sigue trabajando, reuniéndose vy
vinculandose con otros organismos, para que el proyecto sea sostenible, tenga
capacidad de réplica en otros municipios y sea apropiado aun mas por la gestion

municipal, con quien se articula de manera estrecha.




Resumen de informacion de monitoreo segun los indicadores

Jurisdiccion Departamento de Guachipas Provincia Salta

Fecha 7/01/2025 Encargado Ailen Berutti Bergotto

1. Nivel de producto y negocio Eo"::rge”t"

1-1 Numero de lineas de productos gestionados 5 Link

1-2 | Variacion de productos 13 Link

1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 13 Link

1-4 | Numero de productores vinculados 30 Link

1-5 | Numero de las fichas de productores elaborados 13 Link

1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 3

1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional 4

1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional | 4

1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados 3 Link

1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales 3 |_|_nk
elaborados

1-9 Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante el proyecto 2

2. Nivel Local / Municipal E:::f’[‘;e”t"

2-1 Numero de entidades vinculadas a MAT Local 2 Link

2-2 | Numero de personas vinculadas a MAT Local 7 Link

2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 20

2-4 Numero de RL utilizados 14 Link

2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial 10 Link

2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional 1

2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional | Sin datos

2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres 3
comunitarios/referentes formados en nivel local

2-1 Declaracion de interés municipal para OVOP Si Link

3. Nivel Provincial DSEIER D

soporte

3-1 Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial 5 Link

3-2 Numero de personas vinculadas a MAT provincial 5 Link

3-3 Numero de municipios vinculados a OVOP 1

3-4 Numero de actividades realizadas de la MAT 44 Link

3-5 Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT 663 Link

3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres 3
comunitarios/referentes formados en nivel provincial

3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP Si

3-8 Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP. 6 Link, Link



https://www.dropbox.com/scl/fo/abkxeqxig1vfdb6d6hduq/h?rlkey=0gagx25yhg33i7zsf2714fweh&st=xlgw49qd&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/abkxeqxig1vfdb6d6hduq/h?rlkey=0gagx25yhg33i7zsf2714fweh&st=xlgw49qd&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/abkxeqxig1vfdb6d6hduq/h?rlkey=0gagx25yhg33i7zsf2714fweh&st=xlgw49qd&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/abkxeqxig1vfdb6d6hduq/h?rlkey=0gagx25yhg33i7zsf2714fweh&st=xlgw49qd&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/abkxeqxig1vfdb6d6hduq/h?rlkey=0gagx25yhg33i7zsf2714fweh&st=xlgw49qd&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/4yzysg2g5orbyvzl1em89/ALYETzfPvCAqgk0EwGQVgbo?rlkey=0zae08u0uxd1d5c4irgv0a455&st=plnff36z&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/4yzysg2g5orbyvzl1em89/ALYETzfPvCAqgk0EwGQVgbo?rlkey=0zae08u0uxd1d5c4irgv0a455&st=plnff36z&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/vielbfeoc3193i9d9c6mi/220601_Taller_Tesoros-Locales.docx?rlkey=0x4diqtblj7i28m76s3lf5orm&st=vkedgg1z&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/vielbfeoc3193i9d9c6mi/220601_Taller_Tesoros-Locales.docx?rlkey=0x4diqtblj7i28m76s3lf5orm&st=vkedgg1z&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/kdy7ghl7f2biggw54nx6p/241010_Interes-Municipal_Guachipas.pdf?rlkey=wr5cdejr8slcznw3ovvbv47hs&st=9pxf28gi&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=dl30oh3izuywslw9ya0ilc1wt&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=dl30oh3izuywslw9ya0ilc1wt&dl=0
https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias/salta-promueve-el-turismo-con-desarrollo-local-96227
https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias/guachipas-se-impulsa-el-desarrollo-sostenible-de-cadenas-de-valor-93270
https://www.instagram.com/intasalta/p/CmHUSaJujF3/?img_index=1
https://www.eltribuno.com/municipios/2024-11-30-0-0-0-promueven-a-guachipas-como-destino-turistico
https://nuevodiariodesalta.com.ar/promueven-al-municipio-de-guachipas-como-destino-turistico/

Informacion de monitoreo segun los indicadores (1. Nivel de Producto y Negocio)

Jurisdiccion Guachipas Provincia Salta

Fecha 7/01/2025 Encargado Ailen Berutti Bergotto

Documento
soporte

1. Nivel de producto y negocio

[1-1 | Numero de lineas de productos gestionados |5 Lk

Produccion agropecuaria
Textil
Turismo

Artesanias

oA W

Gastronomia

1-2 | Variacion de productos 28 Link

Produccién agropecuaria: produccion de hortalizas
Textil: hilados y tejidos
Turismo: ente, guias y operador local

Artesanias: ceramica, alpaca, joyeria 'y tabaco

ok W

Gastronomia

—
1
w

Numero de Unidades Productivas vinculadas 13 Link

Direccion de Turismo

Guias locales

Operadora turistica: Guachipas Tours (Silvia Laime)
Laura Villagran

Salustiana Romero

Gabriel Guanca

Maria Chaile

Carmen Correa

© o N e ks W N

José Alejo Paz

—
(@]

. Quinteros (Cooperativa)

—
—

. Mario Chavez
. Lidia Chavez

. Simona Flores

[ =
w N

1-4 | Numero de productores vinculados 31 Link

Direccion de Turismo: 5

2. Guias locales:3


https://www.dropbox.com/scl/fo/abkxeqxig1vfdb6d6hduq/h?rlkey=0gagx25yhg33i7zsf2714fweh&st=xlgw49qd&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/abkxeqxig1vfdb6d6hduq/h?rlkey=0gagx25yhg33i7zsf2714fweh&st=xlgw49qd&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/abkxeqxig1vfdb6d6hduq/h?rlkey=0gagx25yhg33i7zsf2714fweh&st=xlgw49qd&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/abkxeqxig1vfdb6d6hduq/h?rlkey=0gagx25yhg33i7zsf2714fweh&st=xlgw49qd&dl=0

3. Operadora turistica: Guachipas Tours (Silvia Laime): 1
4. Laura Villagran: 1
5. Salustiana Romero: 1
6. Gabriel Guanca: 3
7. Maria Chaile: 1
8. Carmen Correa: 1
9. José Alejo Paz: 4
10. Quinteros (Cooperativa):7
11. Mario Chavez: 1
12. Lidia Chavez: 1
13. Simona Flores: 1
1-5 | Numero de las fichas de productores elaborados 15 Link
1. Laura Villagran
2. Vanesa Alvarez
3. Salustiana Romero
4. Simona Flores
5. Gabriel Guanca
6. Silvia del Carmen
7. Maria Chaile
8. Carmen Correa
9. Héctor Aguierre
10. Erica de los Angeles
11. José Alejo Paz
12. Familia Quinteros
13. Mario Chavez
14. Lidia Chavez
15. Simona Flores
1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 3 L\_nk
1. Cuevas Pintadas
2. Alemania
3. Cascadas de Alemania
1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional 4 %
1. Guachipas



https://www.dropbox.com/scl/fo/bn6o72bsnc8evq89mciha/h?rlkey=ggp46ahl35tki2oyqahzy445k&st=31kfkgc5&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/4yzysg2g5orbyvzl1em89/ALYETzfPvCAqgk0EwGQVgbo?rlkey=0zae08u0uxd1d5c4irgv0a455&st=plnff36z&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/4yzysg2g5orbyvzl1em89/ALYETzfPvCAqgk0EwGQVgbo?rlkey=0zae08u0uxd1d5c4irgv0a455&st=plnff36z&dl=0

2. Cuevas Pintadas
3. Alemania
4. Cascadas de Alemania
‘ 1-6-3 ‘ NUmero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional | 4 Link
1. Guachipas
2. Cuevas Pintadas
3. Alemania
4. Cascadas de Alemania
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados Link
1. Cuevas Pintadas
2. Alemania
3. Cascadas de Alemania
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales Link
elaborados
1. Cuevas Pintadas
2. Alemania
3. Cascadas de Alemania
1-9 Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante el proyecto

1. Operadora Turistica Local (Guachipas)

2. Asociacion de Guias Turisticos Locales



https://www.dropbox.com/scl/fo/4yzysg2g5orbyvzl1em89/ALYETzfPvCAqgk0EwGQVgbo?rlkey=0zae08u0uxd1d5c4irgv0a455&st=plnff36z&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/4yzysg2g5orbyvzl1em89/ALYETzfPvCAqgk0EwGQVgbo?rlkey=0zae08u0uxd1d5c4irgv0a455&st=plnff36z&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/4yzysg2g5orbyvzl1em89/ALYETzfPvCAqgk0EwGQVgbo?rlkey=0zae08u0uxd1d5c4irgv0a455&st=plnff36z&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (2. Nivel Local / Municipal)

Jurisdiccion Guachipas Provincia Salta

Fecha 7/01/2025 Encargado Ailen Berutti Bergotto
2. Nivel Local / Municipal

Documento
soporte

2-1 Numero de entidades relacionadas a MAT Local 2

1. Municipio de Guachipas

2. Direccion de Turismo de Guachipas

2-2 | Numero de personas vinculadas a MAT Local 10 Link

Mesa de Articulacion Provincial

1. Beatriz Ciares Asistente Profesional de la Direccion de Competitividad y Emprendurismo

_ _ Director de Programa Relaciones Municipales en Ministerio de Turismo vy
2. Javier Arias Cult
ultura

3. Lucas Gutierrez Asistente Profesional de la Direccion de Programas Municipales
4. Viviana Di Salvatore

(Coordinadora)

Gabriela Lopez INT]

Andrea Chavez INTA

Julia Lopez Representacion de Relaciones Internacionales - Gobierno de Salta
Mabel Martinez INAFCI SALTA

R R

Laura Sanzd Arquitecta
10. Guadalupe Simon  Secretaria de Relaciones Institucionales e Internacionales - Gobierno de
(Coordinadora) Salta

Mesa de Articulacion Local/Territorial

1. Vanesa Alvarez Directora de Turismo de Guachipas
2. Aldo Matia Prensa — Municipio de Guachipas
3. Silvia Laime Guia Local — Operadora Turistica de Guachipas
4. Erica De Los
) Técnica - Direccion de Turismo de Guachipas
Angeles
5. Mitha Ramos Guia Local
2-3 Numero de recursos locales (RL) identificados 20 Link

2-4 Numero de RL utilizados 14 Link



https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/vielbfeoc3193i9d9c6mi/220601_Taller_Tesoros-Locales.docx?rlkey=0x4diqtblj7i28m76s3lf5orm&st=vkedgg1z&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/vielbfeoc3193i9d9c6mi/220601_Taller_Tesoros-Locales.docx?rlkey=0x4diqtblj7i28m76s3lf5orm&st=vkedgg1z&dl=0

1. Guachipas (casco historico)
2. lglesia Inmaculada Concepcion de Guachipas
3. Centro de Interpretacion
4. Mirador de Guachipas
5. Mirador Cuesta del Lajar
6. Cuevas Pintadas
7. Los Sauces
8. Estacion Alemania
9. Cascada de Alemannia
10. Garganta del Diablo
11. El Anfiteatro
12. Mirador Tres Cruces
13. Puente Morales
14. Paraje Caserio Santa Barbara
2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial
1. Semana Salta
2. Lanzamiento de temporada de verano provincial
2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional Link
1. Feria Internacional de Turismo (FIT)
2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional Link
2. Feria Internacional de Turismo (FIT)
2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes
formados en nivel local
Silvia Laime
2. Vanesa Alvarez
3. Erica De Los Angeles
2-7 Declaracion de interés municipal para OVOP Si Link

10/10/2024 Declaracion de Interés Municipal del Departamento de Guachipas



https://www.dropbox.com/scl/fo/euu974o82esjr3ye35en9/AIeN6A_EKdXpcV-nEpfZUJ8?rlkey=6q73tbxzkfl4rkkm07iaq8305&st=8c203f9f&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/euu974o82esjr3ye35en9/AIeN6A_EKdXpcV-nEpfZUJ8?rlkey=6q73tbxzkfl4rkkm07iaq8305&st=8c203f9f&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/63ybvno34zjhv59mz2pso/AK-4uDPAihi9V1L3mDLXv_E?rlkey=noioblp21p8vy7h8tgnqee065&st=adiegqii&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (3. Nivel Provincial)

Jurisdiccion Guachipas Provincia Salta
Fecha 7/01/2025 Encargado Ailen Berutti Bergotto
3. Nivel Provincial DEEIET D
soporte
3-1 Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial 5 Link
1. Ministerio de Turismo y Deportes del Gobierno de Salta
2. Representacion de Relaciones Internacionales del Gobierno de Salta
3. Secretaria de Relaciones Institucionales e Internacionales del Gobierno de Salta
4. INTA
5. INTI
3-2 Numero de personas vinculadas a MAT provincial 6 Link

Luego de disolucion de algunos organismos, las personas (que representan a las instituciones) vinculadas a

la MAT Provincial, son las siguientes:
1. Beatriz Ciares (Turismo — Gob. Salta)
2. Javier Arias (Turismo — Gob. Salta)
3. Lucas Gutierrez (Turismo — Gob. Salta)
4. Laura Sanzo (Turismo — Gob. Salta)
5. Guadalupe Simén (RRII — Gob. Salta)

6. Julia Lopez (Representacion de Relaciones Internacionales - Gobierno de Salta)

3-3 Numero de municipios vinculados a OVOP 1 Link
1. Guachipas
3-4 Numero de actividades realizadas de la MAT 44
3-5 Numero de personas impactadas a través de las actividades de 663
MAT

3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 3

formados en nivel provincial

1. Guadalupe Simon
2. Javier Arias

3. Julia Lopez



https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0

3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP Si Link

25/11/2024 Declaracion de Interés por parte del Ministerio de Turismo y Deportes del Gobierno de Salta

3-8 Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP. 6 Link
Link
Link
Link
Link



https://www.dropbox.com/scl/fo/63ybvno34zjhv59mz2pso/AK-4uDPAihi9V1L3mDLXv_E?rlkey=noioblp21p8vy7h8tgnqee065&st=adiegqii&dl=0
https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias/salta-promueve-el-turismo-con-desarrollo-local-96227
https://www.salta.gob.ar/prensa/noticias/guachipas-se-impulsa-el-desarrollo-sostenible-de-cadenas-de-valor-93270
https://www.instagram.com/intasalta/p/CmHUSaJujF3/?img_index=1
https://www.eltribuno.com/municipios/2024-11-30-0-0-0-promueven-a-guachipas-como-destino-turistico
https://nuevodiariodesalta.com.ar/promueven-al-municipio-de-guachipas-como-destino-turistico/

Informacién general

Jurisdiccion Municipio de Tandil Provincia Buenos Aires
Poblacion 150.162 (Censo 2022)

El municipio de Tandil cuenta con una amplia diversidad productiva, en la cual se
Situacion destaca el sector agricola y de servicios. En este sentido, se destaca el cultivo de
general de la cereales y oleaginosas; asi como actividades asociadas a la industria manufacturera y
jurisdiccion los servicios, tales como el turismo y la industria del software y biotecnologica, que

actualmente se suman a la actividad minera, agro-industrial y metalmecanica.

Descripcion de
la estructura
local de OVOP

A nivel local se ha conformado una Mesa de Articulacion Territorial (MAT) conformada
por las instituciones que gestionan la iniciativa OVOP en Tandil. La MAT Tandil se
encuentra conformada por el Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion
Tecnologica de la Provincia de Buenos Aires (Coordinacion Local), el Cluster Quesero
de Tandil, la Secretaria de Desarrollo Productivo y Relaciones Internacionales del
Municipio de Tandil, el Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA, agencia
Tandil y Balcarce), la Universidad Nacional del Centro de la Provincia de Buenos Aires
(UNICEN), el Instituto Nacional de Tecnologia Industrial (INTI), el Grupo de

Fraccionadores de Miel de Tandil y el Grupo de Turismo Rural Tandil.

Descripcion de
la estructura
provincial de
OVOP

A nivel provincial, el Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovaciéon Tecnologica de la
Provincia de Buenos Aires ha creado el Programa de Desarrollo Local y Regional OVOP
PBA a través del cual expandio la herramienta OVOP a nuevos municipios durante
2024. Dentro del Ministerio, se destaca el rol activo de la Subsecretaria de Industria y
Pymes y de la Subsecretaria de Turismo.

En octubre de 2024, el gobierno provincial propuso la creaciéon de una Mesa de
Articulacion Provincial (MAP) con la participacion de diferentes entidades del gobierno

provincial y un representante de cada municipio miembro del Programa OVOP PBA.

3 actividades
destacadas
para desarrollo

local

1. Aumento de la identidad y el orgullo local a través de la elaboracion de un Catalogo
de Tesoros Locales de Tandil (septiembre 2022-marzo 2023).

2. Mejora continua y posicionamiento de la Fiesta del Queso Tandilero (diciembre
2024).

3. Puesta en funcionamiento del Centro de Referencia del Salame y el Queso de
Tandil (septiembre 2024).

Observacion
sobre impacto
de OVOP al
desarrollo local
(economico,

social, etc)

A nivel local, OVOP contribuyo en la puesta en valor de la cultura e identidad quesera
de Tandil, mediante la utilizacién de una herramienta denominada Catalogo de Tesoros
Locales, que fue la conclusion de un trabajo de autodescubrimiento de los tesoros del
territorio y el inicio de un proceso de sensibilizacion de la poblacion local sobre esta
importante industria detras de una picada, asi como de las historias familiares vy
humanas que agregan valor al producto.

Otro aspecto por destacar radica en la mejora continua de la Fiesta del Queso
Tandilero, que afo tras afo ha ido progresando en cuanto a su organizacion vy
propuestas. Se trata de una fiesta local para tandilenses y turistas que ha recibido mas
de 40.000 personas con la participacion de productores queseros y de otros productos

identitarios de Tandil.




Asimismo, el proyecto OVOP contribuy¢ a la finalizacion del Centro de Referencia del
Salame y el Queso de Tandil, un espacio articulado entre el Municipio, el Cluster
Quesero y el Consejo del Salame DOT (Denominacion de Origen de Tandil) que exhibe
productos histéricos vinculados a la elaboracion artesanal del queso donados por los
productores de ambas cadenas productivas en un edificio historico denominado Villa
Onena ubicado de forma estratégica frente al dique de Tandil. EI Centro también sera
utilizado para la realizacion de eventos de catas, maridajes, capacitaciones y reuniones.
Ademas, en las inmediaciones del lugar se ubica un puesto de venta gastronomico del
Cluster Quesero con platos que contienen queso y salame entre sus ingredientes.

Por ultimo, se sefala como logro la realizacion de 10 Fichas de Productores y un
Catalogo de Productores de Miel de Tandil pertenecientes al Grupo de Fraccionadores
de Miel de Tandil, quienes han adoptado la metodologia OVOP a partir de la
participacion en diferentes talleres y reuniones durante y después de la elaboracion del

Catalogo de Tesoros Locales de la localidad.

Informacion de productos

Producto(s)

Queso

Descripcion de

producto(s)

En Tandil se elaboran méas de 40 variedades de queso, entre las que se encuentra el
Queso Banquete, el producto estrella de la localidad.

La fabricaciéon del queso banquete data de 1937 y tuvo sus comienzos en la Escuela
Granja Ramoén Santamarina. Este queso se prepara utilizando leche de vaca, con
moldes de 22x16x14 cm., resultando en un queso de alrededor de 3 kg. en su version
original, con entre 20 y 30 dias de estacionamiento. El nombre Banquete se debe a la
tradicion que tenian los habitantes de la zona de compartir este queso en las bodas y
reuniones celebradas por aquellos anos. Tiene una corteza fina, de pasta semidura y

uniforme con ojos pequefos, de unos 5 mm. de diametro.

Descripcion de
la(s) Unidad(es)

Productiva(s)

Actualmente, el Cluster Quesero de Tandil cuenta con 20 integrantes: Aima, Maguari,
4 Esquinas, Dofa Cuchara, La Juanita, Don Mateo, Don Francisco, Dofa Catalina,
Escuela Granja, Tandileofu, Don Atilio, Viejo Nacho, EI Holandés, Cooperativa de
Trabajo Nuevo Amanecer, Tradicion Inza, La Herradura, Maitilac, Zampa, Blue Grass y
Abuelo Marcelino. La mayor parte de los productores son PyMES familiares, en algunos
casos la cuarta generacion. En cantidad de litros de leche procesados por dia y en
cantidad de empleados/as se destacan Don Atilio, la Cooperativa Nuevo Amanecer y
Maitilac.

La ubicacion de los productores se encuentra concentrada mayormente en la zona rural
que rodea a Tandil, entre 20 y 30 km. del centro de la localidad, y en algunos casos la
fabrica también tiene punto de venta como un atractivo del turismo rural. En cuanto a
los/as trabajadores/as de los establecimientos, la edad promedio ronda los 35 afnos,
al tiempo que aproximadamente el 50% de los establecimientos cuentan con personal

femenino trabajando.

Otros productos

Miel:




o localidades

influenciadas

Miel de Tandil a través del Grupo de Fraccionadores de Miel de Tandil, cuya
conformacion tuvo lugar a mediados de 2021, impulsada por la Camara Agroindustrial
de Tandil, con el objetivo de agregar valor e identidad a la miel producida en la region.
Su principal desafio ha sido avanzar en la institucionalizacion y formalizacion de su
actividad, con miras a la creacion de una asociacion que respalde su accionar.

El objetivo es mantener un grupo de trabajo consolidado y sostenible, enfocado en la
calidad, protocolos de produccion, buenas practicas, y el cuidado del medio ambiente.
Gracias al apoyo de un equipo técnico diverso y a la articulacion interinstitucional, han
logrado completar habilitaciones municipales y provinciales, obteniendo los registros
RNE y RNPA para varios miembros, lo que ha mejorado significativamente su
proyeccion de ventas. Uno de los hitos importantes del grupo ha sido la obtencion del
sello territorial "Miel de Tandil", que busca resaltar las caracteristicas distintivas del
producto a nivel local, apoyandose en la iniciativa “Marca Ciudad” promovida desde el
Acuerdo del Bicentenario.

Actualmente, se encuentra integrado por 10 empresas: Aleluya, Alfa Apicultura, Cerros
Dorados, Cerros Verdes, Del Taller, Don Coloman, Dulzura Dorada, Eben Ezer, Los
Cardales y San Ambrosio.

Cuchillos:

Durante el transcurso del proyecto, se sumaron a capacitaciones y talleres integrantes
del Grupo de Cuchilleros “Afilada”. Los mismos fueron visitados por expertos del
proyecto y también recibieron asistencia para contactar a ciudades japonesas
especializadas en cuchillos para la participacion en el Mundial de Cuchilleria realizado
en Tandil en octubre de 2024. La cuchilleria es una industria muy caracteristica de
Tandil, con mucha historia, tradicion y reconocimiento.

Turismo Rural:

Ademas, el grupo de Turismo Rural Tandil (TRT) cuenta con emprendimientos
localizados en la zona rural y que ofrecen servicios vinculados al turismo como
alojamiento o gastronomia en almacenes de campo. También participan productores
de agro-alimentos de las cadenas de valor locales que reciben visitas en sus
establecimientos.

Desde el afo 2015, con asiento en la Agencia de Extension Rural INTA Tandil y la
adhesion al Programa Cambio Rural (CR) INTA-MAGYP, el grupo comenzd a
desarrollar una genuina oferta de Turismo Rural a través del trabajo asociativo,
poniendo en valor la riqueza de la ruralidad e integrando el territorio del partido como

soporte y atractivo de actividad turistica y recreativa.

3 actividades
destacadas
para cadena de
valor (productos

y turismo)

1. Catélogo vivo de productores de queso de Tandil: videos de productores queseros
comentando sobre su historia y familia, caracteristicas de su empresas y detalles
de la produccion local de queso (febrero-marzo 2023). Videos en:
https://www.youtube.com/watch?v=RjJjOS3kdd0

2. Avance en los tramites para la obtencion de la Indicacion Geografica del Queso

Banquete como Queso Tipico de Tandil (En proceso).
3. Elaboracion de Catalogo de Productores de Miel de Tandil (junio-diciembre 2024),



https://www.youtube.com/watch?v=RjJjOS3kdd0

que incorpora informacion sobre el Grupo de Fraccionadores de Miel de Tandil,
sus integrantes, caracteristicas naturales e historicas de Tandil relacionadas con la

miel, atractivos turisticos de Tandil, entre otros.

Observacion
sobre impacto
de OVOP a
productores

vinculados

A nivel local, OVOP contribuyd al posicionamiento de los productores locales al
aumentar el conocimiento de la poblacion local sobre el queso de Tandil y otros
productos identitarios como la miel, los cuchillos, el salamin, entre otros. El trabajo
articulado entre los actores de la MAT se tradujo en la elaboracion de materiales de
promocion, la realizacion de talleres y capacitaciones, asi como en la mejora continua
de la Fiesta del Queso Tandilero.

Al respecto, los productores entrevistados han comentado que se sienten con mas
seguridad y orgullosos de sus productos, con incentivos de participar en ferias vy

eventos, cuando algunos afos antes no tenian ese sentimiento.




Resumen de informacion de monitoreo segun los indicadores

Jurisdiccion Tandil Provincia Buenos Aires
Fecha 8/1/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo
1. Nivel de producto y negocio E:::rrtr;e”m
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 4
1-2 Variacion de productos 54
1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 30
1-4 Numero de productores vinculados 355
1-5 Numero de las fichas de productores elaborados 30 Link
1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 2
1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional ?
1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional ?
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados n/a
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales n/a
elaborados
1-9 Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante el proyecto. Sin datos
2. Nivel Local / Municipal E:::ﬁ’;e”t"
2-1 | Numero de entidades vinculadas a MAT Local 8 Link
2-2 | Numero de personas vinculadas a MAT Local 11 Link
2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 37 Link
2-4 Numero de RL utilizados 2
2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial n/a
2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional 3
2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional 3
2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 4
formados en nivel local
2-1 Declaracion de interés municipal para OVOP Si Link
3. Nivel Provincial DEEIET D
soporte
3-1 Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial 1 Link
3-2 | Numero de personas vinculadas a MAT provincial 11 Link
3-3 Numero de municipios vinculados a OVOP 9
3-4 Numero de actividades realizadas de la MAT (solo de Tandil) 120
3-5 Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT 789 Link
(Solo de Tandil)
3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 6
formados en nivel provincial
3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP Si Link
3-8 Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP. 54



https://www.dropbox.com/scl/fi/99uxnxkjqzbmq0ixa17dh/241220_Monitoreo_Hojas_Productores_ver8.xlsx?rlkey=t9ngulga2c6fhvih37afw26xb&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/8m0mzg38tne3n45m6xr07/RESULTADOS-DIGITADOS-Tandil.xlsx?rlkey=of20ovfki547w4fjfsf6nqjkc&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/63ybvno34zjhv59mz2pso/AK-4uDPAihi9V1L3mDLXv_E?rlkey=8zmt95ie7cogjiw9cso8ipsrc&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/63ybvno34zjhv59mz2pso/AK-4uDPAihi9V1L3mDLXv_E?rlkey=8zmt95ie7cogjiw9cso8ipsrc&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (1. Nivel de Producto y Negocio)

Jurisdiccion Tandil Provincia Buenos Aires
Fecha 8/1/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo
1. Nivel de producto y negocio E:::rrt‘;e”m
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 4
1. Queso
2. Miel
3. Cuchillo

4. Turismo Rural

1-2 Variacion de productos

01 de producto 1 (Quesos): Queso Banquete
02 de producto 1 (Quesos): Queso Provoleta
03 de producto 1 (Quesos): Queso Provolone
04 de producto 1 (Quesos): Queso Gruyere
05 de producto 1 (Quesos): Queso Azul

06 de producto 1 (Quesos): Queso Pecorino
07 de producto 1 (Quesos): Queso Cheddar
08 de producto 1 (Quesos): Queso Romano
09 de producto 1 (Quesos): Queso Camembert.
10 de producto 1 (Quesos): Brie.

11 de producto 1 (Quesos): Tybo

12 de producto 1 (Quesos): Granjerito.

13 de producto 1 (Quesos): Cuartirolo.

( )
( )
( )
( )
( )
( )
( )
( )
( )
( )
( )
( )
( )
14 de producto 1 (Quesos): Port-salut.
15 de producto 1 (Quesos): Mozzarella.
16 de producto 1 (Quesos): Pastoril.
17 de producto 1 (Quesos): Fontina.
18 de producto 1 (Quesos): Pategras
19 de producto 1 (Quesos): Sardo.
20 de producto 1 (Quesos): Pepato.
21 de producto 1 (Quesos): Barra
22 de producto 1 (Quesos): Reggianito.
23 de producto 1 (Quesos): Brin d'amour
24 de producto 1 (Quesos): Parmesano
25 de producto 1 (Quesos): Dambo
26 de producto 1 (Quesos): Fynbo
27 de producto 1 (Quesos): Morbier

( )

28 de producto 1 (Quesos): Feta



29 de producto 1 (Quesos): Halloumi

):

30 de producto 1 (Quesos): Manchego

31 de producto 1 (Quesos): Gouda

32 de producto 1 (Quesos): Holanda
): Sbrinz
):
):

Cremoso

33 de producto 1 (Quesos
34 de producto 1 (Quesos
Holandita
36 de producto 1 (Quesos): Postre
37 de producto 2 (Miel): Miel liquida
38 de producto 2 (Miel
39 de producto 2 (Miel
40 de producto 2 (Miel

(
(
(
(
(
(

35 de producto 1 (Quesos
(
(
(
(
(

41 de producto 2 (Mie
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(

Miel cremosa
Salsas a basa de miel

Miel con dulce de leche

Insumos para producir miel
42 de producto 2 (Miel): Miel en panal

43 de producto 2 (Miel): Miel con frutos secos

):

):

):

):

):

):

44 de producto 2 (Miel): Polen

45 de producto 2 (Miel): Jalea real

46 de producto 2 (Miel): Cosmética a partir de miel

47 de producto 2 (Miel):

48 de producto 2 (Miel):

49 de producto 2 (Miel):

50 de producto 2 (Miel):

51 de producto 2 (Miel):

52 de producto 2 (Miel):

53 de producto 2 (Miel):
):

54 de producto 2 (Miel

Propoleos

Revitalizante corporal
Desodorante bucal en spray
Unglentos y colirios
Caramelos de propoleos
Paletas de miel

Budines de miel y jengibre

Galletitas de miel con semillas.

1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 30

1 de producto 1 (Queso): Aiméa

2 de producto 1 (Queso): Escuela Agrotécnica Ramon Santamarina
: Tandileofu
Don Atilio

( )
( )
3 de producto 1 (Queso)
( )
5 de producto 1 (Queso): Dofa Cuchara
( )
( )
( )
( )

4 de producto 1 (Queso):

Don Mateo

La Herradura

6 de producto 1 (Queso):
7 de producto 1 (Queso):
8 de producto 1 (Queso): Viejo Nacho
9 de producto 1 (Queso): El Holandés
10 de producto 1 (Queso): Cooperativa de Trabajo Nuevo Amanecer
11 de producto 1 (Queso): Tradicion Inza
12 de producto 1 (Queso)
( )

13 de producto 1 (Queso):

: Abuelo Marcelino

La Juanita



14 de producto 1 (Queso): Cuatro Esquinas

( ):
15 de producto 1 (Queso): Dona Catalina
16 de producto 1 (Queso): Maitilac
17 de producto 1 (Queso): Blue Grass
18 de producto 1 (Queso): Don Francisco
19 de producto 1 (Queso): Maguari
20 de producto 1 (Queso): Zampa
21 de producto 2 (Miel): Aleluya
22 de producto 2 (Miel): Alfa Apicultura
23 de producto 2 (Miel): Cerros Dorados
24 de producto 2 (Miel): Cerros Verdes
25 de producto 2 (Miel): Miel del Taller
26 de producto 2 (Miel): Don Coloman
27 de producto 2 (Miel):
28 de producto 2 (Miel):
29 de producto 2 (Miel):
(Miel):

30 de producto 2 (Miel

Dulzura Dorada
Eben Ezer Apicultura Familiar
Los Cardales

San Ambrosio

1-4 Numero de productores vinculados

15 de la unidad productiva 1 (quesos)
04 de la unidad productiva 2 (quesos)
05 de la unidad productiva 3 (quesos)

45 de la unidad productiva 4 (quesos)

(

(

(

(

01 de la unidad productiva 5 (quesos)

10 de la unidad productiva 6 (quesos)

03 de la unidad productiva 7 (quesos)
(

03 de la unidad productiva 8 (quesos)
06 de la unidad productiva 9 (quesos)
102 de la unidad productiva 10 (quesos)
07 de la unidad productiva 11 (quesos)
06 de la unidad productiva 12 (quesos
16 de la unidad productiva 13 (quesos
05 de la unidad productiva 14 (quesos

01 de la unidad productiva 15 (quesos

s)
)
)
)
30 de la unidad productiva 16 (quesos)
)
02 de la unidad productiva 18 (quesos)
06 de la unidad productiva 19 (quesos)
03 de la unidad productiva 20 (quesos)
30 de la unidad productiva 01 (miel)

(

(

(

(

(

03 de la unidad productiva 17 (quesos
(

(

(

(

05 de la unidad productiva 02 (miel)



05 de la unidad productiva 03
02 de la unidad productiva 04
20 de la unidad productiva 05
03 de la unidad productiva 06
02 de la unidad productiva 07
02 de la unidad productiva 08
02 de la unidad productiva 09
02 de la unidad productiva 10
Total de 3565

1-5 Numero de las fichas de productores elaborados

30

Ficha 1
Ficha 2
Ficha 3
Ficha 4
Ficha b
Ficha 6
Ficha 7
Ficha 8 (Queso): Viejo Nacho
Ficha 9 (Queso):

Queso): Aima

Queso): Escuela Agrotécnica Ramon Santamarina
: Tandileofu
Don Atilio

)
)
Queso)
)
Queso): Dofa Cuchara
)
)
)
)

Queso):

Don Mateo

La Herradura

Queso):

Queso):

N N N N N N N

El Holandés
Ficha 10 (Queso): Cooperativa de Trabajo Nuevo Amanecer

Ficha 11 (Queso): Tradicion Inza

Ficha 12 (Queso

Ficha 13 (Queso):

Ficha 14 (Queso

Ficha 16 (Queso):
Ficha 17 (Queso):
Ficha 18 (Queso):

Ficha 19 (Queso
Ficha 20 (Queso):

Ficha 22
Ficha 23 (Miel

Miel

Ficha 24
Ficha 25
Ficha 26
Ficha 27 (Mie
Ficha 28 (Mie
Ficha 29 (Miel
Ficha 30

Miel
Miel

Miel

Q
(
(
(
(
(
(
(
(
(
Ficha 21 (Miel): Aleluya
(
(
(
(
(
(
(
(
(

: Abuelo Marcelino

La Juanita

: Cuatro Esquinas

)
)
)
)
)
Ficha 15 (Queso):
)
)
):
):

Dona Catalina
Maitilac

Blue Grass
Don Francisco
Maguari

Zampa

): Alfa Apicultura
): Cerros Dorados
): Cerros Verdes
): Miel del Taller
Miel): Don Coloman
): Dulzura Dorada
): Eben Ezer Apicultura Familiar
): Los Cardales
):

San Ambrosio



https://www.dropbox.com/scl/fi/99uxnxkjqzbmq0ixa17dh/241220_Monitoreo_Hojas_Productores_ver8.xlsx?rlkey=t9ngulga2c6fhvih37afw26xb&dl=0

‘ 1-6-1 ‘ Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 2

Linea de productos: 2 (Quesos y Miel)
- Fiesta del Queso Tandilero (2019 a 2024, Tandil):
- Festival de Salame Chacinar (2019 a 2024, Tandil);
- Feria Expotan (4 al 6 de octubre de 2024, Tandil);
- Mercado Gastrondmico Sabores de Tandil (septiembre 2024, Tandil);
- Copa Argentina de Cervezas (Julio, Avellaneda);

- Patio Sabores de Tandil (durante la semana santa en Tandil).

1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional ‘ 2

Linea de productos: 2 (Quesos y Miel)

- Participacion en la Cata Nacional de Quesos (Buenos Aires) con participacion de 2 productores;

- Feria HOTELGA (Septiembre 2024 en Buenos Aires, organizada por la Asociacion de Hoteles de
Turismo de la Republica Argentina y FEHGRA (Federacion Empresaria Hotelera Gastronomica de la
Republica Argentina) con stand en el pabellon de la Subsecretaria de Turismo de la Provincia de
Buenos Aires;

- Feria Caminos y Sabores (Julio, Buenos Aires).

- Copa Argentina de Cervezas (Julio, Avellaneda).

1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional | 2

Linea de productos:
1- Quesos: la Unidad Productiva “Don Atilio” actualmente exporta sus productos a varios paises, entre
ellos, Estados Unidos.

2- Miel: la Unidad Productiva “Aleluya” actualmente exporta sus productos a 18 paises.

1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados n/a

No se ha aplicado la herramienta de experiencias turisticas en Tandil.

1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales n/a

elaborados

No se ha aplicado la herramienta de experiencias turisticas en Tandil. El Cluster Quesero y el Municipio de
Tandil, con el apoyo del gobierno provincial se encuentran trabajando para la puesta en funcionamiento de
una Ruta Gastrondmica del Queso Tandilero. La capacitacion en Japon de Lucrecia Ballesteros, Coordinadora
de Turismo Rural del municipio y presidenta de la Asociacion de Guias de Turismo de Tandil contribuira a

este objetivo.



1-9

Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante el proyecto.

Sin datos

Sin datos




Informacion de monitoreo segun los indicadores (2. Nivel Local / Municipal)

Jurisdiccion Tandil Provincia Buenos Aires
Fecha 8/1/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo
2. Nivel Local / Municipal ?:::rr;e”m
2-1 Numero de entidades relacionadas a MAT Local 8 Link
1- Cluster Quesero de Tandil
2- Secretaria de Desarrollo Productivo y Relaciones Internacionales del Municipio de Tandil
3- Universidad Nacional del Centro de la Provincia de Buenos Aires (UNICEN)
4- Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA), agencia Tandil
5- Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA), agencia Balcarce
6- Instituto Nacional de Tecnologia Industrial (INTI)
7- Grupo de Fraccionadores de Miel de Tandil
8- Red de Turismo Rural Tandil
2-2 NuUmero de personas vinculadas a MAT Local 11 Link
1- Lucio Rancez, Cluster Quesero de Tandil
2- Agustina Migueo, Cluster Quesero de Tandil
3- Marcela Petrantonio, Secretaria de Des. Productivo y Rel. Internacionales del Municipio de Tandil.
4- Kevin Genovese, Secretaria de Des. Productivo y Rel. Internacionales del Municipio de Tandil.
5- Lucrecia Ballesteros, Secretaria de Des. Productivo y Rel. Internacionales del Municipio de Tandil.
6- Mariana Calvento, Universidad Nacional del Centro de la Provincia de Buenos Aires.
7- Fabiana Moreno, Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA), agencia Tandil
8- Santiago Santini, Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA), agencia Balcarce
9- Mariana Cinalli, Instituto Nacional de Tecnologia Industrial (INTI)
10- Alfonso Lorenzo, Grupo de Fraccionadores de Miel de Tandil
11- Maria Elena Valdez, Red de Turismo Rural Tandil
2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 37 Link

El Taller de descubrimiento de Tesoros Locales se llevd a cabo en abril de 2022 y se identificaron los

siguientes recursos locales. Posteriormente no se volvid a realizar el ejercicio de identificacion de recursos

locales:

Quesos

Miel

Cuchillos
Cerveza artesanal
Vino

Salame

Productos regionales (alfajores, tortas, dulce de leche),



https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/8m0mzg38tne3n45m6xr07/RESULTADOS-DIGITADOS-Tandil.xlsx?rlkey=of20ovfki547w4fjfsf6nqjkc&dl=0

8-
9-

10-
11-
12-
13-
14-
15-
16-
17-
18-
19-
20-
21-
22-
23-
24-
25-
26-
21-
28-
29-
30-
31-
32-
33-
34-
35-
36-
37-

Conservas
Licores

Gin

Artesanias

Flores

Alcaparras
Sierras

Leche

Pasturas

Vacas

Ovejas

Caballos

Aguila mora

Gato montés
Sapito de la sierra
Retama

Aromos

Arroyo
Picapedreros
Piedra Movediza
Centinela

Tenis

Historia
Produccion organica
Cuchilleria
Farandula estudiantil
Hierbas

Cavas

Granjas

Universidad

2-4

Numero de RL utilizados

1-
?-

Quesos
Miel

2-5-1

Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial

Sin datos

Sin datos

2-5-2

Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional




1- Feria Caminos y Sabores

2- Feria HOTELGA

3-  Exhibicion durante Seminario Nacional en Catamarca

2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional 3

1- Feria Internacional de Turismo (FIT), en Buenos Aires (Argentina).

2- Exhibicion de productos en Japon (2022).

3- Participacion en Feria Turistica en Japon (2024).

2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 4
formados en nivel local

1- Lucio Rancez: coordinador del Cluster Quesero de Tandil (capacitacion en Colombia 2022; 1°
Seminario Nacional en Buenos Aires de 2023; 2° Seminario Nacional en Catamarca de 2024 vy
Seminario Provincial en La Plata el 29 de octubre de 2024).

2- Kevin Genovese: secretaria de Desarrollo Productivo y Relaciones Internacionales del Municipio de
Tandil (capacitacion en Japon 2022; 1°  Seminario Nacional en Buenos Aires de 2023 y 2°
Seminario Nacional en Catamarca de 2024).

3- Agustina Miqueo: presidenta del Cluster Quesero de Tandil (capacitacion en Colombia 2023, 1°
Seminario Nacional en Buenos Aires de 2023; 2° Seminario Nacional en Catamarca de 2024 y
Seminario Provincial en La Plata el 29 de octubre de 2024).

4- Lucrecia Ballesteros: secretaria de Desarrollo Productivo y Relaciones Internacionales del Municipio
de Tandil (capacitacion en Japon 2024; 2°  Seminario Nacional en Catamarca de 2024 y Seminario
Provincial en La Plata el 29 de octubre de 2024).

2-7 Declaracion de interés municipal para OVOP Si Link

Decreto de Interés Municipal del Intendente de Tandil (24 de septiembre de 2022): Link


https://www.dropbox.com/scl/fo/63ybvno34zjhv59mz2pso/AK-4uDPAihi9V1L3mDLXv_E?rlkey=8zmt95ie7cogjiw9cso8ipsrc&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/xe78wcf26rgnozcu7nwmk/220924_Inter-sMunicipal_Tandil.pdf?rlkey=cxjfdpq7r54ijvb0x0q38cgcr&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (3. Nivel Provincial)

Jurisdiccion Tandil Provincia Buenos Aires

Fecha 8/1/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo

3. Nivel Provincial

Documento
soporte

3-1 | Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial 1 Link

1- Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion Tecnoldgica de la Provincia de Buenos Aires.

3-2 | Numero de personas vinculadas a MAT provincial 11 Link

1- Mariela Bembi, Subsecretaria de Industria y Pymes PBA.

2- Facundo Pistola, Director Provincial de Desarrollo Productivo PBA.

3- Soledad Martinez, Subsecretaria de Turismo PBA

4- Melina Manso, Directora de Coordinacion de Politicas Productivas PBA

5- Juan Suarez, Equipo de la Direccion de Desarrollo Productivo PBA

6- Eugenia Carricaburu, Equipo de la Direccion de Desarrollo Productivo PBA

7- Dario Equisito, Director de Productos Turisticos de la Subsecretaria de Turismo PBA
8- Santiago lorio, Director Provincial de Desarrollo Territorial y Pymes PBA

9- Gala Zelone Asesora en subsecretaria de Industria PBA

10- Mercedes Barreto, Asesora en subsecretaria de Industria PBA

11- Melina Capucho, Directora Provincial de Innovacion Estratégica en Turismo PBA

3-3 Numero de municipios vinculados a OVOP 9

1- Tandil (2019)

2- Marcos Paz (2019)

3- San Martin (2019)

4- Almirante Brown (2019)
5- Laprida (2024)

6- Azul (2024)

7- Dolores (2024)

8- Chascomus (2024)

9- Suipacha (2024)

3-4 NUumero de actividades realizadas de la MAT 12

1- Creacion del Programa Provincial de Desarrollo Local y Regional OVOP Provincia de Buenos Aires
(25 de junio de 2024) por parte del Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion Tecnologica.

2- Realizacion del Seminario Provincial y Lanzamiento del Programa Provincial de Desarrollo Local y
Regional OVOP (29 de octubre de 2024, La Plata) con participacion de 8 municipios, autoridades
provinciales y de JICA.


https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0

3- Capacitacion de Coordinadores OVOP en la Provincia de Buenos Aires (9 y 10 de noviembre de 2024,
Almirante Brown) con participacion de 6 municipios, autoridades provinciales y de JICA.

4- Realizacion de Taller de Descubrimiento de Tesoros Locales en Azul (septiembre 2024)

5- Realizacion de Taller de Descubrimiento de Tesoros Locales en Laprida (septiembre 2024)

6- Realizacion de Taller de Descubrimiento de Tesoros Locales en Chascomus (junio 2024)

7- Realizacion de Taller de Descubrimiento de Tesoros Locales en Dolores (mayo 2024)

8- Realizacion de Taller de Descubrimiento de Tesoros Locales en Suipacha (noviembre 2024)

9- Realizacion de Taller de Accion Local y Vision 2030 en Azul (noviembre 2024).

10- Realizacion de Taller de Accion Local y Vision 2030 en Laprida (noviembre 2024).

11- Realizacion de Taller de Accién Local y Vision 2030 en Dolores (septiembre 2024).

12- Realizacion de Taller de Accion Local vy Vision 2030 en Chascomus (septiembre 2024).

3-5 | Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT 2.612 Link

2.612 personas (incluye actividades y reuniones presenciales y virtuales realizadas en los 9 municipios).

3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 6

formados en nivel provincial

1- Facundo Pistola: Director Provincia de Desarrollo Productivo PBA (capacitacion en Japon 2022).

2- Mariela Bembi: Subsecretaria de Industria y Pymes PBA (capacitacion en Japon 2024).

Capacitacion de coordinadores OVOP PBA (9 y 10 de diciembre de 2024, Almirante Brown):
3- Santiago lorio, Director Provincial de Desarrollo Territorial y Pymes PBA.
4- Gala Zelone Asesora en subsecretaria de Industria PBA.
5- Mercedes Barreto, Asesora en subsecretaria de Industria PBA.

6- Melina Capucho, Directora Provincial de Innovacion Estratégica en Turismo PBA.

3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP Si Link

1- Declaracion de Interés Provincial de la implementacion de la Herramienta OVOP (26 de enero de
2023).

2- Declaraciéon de Interés de la Camara de Diputados de la PBA.

3-8 Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP. 54

Listado de articulos sobre OVOP en medios de Tandil y zona:
1- “El Cluster Quesero viajara a Colombia a capacitarse sobre experiencia japonesa “Un Pueblo, Un
Producto” (01-08-2022): Link.
2- “El Cluster Quesero de Tandil viajara a Colombia con una amplia agenda” (01-08-2022): Link.

3- “El cluster quesero viajara a Colombia a capacitarse sobre experiencia Japonesa "Un Pueblo, Un
Producto" (02-08-2022): Link.


https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/63ybvno34zjhv59mz2pso/AK-4uDPAihi9V1L3mDLXv_E?rlkey=8zmt95ie7cogjiw9cso8ipsrc&dl=0
http://www.abchoy.com.ar/leernota.php?id=185689&titulo=el_cluster_quesero_viajara_a_colombia_a_capacitarse_sobre_experiencia_japonesa_un_pueblo_un_producto
https://www.lavozdetandil.com.ar/2022/08/01/el-cluster-quesero-de-tandil-viajara-a-colombia-con-una-amplia-agenda-
https://eldiariodetandil.com/2022/08/02/el-cluster-quesero-viajara-a-colombia-a-capacitarse-sobre-experiencia-japonesa-un-pueblo-un-producto

4- “Através de sus quesos Tandil fortalece su posicion internacional” (02-08-2022): Link.

b- “Los quesos de Tandil son internacionales: llegan a Colombia para participar de una iniciativa
japonesa” (02-08-2022): Link.

6- “El Cluster Quesero de Tandil avanza con el posicionamiento internacional de sus productos” (03-
08-2022): Link.

7- “El Cluster Quesero de Tandil avanza con el posicionamiento internacional de sus productos” (04-
08-2022): Link.

8- “Lunghi se reunio con integrantes del Cluster Quesero para coordinar acciones conjuntas” (24-08-
2022): Link.

9- “Elintendente y el Cluster Quesero se reunieron con el foco puesto en acciones conjuntas y el viaje
del grupo asociativo a Colombia” (25-08-2022): Link.

10- “Don Atilio volvid a exportar a Estados Unidos y el queso tandilero se posiciona a nivel internacional”
(28-08-2022): Link.

11- “El cluster quesero culmind su agenda de capacitacion en Colombia” (06-09-2022): Link.

12-“El cluster quesero representd al pais en Colombia y se nutrio de buenas experiencias vy
capacitaciones” (07-09-2022): Link.

13- “Destacan los resultados de la participacion de Tandil en un programa de capacitacion en Japon”
(03-11-2022): Link.

14- “Lunghi defendio el viaje de uno de sus funcionarios a Japon” (03-11-2022): Link.

15- “La Mesa De Articulacion Territorial De OVOP Buenos Aires Presente En Japén” (12-11-2022): Link.

16- “Se presentod oficialmente la Fiesta del Queso Tandilero” (01-12-2022): Link.

17- “Fin de semana largo con la 4° Fiesta del Queso Tandilero” (07-12-2022): Link.

18- “El viernes comienza la Fiesta del Queso Tandilero” (07-12-2022): Link.

19- “Representantes del BID tomaron contacto con integrantes del Cluster Quesero” (25-01-2023): Link.

20- “Impulsan la Indicacion Geografica para la puesta en valor del queso Banquete como marca
tandilense” (05-02-2023): Link.

21- “Tandil presentd en un encuentro nacional los avances de un programa de cooperacion con el
gobierno de Japon” (16-02-2023): Link.

22- “Tandil presento los avances del programa de cooperacion con Japén” (16-02-2023): Link.

23- “Tandil mostré avances en la vinculacion con el Gobierno de Japon” (18-02-2023): Link.

24-“Se presentd el Catdlogo del queso Tandilero, una iniciativa que buscara fomentar su
comercializacion en todo el mundo” (28-03-2023): Link.

25- “Presentaron el Catalogo del queso Tandilero, que buscaran comercializarlo en todo el mundo” (28-
03-2023): Link.

26- “En el Dia del Queso, lanzaron el catélogo para difundir la industria local y el Banquete” (28-03-
2023): Link.

27-"Se presento el Catalogo del queso Tandilero” (28-03-2023): Link.

28- “Presentan un Catalogo sobre los quesos de Tandil” (30-03-2023): Link.

29- “El Cluster Quesero de Tandil participara de una capacitacion en Colombia” (06-07-2023): Link.

30- “Presencia tandilense en experiencia de capacitacion en Colombia en el marco del proyecto OVOP
Argentina con la Agencia de Cooperacién Internacional del Japon (JICA)" (06-07-2023): Link.

31- “Proyecto OVOP: Habra presencia tandilense en una capacitacion en Colombia” (07-07-2023): Link.
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https://www.lavozdetandil.com.ar/2023/02/16/tandil-mostro-avances-en-la-vinculacion-con-el-gobierno-de-japon-#:%7E:text=Una%20delegaci%C3%B3n%20de%20Tandil%20present%C3%B3,y%20otros%20grupos%20asociativos%20locales.
https://www.dropbox.com/scl/fi/t2sdyowhry2a5wva6r5db/230328_AbcHoy-Lanzamiento-Cat-logo.pdf?rlkey=elc6qxl3gkfqvj9dwac5skks9&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/diciplv0u1rp1d86892ok/230328_ElDiariodeTandil-Lanzamiento-Cat-logo.pdf?rlkey=s2k4hv4gpwwszaaxr2ovjgnyq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/h2h7xw1jwbk3ue4dg2nu5/230328_ElEco-Lanzamiento-Cat-logo.pdf?rlkey=ibx1ly96cimvc2ovp965y2fda&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/c2ysehx6m7cgvv1ufrwxv/230328_LaVozdeTandil-Lanzamiento-Cat-logo.pdf?rlkey=wjuwie2fazz92qo3r7s2v95ey&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/9b4185gr448l84avrcn4y/230330_0223.pdf?rlkey=x0dd6ked0rrsmmnflh4n60vmx&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/rreak0pbw5f64ukm6zt4j/230706_El-Cluster-Quesero-de-Tandil-participar-de-una-capacitaci-n-en-Colombia.pdf?rlkey=wfzk9chmf3rr4bb58n09nqwr1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/xxf3rq2imwinjo55b0ocr/230706_Presencia-tandilense-en-experiencia-de-capacitaci-n-en-Colombia-en-el-marco-del-proyecto-OVOP-Argentina.pdf?rlkey=71dsr69lf9jfnomnt9lkw8nm0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/2xgrumn5cfh6rd9wpjml4/230707_Habr-presencia-tandilense-en-una-capacitaci-n-en-Colombia-El-Eco.pdf?rlkey=70mhelqjjvvz33ronyfjz5z5n&dl=0

32- “Reconocimiento: El queso Banquete de Tandil gand el primer premio en la feria Caminos y Sabores”
(08-07-2023): Link.

33-"El Queso Banquete de Tandil gano el primer premio en la feria gastrondmica mas importante del
pais” (08-07-2023): Link.

34- “Queso Banquete de Tandil gana el primer premio en Caminos y Sabores, la feria gastrondmica mas
importante del pais” (08-07-2023): Link.

35-"En la Rural: ElI queso Banquete de la Escuela Granja fue reconocido como el mejor del pais en
Caminos y Sabores” (09-07-2023): Link.

36- “Queso Banquete de Tandil gana el primer premio en la Feria Caminos y Sabores” (09-07-2023):
Link.

37- “Premian al "Queso Banquete” de Tandil” (10-07-2023): Link.

38- “El Grupo de Fraccionadores trabaja en catalogo de productos y productores "Miel de Tandil” (05-
06-2024): Link.

39- “Cambio Rural Fraccionadores de Miel: La “Miel de Tandil” tendré su catdlogo de productos y
productores” (05-06-2024): Link.

40- “Productos y productores de Tandil tendran su catalogo de miel” (05-06-2024): Link.

41-“El Cluster Quesero viaja a Catamarca para compartir experiencias en Seminario Nacional de OVOP”
(11-06-2024): Link.

42-“El Municipio presento en Catamarca los avances del proyecto Ovop” (16-06-2024): Link.

43-*Visita diplomatica: “Hemos venido a estrechar nuestros lazos con Tandil”, dijo el embajador de
Japén durante su visita a la ciudad” (31-07-2024): Link.

A44-“_unghi recibio al Embajador de Japon, quien desarrolla una intensa agenda en Tandil” (30-07-
2024): Link.

45-"Tandil recibi¢ la visita de expertos del proyecto OVOP de la Agencia de Cooperacion Internacional
de Japon” (13-09-2024): Link.

46-“En Japdn una especialista de Tandil representa a la ciudad en el marco de un proyecto que pone
en valor los quesos locales” (26-09-2024): Link.

A7-"Una especialista tandilense invitada a Japon para poner en valor la industria quesera local” (26-09-
2024): Link.

48-“En Japon, Lucrecia Ballesteros pone en valor los quesos locales” (27-09-2024): Link.

49- “Los quesos de Tandil llegaron a Japon” (30-09-2024): Link.

50- “Cooperacion internacional: Seminario OVOP en La Plata” (29-10-2024): Link.

51- “Azul particip6 junto a otras localidades bonaerenses de un seminario OVOP” (31-10-2024): Link.

52- “Avanza el trabajo en torno a la iniciativa OVOP en Azul” (20-11-2024): Link.

53- “Hoy se realizara el Taller de Vision y Plan Local” (20-11-2024): Link.

54-"OVOP: Jornada de capacitacion para coordinadores” (11-12-2024): Link.


https://www.dropbox.com/scl/fi/re1crhxk7i14thxs3w13l/230708_El-queso-Banquete-de-Tandil-gan-el-primer-premio-en-la-feria-Caminos-y-Sabores-El-Eco.pdf?rlkey=oxl9finnmcv1nt9fppmd4dm7e&dl=0
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https://www.dropbox.com/scl/fi/q8wodymzqq1ck1olipcrt/230708_Queso-Banquete-de-Tandil-gana-el-primer-premio-en-Caminos-y-Sabores-la-feria-gastron-mica-m-s-importante-del-pa-s.pdf?rlkey=3n5vc9pnkvne55biradjq8zci&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/99i9ijw5gr55wx5scdyoj/230709_El-queso-Banquete-de-la-Escuela-Granja-fue-reconocido-como-el-mejor-del-pa-s-en-Caminos-y-Sabores-El-Eco.pdf?rlkey=96mk426hxfposamsr4z5bq569&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/nni34j34t6yxgzrlvw3fd/230709_Queso-Banquete-de-Tandil-gana-el-primer-premio-en-la-Feria-Caminos-y-Sabores.pdf?rlkey=v67hgiljp1oj8davi9253iaoq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/17uqoj4q2wfhtvdwtxfwl/230710_Premian-al-queso-Banquete-de-Tandil.pdf?rlkey=wdt0ysjdlq58k2fajer14y82e&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/2xdo5esfd1r6nkqwgqqud/240605_Grupo-de-Fraccionadores-trabaja-en-cat-logo-de-productos-y-productores-ABCHoy.pdf?rlkey=acal7x7bbuj990tseusek95i6&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/p4dlkif5z9bajsnsyhhxk/240605_La-Miel-de-Tandil-tendr-su-cat-logo-de-productos-y-productores-El-Eco.pdf?rlkey=5203ummtq2x6zxssm8kx4co58&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/hqw4qahvirzi6e7fqg577/240606_Productos-y-productores-de-Tandil-tendr-n-su-cat-logo-de-miel-Infoeme.pdf?rlkey=evlibellb1rfbrhn46eldy481&dl=0
https://www.eldiariodetandil.com/nota-el-cluster-quesero-viaja-a-catamarca-para-compartir-experiencias-en-seminario-nacional-de-ovop-98284
https://www.eldiariodetandil.com/nota-el-municipio-presento-en-catamarca-los-avances-del-proyecto-ovop-98322
https://www.dropbox.com/scl/fi/lgsq2uz2n31peiotaaei2/240731_Hemos-venido-a-estrechar-nuestros-lazos-con-Tandil-El-Eco.pdf?rlkey=kl6rmfr0j6ssrmnl3j6erte7u&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/2vjy66hekjloz2chixh23/240731_Lunghi-recibi-al-Embajador-de-Jap-n-quien-desarrolla-una-intensa-agenda-en-Tandil.pdf?rlkey=f153h670cckfcqnf2xwhsw5qd&dl=0
https://www.eldiariodetandil.com/2024/09/13/tandil-recibio-la-visita-de-expertos-del-proyecto-ovop-de-la-agencia-de-cooperacion-internacional-de-japon
https://www.dropbox.com/scl/fi/a14wldiz4gqr3sh5eej0l/240927_En-Jap-n-una-especialista-de-Tandil-representa-a-la-ciudad-en-el-marco-de-un-proyecto.pdf?rlkey=kbw09akqbhm5wnzs3ar14i4mi&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g2rm2ardrtq5o0f14mess/240927_Una-especialista-tandilense-invitada-a-Jap-n-para-poner-en-valor-la-industria-quesera-local-El-Eco.pdf?rlkey=29nhiya2ygghntzhterxk78vn&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/x57jxvq3612c0gb1lizyh/240927_En-Jap-n-Lucrecia-Ballesteros-pone-en-valor-los-quesos-locales.pdf?rlkey=ghqxq132kc1ychbpfqps04x1l&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/jeaywy6wza8eon3kgmlxd/240927_Los-quesos-de-Tandil-llegaron-a-Jap-n-_-0223.pdf?rlkey=5f6ergccdw4aydyiugexlxmwu&dl=0
https://www.gba.gob.ar/produccion/noticias/seminario_ovop_en_la_plata
https://azuldigital.gob.ar/azul-participo-junto-a-otras-localidades-bonaerenses-de-un-seminario-ovop/
https://noticiasdeazul.com/contenido/11148/avanza-el-trabajo-en-torno-a-la-iniciativa-ovop-en-azul
https://www.diarioeltiempo.com.ar/2024/11/20/hoy-se-realizara-el-taller-de-vision-y-plan-local
https://noticiasdeazul.com/contenido/11245/ovop-jornadas-de-capacitacion-para-coordinadores

Informacién general

Jurisdiccion

Buenos Aires

Provincia

Municipio de Almirante Brown

Poblacion

584.827 (Censo 2022)

Situacion
general de la

jurisdiccion

El municipio de Almirante Brown se ubica en la Regién Metropolitana (Gran Buenos
Aires) de la Provincia de Buenos Aires. A una distancia de 25 km. del puerto de Buenos
Aires, a 20 km. del Aeropuerto Internacional de Ezeiza y a b4 km. de la ciudad de La
Plata. Su cabecera es la ciudad de Adrogué. Las localidades del municipio, ademas de
Adrogué, son: Burzaco, Glew, Claypole, Don Orione, Rafael Calzada, Longchamps, José
Marmol, Ministro Rivadavia, Malvinas Argentinas, San Joseé y San Francisco Solano.
Cada una de ellas aporta caracteristicas propias de identidad local al municipio.

La estructura econdmico-productiva del municipio de Almirante Brown se caracteriza
por una mayor produccion de servicios (70%) sobre la produccién de bienes (30%). En
cuanto a la produccién de servicios, el mayor aporte al sector lo realiza en primer lugar
los servicios inmobiliarios, empresariales y de alquiler (29,31%), los que representan
el 20,52% del total de la economia productiva total del partido, ocupando el segundo
lugar. Es seguido por los servicios de transporte, almacenamiento y comunicaciones y
por el comercio al por mayor, al por menor, la reparacion de vehiculos automotores,
motocicletas, efectos personales y enseres domésticos, ambos con cifras que rondan
el 20%. Estos servicios aportan el 14,46% vy el 13,75% de la economia productiva total
de Almirante Brown. Los restantes servicios poseen registros inferiores al 10%.

La industria manufacturera, que representa mas del 81,41% de la produccion de
bienes, es el rubro de mayor aporte (24,42%) a la economia productiva total del
municipio. Los otros rubros registran una participacion baja en la produccion de bienes,
son: la construccion (11,86%) y electricidad, gas y agua (6,17%), los que representan
el 3,56% vy 1,85% de la economia productiva total del municipio, respectivamente.

El municipio tiene una extension de 129 km2, de los cuales el 65% corresponde a la
zona urbana y el resto corresponde al area rural (ubicada en la localidad de Ministro
Rivadavia) e industrial (mayormente en el Sector Industrial Planificado de Almirante
Brown-SUPAB en la localidad de Burzaco).

Descripcion de
la estructura
local de OVOP

A nivel local, OVOP Almirante Brown ha sido gestionado por una Mesa de Articulacion
Territorial (MAT) conformada por diferentes sectores del Municipio de Almirante
Brown, la Universidad Nacional Guillermo Brown, el Centro de Educacion Agraria (CEA)
N° 34, y el acompanamiento del Ministerio de Produccién, Ciencia e Innovacion
Tecnoldgica de la Provincia de Buenos Aires.

Las areas del municipio participantes son la Direccion de Turismo (coordinacion local)
dependiente de la Secretaria de Produccion, Empleo y Formacion Profesional, el Poder
Ejecutivo a través de un asesor del Intendente, la Delegacion Municipal de Ministro

Rivadavia y la Granja Municipal.

Descripcion de
la estructura
provincial de
OVOP

A nivel provincial, el Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovaciéon Tecnologica de la
Provincia de Buenos Aires ha creado el Programa de Desarrollo Local y Regional OVOP
PBA a través del cual expandio la herramienta OVOP a nuevos municipios durante

2024. Dentro del Ministerio, se destaca el rol activo de la Subsecretaria de Industria y




Pymes vy de la Subsecretaria de Turismo.
En octubre de 2024, el gobierno provincial propuso la creacion de una Mesa de
Articulacion Provincial (MAP) con la participacion de diferentes entidades del gobierno

provincial y un representante de cada municipio miembro del Programa OVOP PBA.

3 actividades
destacadas
para desarrollo

local

1. Activa participaciéon y coordinacion en el interior del municipio de Almirante Brown
para apoyar a los productores locales de Ministro Rivadavia.

2. Desarrollo de la pagina web https://descubribrown.ar/ en conjunto con la

Universidad Nacional Guillermo Brown (UNAB) con la incorporacion de informacion
turistica de Ministro Rivadavia y los productores locales.

3. Capacitacion de guias en turismo rural dictados por la Direccion de Turismo.

Observacion
sobre impacto
de OVOP al
desarrollo local
(econémico,

social, etc.)

A nivel local, OVOP contribuyé a consolidar el turismo rural en Ministro Rivadavia,
relacionando a productores entre si y fortaleciendo su vinculacion con diferentes
instituciones locales, entre ellas el municipio y la universidad. Ademas, ha contribuido
a estimular el crecimiento de la economia local y el cambio social, por su
complementariedad con otras actividades economicas, y con la vision de convertir el
turismo en fuerza positiva para la transformacion, el desarrollo rural y el bienestar de

las comunidades.

Informacion de productos

Producto(s)

Turismo vivencial en Ministro Rivadavia

Descripcion de

producto(s)

La localidad de Ministro Rivadavia, municipio de Almirante Brown, es un remanso en
medio de la voragine en la que transitan las grandes ciudades. Ubicada a tan so6lo una
hora de la capital provincial (La Plata) y de la Ciudad Autonoma de Buenos Aires
(CABA). Limita con los municipios de Florencio Varela y Presidente Perdn, y con las
localidades Longchamps, Glew, Burzaco y San Francisco de Asis.

Se trata de la localidad mas antigua del Municipio de Almirante Brown. En 1830 existia
un apeadero que era el Ultimo de la zona civilizada cuando se marchaba hacia el interior
donde habia una posta y una ermita dedicada a Nuestra Sra. del Transito.

Pese a mantener su fisonomia de pueblo de campo, esta en permanente crecimiento.
Debido a sus optimas tierras fértiles para los frutales y las flores, se instald una
importante colonia japonesa que se dedicd a construir gran cantidad de viveros.

Para los amantes de los paseos al aire libre, existen granjas con animales autdctonos,
ganado, aves de corral y hasta hornos para preparar el pan casero. Ademas, para los
que quieran disfrutar del asado criollo, cuentan con restaurant y varias parrillas para
los que quieran preparar ellos mismos el asado.

Ademas, la localidad de Ministro Rivadavia cuenta con la Iglesia de Nuestra Sefiora del
Transito, la construccion religiosa mas antigua del municipio de Almirante Brown. La
planta de la iglesia tiene forma de cruz latina, la nave principal y las laterales son las
originales, siendo agregada posteriormente la sacristia y vivienda del casero. Los muros
son de mamposteria revocada, tiene techo a dos aguas con cielorraso de madera
sostenido por arcos, béveda de cafon corrido. El coro es de madera y los pisos de

mosaicos calcareos. La iglesia esta ubicada sobre la calle Lahille, que conserva aun su



https://descubribrown.ar/

vereda de ladrillos, entre Sandoval y M. Acosta.

Descripcion de
la(s) Unidad(es)
Productiva(s)

Actualmente existen 13 productores comprometidos con el desarrollo del turismo
vivencial en Ministro Rivadavia: Los Medina, Granja Don Mario, Granja Don Facundo,
Parapente Aires del Sur, Tierra y Frutos, Vueltas de Robinson, Escuela de Equitacion
Las Juanitas, Sasaki, Mon Plaisir, Centro Comunitario Mitai, Centro Comunitario Los
Changuitos, Estancia La Luisa y Quinta San Gabriel.

Los mismos no estan nucleados en una asociacion, pero integran la Mesa de
Articulacion Territorial de productores a nivel local en Almirante Brown. En todos los
casos se trata de productores pequefos, emprendimientos familiares de la zona rural
de Ministro Rivadavia.

Se destacan tres polos:

- Polo turistico: cuenta con emprendedores trabajando en el fortalecimiento de
su vinculo con el territorio, con otras personas de la comunidad y con el
municipio. Potencian sus espacios para recibir turistas.

- Polo productivo/comunitario: Sostiene una impronta de vender directamente a
consumidores y no a establecimientos que revenden sus productos. Hay una
fuerte impronta de cuidado y respeto de los precios. Con el paso de los afos,
abrieron sus lugares de trabajo para mostrar la forma de produccion a los
turistas, concientizarlos sobre buenas practicas y vender de forma directa sus

productos.

Otros productos
0 localidades

influenciadas

Otras localidades del municipio de Almirante Brown mostraron interés en OVOP.

3 actividades
destacadas
para cadena de
valor (productos

y turismo)

1. Desarrollo de 2 recorridos turisticos con la participacion de productores locales:
Recorrido 1: “Conectando con las Raices” y Recorrido 2: “Sabores del campo”.

2. Realizacion de recorridos piloto urbanos y rurales para vecinos e instituciones de
Almirante Brown (escuelas, universidades, institutos, etc.). Los recorridos
incluyeron a atractivos turisticos ya posicionados, como la Granja Educativa
Municipal, Don Facundo, Las Juanitas y Las Vueltas de Robinson, asi como
recursos con potencial turistico como Los Changuitos, la Iglesia Nuestra Sefora
del Transito, el puente del arroyo Las Piedras y Mon Plaisir. Luego de cada
recorrido se avanzd en la realizacion en encuestas de satisfaccion con los
participantes.

3. Elaboracion de Fichas de Productores y establecimiento de puntos de venta y
comercializacion que incluyé feria de productores que se realiza de forma periddica

en la Granja Municipal.

Observacion
sobre impacto
de OVOP a
productores

vinculados

A nivel local, OVOP contribuyd en la incorporacion de los productores rurales de
Ministro Rivadavia y la zona en recorridos turisticos organizados por la Direccion de
Turismo del municipio de Almirante Brown. Contribuy6 a aumentar el conocimiento de
la poblacion local sobre Ministro Rivadavia al tiempo que posibilitd que los productores
encuentren en el turismo una forma de obtener

mayores ingresos por Su

complementariedad con otras actividades econdémicas.




Resumen de informacion de monitoreo segun los indicadores

Jurisdiccion Municipio de Almirante Brown | Provincia Buenos Aires
Fecha 8/1/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo
1. Nivel de producto y negocio E:::rrtr;e”m
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 1
1-2 Variacion de productos 5
1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 13
1-4 Numero de productores vinculados 71
1-5 Numero de las fichas de productores elaborados 13 Link
1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 1
1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional 1
1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional 1
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados Sin datos
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales 2
elaborados
1-9 Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante el proyecto. Sin datos
2. Nivel Local / Municipal E:::ﬁ’;e”t"
2-1 Numero de entidades vinculadas a MAT Local 3
2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local 12
2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 110 Link
2-4 Numero de RL utilizados 37
2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial 1
2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional 1
2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional 3
2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 8
formados en nivel local
2-1 Declaracion de interés municipal para OVOP Si Link
3. Nivel Provincial DEEIET D
soporte
3-1 Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial Link
3-2 | Numero de personas vinculadas a MAT provincial Link
3-3 Numero de municipios vinculados a OVOP
3-4 Numero de actividades realizadas de la MAT (solo de AMB) 35
3-5 Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT 453 Link
(Solo de AMB)
3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 6
formados en nivel provincial
3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP Si Link
3-8 Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP. 6



https://www.dropbox.com/scl/fi/99uxnxkjqzbmq0ixa17dh/241220_Monitoreo_Hojas_Productores_ver8.xlsx?rlkey=t9ngulga2c6fhvih37afw26xb&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/k2slcmixuoaepct5jmcyr/RESULTADOS-DIGITADOS.xlsx?rlkey=0jzkwi007uyjvzfzsjdux9674&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/63ybvno34zjhv59mz2pso/AK-4uDPAihi9V1L3mDLXv_E?rlkey=8zmt95ie7cogjiw9cso8ipsrc&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/63ybvno34zjhv59mz2pso/AK-4uDPAihi9V1L3mDLXv_E?rlkey=8zmt95ie7cogjiw9cso8ipsrc&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (1. Nivel de Producto y Negocio)

Jurisdiccion Municipio de Almirante Brown | Provincia Buenos Aires

Fecha 8/1/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo

Documento
soporte

1. Nivel de producto y negocio

1-1 Numero de lineas de productos gestionados 1

1. Turismo vivencial

1-2 Variacion de productos 5

01 de producto 1 (Turismo vivencial): Turismo rural en Ministro Rivadavia.

02 de producto 1 (Turismo vivencial): Turismo periurbano en Glew y Adrogué¢ (localidades cercanas
Ministro Rivadavia).

03 de producto 1 (Turismo vivencial): Aventura.

04 de producto 1 (Turismo vivencial): Gastronomia.

05 de producto 1 (Turismo vivencial): Produccion.

1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 13
1- Los Medina.
2- Don Mario.

3- Granja Don Facundo

4- Parapente Aires del Sur.
5- Tierray Frutos

6- Las Vueltas de Robinson

7- Escuela de Equitacion Las Juanitas

8- Soly Verde
9- Sasaki
10- Mon Plaisir

11- Centro Comunitario Mitai
12- Centro Comunitario Los Changuitos
13- Quinta San Gabriel

1-4 Numero de productores vinculados 71

05 de la unidad productiva 1
05 de la unidad productiva 2
02 de la unidad productiva 3
02 de la unidad productiva 4
03 de la unidad productiva 5
03 de la unidad productiva 6



03 de la unidad productiva 7

10 de la unidad productiva 8

03 de la unidad productiva 9

02 de la unidad productiva 10
02 de la unidad productiva 11
25 de la unidad productiva 12
06 de la unidad productiva 16

Total de 71
1-5 Numero de las fichas de productores elaborados 13 Link
1- Los Medina.
2- Don Mario.
3- Granja Don Facundo
4- Parapente Aires del Sur.
5- Tierray Frutos
6- Las Vueltas de Robinson
7- Escuela de Equitacion Las Juanitas
8- Soly Verde
9- Sasaki
10- Mon Plaisir
11- Centro Comunitario Mitai
12- Centro Comunitario Los Changuitos
13- Quinta San Gabriel
1-6-1 ‘ NUmero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 1
Linea de productos: 1 (Turismo vivencial en Ministro Rivadavia)
’ 1-6-2 ‘ Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional 1
Linea de productos: 1 (Turismo vivencial en Ministro Rivadavia)
1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional 1
Linea de productos: 1 (Turismo vivencial en Ministro Rivadavia)
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados
Sin datos
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales 2



https://www.dropbox.com/scl/fi/99uxnxkjqzbmq0ixa17dh/241220_Monitoreo_Hojas_Productores_ver8.xlsx?rlkey=t9ngulga2c6fhvih37afw26xb&dl=0

‘ ‘ elaborados

Desarrollo de 2 recorridos turisticos con la participacion de productores locales:
1- Recorrido 1: “Conectando con las Raices”

2- Recorrido 2: “Sabores del campo”.

1-9 Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante el proyecto.

Sin datos



Informacion de monitoreo segun los indicadores (2. Nivel Local / Municipal)

Jurisdiccion Municipio de Almirante Brown | Provincia Buenos Aires

Fecha 8/1/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo

2. Nivel Local / Municipal Documento
soporte

2-1 Numero de entidades relacionadas a MAT Local 3 Link

1- Municipio de Almirante Brown, a través de las siguientes éareas:
3.1  Secretaria de Produccion, Empleo y Formacion Profesional y su Direccidon de Turismo
3.2 Asesor Intendencia.
3.3 Delegacion de Ministro Rivadavia.
3.4 Granja Municipal.
3.5 Instituto Municipal de Economia Social (IMES)
2- Universidad Nacional Guillermo Brown.
3- Centro de Educacion Agraria (CEA) N° 34,

2-2 NuUmero de personas vinculadas a MAT Local 12 Link

1- Morina Sanz, Directora de Turismo del Municipio de Almirante Brown (coordinadora local).

2- Laura Colque, Direccion de Turismo del Municipio de Almirante Brown.

3- Gustavo Sztern, Asesor de Intendencia del Municipio de Almirante Brown.

4- Federico Sassone, Secretario de Produccion, Empleo y Formacion Profesional del Municipio de
Almirante Brown

5- Leandro Gavioli, Subsecretario de produccion Municipio de Almirante Brown.

6- Florencia Ruiz, Direccion de Turismo del Municipio de Almirante Brown.

7- Agustina Chimino, Direccion de Turismo del Municipio de Almirante Brown.

8- Rodolfo Diaz Vélez, Delegado de Ministro Rivadavia, Municipio de Almirante Brown.

9- Rodrigo Barandiaran, Director de Comercio Exterior del Municipio de Almirante Brown.

10- Victor Capparelli, Responsable del Instituto Municipal de Economia Social (IMES)

11- Monica Viviana Pérez, Directora del Centro de Educacion Agraria (CEA) N° 34,

12- Ignacio Jawtuschenko, Secretario de Extension y Bienestar de la Universidad Nacional Guillermo
Brown (UNAB).

2-3 Numero de recursos locales (RL) identificados 110

El Taller de descubrimiento de Tesoros Locales se llevd a cabo en marzo de 2022 vy se identificaron los

siguientes recursos locales. Posteriormente no se volvid a realizar el ejercicio de identificacion de recursos

locales:
1- Abejas
2- Arboles

3- Arroyo “Las piedras”


https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0

4- Aves

b- Avistaje de aves

6- Caballos

7- Caminos de tierra
8- Campos

9- Carya lllinoensis (nuez pecan)
10- Casuarinas

11- Chanchos

12- Clima

13- Comadreja

14- El viento

15- Fauna

16- Flores

17- Lagarto overo

18- Liebre

19- Lluvia

20- Luciérnagas

21- Malezas

22- Mariposas

23- Mon Plaisir

24- Naturaleza

25- Nutria

26- Ovejas

27- Pastizales

28- Perros

29- Plantacion de higos
30- Plantacion de nisperos
31- Plantines

32- Proximidad area urbana
33- Puestas de sol
34-Tala

3b-Tierra

36- Tortugas
37-Vacas

38- Zorros

39- 1° escuela pupila de Ministro Rivadavia
40- Abuelos

41- Acampes

42- Astroturismo

43- Ballet Folclorico
44- Bar de Lippi

45- Bares



46- Barriletes / Barrileteadas
47- Bicicleteadas

48- Buena Gente

49- Cabalgatas

50- Capilla Santa Ana

51- Casa Borges

52- Casa de la cultura

53- Circuitos culturales préximos
54- Cuna historica de la aviacion
56- Dia de la Tradicion

56- Escuela agraria

b7- Fabrica de porcelana Tsuji
b8- Ferias de productores rurales
59- Festicala

60- Fundacion Soldi

61- Granja

62- Historia local

63- Hornos de ladrillos

64- Iglesias

65- La cucaracha

66- La Panaderia

67- La posta Virreinal

68- Maratones rurales

69- Nuestra Sefora del transito
70- Palenques

71- Parapente

72- Polideportivo

73- Pulperia

74- Recorridas rurales

75- Tambo

76- Tradicion rural

77- Visita estival del aguilucho langostero
18- Visitas guiadas

79- Viveros

80- Aerédromo

81- Cerdos

82- Circuito motocross

83- Comidas tradicionales

84- Compost

8b- Criadero de codorniz

86- Embutidos

87- Floricultores



88- Higos

89- Hortalizas organicas
90- Huerta

91- Leche

92- Lechuga

93- Legumbres

94- Limon

95- Mandarina

96- Miel

97- Muzzarella

98- Naranja

99- Palta

100- Panificadora

101- Parapente

102- Porotos

103- Produccion agroecoldgica
104- Produccion alimentaria
105- Produccion artesanal
106- Produccion de ciruelas
107- Produccion de duraznos
108- Produccion de huevos
109- Produccion de pollos
110- Quesos

2-4 Numero de RL utilizados

37

1- Arroyo “Las piedras”
2- Avistaje de aves

3- Caminos de tierra

4- Campos

5- Fauna

6- Flores

7- Mon Plaisir

8- Naturaleza

9- Pastizales

10- Acampes

11- Astroturismo

12- Bar de Lippi

13- Bicicleteadas

14- Cabalgatas

15- Capilla Santa Ana
16- Casa Borges




17-
18-
19-
20-
21-
22-
23-
24-
25-
26-
27-
28-
29-
30-
31-
32-
33-
34-
35-
36-
37-

Casa de la cultura

Circuitos culturales préximos
Escuela agraria

Féabrica de porcelana Tsuji
Ferias de productores rurales
Festicala

Fundacion Soldi

Granja

Historia local

lglesias

Nuestra Sefora del transito
Pulperia

Recorridas rurales

Visitas guiadas

Viveros

Embutidos

Floricultores

Hortalizas organicas

Miel

Parapente

Quesos

2-5-1

Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial 1

Exhibicion en el Parador ReCreo de la PBA en Mar del Plata (febrero 2024).

Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional 1

Exhibicion durante Seminario Nacional en Catamarca (junio de 2024).

Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional 3

Feria Internacional de Turismo (FIT), en Buenos Aires (Argentina).
Exhibicion de productos en Japon (2022).

Participacion en Feria Turistica en Japon (2024).

Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 8

formados en nivel local

Morina Sanz: Directora de Turismo del Municipio de Almirante Brown (capacitacion en Colombia
2022, 1°y 2°  Seminario Nacional de OVOP Argentina en 2023 y 2024, Seminario Provincial en La
Plata el 29 de octubre de 2024 y Encuentro Nacional OVOP Argentina en 2024).



2- Gustavo Stern: Asesor del Intendente (capacitacion en Japon 2022, 1°y 2° Seminario Nacional de
OVOP Argentina en 2023 y 2024 y Seminario Provincial en La Plata el 29 de octubre de 2024).

3- Laura Migueo: integrante de la Direccion de Turismo del Municipio de Almirante Brown (capacitacion
en Colombia 2023 y programa de intercambio en Tandil 2023).

4- lgnacio Andrés Jawtuschenko: Secretario de Extension y Bienestar de la Universidad Nacional
Guillermo Brown (capacitacion en Japon 2024).

5- Alicia Carolina Paccioretti: productora de “Los Medina” (programa de intercambio en Tandil 2023 y
capacitacion de coordinadores OVOP PBA en Almirante Brown 2024).

6- Victor Capparelli: Responsable del Instituto Municipal de Economia Social (IMES) (2° Seminario
Nacional en Catamarca en 2024 y Seminario Provincial en La Plata el 29 de octubre de 2024).

7- Facundo Mufoz: Productor “Aires del Sur” (1°y 2°  Seminario Nacional de OVOP Argentina en 2023
y 2024)

8- Tatsuhiko Sasaki: Productor de verduras agroecolégicas (2° Seminario Nacional de OVOP
Argentina en 2024)

2-7 Declaracion de interés municipal para OVOP Si Link

1- Declaracion de Interés Municipal de la Herramienta OVOP en el Municipio de Almirante Brown
(Ordenanza 12.890) del 29/11/2022 aprobado por el Honorable Concejo Deliberante: Link.

2- Declaracion de Interés Municipal al Programa de Capacitacion de Coordinadores OVOP a realizarse

en Almirante Brown (Ordenanza 13.580) del 27/11/2024 aprobado por el Honorable Concejo
Deliberante: Link.


https://www.dropbox.com/scl/fo/63ybvno34zjhv59mz2pso/AK-4uDPAihi9V1L3mDLXv_E?rlkey=8zmt95ie7cogjiw9cso8ipsrc&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/hf7ybc35e3qr1i2m2jckg/221129_Inter-sMunicipal_Almirante-Brown.pdf?rlkey=599excptgte4o3i48cc9jfkj3&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/9d67b0dpk8n54z9jmochz/241127_Inter-sMunicipalCapacitaci-n_Almirante-Brown.pdf?rlkey=85u1nmgd869hkjz9m1f7xkymc&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (3. Nivel Provincial)

Jurisdiccion Municipio de Almirante Brown | Provincia Buenos Aires
Fecha 8/1/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo
3. Nivel Provincial ?:::rr;e”m
3-1 | Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial 1 Link
1- Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion Tecnoldgica de la Provincia de Buenos Aires.
3-2 | Numero de personas vinculadas a MAT provincial 11 Link
1- Mariela Bembi, Subsecretaria de Industria y Pymes PBA.
2- Facundo Pistola, Director Provincial de Desarrollo Productivo PBA.
3- Soledad Martinez, Subsecretaria de Turismo PBA
4- Melina Manso, Directora de Coordinacion de Politicas Productivas PBA
5- Juan Suarez, Equipo de la Direccion de Desarrollo Productivo PBA
6- Eugenia Carricaburu, Equipo de la Direccion de Desarrollo Productivo PBA
7- Dario Equisito, Director de Productos Turisticos de la Subsecretaria de Turismo PBA
8- Santiago lorio, Director Provincial de Desarrollo Territorial y Pymes PBA
9- Gala Zelone Asesora en subsecretaria de Industria PBA
10- Mercedes Barreto, Asesora en subsecretaria de Industria PBA
11- Melina Capucho, Directora Provincial de Innovacion Estratégica en Turismo PBA
3-3 Numero de municipios vinculados a OVOP 9
1- Tandil (2019)
2- Marcos Paz (2019)
3- San Martin (2019)
4- Almirante Brown (2019)
5- Laprida (2024)
6- Azul (2024)
7- Dolores (2024)
8- Chascomus (2024)
9- Suipacha (2024)
3-4 Numero de actividades realizadas de la MAT 12
1- Creacion del Programa Provincial de Desarrollo Local y Regional OVOP Provincia de Buenos Aires
(25 de junio de 2024) por parte del Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion Tecnologica.
2- Realizacion del Seminario Provincial y Lanzamiento del Programa Provincial de Desarrollo Local y

Regional OVOP (29 de octubre de 2024, La Plata) con participacion de 8 municipios, autoridades
provinciales y de JICA.


https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0

3- Capacitacion de Coordinadores OVOP en la Provincia de Buenos Aires (9 y 10 de noviembre de 2024,
Almirante Brown) con participacion de 6 municipios, autoridades provinciales y de JICA.

4- Realizacion de Taller de Descubrimiento de Tesoros Locales en Azul (septiembre 2024)

5- Realizacion de Taller de Descubrimiento de Tesoros Locales en Laprida (septiembre 2024)

6- Realizacion de Taller de Descubrimiento de Tesoros Locales en Chascomus (junio 2024)

7- Realizacion de Taller de Descubrimiento de Tesoros Locales en Dolores (mayo 2024)

8- Realizacion de Taller de Descubrimiento de Tesoros Locales en Suipacha (noviembre 2024)

9- Realizacion de Taller de Accion Local y Vision 2030 en Azul (noviembre 2024).

10- Realizacion de Taller de Accion Local y Vision 2030 en Laprida (noviembre 2024).

11- Realizacion de Taller de Accién Local y Vision 2030 en Dolores (septiembre 2024).

12- Realizacion de Taller de Accion Local vy Vision 2030 en Chascomus (septiembre 2024).

3-5 | Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT 2.612 Link

2.612 personas (incluye actividades y reuniones presenciales y virtuales realizadas en los 9 municipios).

3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 6

formados en nivel provincial

1- Facundo Pistola: Director Provincia de Desarrollo Productivo PBA (capacitacion en Japon 2022).

2- Mariela Bembi: Subsecretaria de Industria y Pymes PBA (capacitacion en Japon 2024).

Capacitacion de coordinadores OVOP PBA (9 y 10 de diciembre de 2024, Almirante Brown):
3- Santiago lorio, Director Provincial de Desarrollo Territorial y Pymes PBA
4- Gala Zelone Asesora en subsecretaria de Industria PBA
5- Mercedes Barreto, Asesora en subsecretaria de Industria PBA

6- Melina Capucho, Directora Provincial de Innovacion Estratégica en Turismo PBA

3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP Si Link

1- Declaracion de Interés Provincial de la implementacion de la Herramienta OVOP (26 de enero de
2023).

2- Declaraciéon de Interés de la Camara de Diputados de la PBA.

3-8 Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP. 6

Listado de articulos sobre OVOP en medios de Almirante Brown y zona:
1- “Almirante Brown: Borges, Soldi y Manigrasso invitan a recorridos imperdibles” (07-07-2022): Link.
2- “Un mapa para conocer los Tesoros de Almirante Brown” (24-05-2023): Link.
3- “El paisaje semi rural a una hora del Obelisco que tiene un "Catélogo de Tesoros" (04-07-2023):
Link.
4- “OVOP: ;Tu producto esta en el mapa?” (01-04-2024): Link.


https://www.dropbox.com/scl/fi/g7wkjz0barg8on8xyicmh/Registro_actividades_241216.xlsx?rlkey=p41fd31ih24xkc7jogwl4vf8x&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/63ybvno34zjhv59mz2pso/AK-4uDPAihi9V1L3mDLXv_E?rlkey=8zmt95ie7cogjiw9cso8ipsrc&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/jaa42afd9umtr9pk6hip1/Almirante-Brown_-Borges-Soldi-y-Manigrasso-invitan-a-recorridos-imperdibles.pdf?rlkey=umdng135h7xn4r466f9l9n8c3&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/t3g19bpkxrt7cat15l00i/Un-mapa-para-conocer-los-tesoros-de-Almirante-Brown-_-InfoRegi-n.pdf?rlkey=unaoi8att2wiexwimgpsd1q5n&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/6fxjeda47cx6z1zmuju3s/Noticia-1.pdf?rlkey=b8r03tpqmxvzevkj30vwx9eh0&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/hmugal1c510j8c1ukuacz/OVOP_-Tu-producto-est-en-el-mapa_-Centro-PyME-UNaB.pdf?rlkey=ssfcl7sfxb1vrc079upcwtr5y&dl=0

5-  “Cooperacion internacional: Seminario OVOP en La Plata” (29-10-2024): Link.
6- “OVOP: Jornada de capacitacion para coordinadores” (11-12-2024): Link.


https://www.gba.gob.ar/produccion/noticias/seminario_ovop_en_la_plata
https://noticiasdeazul.com/contenido/11245/ovop-jornadas-de-capacitacion-para-coordinadores

Informacién general

Jurisdiccion Municipio de Marcos Paz Provincia Buenos Aires

Poblacion 67.586 (Censo 2022)

Situacion Se encuentra al sudoeste del Partido de Merlo conformando un incipiente "tentaculo”
general de la en la mancha urbana del Gran Buenos Aires, que se interna en la llanura pampeana.
jurisdiccion Limita al norte con los partidos de General Rodriguez, Moreno y Merlo, al este con el

Partido de La Matanza y al sur con Cafnuelas y General Las Heras.

A 70 km de CABA. En el extremo norte del partido, se encuentra el Embalse Ingeniero
Roggero, que retiene las aguas de los arroyos que forman el Rio de la Reconquista.
Accesibilidad: 1) Ruta 40, que es donde se desplaza en gran porcentaje el transito
cotidiano; hoy estéa en plena ejecucion con la doble calzada. 2) También el tema del
tren Sarmiento ya esta hasta Las Heras (que es pueblo que sigue) remozadas todas
las vias, ademas de la puesta en valor de la estacion y un apeadero y que se calcula
terminar en algunos meses mas, lo que pondré en valor a nuestro lugar. 3) Ferrocarril
Belgrano, que hacia 28 afos que no corria, volvio a funcionar en Marcos Paz, lo cual
ayuda en la conectividad. 4) El avance del camino del Buen Ayre y las obras de la ruta
6 que también ayudan a estar mejor conectados.

Infraestructura: 1) Agua en un 100 por ciento en su provision segura por corriente a
todo el casco urbano, 2) Cloacas 67% de la poblacién; se espera lograr el 100% por
ciento para 2023. 3) Asfalto en proceso por los barrios del distrito muchos caminos y
calles del distrito.

En materia productiva, la situacion actual de la ciudad no escapa al contexto nacional
y provincial, pero con las particularidades de un pueblo del tercer cordon del conurbano
y el primero del interior. El 90% de la produccion es alimenticia; se trata de producir la
materia prima, pero con valor agregado, plus que permite mas puestos de trabajo,
tratando de evitar un éxodo poblacional.

El municipio se caracteriza por su fomento en practicas agroecologicas y por tener
espacios de referencia accesible para la comunidad en donde se fomenta, ademas de
la produccion, la educacién ambiental, llevada a cabo por articulaciones con distintas
instituciones, que fomentan estas practicas amigables con el medio ambiente.
Asimismo, bajo estos lineamientos, la mayoria de los espacios turisticos que hoy se
conocen, se han recuperado gracias a esas condiciones.

Se notan dos desafios: 1) la tension en la convivencia de productores tradicionales con
productores agroecoldgicos. 2) la implementacion de politicas que potencien la
produccion agroecologica-sustentable hacia el interior del municipio y jurisdicciones

aledanas.

Descripcion de
la estructura
local de OVOP

La Mesa de Articulacion  Territorial  estd  compuesta por diferentes
entidades/organismos/referentes de la comunidad:

- Cancilleria (municipio)

- Produccion (municipio)

- Turismo (municipio)

- Universidad Provincial de Ezeiza




- Fiestas Populares (municipio)
- Ferias (municipio)
- Escuela de Educacion Agrarian® 1

- Referentes de grupo territorial de productores

Descripcion de
la estructura
provincial de
OVOP

Desde los comienzos del Proyecto, los municipios dependian de nivel nacional,
encabezado por el Ministerio de Desarrollo Social de la Nacién (hoy Ministerio de
Capital Humano). En octubre de 2024, los municipios de la Provincia de Buenos Aires
se adhieren al Programa Provincial OVOP PBA, liderado por la Direccion Provincial de
Desarrollo Productivo perteneciente al Ministerio de Produccién, Ciencia e Innovacion

Tecnoldgica.

3 actividades
destacadas
para desarrollo

local

1. Producciones y comercializacion de productos agroecoldgicos y sustentables;
encabezadas por grupo territorial de productores locales. Fichas de Productores y
Catalogo de Tesoros Locales.

2. Turismo receptivo; trabajo en conjunto con la Universidad Provincial de Ezeiza, la
Universidad de Almirante Brown y la Direccion de Turismo del Municipio de Marcos
Paz. Proceso de trabajo de Fichas de Experiencias Turisticas.

3. Educacion; vinculacion con la Universidad Provincial de Ezeiza para desarrollo de
conocimientos referidos a agroecologia v turismo verde/sustentable. También el
OVOP Marcos Paz interviene en la sostenibilidad de los proyectos presentados por

los estudiantes de la institucion

Observacion
sobre impacto
de OVOP al
desarrollo local
(econdmico,

social, etc)

En términos generales, el Proyecto OVOP Marcos Paz ha causado impacto en los
productores, trabajando la nocion de asociativismo y fortalecimiento de referentes que
lideren este grupo territorial y generen acciones que se permitan trabajar en el grupo.
En cuanto a lo educativo, se han generado vinculaciones con otras instituciones que
posibilitan el desarrollo de proyectos que generen valor agregado en el municipio.
Respecto al Turismo, la produccion de materiales ha generado que se fortalezca el
programa de Turismo Receptivo en Marcos Paz y que se consolide con herramientas
brindadas por parte de talleres colectivos.

En cuanto al municipio en si, todas las areas tienen conocimiento del Proyecto. Se ha
hecho la declaracion de interés, tanto del Catalogo de Tesoros locales (que es de
circulacion interna) y del Proyecto OVOP Marcos Paz. La comunidad tiene
conocimiento de esta iniciativa pero aun hay que seguir reforzando y traccionando en

territorio para que los resultados se materialicen tangiblemente.

Informacion de productos

Producto(s)

Producciones agroecoldgicas y sustentables

Descripcion de

producto(s)

Conservas

Dulces

Produccion de hortalizas, vegetales y frutas
Hilados y prendas textiles

Joyeria




Artesanias con materiales reciclados
Artesanias en base a técnica de fileteado portefio
Quesos

Cosmeética natural

Descripcion de
la(s) Unidad(es)

Productiva(s)

El grupo territorial de productores estd conformado por cooperativas de trabajo,
emprendimientos familiares (que se caracterizan por ser monotributistas), una
asociacion civil que trabaja con jovenes en caracter de recuperacion de adicciones y
pymes.

Este grupo no se ha llegado a conformar como una asociacion pero trabajan
conjuntamente iniciativas afines al proyecto.

Por parte del grupo de emprendimientos turisticos y gastrondémicos, todos estan

establecidos como pymes.

Otros productos
o localidades

influenciadas

Produccion agropecuaria, chacinados, lacteos y cria de cerdos. Marcos Paz también
tiene un polo industrial en su territorio.
Localidades influenciadas o de influencia: Merlo, Moreno, General Rodriguez, General

Las Heras y otros municipios alcanzados por el tren de la Linea Sarmiento.

3 actividades
destacadas
para cadena de
valor (productos

y turismo)

1. Stand propio de comercializacion para productos locales (mes, ano)

2. Trabajo en normativa que quite carga impositiva a productores OVOP para la
participacion en festividades/ferias locales (mes, ano)

3. Apropiacion de herramientas (alin en desarrollo) y concepto OVOP para la “venta”
de los tesoros locales de Marcos Paz. (mes, ano)

4. Publicidad de productores y productos locales en pagina del municipio e IG del
Proyecto OVOP Marcos Paz

5. Utilizacion del sello local para identificacion de productos elaborados bajo el
proyecto

6. Diversificacion de produccion: reciclado de lana ovina, produccion de mas variedad
de conservas, armado de canastas de productos OVOP

7. Vinculacion con PBA para participacion en ferias provinciales a raiz de liderazgo de

Provincia de Buenos Aires

Observacion
sobre impacto
de OVOP a
productores

vinculados

A raiz de lo trabajado en distintas instancias (reuniones mensuales de MAT, talleres
participativos, seminarios, encuentros, intercambio de experiencias, formacion de
referentes) se ha notado mayor entusiasmo y formacion respecto de como trabajar
grupalmente para un fin comun. Esto ha llevado a que formalmente sean tres personas
capacitadas las que lideren el grupo de productores del Proyecto OVOP Marcos Paz y
que sean las que ordenen y traccionen el grupo. Si bien el nivel de reciprocidad en
cuanto al trabajo no es homogéneo, se han realizado acciones que permiten una mayor
apropiacion (por parte del grupo territorial) de la iniciativa y sea mas permeable trabajar
con ellos.

Hasta ahora han liderado acciones concretas con resultados tangibles que benefician
al todo el grupo y siguen trabajando y reuniéndose para que esto sea sostenible e

independiente de la gestion municipal, con quien también articulan.




Resumen de informacion de monitoreo segun los indicadores

Jurisdiccion Marcos Paz Provincia Buenos Aires

Fecha 7/01/2025 Encargado Ailen Berutti Bergotto

1. Nivel de producto y negocio E:::rrtr;e”m

1-1 Numero de lineas de productos gestionados 7 Link

1-2 Variacion de productos 13

1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 19 Link

1-4 Numero de productores vinculados 19

1-5 Numero de las fichas de productores elaborados 19 Link

1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 2 —

1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional 1

1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional 1

1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados Aln sin datos

1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos Aln sin datos
locales elaborados

1-9 Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante el proyecto.

2. Nivel Local / Municipal E:::ﬁ’;e”t"

2-1 | Numero de entidades vinculadas a MAT Local 7 Link

2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local 8 Link

2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 45 Link

2-4 Numero de RL utilizados 30 Link

2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial 1

2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional 1

2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional | 1

2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres 6
comunitarios/referentes formados en nivel local

2-1 Declaracion de interés municipal para OVOP Si Link

3. Nivel Provincial E:::rrtr;e”m

3-1 Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial Link

3-2 Numero de personas vinculadas a MAT provincial Link

3-3 Numero de municipios vinculados a OVOP

3-4 | Numero de actividades realizadas de la MAT (Solo de MCP) 51 Link

3-5 Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT 469 Link
(Solo de MCP) -

3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres
comunitarios/referentes formados en nivel provincial

3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP Link

3-8 Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP. Link, Link



https://www.dropbox.com/scl/fo/4228gunyh9vsacgrq2874/ALZl_mE2Dnk9OnOBgCWtO2Y?rlkey=skjqfve3abuzfqvedn5hp4bxf&st=n5d601dz&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/4228gunyh9vsacgrq2874/ALZl_mE2Dnk9OnOBgCWtO2Y?rlkey=skjqfve3abuzfqvedn5hp4bxf&st=n5d601dz&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/4228gunyh9vsacgrq2874/ALZl_mE2Dnk9OnOBgCWtO2Y?rlkey=skjqfve3abuzfqvedn5hp4bxf&st=n5d601dz&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yrkx0dbs88t7x84p2il78/RESULTADOS-DIGITADOS-MARCOS-PAZ.xlsx?rlkey=jg92z6rjoel17aawl80bipm8t&st=i6dhzfby&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yrkx0dbs88t7x84p2il78/RESULTADOS-DIGITADOS-MARCOS-PAZ.xlsx?rlkey=jg92z6rjoel17aawl80bipm8t&st=i6dhzfby&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/n0x6df01sfib6sl8qlnvk/240412_Inter-s-Municipal_Marcos-Paz.pdf?rlkey=jvxuxc9ynei7prhsa2ryhbfpa&st=owxz17qw&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/6sa0eutlvqb0wft6kkbne/Registro_actividades_250113.xlsx?rlkey=sh9gr70zsqtnexyh7g84etqxq&st=vqrfvoeo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/6sa0eutlvqb0wft6kkbne/Registro_actividades_250113.xlsx?rlkey=sh9gr70zsqtnexyh7g84etqxq&st=vqrfvoeo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/k0k44sea3qe43k44zmd96/221001_Declaraci-nC-maraDiputados_PBA.pdf?rlkey=m6yirwmt15nm2i0ali06xmuul&st=1xzgenjn&dl=0
https://www.gba.gob.ar/produccion/noticias/seminario_ovop_en_la_plata
https://www.gba.gob.ar/produccion/ovop
https://www.instagram.com/produccionpba/reel/DBwcZn3Py85/
https://www.youtube.com/watch?v=RFxlHMVBGr4

Informacion de monitoreo segun los indicadores (1. Nivel de Producto y Negocio)

Jurisdiccion Marcos Paz Provincia Buenos Aires

Fecha 7/01/2025 Encargado Ailen Berutti Bergotto

Documento
soporte

1. Nivel de producto y negocio

1-1 Numero de lineas de productos gestionados 7

Produccion agropecuaria
Textil

Turismo

Sustratos

Artesanias

Gastronomia

N o W e

Cosmeética natural

1-2 Variacion de productos 28

Produccion agropecuaria: produccion horticola, produccion frutal y plantines
Textil: indumentaria, productos de decoracion textiles, bijouterie, juguetes
Turismo: visitas guiadas a espacios (5) y vinculacion con emprendimientos (2)
Sustratos: hidroponia vy fertilizantes

Artesanias: metales, ceramica, piedras preciosas, fileteado, juguetes,

Gastronomia: produccion de quesos, dulces, conservas vy restaurant

N o W e

Cosmeética natural: higiene, cosmética y aromaterapia

—
1
w

Numero de Unidades Productivas vinculadas 19 Link

Sabores y Colores

Querqus

Alejandra Bustu. Ceramica artesanal
Artes & Cultura

Noelia Arias

Cueros Moni

Agquaponia

Apapacholapacha

S R L A o S R

Paola Bamba

—
(@]

. Gisela Ledesma

—
—

. Noelia Arias

—
N

. Joyeria Sandra
. EESAn° |

. Ramon

— =
o1~ W

. La nave del olvido


https://www.dropbox.com/scl/fo/4228gunyh9vsacgrq2874/ALZl_mE2Dnk9OnOBgCWtO2Y?rlkey=skjqfve3abuzfqvedn5hp4bxf&st=n5d601dz&dl=0

16.
17.
18.
19.

Natural Cultivando Trabajo
La casita de Abi

Espacio Villa Mercedes
Gato Negro

1-4

Numero de productores vinculados

68

© 0 N o ok W

g G G
O 00 ~N O O B~ W N = O

Sabores y Colores: 3
Querqus: 1
Alejandra Bustu: 1
Artes & Cultura: 2
Noelia Arias: 1
Cueros Moni: 2
Aquaponia: 7
Apapacholapacha: 1

Paola Bamba: 1

. Gisela Ledesma: 2

. La Buona: 10

. Joyeria Sandra: 2

. EESAn® 1:8

. Ramon: 1

. La nave del olvido: 1

. Natural Cultivando Trabajo: 12 (promedio)
. La casita de Abi: 2

. Espacio Villa Mercedes: 4

. Gato Negro: 7 (promedio)

—
1
o1

Numero de las fichas de productores elaborados

21

e e S L S B SR A

10.
11.
12.

Paola Bamba

Gisela Ledesma

Alexia Sanches

Monica Marazzi

Noelia Arias

Evangelina Peralta (Huerta La Esperanza)
Alejandra Bustuoabad
Sandra Tancredi

Escuela de Educacion Agraria
Eco Verde Vision

Valentina Franchou

Ramon



https://www.dropbox.com/scl/fo/4228gunyh9vsacgrq2874/ALZl_mE2Dnk9OnOBgCWtO2Y?rlkey=skjqfve3abuzfqvedn5hp4bxf&st=n5d601dz&dl=0

13. Paola Ponisio

14. Verodnica Jaimez

15. Andrea Molina

16. La Buona

17. Miguel Angel Arguello

18. Coop. Aquidar

19. Sabores y Colores

20. Natural Cultivando Trabajo
21. La Nave del Olvido

1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 2

Eco Verde Vision: Sustratos y fertilizantes

2. Feria Local

‘ 1-6-2 ‘ Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional 1

Eco Verde Visidn: Sustratos y fertilizantes

‘ 1-6-3 ‘ Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional | 1

Eco Verde Visidn: Sustratos y fertilizantes

1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados 0

Trabajando por parte de MAT: aun sin datos

1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales 0

elaborados

Trabajando por parte de MAT: aun sin datos



Informacion de monitoreo segun los indicadores (2. Nivel Local / Municipal

Jurisdiccion Marcos Paz Provincia Buenos Aires

Fecha 7/01/2025 Encargado Ailen Berutti Bergotto

Documento
soporte

2-1 | Numero de entidades relacionadas a MAT Local 7 Link

2. Nivel Local / Municipal

Cancilleria

Turismo

Escuela Agraria

Produccion

Universidad Provincial de Ezeiza
PBA

Universidad de Almirante Brown

N o W e

2-2 | Numero de personas vinculadas a MAT Local 10 Link

Esc. Agraria N° 1
Mariela Ocker

Paola Ponisio Emprendedora/Productora

Daniela Braga Emprendedora - Coordinadora Central

Erica Cabrera Relaciones Internacionales - Coordinadora Central

Micaela Escandar Direccion de Ambiente Sustentable de Marcos Paz

Leonardo Altieri Universidad Provincial de Ezeiza

Lucia Garitonandia Turismo de Marcos Paz

Silvia Pilar Productora

Veronica Jaimez Productora

Alejanda Bustuoabar Productora

2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 45 Link
2-4 | Numero de RL utilizados 30 Link

Plaza San Martin

Obelisco

Iglesia de San Marcos Evangelista

Paseo del Bicentenario

Paseo “No desaparece quien deja huella”
Monumento al tren

Paseo Islas Malvinas

© N o ok W e

Casa de la Cultura


https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yrkx0dbs88t7x84p2il78/RESULTADOS-DIGITADOS-MARCOS-PAZ.xlsx?rlkey=jg92z6rjoel17aawl80bipm8t&st=i6dhzfby&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yrkx0dbs88t7x84p2il78/RESULTADOS-DIGITADOS-MARCOS-PAZ.xlsx?rlkey=jg92z6rjoel17aawl80bipm8t&st=i6dhzfby&dl=0

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
21.
28.
29.
30.

Paseo de la Estacion (Feria Itinerante)
Oficina de Turismo

Museo de Ciencias Naturales
Plaza Eva Peron

Estacion de Marcos Paz
Palacio Municipal

Plaza Hipolito Yrigoyen
Paseo de las banderas
Huerta “La Esperanza”
Estaciéon Belgrano Sur
Reserva Paleontoldgica
Paseo de Batalla Villamayor
Colonia Gutierrez

EESAN® 1

Jardin Botanico

Quinta Devoto
Ecobicisenda

Paseo Paleontologico
Paseo de la Virgen
Cementero local

Reserva Natural

Capilla de Fatima

2-5-1

Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial

Recreo (evento a nivel provincial)

2-5-2

Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional

Feria Internacional de Turismo

2-5-3

Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional

Feria Internacional de Turismo

2-6

Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes

formados en nivel local

Esc. Agraria N° 1

Mariela Ocker

Paola Ponisio Emprendedora/Productora

Daniela Braga Emprendedora - Coordinadora Central



https://recreo.gba.gob.ar/

Erica Cabrera Relaciones Internacionales - Coordinadora Central

Micaela Escandar Direccion de Ambiente Sustentable de Marcos Paz
Lucia Garitonandia Turismo de Marcos Paz
Silvia Pilar Productora
Veronica Jaimez Productora
2-17 Declaracion de interés municipal para OVOP Si Link

12/04/2024 - Declaracion de Interés Municipal del Municipio de Marcos Paz



https://www.dropbox.com/scl/fi/n0x6df01sfib6sl8qlnvk/240412_Inter-s-Municipal_Marcos-Paz.pdf?rlkey=jvxuxc9ynei7prhsa2ryhbfpa&st=owxz17qw&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (3. Nivel Provincial)

Jurisdiccion Marcos Paz Provincia Buenos Aires

Fecha 7/01/2025 Encargado Ailen Berutti Bergotto

3. Nivel Provincial Digamzie
soporte

3-1 | Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial 1 Link

1. Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion Tecnoldgica de la Provincia de Buenos Aires

3-2 | Numero de personas vinculadas a MAT provincial 11 Link

1- Mariela Bembi, Subsecretaria de Industria y Pymes PBA.

2- Facundo Pistola, Director Provincial de Desarrollo Productivo PBA.

3- Soledad Martinez, Subsecretaria de Turismo PBA

4- Melina Manso, Directora de Coordinacion de Politicas Productivas PBA

5- Juan Suarez, Equipo de la Direccion de Desarrollo Productivo PBA

6— Eugenia Carricaburu, Equipo de la Direccion de Desarrollo Productivo PBA

7- Dario Equisito, Director de Productos Turisticos de la Subsecretaria de Turismo PBA
8- Santiago lorio, Director Provincial de Desarrollo Territorial y Pymes PBA

9- Gala Zelone Asesora en subsecretaria de Industria PBA

10— Mercedes Barreto, Asesora en subsecretaria de Industria PBA

11- Melina Capucho, Directora Provincial de Innovacion Estratégica en Turismo PBA

3-3 Numero de municipios vinculados a OVOP

3-4 Numero de actividades realizadas de la MAT 4

3-5 Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT 8

3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 8

formados en nivel provincial

3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP Si Link

01/10/2022 - Declaracién de Camara de Diputados de la Provincia de Buenos Aires

3-8 Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP.



https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/k0k44sea3qe43k44zmd96/221001_Declaraci-nC-maraDiputados_PBA.pdf?rlkey=m6yirwmt15nm2i0ali06xmuul&st=g724lnqd&dl=0

Informacién general

Jurisdiccion Municipio de San Martin Provincia Buenos Aires

Poblacion 450.575 (Censo 2022)

Situacion Ubicado en pleno cinturdn suburbano de la ciudad de Buenos Aires. El territorio del
general de la partido se halla casi totalmente urbanizado, caracterizandose por tener una
jurisdiccion conformacion altamente industrial, a expensas del desplazamiento de la produccion

agropecuaria. Su crecimiento manufacturero le otorga la suficiente relevancia como
para erigirlo en uno de los mas pujantes dentro del Eje, asi como también del &mbito
provincial, siendo esto aseverado por su valor agregado que alcanza una participacion
del 6,3% con relacion al primero y del 4,4° /o con respecto al segundo.

Limites:

Noreste: con San Isidro, Vicente Lépez y Tigre.

Este: con la Ciudad Autonoma de Buenos Aires, de la que esta separado por la Avenida
de Circunvalacion Gral. Paz.

Sudoeste: con Tres de Febrero.

Noroeste: con San Miguel.

Ciudades vy localidades:

Cabecera: Ciudad Libertador San Martin y las localidades de Villa Ayacucho, Villa
Ballester, Villa Barrio Para Jefes y Oficiales General San Martin, Villa Barrio Parque
Figueroa Alcorta, Villa Bernardo de Monteagudo, Villa Billinghurst, Villa Chacabuco,
Villa Ciudad Jardin el Libertador, Villa Coronel José Maria Zapiola, Villa General Antonio
José de Sucre, Villa General Eugenio Necochea, Villa General José Tomas Guido, Villa
General Juan Gregorio de Las Heras, Villa Godoy Cruz, Villa Granaderos de San Martin,
Villa Gregoria Matorras, Villa José Ledn Suarez, Villa Juan Martin de Pueyrredon, Villa
Libertad, Villa Lynch, Villa Maipu, Villa Maria Irene de los Remedios de Escalada, Villa
Marqués Alejandro Maria de Aguado, Villa Parque San Lorenzo, Villa San Andrés y Villa
Yapeyu.

San Martin tiene una superficie de 55,75 km2, pertenece a los partidos ubicados en el
primer corddn y tiene una densidad de 7.429,52 habitantes por kilémetro cuadrado,
superior a la que registra el cordon al que pertenece y casi triplica a la densidad
poblacional del total de 24 partidos del GBA. Su superficie representa el 1,54% del total
de los 24 partidos del Conurbano bonaerense, ubicandolo en el puesto niimero 15 por
extension territorial dentro de este recorte.

Retos: integracion del territorio

Descripcion de
la estructura
local de OVOP

La Mesa de Articulacion Territorial esta compuesta Unicamente por la Direccion de
Economia Social y Solidaria, dependiente de la Direccion de Produccion del Municipio
de San Martin y una referente de la Red Textil que es también empleada de la misma
direccion.

Han participado externamente entidades como la Universidad Nacional de Buenos
Aires (UBA) en acciones puntuales e INTI pero no integran la MAT.

No hay heterogeneidad de actores en la MAT y la vinculacién con otros




organismos/entidades es precaria.

Descripcion de
la estructura
provincial de
OvVOP

Desde los comienzos del Proyecto, los municipios dependian de nivel nacional,
encabezado por el Ministerio de Desarrollo Social de la Nacién (hoy Ministerio de
Capital Humano). En octubre de 2024, los municipios de la Provincia de Buenos Aires
se adhieren al Programa Provincial OVOP PBA, liderado por la Direcciéon Provincial de
Desarrollo Productivo perteneciente al Ministerio de Produccién, Ciencia e Innovacion

Tecnologica.

3 actividades
destacadas
para desarrollo

local

1. Producciones y comercializacion de productos textiles pertenecientes a la Red

Observacion
sobre impacto
de OVOP al
desarrollo local
(economico,

social, etc)

La Red Textil que trabaja en la iniciativa OVOP de San Martin, agrupd a las
cooperativas de trabajo con objeto social textil. Se han consolidado asociativamente
como un emprendimiento economico productivo integral de caracter sectorial,
buscando la interrelacion, tanto de todos los actores que intervienen en el proceso,
como de la comunidad.

OVOP San Martin trabajo en este grupo el cooperativismo, tanto en la formalizacion,
como un movimiento social y economico basado en valores y principios de igualdad y
equidad, y en nuevas formas de distribucion que articulan relaciones de intercambio

cooperativas y reciprocas.

Informacion de productos

Producto(s)

Textiles

Descripcion de

producto(s)

Las cooperativas que producen hilados e indumentaria; especializacion en corte,
estampado, bordado, confeccion; trabajo con tintes naturales y produccion a través de

descartes textiles de grandes empresas.

Descripcion de
la(s) Unidad(es)
Productiva(s)

El grupo territorial de productores esta conformado por cooperativas de trabajo
formalizadas e inscriptas en el INAES. Algunas cuentan con gran volumen de

trabajadores, otras se caracterizan por ser mas de caracter familiar.

Otros productos
o localidades

influenciadas

San Martin, al estar cerca de Ciudad de Buenos Aires (CABA), propicid que algunas
cooperativas participen en eventos en la ciudad o comercialicen en la zona (Flores,
Once)

Sin embargo, en este punto, no se ha notado afluencia de gente en San Martin,
proveniente de otros municipios, por la Red Textil.

San Martin, como capital nacional de la industria PyME, la produccién se centra
principalmente en la actividad Metallrgica, la fabricacion de Maquinaria y equipo, la
produccion de Caucho y plastico y de Productos Textiles, pero también estan presentes

muchas otras actividades como la industria alimenticia, quimica y autopartista.




3 actividades
destacadas
para cadena de
valor (productos

y turismo)

1. Mayor trabajo colaborativo entre cooperativas que conforman la Red Textil
2. Puesto de comercializacion conjunta

3. Fichas de Cooperativas

Observacion
sobre impacto
de OVOP a
productores

vinculados

A nivel produccion, no se ha observado un impacto real (respecto a ventas). Pero si se
han notado cambios en la vinculacion de las cooperativas, que resulta mas ameno y
reciproco. Esto se ha materializado en la gestion conjunta del espacio de
comercializacion y en la gestion de dos proyectos actuales como: Banco de Telas y

Manual Colaborativo de Saberes.




Resumen de informacion de monitoreo segun los indicadores

Jurisdiccion San Martin Provincia Buenos Aires

Fecha 14/01/2025 Encargado Ailen Berutti Bergotto

1. Nivel de producto y negocio Eo"::rge”t"

1-1 Numero de lineas de productos gestionados 1 Link

1-2 | Variacion de productos 5 Link

1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 7 Link

1-4 Numero de productores vinculados 116

1-5 Numero de las fichas de productores elaborados 7 Link

1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 1 —

1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional 0

1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional 0

1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados -

1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales -
elaborados

1-9 Numero de las Unidades Productivas formalizadas durante el proyecto.

2. Nivel Local / Municipal Eo"::rge”t"

2-1 | Numero de entidades vinculadas a MAT Local 1 Link

2-2 NuUmero de personas vinculadas a MAT Local 4 Link

2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 121 Link

2-4 Numero de RL utilizados 4 Link

2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial Sin datos

2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional -

2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional | -

2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres 4
comunitarios/referentes formados en nivel local

2-1 Declaracion de interés municipal para OVOP Si Link

3. Nivel Provincial DEEIET D

soporte

3-1 Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial Link

3-2 Numero de personas vinculadas a MAT provincial Link

3-3 Numero de municipios vinculados a OVOP Link

3-4 | Numero de actividades realizadas de la MAT (solo de SAM) 37 Link

3-5 Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT 433 Link
(Solo de SAM) o

3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres 6
comunitarios/referentes formados en nivel provincial

3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP Si Link

3-8 | Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP. 6 Link,  Link,  Link,

Link, Link, Link



https://www.dropbox.com/scl/fo/lie4j6qwncwyrjcd0tl0j/ALh2LqaqKJcDRiDQMBa7gXk?rlkey=4xq1jpshad55dp0g5r6lmkrnf&st=8ysxw1w7&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/lie4j6qwncwyrjcd0tl0j/ALh2LqaqKJcDRiDQMBa7gXk?rlkey=4xq1jpshad55dp0g5r6lmkrnf&st=8ysxw1w7&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/4228gunyh9vsacgrq2874/ALZl_mE2Dnk9OnOBgCWtO2Y?rlkey=skjqfve3abuzfqvedn5hp4bxf&st=n5d601dz&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/4228gunyh9vsacgrq2874/ALZl_mE2Dnk9OnOBgCWtO2Y?rlkey=skjqfve3abuzfqvedn5hp4bxf&st=n5d601dz&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/g8qp6s2eg7mb5lspesp4i/h?rlkey=3tlt3kk5mvfzv8lzwzq8imj1y&st=6609znuw&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/g8qp6s2eg7mb5lspesp4i/h?rlkey=3tlt3kk5mvfzv8lzwzq8imj1y&st=6609znuw&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/m5gnqdaucjflq37ibmf1g/241217_Declaraci-n-de-Inter-s-OVOP_San-Mart-n.pdf?rlkey=jpmn93edopgdmlpov3dhfm9qq&st=9o2r1gjz&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=wiqt1kfq&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=p735dve9&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/6sa0eutlvqb0wft6kkbne/Registro_actividades_250113.xlsx?rlkey=sh9gr70zsqtnexyh7g84etqxq&st=vqrfvoeo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/6sa0eutlvqb0wft6kkbne/Registro_actividades_250113.xlsx?rlkey=sh9gr70zsqtnexyh7g84etqxq&st=vqrfvoeo&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/k0k44sea3qe43k44zmd96/221001_Declaraci-nC-maraDiputados_PBA.pdf?rlkey=m6yirwmt15nm2i0ali06xmuul&st=1xzgenjn&dl=0
https://www.gba.gob.ar/produccion/noticias/seminario_ovop_en_la_plata
https://www.gba.gob.ar/produccion/ovop
https://www.instagram.com/produccionpba/reel/DBwcZn3Py85/
https://www.youtube.com/watch?v=RFxlHMVBGr4
https://www.instagram.com/p/DDs3PYfNW-p/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DCkJfRFydS2/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Informacion de monitoreo segun los indicadores (1. Nivel de Producto y Negocio)

Jurisdiccion San Martin Provincia Buenos Aires

Fecha 14/01/2025 Encargado Ailen Berutti Bergotto

Documento
soporte

1-1 | Numero de lineas de productos gestionados 1 Link

1. Nivel de producto y negocio

1. Textil

1-2 Variacion de productos 5 Link

Indumentaria de trabajo
Indumentaria para nifios
Marroquineria/accesorios

Ropa interior

ok w e

Indumentaria diaria

1-3 | Numero de Unidades Productivas vinculadas 7 Link

Textil Group

La Zenaida

Subleva Textil
Renovando Futuro
Entramando Suefios
Patagonia LTDA
PyS

NS o s Wy

1-4 Numero de productores vinculados 121

Textil Group: b2

La Zenaida: 48

Subleva Textil: 6
Renovando Futuro: 10
Entramando Suerios: 12
Patagonia LTDA: 30
PyS: 8

NS ok W e

1-5 | Numero de las fichas de productores elaborados 7 Link

1. Textil Group


https://www.dropbox.com/scl/fo/lie4j6qwncwyrjcd0tl0j/ALh2LqaqKJcDRiDQMBa7gXk?rlkey=4xq1jpshad55dp0g5r6lmkrnf&st=8ysxw1w7&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/lie4j6qwncwyrjcd0tl0j/ALh2LqaqKJcDRiDQMBa7gXk?rlkey=4xq1jpshad55dp0g5r6lmkrnf&st=8ysxw1w7&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/4228gunyh9vsacgrq2874/ALZl_mE2Dnk9OnOBgCWtO2Y?rlkey=skjqfve3abuzfqvedn5hp4bxf&st=n5d601dz&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/4228gunyh9vsacgrq2874/ALZl_mE2Dnk9OnOBgCWtO2Y?rlkey=skjqfve3abuzfqvedn5hp4bxf&st=n5d601dz&dl=0

La Zenaida

Subleva Textil
Renovando Futuro
Entramando Suefios
Patagonia LTDA
PyS

N ok W

1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 1

Se vende los productos de textil en siguientes actividades.
1. Mercado Popular Itinerante
2. Feria de Manos San Martin

3. Tienda de sectores de la Economia Social en Parque Yrigoyen

1-6-2 ‘ Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional ‘ Sin datos

| 1-6-3 ‘ Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional ‘ Sin datos

1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados 0

No se ha trabajado en eje turismo

1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales 0

elaborados

No se ha trabajado en eje turismo



Informacion de monitoreo segun los indicadores (2. Nivel Local / Municipal)

Jurisdiccion San Martin Provincia Buenos Aires
Fecha 14/01/2025 Encargado Ailen Berutti Bergotto
2. Nivel Local / Municipal Do
soporte
2-1 | Numero de entidades relacionadas a MAT Local 2 Link
1. Secretaria de Produccion del Municipio de San Martin
2. Direccion de Economia Social y Solidaria del Municipio de San Martin
2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local 5 Link

Fernando Fontanet  Secretaria de Produccion y Desarrollo Econdmico
Alejandro Tsolis Secretario de Produccion del Municipio de San Martin
Brenda Mendoza Secretaria de Produccion y Desarrollo Econdmico

, Secretaria de Produccion y Desarrollo Econdmico - Cooperativista de Red Textil
Celene Carcamo

"Subleva"
Nora Maglio Secretaria de Produccion y Desarrollo Econdémico
2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 127 Link
2-4 Numero de RL utilizados 4 Link
1. Cooperativas
2. Palacio Municipal
3. Ferias
4. Universidad Nacional de San Martin (UNSAM)
2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial 1 Link

1. Recreo (evento a nivel provincial)

2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional

2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional

2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 6



https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=fkrr1o0c&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=fkrr1o0c&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/g8qp6s2eg7mb5lspesp4i/h?rlkey=3tlt3kk5mvfzv8lzwzq8imj1y&st=6609znuw&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/g8qp6s2eg7mb5lspesp4i/h?rlkey=3tlt3kk5mvfzv8lzwzq8imj1y&st=6609znuw&dl=0
https://recreo.gba.gob.ar/

‘ formados en nivel local

© oA~ w e

Fernando Fontanet
Alejandro Tsolis
Brenda Mendoza
Celene Carcamo
Nora Maglio

Yamila Juarez Troilo

2-1

Declaracion de interés municipal para OVOP

Si

17/12/2024 - Declaracion de Interés Municipal del Municipio de Gral. San Martin



https://www.dropbox.com/scl/fi/m5gnqdaucjflq37ibmf1g/241217_Declaraci-n-de-Inter-s-OVOP_San-Mart-n.pdf?rlkey=jpmn93edopgdmlpov3dhfm9qq&st=9o2r1gjz&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (3. Nivel Provincial)

Jurisdiccion San Martin Provincia Buenos Aires

Fecha 14/01/2025 Encargado Ailen Berutti Bergotto

3. Nivel Provincial Digamzie
soporte

3-1 | Numero de entidades vinculadas a la MAT provincial 1 Link

1. Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion Tecnoldgica de la Provincia de Buenos Aires

3-2 | Numero de personas vinculadas a MAT provincial 11 Link

1- Mariela Bembi, Subsecretaria de Industria y Pymes PBA.

2- Facundo Pistola, Director Provincial de Desarrollo Productivo PBA.

3- Soledad Martinez, Subsecretaria de Turismo PBA

4- Melina Manso, Directora de Coordinacion de Politicas Productivas PBA

5- Juan Suarez, Equipo de la Direccion de Desarrollo Productivo PBA

6— Eugenia Carricaburu, Equipo de la Direccion de Desarrollo Productivo PBA

7- Dario Equisito, Director de Productos Turisticos de la Subsecretaria de Turismo PBA
8- Santiago lorio, Director Provincial de Desarrollo Territorial y Pymes PBA

9- Gala Zelone Asesora en subsecretaria de Industria PBA

10— Mercedes Barreto, Asesora en subsecretaria de Industria PBA

11- Melina Capucho, Directora Provincial de Innovacion Estratégica en Turismo PBA

3-3 Numero de municipios vinculados a OVOP

3-4 Numero de actividades realizadas de la MAT

3-5 Numero de personas impactadas a través de las actividades de MAT -

3-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | -

formados en nivel provincial

3-7 Declaracion de interés provincial para OVOP Si Link

01/10/2022 - Declaracién de Camara de Diputados de la Provincia de Buenos Aires

3-8 Numero de articulos publicados sobre actividades de OVOP.



https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/yxarjmi1j52f6zu4a3dyn/Lista_MAT_Integrados_241220.xlsx?rlkey=w1jgjjy2lj56o69ugggqfv81v&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/k0k44sea3qe43k44zmd96/221001_Declaraci-nC-maraDiputados_PBA.pdf?rlkey=m6yirwmt15nm2i0ali06xmuul&st=g724lnqd&dl=0

Informacién general

Jurisdiccion

Municipio de Azul Provincia Buenos Aires

Poblacion

75.905 habitantes (Censo 2022)

Situacion
general de la

jurisdiccion

El partido de Azul se encuentra ubicado en el centro de la Provincia de Buenos Aires;
limita con los municipios de Tapalqué, Las Flores, Rauch, Tandil, B. Judrez y Olavarria.
La ciudad es cabecera del Partido que integra junto a las localidades y parajes de Ariel,
Cachari, Chillar, 16 de Julio, Lazzarino, Martin Fierro, Miramonte, Nieves, Pablo Acosta,
Parish y Shaw. En cuanto a las vias de comunicacion, Azul cuenta con una red vial que
la conecta con los principales puntos del pais a través de la Rutas Nacionales N° 3y
N° 226,y las Provinciales 51 y 60. Su territorio abarca una superficie de 6.615 km?2 con
una densidad de poblacion (hab/km2) de 11,5%.

Se destaca por su perfil productivo diversificado. Dado su suelo fértil combinado a su
corddn serrano hacen que sus campos sean propicios para la produccion agropecuaria
a gran escala junto con emprendimientos comerciales, industriales y de servicios. Sus
principales actividades econdmicas se relacionan con la agricultura, ganaderia y la
produccién de productos minerales no metalicos. Sus principales cultivos son de maiz,
soja y trigo y la produccion de ganado bovino, porcino y a las destacadas producciones
en lanas, leche y miel. Asimismo, se extrae y comercializa granos y piedras que se
utilizan para construccion y obra publica. Se encuentran registrados mas de 2.000
comercios, una industria manufacturera en desarrollo, agroindustrias, industrias
metalmecanicas, alimentarias, quimicas y de construccion como también numerosas
instituciones.

Es importante destacar, que la Ciudad es sede de la Fiesta Nacional de la miel y de la
Expomiel, encuentro productivo mas importante del sector. La Expo es organizada por
el Centro de Apicultores de Azul con la participacion del Instituto Nacional de
Tecnologia Agropecuaria (INTA). Este evento reune a los principales apicultores de
Buenos Aires, otras provincias y delegaciones internacionales. Potenciando las
practicas de apicultura que son claves para un mejor medio ambiente y el desarrollo
sostenible a nivel local.

Cuenta con una ventaja comparativa fundamental de cara al desarrollo productivo
sostenible, la cantidad de actores que estan involucrados, entre los que se destacan la
Municipalidad de Azul, la Facultad de Agronomia de la Universidad Nacional del Centro
de la Provincia de Buenos Aires (UNICEN), el Instituto de Hidrologia de Llanuras “Dr.
Eduardo Jorge Usunoff” (CONICET - UNICEN - CIC), el Instituto Nacional de
Tecnologia Agropecuaria (INTA), el Departamento de Zoonosis Rurales, el Servicio
Meteorologico Nacional (SMN) y el Centro de Apicultores de Azul.

Descripcion de
la estructura
local de OVOP

A nivel local, OVOP se encuentra liderado por la Secretaria de Desarrollo Productivo
Local, Arraigo y Empleo, area que es integrada por 3 direcciones, a saber, Direccion de
Producciéon y Empleo, Direccion de Turismo y Comercio y Direccion de Economia Social

y Cooperativismo. Ademas, los Talleres y capacitaciones contaron con la participacion




de personal de la Secretaria de Educacion y Cultura, a través de la Direccion de Cultura.

El sector privado se encuentra representado por el Centro Empresario de Azul (CEDA).

Informacion de productos

Producto(s)

Variedad de productos

Descripcion de
producto(s)

La localidad de Azul cuenta con numerosos atractivos que hacen de la ciudad un
destino turistico Unico en el interior de la Provincia de Buenos Aires. En este sentido,
el municipio lleva adelante diferentes acciones destinadas al fomento y difusion del
turismo.

Con multiples actividades culturales y maravillosos lugares de esparcimiento, Azul
recibe diariamente a una gran cantidad de turistas que llegan a la ciudad en busca de
nuevas aventuras y disfrutar de todos los circuitos turisticos disponibles.

Circuitos turisticos de Azul:

= Circuito Histdrico Cultural:

Casa Ronco.

Monumento al Quijote.

Palacio Municipal.

Iglesia Catedral Nuestra Sefiora del Rosario.

Plaza San Martin.

Teatro Espanol.

Museo Etnografico y Archivo Histérico Enrique Squirru.

Museo Municipal de Arte Lépez Claro.

Paseo Bolivar.

= Circuito Religioso:

Gruta y Parroguia Nuestra Sefiora de Lourdes.

Capilla del Buen Pastor.

Monasterio Trapense Nuestra Sefiora de los Angeles.

Via Crucis — Cristo.

= Circuito Natural:

Sierras de Azul.

Costanera Cacique Catriel.

Parque Municipal “Domingo F. Sarmiento”.

Balneario Municipal “Almirante Brown”.

= Circuito Arquitecto Salamone:

Portada del Parque Municipal.

Portada del Cementerio municipal.

Edificio del Ex Matadero de Azul.

Cristo del Via Crucis.

Descripcion de
la(s) Unidad(es)

Unidades Productivas que participaron de los Talleres:

1-  Alfajores “Incontro”.




Productiva(s)

2- Trufas “La Esperanza”.

3- Casa de Téy Picadas “Lo de Mingo”.

4-  Azul Natural Beef

5-  Cooperativa de Productores “Callvii Leovl”
6- Alojamiento temporario “Azura”

7-  Club de la Lavanda

8- Establecimiento “La Aurora”

9- Cabafa “Los 4 Vientos”

10- Elena Hotel

11- Parador Boca de la Sierra

12- Cerveza Bon Vivant

13- Asociacion de Artesanos Quijotes de Azul
14- Fausto/Expendedora Produce

15- Federacion Rural para la Produccion y el Arraigo en Azul
16- Espacio Cultural Molina Campos

17- CEDA (Centro Empresario de Azul)

18- Viejo Almacén Pablo Acosta / Fiesta del Arraigo
19- COOPARSI Lmt.

20- Cervecero “Moon cervezas y destilados”
21- Centro de Apicultores de Azul

22- Sabores de Azul

23- Centro de Almaceneros Azul

Otros productos
o localidades

influenciadas

Sin datos.

3 actividades
destacadas
para cadena de
valor (productos

y turismo)

1. Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales (12 de septiembre 2025) conté con
la participacion de aproximadamente 80 personas pertenecientes a instituciones
locales, emprendedores, asociaciones, productores, funcionarios municipales,
entre otros.

2. Taller de Vision y Plan Local (20 de noviembre 2025) conto con la participacion de

20 personas de diversos sectores productivos e institucionales.




Resumen de informacion de monitoreo segun los indicadores

Jurisdiccion Municipio de Azul Provincia Buenos Aires
Fecha 13/01/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo
1. Nivel de producto y negocio E:::rrtr;e”m
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 1
1-2 Variacion de productos 8
1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 23
1-4 Numero de productores vinculados Sin datos
1-5 Numero de las fichas de productores elaborados n/a
1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial Sin datos
1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional Sin datos
1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional Sin datos
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados n/a
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales n/a
elaborados
2. Nivel Local / Municipal E:::f’[‘;e”t"
2-1 Numero de entidades vinculadas a MAT Local 2
2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local 3
2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 166 Link
2-4 Numero de RL utilizados 35 Link
2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial Sin datos
2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional Sin datos
2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional Sin datos
2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 4
formados en nivel local
2-7 Declaracion de interés municipal para OVOP Sin datos



https://www.dropbox.com/scl/fi/t6x8yx32dfqm36enuok1i/240912_ResumenTaller_Azul.pdf?rlkey=oxfaxvth9pjfm1u3kaafmk2h7&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/t6x8yx32dfqm36enuok1i/240912_ResumenTaller_Azul.pdf?rlkey=oxfaxvth9pjfm1u3kaafmk2h7&dl=0

Informacion de monitoreo segun los indicadores (1. Nivel de Producto y Negocio)

Jurisdiccion Municipio de Azul Provincia Buenos Aires

Fecha 13/01/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo

1. Nivel de producto y negocio Digamzits
soporte

1-1 Numero de lineas de productos gestionados 1

1- Variedad de productos

1-2 Variacion de productos 8

1- Alojamientos

2- Cerveza
3- Miel
4- Lavanda
5- Trufas
6- Alfajores
7- Picadas

8- Restaurantes

1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 23

1-  Alfajores “Incontro”.

2-  Trufas “La Esperanza”.

3- Casade Téy Picadas “Lo de Mingo”.

4-  Azul Natural Beef

5-  Cooperativa de Productores “Callvi Leovu”

6- Alojamiento temporario “Azura”

7-  Club de la Lavanda

8- Establecimiento “La Aurora”

9- Cabana “Los 4 Vientos”

10- Elena Hotel

11- Parador Boca de la Sierra

12- Cerveza Bon Vivant

13- Asociacion de Artesanos Quijotes de Azul

14- Fausto/Expendedora Produce

15- Federacion Rural para la Produccion y el Arraigo en Azul
16- Espacio Cultural Molina Campos

17- CEDA (Centro Empresario de Azul)

18- Viejo Almacén Pablo Acosta / Fiesta del Arraigo
19- COOPARSI Lmt.

20- Cervecero “Moon cervezas y destilados”



21- Centro de Apicultores de Azul
22- Sabores de Azul

23- Centro de Almaceneros Azul

1-4 Numero de productores vinculados Sin datos
Sin datos

1-5 Numero de las fichas de productores elaborados Sin datos
Sin datos

1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial Sin datos
Sin datos
| 1-6-2 ‘ Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional Sin datos
Sin datos

1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional | Sin datos

Sin datos
1=7 Numero de las experiencias documentados y evaluados Sin datos
Sin datos
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales Sin datos
elaborados

Sin datos



Informacion de monitoreo segun los indicadores (2. Nivel Local / Municipal

Jurisdiccion Municipio de Azul Provincia Buenos Aires
Fecha 13/01/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo
2. Nivel Local / Municipal

Documento
soporte

2-1 Numero de entidades relacionadas a MAT Local 3

La MAT Local se encuentra en proceso de construccion.
Las siguientes entidades formaron parte de forma activa en las capacitaciones y talleres:
1- Municipio de Azul:
e Secretaria de Desarrollo Productivo Local, Arraigo y Empleo, area que es integrada por 3
direcciones, a saber, Direccion de Produccion y Empleo, Direccion de Turismo y Comercio y
Direccion de Economia Social y Cooperativismo.
e Secretaria de Educacion y Cultura, a través de la Direccion de Cultura.
2- Centro Empresario de Azul (CEDA).

2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local 3

La MAT Local se encuentra en proceso de construccion. Las siguientes personas formaron parte de forma

activa en las capacitaciones vy talleres:

1- Pedro Cataldo Stancanelli, Director de Turismo del Municipio de Azul.
2- Guillermo Fittipaldi, Director de Cultura del Municipio de Azul.
3- Juan Sagarna, representante del Centro Empresario de Azul (CEDA).
2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 166 Link

Durante el Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales fueron identificados 166 recursos locales (listado

largo disponible aqui).

2-4 Numero de RL utilizados 35 Link
2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial Sin datos

Sin datos
2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional Sin datos

Sin datos


https://www.dropbox.com/scl/fi/t6x8yx32dfqm36enuok1i/240912_ResumenTaller_Azul.pdf?rlkey=oxfaxvth9pjfm1u3kaafmk2h7&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/t6x8yx32dfqm36enuok1i/240912_ResumenTaller_Azul.pdf?rlkey=oxfaxvth9pjfm1u3kaafmk2h7&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/t6x8yx32dfqm36enuok1i/240912_ResumenTaller_Azul.pdf?rlkey=oxfaxvth9pjfm1u3kaafmk2h7&dl=0

2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional Sin datos
Sin datos
2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 4
formados en nivel local
1- Juan Sagarna (Representante del CEDA): Capacitacion de Coordinadores OVOP en Almirante
Brown (9 y 19 de diciembre de 2024)
2- Guillermo Fittipaldi (Director de Cultura): Capacitacion de Coordinadores OVOP en Almirante
Brown (9 y 19 de diciembre de 2024)
3- Pedro Cataldo Stancanelli (Director de Turismo): Lanzamiento/Seminario Provincial en La Plata
(29 de octubre de 2025) y Capacitacion de Coordinadores OVOP en Almirante Brown (9 y 19 de
diciembre de 2024)
4- Nicolas Tumminaro (fuera del cargo Secretario de Desarrollo Productivo Local, Arraigo y
Empleo): Lanzamiento/Seminario Provincial en La Plata (29 de octubre de 2024) y Encuentro
Nacional OVOP Argentina (zoom, 5 de diciembre de 2024).
2-7 Declaracion de interés municipal para OVOP Sin datos

Sin datos




Informacién general

Jurisdiccion

Municipio de Laprida Provincia Buenos Aires

Poblacion

11.646 (Censo 2022)

Situacion
general de la

jurisdiccion

Laprida es un municipio ubicado en el centro sudoeste de la Provincia de Buenos Aires,
y cuenta con una superficie de 3.454,98 km2. Se encuentra a 469 kilometros de la
ciudad de Buenos Aires, a 239 kilometros de Bahia Blanca, a 465 kilometros de la
ciudad de La Plata, capital de la Provincia, y 157 kildémetros de Tandil. La ciudad
cabecera del partido es la ciudad de Laprida, pero el partido también cuenta con la
localidad de San Jorge, un pintoresco pueblo de unos 400 habitantes.

El partido posee una estructura econéomica basada principalmente en la actividad
agricola-ganadera. Se trata de un municipio que cuenta con 500 empleados y que ha
logrado llevar los servicios esenciales a la amplia mayoria de la poblacion, teniendo un
100% de agua potable de red, 93 % de cloacas, 100% de electricidad y 70% de gas
natural (siempre en Planta Urbana, donde habita el 90 % de la poblacion).

En materia educativa, Laprida tiene servicios de educacion inicial, primaria vy
secundaria, incluyendo una Escuela Agropecuaria y otra Técnica. También posee
educacion superior a través de un Instituto de Formacion Docente y Técnica. y de los
diferentes convenios que el Gobierno Municipal ha realizado con universidades
provinciales y nacionales.

El turismo es otro de los elementos que se ha desarrollado fuertemente en los ultimos
afos a partir de dos elementos: el primero es la existencia de numerosa obra del
Arquitecto  Francisco Salamone (Cementerio, Municipalidad, Plaza, Matadero,
Corralon) que es visitada por arquitectos e interesados en la arquitectura de todo el
mundo. En segundo lugar, el Complejo Balneario El Paraiso, un predio de 200 hectareas
que cuenta con laguna (100 Has.), camping, restaurante, cancha de golf, campo de
doma, circuito automovilistico, balneario y anfiteatro. Ubicado a 3 km del centro de la
ciudad el balneario es un lugar ideal para disfrutar del entorno natural, ya que posee
ademas de la cercania a la laguna una frondosa arboleda de eucaliptos, el Sendero “El
Paraiso” donde se pueden encontrar plantas nativas y un Parque Ambiental.

El desarrollo industrial en la localidad ha ido creciendo con el tiempo, en los Ultimos
afos se desarrolld un Parque Industrial donde comenzaron a instalarse algunos
emprendimientos productivos tales como molino harinero, hormigonera, cooperativa
apicola, existiendo otros emprendimientos que se encuentran en etapa de iniciacion de
actividades, estos son: Ecogom Argentina (Co-procesamiento de Neumaticos Fuera de
Uso), Bulonar, se encuentra también una inyectora de plastico que funciona con
plasticos reciclados de la Planta de Tratamiento de Residuos Solidos Urbanos,
obtenida por convenio firmado con la Cooperativa “Creando Conciencia”, estos
emprendimientos conforman en el sector industrial el “Polo Productivo Ambiental”.
Ademas de lo mencionado y para completar un panorama inicial que dé cuenta de las

particularidades de nuestro distrito, tenemos que mencionar las politicas publicas




relacionadas con la Gestion Integral de Residuos Sélidos Urbanos, en tanto Laprida
cuenta con la primera Planta de Tratamiento de Residuos de Latinoamérica,
inaugurada en 1991, y desde entonces sostenida y revalorizada por todos los gobiernos.
La Planta de Tratamiento de Residuos fue un punto de comienzo desde el que se han
desarrollado numerosas acciones en torno al cuidado del ambiente, especialmente en

relacion a la separacion domiciliaria de residuos, la reutilizacion y el reciclaje.

Descripcion de
la estructura
local de OVOP

A nivel local, OVOP se encuentra liderado por la Subsecretaria de Desarrollo Local del
Municipio de Laprida, con participacion de otras areas del municipio tales como la
Secretaria de Gobierno, la Secretaria de Infraestructura, Viviendas y Servicios Publicos
y la Direccion de Ambiente y Sustentabilidad. Ademas, integran el incipiente equipo de
trabajo representantes de instituciones educativas, artesanos, emprendedores a partir
de materiales reciclados y el representante del Instituto Nacional Tecnologia

Agropecuaria (INTA).

Informacién de productos

Producto(s)

Turismo y medio ambiente

Descripcion de

producto(s)

La propuesta de turismo ambiental del Municipio de Laprida contempla un recorrido
por los puntos mas significativos de la historia y presente de cuidado ambiental:

e Planta de Tratamiento de Residuos:

e Huerta Agroecologica:

e Museo del Agua:

e Laprida Capital Provincial del Reciclaje:
Centro de Interpretacion de la Obra de Salamone: Para la preservacion y difusion de
su valor es que existe desde el afio 2013 el Centro de Interpretacion de la Obra de
Salamone; alli los turistas pueden recaudar la informacion necesaria para emprender

el recorrido turistico por nuestro patrimonio salamonico.

Descripcion de
la(s) Unidad(es)
Productiva(s)

Unidades Productivas que participaron de los Talleres:
e Restaurante “Lo de Maria”.
e Artesana Recicladora Beatriz Cruz
e Artesana Recicladora Marcela Peralta
e Emprendedora Florencia Regalado.
e Taller Protegido.
e Club Furia (Bar y productor de vodka).

e Cronox.

Otros productos
o localidades

influenciadas

Sin datos.

3 actividades

destacadas

1. Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales (11 de septiembre 2025) contd con

la participacion de aproximadamente 30 personas pertenecientes a instituciones




para cadena de
valor (productos

y turismo)

locales, emprendedores, asociaciones, productores, funcionarios municipales,
entre otros.

Taller de Vision y Plan Local (21 de noviembre 2025) conté con la participacion de
14 personas de diversos sectores productivos e institucionales (mayormente

municipales).




Resumen de informacion de monitoreo segun los indicadores

Jurisdiccion Municipio de Laprida Provincia Buenos Aires
Fecha 14/01/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo
1. Nivel de producto y negocio E:::rrtr;e”m
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 1
1-2 Variacion de productos 2
1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 7
1-4 Numero de productores vinculados Sin datos
1-5 Numero de las fichas de productores elaborados n/a
1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial Sin datos
1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional Sin datos
1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional | Sin datos
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados n/a
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales n/a
elaborados
2. Nivel Local / Municipal E:::rrtr;e”m
2-1 Numero de entidades vinculadas a MAT Local 6
2-2 NuUmero de personas vinculadas a MAT Local 13
2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 26
2-4 Numero de RL utilizados Sin datos
2-5-1 | Numero de actividades de promocioén turistica en nivel provincial Sin datos
2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional Sin datos
2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional Sin datos
2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 3
formados en nivel local
2-1 Declaracion de interés municipal para OVOP n/a




Informacion de monitoreo segun los indicadores (1. Nivel de Producto y Negocio)

Jurisdiccion Municipio de Laprida Provincia Buenos Aires
Fecha 14/01/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo
1. Nivel de producto y negocio Digamzits
soporte
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 1
1- Turismo
1-2 Variacion de productos 2

1- Turismo ambiental

2- Turismo arquitectdnico

1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 7

Unidades Productivas que participaron de los Talleres:
1- Restaurante “Lo de Maria".
2- Artesana Recicladora Beatriz Cruz
3- Artesana Recicladora Marcela Peralta
4- Emprendedora Florencia Regalado.
5- Taller Protegido.
6- Club Furia (Bar y productor de vodka).

7- Cronox.

1-4 Numero de productores vinculados Sin datos
Sin datos

1-5 Numero de las fichas de productores elaborados Sin datos
Sin datos

1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial Sin datos
Sin datos

1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional Sin datos

Sin datos



1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional | Sin datos
Sin datos

1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados Sin datos
Sin datos

1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales Sin datos

elaborados

Sin datos




Informacion de monitoreo segun los indicadores (2. Nivel Local / Municipal

Jurisdiccion Municipio de Laprida Provincia Buenos Aires

Fecha 14/01/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo
2. Nivel Local / Municipal

Documento
soporte

2-1 Numero de entidades relacionadas a MAT Local 6

La MAT Local se encuentra en proceso de construccion.
Las siguientes entidades formaron parte de forma activa en las capacitaciones y talleres:
1- Municipio de Laprida:
e  Secretaria de Produccion
e  Secretaria de Gobierno
e Secretaria de Infraestructura, Viviendas y Servicios Publicos
e Direccion de Ambiente y Sustentabilidad
e Secretaria de Educacion
2- Instituto Nacional Tecnologia Agropecuaria (INTA).
3- Club de Caza y Pesca de Laprida
4- Integrantes del Proyecto Custodios del Territorio
5- Centro de Estudiantes Escuela Técnica

6- Jefatura Distrital de Educacion

2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local 13

1-  Marcos Lavandera, Secretario de Produccion Municipio de Laprida.
2- Fernando Vecini, Secretario de Gobierno Municipio de Laprida.

3- Fernando Fernandez, Director de Ambiente Municipio de Laprida.

4~ Juan Errobidart, Secretario de Infraestructura Municipio de Laprida.
5-  Natalia Saizar, Coordinadora de Turismo Municipio de Laprida.

6- Giuliana Ressia, Subsecretaria de Desarrollo Local Municipio de Laprida.
7-  Kevin Leaden, Instituto Nacional Tecnologia Agropecuaria (INTA).

8- Agustin Bernadaz, Club de Caza y Pesca de Laprida

9- Evangelina Sdruvolini, Integrante del Proyecto Custodios del Territorio
10- Gladys Marinas, Integrante del Proyecto Custodios del Territorio

11- Lucas Bergarot, Centro de Estudiantes Escuela Técnica

12- Didi Albo, Centro de Estudiantes Escuela Técnica

13- Ma. Inés Larragneta, Jefatura Distrital de Educacion

2-3 NUmero de recursos locales (RL) identificados 26

26 recursos locales identificados en Taller:

1- Laguna El Paraiso



2- Plasticos recuperados en Planta
3-  Compromiso ambiental

4- Monumentos salamaonicos
5-  Conciencia ambiental

6- Turismo El Paraiso

7-  Salamone - Cementerio

8- Pastizal

9-  Circuito Ambiental: Planta de Tratamiento de Residuos Sélidos Urbanos
10- Gastronomia

11- Respeto por la naturaleza
12- Madera plastica

13- Ganaderia / Agro

14- Suelo Fértil

15- Carnaval

16- Salamone - Plaza Central
17- Uso de la Bicicleta

18- Aniversario de Laprida

19- Fiestas Rurales

20- Seguridad

21- Instituciones

22- Gastronomia local

23- Balneario El Paraiso

24- Formacion profesional

25- Conjunto de espejos de agua

26- Hilados artesanales de San Jorge

2-4 Numero de RL utilizados Sin datos
Sin datos

2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial Sin datos
Sin datos

2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional Sin datos
Sin datos

2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional Sin datos




Sin datos

2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 3

formados en nivel local

Participantes en el Lanzamiento/Seminario Provincial en La Plata (29 de octubre de 2024) y del Programa
de Capacitacion de Coordinadores OVOP PBA en Almirante Brown (9 y 10 de diciembre de 2025):

1- Marcos Lavandera, Secretario de Produccion Municipio de Laprida.
2- Natalia Saizar, Coordinadora de Turismo Municipio de Laprida.
3- Giuliana Ressia, Subsecretaria de Desarrollo Local Municipio de Laprida.
2-1 Declaracion de interés municipal para OVOP Sin datos

Sin datos



Informacién general

Jurisdiccion

Municipio de Dolores Provincia Buenos Aires

Poblacion

31.606 (Censo 2022)

Situacion
general de la

jurisdiccion

El municipio de Dolores es uno de los 135 partidos que conforman la provincia de
Buenos Aires. Se encuentra localizado en el centro de la misma, aledafo al sector
costero del Rio de La Plata. Limita con los partidos de Castelli al norte, con Pila y
General Guido al este, con Maipu al sury con Tordillo al oeste. Se encuentra a 189 Km
de la ciudad capital bonaerense, y a 207 Km de Capital Federal.

Segun los datos de la Direccion de Geodesia de la Provincia de Buenos Aires, el partido
posee una superficie de 1973.14 Km?2.

El Rio Salado es el principal curso de agua de la zona y vierte sus aguas en el rio de
La Plata, en la Bahia de Samboromboén. Su dificil drenaje es ayudado por canales
artificiales, de los cuales el canal 9 cruza el partido de Dolores. También presenta una
zona de lagunas y bafados permanentes y temporarios. Estos espejos de agua se
cubren de vegetacion muy variada.

Tiene un gran potencial econdémico en lo que colabora su privilegiada circulacion
vehicular por la autopista de la Ruta Nacional N° 2 y el eje ferroviario Buenos Aires-
Mar del Plata. Tradicionalmente la principal actividad econdémica es la produccién del
ganado bovino y en menor medida la agricultura, principalmente la produccion de
duraznos y ciruelas, y en menor medida peras y manzanas.

La produccion de miel, también es un importante generador de valor agregado, es el
ingreso de muchas familias y una actividad que cuida el medio ambiente e impulsa el
desarrollo local.

Desde la apertura del Parque Industrial Dolores, se han abierto las puertas a muchas
empresas en un predio de 47 hectareas con acceso asfaltado por Autovia N° 2 y RP N°
63, reconocido por el RENPI y actualmente podemos destacar la produccion de miel,
cerveza artesanal y durmientes para ferrocarril.

A su vez, en la ciudad de Dolores se asienta el Departamento Judicial que comprende
a los Partidos de: Ayacucho, Castelli, Chascomus, Dolores, General Belgrano, General
Guido, General Lavalle, General Madariaga, Lezama, Maipu, Partido de la Costa, Pila,
Pinamar, Tordillo, Villa Gesell con variadas dependencias administrativas nacionales y
provinciales, Juzgados y Policia Federal, y es cabecera del Departamento Judicial de
Dolores. Esta situacion le otorga gran dinamismo en términos del sector servicios por

el flujo constante de personas que genera.

Descripcion de
la estructura
local de OVOP

A nivel local, OVOP se encuentra liderado por la Secretaria de Desarrollo Productivo
del Municipio de Dolores, con la participacion activa de la Secretaria de Turismo vy la

Direccion de Medio Ambiente y Habitat de la Secretaria de Obras y Servicios Publicos.

Informacion de productos




Producto(s)

Produccion ecoldgica

Descripcion de

producto(s)

El actual contexto nacional plantea la necesidad de focalizar esfuerzos en acciones con
anclaje territorial dando lugar al desarrollo de fuerzas productivas locales y regionales
que fortalezcan el tejido provincial.

En este sentido, es necesario:

- incrementar la oferta tradicional con enfoques diferenciales;

- sumar actividades que permitan una diversificacion del entramado productivo local,
posicionando las mismas en el sendero de la economia del conocimiento;

- impulsar proyectos ambientalmente sostenibles;

- vy potenciar oportunidades alrededor del vector turistico y el Parque Termal de la
ciudad.

De esta manera, se identifican demandas particulares

1) Incremento de la produccion de alimentos con practicas agroecolédgicas y fomento
del consumo KM 0

El aumento del precio de los alimentos frescos, como frutas y verduras, y alimentos en
general, sumado al incremento del costo en el transporte de los mismos por el aumento
del combustible desde los grandes centros productores hacia las zonas consumidoras,
potencia las posibilidades de impulsar la produccion de alimentos local, a la vez que se
registra una gran demanda insatisfecha de productos con técnicas agroecologicas o
ambientalmente amigables. Actualmente, son muy pocas las unidades productivas con
excedente horticola comercializado, siendo la gran mayoria de caracter familiar.
Asimismo, a la demanda interna insatisfecha del partido se le suma aquella proveniente
del turismo receptivo que atrae la ciudad y su Parque Termal.

Por ultimo, y no menos importante, el partido cuenta desde 1910 con una escuela de
Fruticultura, siendo una entidad de referencia regional que constituye un punto nodal
en formacion y capacitacion.

2) Generar y atraer proyectos industriales ambientalmente sostenibles

La ciudad cuenta con un centro ambiental donde se realiza la separacion de residuos
reciclables, los cuales son posteriormente vendidos. Estos materiales son cada vez mas
requeridos por la industria del reciclaje, que posibilita encadenamientos con otras
industrias y una agregacion de valor amigable con el medio ambiente.

Una mejor separacion e identificacion de necesidades del tejido productivo dolorense
posibilitaria desarrollar o atraer empresas que exploten el potencial de estos recursos
reciclables.

3) Desarrollo de nuevas opciones de turismo

La ciudad cuenta con un Parque Termal de 44 hectareas que se ha convertido en un
polo de desarrollo turistico, a lo que se le suma un atractivo calendario de eventos. A
su vez, Dolores se encuentra ubicada en un punto estratégico (entre Ruta 2 y Ruta 63)
donde pasan millones de turistas cada afo.

Asi, falta desarrollar e identificar nuevas oportunidades de inversion para sumar

actividades vy diversificar la oferta turistica, como por ejemplo, aumentar opciones del




turismo de experiencias en un entorno natural, favorecer el desarrollo del glamping y
del agroturismo, facilitar la recepcion de motorhomes en lugares con instalaciones

adecuadas, entre otras.

Descripcion de
la(s) Unidad(es)
Productiva(s)

Unidades Productivas que participaron de los Talleres:
e Productor agroecologico Juan Ignacio Ripodas.
e Mermeladas “Sabores con historia 1817”
e Miel San Pedro
e Emprendedora de Cosmética Natural
e Productor ganadero Alfredo Pefionomi
e Productor Agrop. El Abuelo

e Emprendimiento “Gastronémades”

Otros productos
o localidades

influenciadas

Sin datos.

3 actividades
destacadas
para cadena de
valor (productos

y turismo)

1. Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales (30 de mayo de 2024) contd con
la participacion de aproximadamente 20 personas pertenecientes a instituciones
locales, emprendedores, asociaciones, productores, funcionarios municipales,
entre otros.

2. Taller de Visiony Plan Local (18 de septiembre de 2024) conto con la participacion
de 13 personas de diversos sectores productivos e institucionales (mayormente

productores).




Resumen de informacion de monitoreo segun los indicadores

Jurisdiccion Municipio de Dolores Provincia Buenos Aires
Fecha 15/01/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo
1. Nivel de producto y negocio E:::rrtr;e”m
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 1
1-2 Variacion de productos 7
1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 7
1-4 Numero de productores vinculados Sin datos
1-5 Numero de las fichas de productores elaborados n/a
1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial Sin datos
1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional Sin datos
1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional | Sin datos
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados n/a
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales n/a
elaborados
2. Nivel Local / Municipal Digamzits
soporte
2-1 Numero de entidades vinculadas a MAT Local 3
2-2 NuUmero de personas vinculadas a MAT Local 3
2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 30
2-4 Numero de RL utilizados 14
2-5-1 | Numero de actividades de promocioén turistica en nivel provincial Sin datos
2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional Sin datos
2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional Sin datos
2.6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes 3
formados en nivel local
2-7 Declaracion de interés municipal para OVOP n/a




Informacion de monitoreo segun los indicadores (1. Nivel de Producto y Negocio)

Jurisdiccion Municipio de Dolores Provincia Buenos Aires

Fecha 15/01/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo

1. Nivel de producto y negocio Digamzits
soporte

1-1 Numero de lineas de productos gestionados 1

1- Produccion ecologica

1-2 Variacion de productos 7

1- Mermeladas

2- Miel

3- Frutales

4- Cosmética Natural

5- Elaboracion de alimentos
6- Matambre

7- Torta argentina

1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas 7

Unidades Productivas que participaron de los Talleres:
1- Productor agroecoldgico Juan Ignacio Ripodas.
2- Mermeladas “Sabores con historia 1817”
3- Miel San Pedro.
4- Emprendedora de Cosmética Natural
5- Productor ganadero Alfredo Pefionomi
6- Productor Agrop. El Abuelo
7- Emprendimiento “Gastrondmades”

1-4 Numero de productores vinculados Sin datos
Sin datos

1-5 Numero de las fichas de productores elaborados Sin datos
Sin datos

1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial Sin datos

Sin datos



1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional Sin datos
Sin datos

1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional | Sin datos
Sin datos

1=7 Numero de las experiencias documentados y evaluados Sin datos
Sin datos

1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales Sin datos

elaborados

Sin datos




Informacion de monitoreo segun los indicadores (2. Nivel Local / Municipal

Jurisdiccion Municipio de Dolores Provincia Buenos Aires

Fecha 15/01/2025 Encargado Juan Facundo Carcedo

2. Nivel Local / Municipal Digamzits
soporte

2-1 Numero de entidades relacionadas a MAT Local 3

La MAT Local se encuentra en proceso de construccion.
Las siguientes entidades formaron parte de forma activa en las capacitaciones y talleres:
1- Municipio de Dolores:
e  Secretaria de Desarrollo Productivo
e  Secretaria de Turismo

e Direccion de Medio Ambiente y Habitat de la Secretaria de Obras y Servicios Publicos

2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local

1- Francisco Roca, Secretario de Desarrollo Productivo del Municipio de Dolores.

2- Solange Marcelino, Auxiliar en la Secretaria de Produccion del Municipio de Dolores.
3- Alejandra Roques Sylda, Asistente el Municipio de Dolores.

4-

2-3 NUmero de recursos locales (RL) identificados

30 recursos locales identificados en Taller:
1- Gastronomia agroecologica
2- Cultivo de frutales

3- Matambre
4- Humedales
5- Pastizal

6- Ganaderia regenerativa
7- Tierra fértil

8- Arboles

9- Pulperia

10- Agricultura

11- Archivo historico museo
12- Pajonal pampeano

13- Canabis terapéutico
14- Huertas agroecologicas
15- Miel

16- Parque termal

17- Apicultura



18-
19-
20-
21-
22~
23-
24-
25-
26-
27-
28-
29-
30-

Fruticultura

Historia frutihorticola
Fiesta Torta Argentina
Monte nativo

Los Sauquitos

Aves

Pastizal natural
Monte del Tordillo
Ubicacion estratégica
Universidades
Carnaval del Sol
Ganaderia a pasto

Torta Argentina

2-4

Numero de RL utilizados

14

10-
11-
12-
13-
14-

Gastronomia agroecologica
Cultivo de frutales
Matambre

Ganaderia regenerativa
Pulperia

Huertas agroecoldgicas
Miel

Parque termal
Apicultura

Fruticultura

Fiesta Torta Argentina
Pastizal natural
Ganaderia a pasto

Torta Argentina

2-5-1

Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial

Sin datos

Sin datos

2-5-2

Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional

Sin datos

Sin datos

2-5-3

Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional

Sin datos




Sin datos

2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 3

formados en nivel local

1- Francisco Roca, Secretario de Desarrollo Productivo del Municipio de Dolores: Participantes en el
Lanzamiento/Seminario Provincial en La Plata (29 de octubre de 2024) y del Programa de
Capacitacion de Coordinadores OVOP PBA en Almirante Brown (9 y 10 de diciembre de 2025).

2- Solange Marcelino, Auxiliar en la Secretaria de Produccion del Municipio de Dolores: Participante
del Programa de Capacitacion de Coordinadores OVOP PBA en Almirante Brown (9 y 10 de
diciembre de 2025).

3- Alejandra Roques Sylda: Participante del Programa de Capacitacion de Coordinadores OVOP PBA
en Almirante Brown (9 y 10 de diciembre de 2025).

2-1 Declaracion de interés municipal para OVOP Sin datos

Sin datos



Informacién general

Jurisdiccion Chascomus Provincia Buenos Aires

Poblacion 42.628 (Censo 2022)

Situacion Chascomus es una ciudad argentina ubicada en el interior de la provincia de Buenos
general de la Aires. Ubicada a 125 km al sur del centro de la ciudad de Buenos Aires, con la que
jurisdiccion esta comunicada principalmente por la Autovia 2 y un importante primer ramal

ferroviario. También se comunica con la Ruta 20 proveniente de Ranchos.

La actividad cultural es una capacidad de Chascomus; tiene diversos programas
culturales basados en tres ejes: comunitario, industria creativa e identidad y patrimonio.
Estos ejes buscan promover el desarrollo de la vida cultural, la integracion social y la
identidad comunitaria a través del fortalecimiento de espacios culturales vy
organizaciones socioculturales que trabajan en el territorio.
Asimismo, el distrito cuenta con un programa municipal de Arte Publico, que tiene como
objetivo incorporar el arte como elemento constitutivo del espacio publico, visibilizar a
los artistas a través de la interaccion con la comunidad, crear un lugar de encuentro e
involucrar a los diferentes actores sociales.
También el municipio lleva adelante el programa de "Fomento a la produccién artistica"
que promueve la creacion, produccion y circulacion de bienes artisticos tanto en la
ciudad de Chascomus como en la region.
Dada sus caracteristicas geograficas, se destaca el desarrollo del Plan Ambiental 2020-
2030, lo que constituye una capacidad del distrito en materia de desarrollo sostenible.
En el afio 2017 se desarrolld el “Estudio para la Regeneracion Ambiental de la Laguna
de Chascomus”™ uno de los atractivos principales del municipio. Ademas, se esta
avanzando en la creacién de un polo ambiental y al mismo tiempo, en el cierre de
basurales y microbasurales.

La actividad turistica es una capacidad de Chascomus. Se trata de una ciudad de 242
afos, colmada de historia, cultura y tradicion, que atrae inversiones, innovacion
tecnoldgica, cientifica y propuestas culturales de vanguardia.
Se ha consolidado como un destino turistico sostenible.
En el distrito existen distintos circuitos turisticos: Circuito Béasico Turistico, Circuito
Casco Historico, Circuito Religioso, Circuito Historico Ecoldgico, Hitos Batalla de
Chascomus, Circuito Arquitecténico, Circuito Tecnoldgico y Circuito Raul Alfonsin.
También, se destaca la Capilla de los negros fundada en 1862, como lugar de
encuentro de la comunidad negra de la ciudad y para celebrar su religiosidad, sus bailes
tradicionales y organizar los candombes. Fue nombrado Lugar Histérico Nacional y
elegido por la UNESCO como uno de los cuatro sitios de memoria en nuestro pais
dentro del programa "La Ruta del Esclavo”.

Chascomus tiene como capacidad el desarrollo de iniciativas para promover el circuito
productivo con perspectiva social. En este sentido, el municipio cuenta con gran

variedad de programas vinculados al sector.




Descripcion de
la estructura
local de OVOP

A nivel local, OVOP se encuentra liderado por la Secretaria de Desarrollo Econdémico y

Ambiente del Municipio de Suipacha, con la participacion activa de la Secretaria de

Cultura y Educacion.

Informacion de productos

Producto(s)

Turismo y Produccion

Descripcion de
producto(s)

Chascomus propone asociar la matriz productiva con el turismo para alcanzar y cumplir

el objetivo de desencadenar un proceso sostenible de desarrollo local. Para esto,

necesario definir estrategias de desarrollo que consistan en la determinacion de las

acciones asociativas de tal forma que se defina la direccion a un enfoque particular

con la que se asignaran y concentraran los esfuerzos y recursos disponibles.

Estrategia socio-productiva: Diversificacion de la base socio productiva local a
través de la promocion y desarrollo de emprendimientos locales.

Estrategia turistica: Fortalecimiento del sector turistico, y promocion del
desarrollo de encadenamientos productivos con el resto de los sectores de la
economia local.

Estrategia ambiental: Mejoramiento y conservacion de las areas rurales, y los
cuerpos de agua y sus riberas, resguardando la calidad y diversidad de sus
condiciones como potencial presente y futuro del partido.

Estrategia de desarrollo humano: Fortalecimiento de politicas de desarrollo
humano tendientes a mejorar la calidad de vida de los ciudadanos vy la
integracion de la comunidad, fortaleciendo la identidad local y las capacidades

de las organizaciones sociales.

Descripcion de
la(s) Unidad(es)

Productiva(s)

Unidades Productivas que participaron de los Talleres:

e Referente de Apicultores
e Estacion Hidrobioldgica
e Entidades educativas

e Presidenta del Centro de Artesanos locales

Otros productos
o localidades

influenciadas

Sin datos

3 actividades
destacadas
para cadena de
valor (productos

y turismo)

1. Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales (7 de junio de 2024) contd con la

participacion de aproximadamente 32 personas pertenecientes a instituciones

locales, emprendedores, asociaciones, productores, funcionarios municipales,

entre otros.

2. Taller de Visién y Plan Local (19 de septiembre de 2024) contd con la participacion

de 12 personas de diversos sectores productivos e institucionales (mayormente




productores).




Resumen de informacion de monitoreo segun los indicadores

Jurisdiccion Chascomus Provincia Buenos Aires
Fecha 07/1/2024 Encargado Ailen Berutti Bergotto
1. Nivel de producto y negocio Eo"::rge”t"
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 2
1-2 Variacion de productos 5
=8 Numero de Unidades Productivas vinculadas 4
1-4 Numero de productores vinculados n/a
1-5 Numero de las fichas de productores elaborados Sin datos
1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel 1 Link
provincial
1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel Sin datos
nacional
1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel Sin datos
internacional
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados n/a
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos n/a
locales elaborados
2. Nivel Local / Municipal E:::ge”t"
2-1 Numero de entidades vinculadas a MAT Local 3 Link
2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local 3
2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 72 Link
2-4 Numero de RL utilizados 21 Link
2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial 1 Link
2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional Sin datos
2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional Sin datos
2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 0
formados en nivel local
2-7 Declaracion de interés municipal para OVOP n/a



https://www.buenosaires.tur.ar/nota/imperdibles-de-chascomus
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=95let3pz&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/mk0spn3pbvvgoazq5o5q6/AGJ1ltqXbiKZzsdO94jdfaw?rlkey=jvps8pvf9and86mjpefc00edh&st=e5o7c9id&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/mk0spn3pbvvgoazq5o5q6/AGJ1ltqXbiKZzsdO94jdfaw?rlkey=jvps8pvf9and86mjpefc00edh&st=e5o7c9id&dl=0
https://www.buenosaires.tur.ar/nota/imperdibles-de-chascomus

Informacion de monitoreo segun los indicadores (1. Nivel de Producto y Negocio)

Jurisdiccion

Chascomus

Provincia

Buenos Aires

Fecha

07/1/2024

1. Nivel de producto y negocio

Encargado

Ailen Berutti Bergotto

Documento
soporte

1-1 Numero de lineas de productos gestionados 2
1. Turismo
2. Produccion

1-2 Variacion de productos 5

1. Turismo: natural, gastrondmico, productivo

2. Produccion: miel, artesanias

1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas

Sin datos

1-4 Numero de productores vinculados

Sin datos

1-5 Numero de las fichas de productores elaborados

Sin datos

1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial

Sin datos

1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional

Sin datos

| 1-6-3 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional

Sin datos

1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados




Sin datos

1-8

Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales

elaborados

Sin datos




Informacion de monitoreo segun los indicadores (2. Nivel Local / Municipal

Jurisdiccion Chascomus Provincia Buenos Aires
Fecha 07/1/2024 Encargado Ailen Berutti Bergotto
2. Nivel Local / Municipal Do
soporte
2-1 | Numero de entidades relacionadas a MAT Local 3 Link
Jimena Arano: Subsecretaria de Desarrollo Turistico y Productivo
2. Soledad Marconi: Direccion de Desarrollo Turistico
3. Maria Eugenia Pietrantuono: Direccion de Desarrollo Productivo
2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local 3 Link
Jimena Arano: Subsecretaria de Desarrollo Turistico y Productivo
2. Soledad Marconi: Direcciéon de Desarrollo Turistico
3. Maria Eugenia Pietrantuono: Direccion de Desarrollo Productivo
2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 72 Link
2-4 Numero de RL utilizados 21 Link
2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial 1 Link

2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional Sin datos

2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional Sin datos

2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 0

formados en nivel local

No han asistido ni a la firma del Programa Provincial OVOP PBA ni a la Capacitacion de Lideres OVOP PBA

2-7 Declaracion de interés municipal para OVOP Sin datos

Adhesién al Programa Provincial OVOP PBA


https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=e30e59og&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=e30e59og&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/mk0spn3pbvvgoazq5o5q6/AGJ1ltqXbiKZzsdO94jdfaw?rlkey=jvps8pvf9and86mjpefc00edh&st=e5o7c9id&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/mk0spn3pbvvgoazq5o5q6/AGJ1ltqXbiKZzsdO94jdfaw?rlkey=jvps8pvf9and86mjpefc00edh&st=e5o7c9id&dl=0
https://www.buenosaires.tur.ar/nota/imperdibles-de-chascomus

Informacién general

Jurisdiccion Municipio Suipacha Provincia Buenos Aires

Poblacion 11.786 habitantes (Censo 2022)

Situacion Suipacha es una ciudad ubicada al norte de la provincia de Buenos Aires, Argentina.
general de la Es la cabecera del partido de Suipacha. Fue declarada ciudad por la Ley provincial
jurisdiccion 8.105, sancionada en 1973.1

Sus principales actividades econdmicas son la agricultura y ganaderia. También se
destacan otras como Industria y comercio, pesca y Turismo y recreacion.

Suipacha se encuentra ubicada en el noreste de la provincia de Buenos Aires en la
llamada Pampa Ondulada, a 126 km de la Ciudad de Buenos Aires sobre la Ruta
Nacional 5.

Esta conectada a estas localidades Mercedes (Buenos Aires) y Chivilcoy a la Ciudad
de Buenos Aires a través del Ferrocarril Sarmiento por la estacién Suipacha.

Se destaca por su capacidad y larga tradicion en la produccion de lacteos. Fruto de
esta capacidad, se establecio en su territorio un circuito gastronomico denominado “La
Ruta del Queso”, confluencia que vincula la produccion y el turismo; se encuentra sobre
los km 114 y 131 de la Ruta

Para crear este circuito se tuvo en cuenta la identidad lactea del lugar, la posibilidad

Nacional 5.

de contar con productos de caracter artesanal, usinas lacteas y puestos de venta, la
cercania respecto del area metropolitana y el contar con dos queserias premiadas por
sus productos.
Ademas, la Ruta del Queso ofrece la visita a los centros de produccion de los productos
tipicos regionales del Partido, esto incluye visitas al local “Quesos de Suipacha”, a las
fabricas de quesos "Cabafa Piedras Blancas" y "Fermier", y al criadero de cerdos y
jabalies "La Escuadra", entre otras. También incluye visitas a plantaciones de

arandanos, restaurantes y hosterias.

Descripcion de
la estructura
local de OVOP

A nivel local, OVOP se encuentra liderado por la Secretaria de Desarrollo Econdmico y
Ambiente del Municipio de Suipacha, con la participacion activa de la Secretaria de

Cultura y Educacion.

Informacion de productos

Producto(s)

Turismo y Produccioén

Descripcion de

producto(s)

La comunidad del Municipio de Suipacha se ha ido desarrollando a lo largo de los afios
en base a matriz productiva definida, ganadera, agricultura y la cadena de valor de la
industria lactea, con sus necesidades de provision de bienes y servicios. En este
sentido, se ha planteado la necesidad de pensar en comunidad la planificacién de
acciones y politicas publicas integradas que propongan calidad de vida y desarrollo
sustentable ancladas en turismo; eje que une a las distintas unidades productivas

territoriales.




El actual contexto nacional plantea la necesidad de focalizar esfuerzos en acciones con
anclaje territorial dando lugar al desarrollo de fuerzas productivas locales y regionales
que fortalezcan el tejido provincial.

En este sentido, se ha planteado el interés en el crecimiento de las capacidades
turisticas, posicionando a Suipacha como un pueblo turistico dentro de la Provincia de
Buenos Aires, que haga foco en la gastronomia, hoteleria y agenda cultural y recreativa.
El desarrollo de este perfil econdmico (nexo entre matriz productiva y turistica) requiere
de la posibilidad de determinar las obras y acciones necesarias que permitan, no solo
posicionar y ofrecer Suipacha como un destino turistico y que sea esto el que posibilite
el desarrollo del conjunto de la comunidad, tanto de los sectores publicos como
privados, sino también ofrecer la posibilidad de la experiencia de otro tipo de vida: de

pueblo y verde.

Descripcion de
la(s) Unidad(es)

Productiva(s)

Unidades Productivas que participaron de los Talleres:
e (Cabana “Piedras Blancas”
e Quesos “Fermier”
e lacteos “Conosur”
e Biblioteca Popular y Museo J.M
e FEscuela Secundaria N° 1
e Centro Tradicionalista
e Dolce Caemi
e LiliResto
e Quesos Suipacha
e Tusty Alfajores
e Centro de Formacion Profesional

e Centro de Capacitacion Laboral

Otros productos
0 localidades

influenciadas

Sin datos

3 actividades
destacadas
para cadena de
valor (productos

y turismo)

1. Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales (22 de noviembre de 2024) conto
con la participaciéon de aproximadamente 25 personas pertenecientes a
instituciones locales, emprendedores, asociaciones, productores, funcionarios
municipales, entre otros.

2. Participacion en Intercambio en Almirante Brown (PBA) de Capacitacion para
Lideres OVOP (9 de diciembre de 2024) en donde se trabajaron teméticas tales

como turismo, agregado de valor, entre otros.




Resumen de informacion de monitoreo segun los indicadores

Jurisdiccion Suipacha Provincia Buenos Aires
Fecha 07/1/2024 Encargado Ailen Berutti Bergotto
1. Nivel de producto y negocio Eo"::rge”t"
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 2
1-2 Variacion de productos 3
=8 Numero de Unidades Productivas vinculadas 10
1-4 Numero de productores vinculados Sin datos
1-5 Numero de las fichas de productores elaborados n/a
1-6-1 | NUmero de lineas de productos vendidos/promocionados en Sin datos

nivel provincial
1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en Sin datos

nivel nacional
1-6-3 | NUmero de lineas de productos vendidos/promocionados en Sin datos

nivel internacional
1-7 Numero de las experiencias documentados y evaluados n/a
1-8 Numero de las hojas de experiencias imperdibles / tours n/a

modelos locales elaborados
2. Nivel Local / Municipal E:::f’[‘;e”t"
2-1 Numero de entidades vinculadas a MAT Local 3 Link
2-2 | Numero de personas vinculadas a MAT Local 3 Link
2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 70 Link
2-4 Numero de RL utilizados 21 Link
2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial 1 Link
2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional Sin datos
2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional Sin datos
2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 4

formados en nivel local
2-7 Declaracion de interés municipal para OVOP n/a



https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=95let3pz&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=95let3pz&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/m5r2r7ggtw18aki7pnx0w/AHF40IJ_BBn6gBfxks4yyEA?rlkey=w6e7p1up0ou07nma73inew6aj&st=k71a7c8i&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/m5r2r7ggtw18aki7pnx0w/AHF40IJ_BBn6gBfxks4yyEA?rlkey=w6e7p1up0ou07nma73inew6aj&st=k71a7c8i&dl=0
https://disfrutasuipacha.gob.ar/

Informacion de monitoreo segun los indicadores (1. Nivel de Producto y Negocio)

Jurisdiccion Suipacha Provincia Buenos Aires
Fecha 07/1/2024 Encargado Ailen Berutti Bergotto
1. Nivel de producto y negocio Digamzits
soporte
1-1 Numero de lineas de productos gestionados 2
1. Turismo
2. Produccion
1-2 Variacion de productos 8
1. Turismo: patrimonial, gastrondmico, religioso, productivo
2. Produccion: lactea, quesos, dulces. ricota
1-3 Numero de Unidades Productivas vinculadas
Sin datos
1-4 Numero de productores vinculados
Aun no trabajado
1-5 Numero de las fichas de productores elaborados
Sin datos
1-6-1 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel provincial 1 Link
1-6-2 | Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel nacional
Sin datos

| 1-6-3 ‘ Numero de lineas de productos vendidos/promocionados en nivel internacional

Sin datos

1-7

Numero de las experiencias documentados y evaluados



https://disfrutasuipacha.gob.ar/

Auln no trabajado

1-8

NUmero de las hojas de experiencias imperdibles / tours modelos locales

elaborados

Auln no trabajado




Informacion de monitoreo segun los indicadores (2. Nivel Local / Municipal

Jurisdiccion Suipacha Provincia Buenos Aires

Fecha 07/1/2024 Encargado Ailen Berutti Bergotto

2. Nivel Local / Municipal Eo"::rge”t"
2-1 | Numero de entidades relacionadas a MAT Local 3 Link

La MAT Local se encuentra en proceso de construccion. Sin embargo, estas dos areas municipales son las
involucradas actualmente en el proyecto:

1. Secretaria de Desarrollo Economico y Ambiente

2. Secretaria de Cultura y Educacion

3. SENASA

2-2 Numero de personas vinculadas a MAT Local 3 Link

1. Irene Rubriz: Secretaria de Desarrollo Economico y Ambiente
Juan Corradi: Direccion de Cultura
Lisandro Tabossi: SENASA

2-3 | Numero de recursos locales (RL) identificados 70 Link
2-4 Numero de RL utilizados 21 Link
2-5-1 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel provincial 1 Link
2-5-2 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel nacional Sin datos
2-5-3 | Numero de actividades de promocion turistica en nivel internacional Sin datos

2-6 Numero de coordinadores/facilitadoras/lideres comunitarios/referentes | 3

formados en nivel local

Participantes en el Lanzamiento/Seminario Provincial en La Plata (29 de octubre de 2024) y del Programa
de Capacitacion de Coordinadores OVOP PBA en Almirante Brown (9 y 10 de diciembre de 2025):
1. Irene Rubriz: Secretaria de Desarrollo Econdmico y Ambiente

2. Juan Corradi: Direccion de Cultura


https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=95let3pz&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/4rvhcmg8uwqgv040v5moc/2404_Iniciativas_Listado-actores-integrados.xlsx?rlkey=ddb0zdrtyvd8dv9j5b7pp79ym&st=95let3pz&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/m5r2r7ggtw18aki7pnx0w/AHF40IJ_BBn6gBfxks4yyEA?rlkey=w6e7p1up0ou07nma73inew6aj&st=k71a7c8i&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/m5r2r7ggtw18aki7pnx0w/AHF40IJ_BBn6gBfxks4yyEA?rlkey=w6e7p1up0ou07nma73inew6aj&st=k71a7c8i&dl=0
https://disfrutasuipacha.gob.ar/

3. Sebastian Maldonado: Secretaria de Gobierno

2-1 Declaracion de interés municipal para OVOP Sin datos

Adhesion al Programa Provincial OVOP PBA
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INTRODUCCION

El presente documento es producto del “Proyecto para el desarrollo de cadenas
de valor inclusivas orientadas al mercado bajo el concepto OVOP Argentina”,
implementado en Argentina a partir del ano 2019, por el Ministerio de Desarrollo Social
de Nacion (MDS) y la Agencia de Cooperacion Internacional del Japon (JICA), una
cobertura en 8 jurisdicciones que pertenecen a 5 provincias del pais. Dicho documento
tiene por objeto contribuir a la formacion y actualizaciéon permanente de recursos
humanos que acompafan o participan del proyecto OVOP en Argentina mediante la
puesta en comun de experiencias y la creacion de una Guia Metodoldgica para la
orientacion del desarrollo local inclusivo con orientacién estratégica, procedimientos de
trabajo y correccion de herramientas. Para ello, se realiza un estudio de casos de
aplicacion de OVOP en )Japdn y otros paises, y se recopilan distintos documentos de
trabajo de las experiencias de implementacién de OVOP en Argentina, en las provincias
de Buenos Aires, Catamarca, Chaco, Misiones y Salta, y los municipios bonaerenses de
Almirante Brown, Marcos Paz y San Martin. Todo este material se sistematiza y analiza a
los efectos de reflexionar sobre estas experiencias en pro de generar conocimiento para
compartir con los equipos técnicos locales.

Se espera que Argentina pueda institucionalizar la implementacion de la
metodologia de OVOP vy plasmar el resultado de sus procesos organizativos vy
preparatorios a través de diversos documentos de trabajo que actiien de permanente
referencia y marco orientador para las acciones en curso y las nuevas que se incorporen.
Estas herramientas se consideran fundamentales y se espera se multipliquen y se
transformen en los territorios.

Esta guia contiene 11 Capitulos que contienen la informacién necesaria para
contextualizar, entender, apropiar y aplicar la propuesta estratégica de OVOP,
incluyendo la metodologia desarrollada en el marco del proyecto. Asi, se constituye en
una herramienta para propiciar el desarrollo endégeno, entendiendo que todos los
escenarios de aplicacion pueden ser diferentes pero que finalmente cada pueblo tiene
un potencial propio que necesita reconocer, evaluar y aprovechar a través de los
conceptos y metodologias de OVOP Argentina.

El uso de este documento permitira a los técnicos, lideres y actores locales seguir
una ruta de procesos, trazada desde la experiencia de Argentina. Se espera que este sea
un documento guia para ordenar la forma de intervencién de los diferentes niveles y
actores del desarrollo y de esa manera avanzar y contribuir a la transformacion
econdémica de los territorios, tornandolos mas inclusivos y sostenibles, a través del
desarrollo local y la dinamizacion de la economia del pais.
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CAPITULO 1- ANTECEDENTES

El Movimiento OVOP (del inglés “One Village, One Product”) es una filosofia con
enfoque de desarrollo local que surgié en la década de los ‘70 en Japdn. El gobernador de
la Prefectura de Oita lanzé en 1979 una politica de desarrollo a la que denomino “OVOP
movement”, con la finalidad que fueran los mismos actores comunitarios los que
revitalizaran su entorno y mejoraran sus condiciones econémicas y sociales, dandole
valor agregado a sus productos.

OVOP se fundamenta en el trabajo de las comunidades locales, las que a través
de productos (bienes, servicios o eventos) propios y Unicos, se convierten en
autogestoras de su desarrollo. De esta manera se busca mejorar la calidad de vida de los
habitantes de las localidades, propiciando el desarrollo de las capacidades que posibiliten
dar mayor valor agregado a sus recursos, a fin de promover la identidad, el respeto por
la cultura local, el sentido de pertenencia y el sentimiento de orgullo a través de la
participacion, la inclusion social y la identificacion cultural y territorial.

El concepto OVOP es una idea para politicas de desarrollo local, que tiene el
objetivo de que los pueblos logren identificar productos propios y originarios,
denominados “tesoros locales”, generen orgullo e identidad, y que inicien un proceso de
desarrollo local para el mejoramiento y comercializacion de ese “tesoro”, de modo que
mejoren las condiciones de vida y los ingresos de la poblacion, trabajando de manera
unida en un proyecto comun que los beneficia individual y colectivamente a todos los
involucrados.

Las caracteristicas del movimiento OVOP son las siguientes:

e Es una estrategia de desarrollo rural, originada y desarrollada en la misma area
rural.

e Larevalorizacion de las habilidades comunitarias.

e Lacreaciony desarrollo de productos con valor agregado.
e Elredescubrimiento de los recursos endégenos.

e Lageneracién de autonomia en los participantes.

En tanto cooperacién técnica, OVOP consiste en un proceso de transferencia
tedrica y metodoldgica, basada en tres principios clave para llevar adelante este enfoque:

1) Autogestion y Creatividad: Es fundamental que las comunidades y los

actores locales exploren y reconozcan los recursos o tesoros que existen en sus regiones
para poder valorarlos y potenciarlos, trabajando de manera organizada y mancomunada.
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Los tesoros pueden ser recursos o productos como artesanias, alimentos, festivales,
paisajes, entre otros.

2) Pensar global y actuar local: OVOP impulsa el fortalecimiento de la
produccién con la idea de imprimir en ella valor agregado para comercializar los
productos de manera local en un primer momento y, posteriormente, en el ambito
nacional e internacional.

3) Desarrollo de los recursos humanos: Resulta necesario que las y los actores
interesados en impulsar este enfoque busquen mejorar sus capacidades, esto es,
fortalecer sus conocimientos para mejorar los productos, su promocion,
comercializacion, y lo mas importante, su capacidad organizativa, lo que incluye la
construccioén y el fortalecimiento de liderazgos colectivos.

+ La poblacion local es la protagonista
del desarrollo local.

+ Enlugar de proporcionar apoyo
desde el exterior, creamos un
espacio para extraer las ideas que la
propia poblacién local tiene.

Autogestiony
Creatividad

» Productos y servicios
que reflejen el orgullo
dela cultura local.

« Las personas y la capacidad
son la base para hacer

» Todos los productos :
P realidad el desarrollo local.

mundiales, también,
fueron al principio
productos locales.
(Vino, queso, café,
pizza, sushi, tango
etc)

« OVOP no es un proyecto de
creacion de productos, sino
de orgullo de personas.

Desarrollo de
ursos Humano

ActuarLocaly
Pensar Global

IMAGEN 1 - PRINCIPIOS OVOP

En 1979, el Gobernador Morihiko Hiramatsu de la Prefectura de Oita propuso a los
alcaldes de su jurisdiccion una nueva politica de desarrollo rural denominada movimiento
“One Village, One Product”. Sin embargo, esa idea ya se venia practicando treinta afos
atras en Oyama Machi, una pequefa comunidad rural de esa misma prefectura.

Oyama Machi implemento entre los anos 1961y 1969 los llamados movimientos
NPC (por sus siglas en inglés “New Plum and Chestnuts”, que significa nuevas ciruelas y
castafias). Este movimiento dejaba de lado el plan de desarrollo impulsado por la
Prefectura de Oita, basado en el incremento en la produccién de arroz -lo cual era
sumamente dificil en la comunidad de Oyama Machi debido a su topografia quebrada y
montanosa- para introducir el cambio de cultivo de arroz por la produccion de ciruelas y
castanas.

Los movimientos NPCtuvieron como finalidad generar mayores ingresos, mejorar
el nivel intelectual y cultural de la comunidad y crear un ambiente prospero para todos
en el pueblo. Luego de la introduccion de esos cambios comunitarios el pueblo de Oyama
Machi paulatinamente dejo de ser el mas pobre de la prefectura de Oita. Cada vez mas,
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los habitantes empezaron a conocerse y a comunicarse, se instaurd entre ellos una
conciencia por alcanzar metas y, con el cambio en el sistema agricola, también la mejora
economica.

Actualmente, han logrado el mejoramiento del municipio e iniciado un proceso de
industrializacion de la ciruela, ademas de conformarse como un destino turistico. El
gobernador de Oita, inspirado por esta experiencia de desarrollo rural, lanzé en 1979 el
Movimiento “OVOP” con el objetivo de que fueran los pueblos locales quienes
revitalizaran su entorno y mejoraran sus condiciones econémicas y sociales, dandole
valor agregado a lo propio. Hoy en dia, esta politica de desarrollo local se ha
institucionalizado e internacionalizado, llegando a paises de Asia, Africa, Sudamérica y
Centroameérica.

La Agencia de Cooperacion Internacional del Japon - JICA, es una institucion
administrativa independiente del Gobierno de Japdn. Su objetivo es contribuir a la
promocién de la cooperacion internacional, al desarrollo de la economia del propio Japon
y al crecimiento socioecondmico de los paises en desarrollo. Tiene presencia en 150
paises con 96 oficinas en el mundo, 23 de las cuales se encuentran ubicadas en América
Latina y Caribe.

En Japon cuenta con 14 oficinas distribuidas a lo largo del territorio, y mas de 1.900
funcionarios trabajan en diversos paises. Es una de las principales agencias de asistencia
bilateral del mundo. JICA recibe en Japon, un numero aproximado de 14.000 beneficiarios
de becas de estudios y capacitacion, y mas de 9.200 profesionales japoneses son
enviados para brindar asistencia técnica en los diferentes paises.

JICA implementa sus actividades con foco en la seguridad humana y en el
crecimiento sustentable. Asiste en la resolucion de problemas en los paises utilizando las
herramientas mas adecuadas dependiendo de la region y del pais en particular, con el
objetivo de contribuir a la paz y al desarrollo de la comunidad internacional, y de esta
manera contribuir a su propia seguridad y estabilidad socioecondmica, tal como describe
la Carta de la Cooperacion al Desarrollo, revisada en 2003. En Argentina en particular, en
los ultimos anos, se ha dado particular énfasis a las areas de:

+ Desarrollo econdmico
% Preservacion del medio ambiente
% Cooperacion Sur-Sur y Triangular

Las tematicas se abordan a través de las diferentes modalidades de cooperacion
vigentes en Argentina: proyectos de cooperacidén técnica, programa de envio de
Voluntarios, capacitacion en Japon, entre otros.

El concepto de confianza es el eje principal de la cooperacion para el desarrollo de
Japon, por este motivo, su actual lema es “Guiando el mundo con lazos de confianza".
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OVOP en el mundo

A partir de los tres pilares basicos de OVOP, la metodologia de intervencion en
cada pais tiene sus variantes en base al principio de adaptabilidad a cada territorio. El
movimiento OVOP hoy esta presente en mas de 80 paises del mundo a través del trabajo
de cooperacion internacional que lleva adelante la JICA. La metodologia OVOP enfatiza la
importancia de la flexibilidad al momento de pensar la implementacion del programa en
cada territorio, adecuando las herramientas y las propuestas de trabajo a cada
comunidad.

El movimiento OVOP ha motivado la organizacion territorial, el despertar de
actores locales, asi como la apertura comercial de sus productos a nivel nacional e
internacional, diversificando la oferta exportable y creando una red de intercambio de
informacion entre los pueblos.

[
INDONESIA

GUAM

ovo?

IMAGEN 2 - PROYECTOS OVOP EN EL MUNDO (IOVOP, S.F.)

OVOP en Latinoameérica

El concepto OVOP se introdujo en la region en 2008, a raiz del proyecto “OVOP
Colombia - Mi Pueblo, Mi Producto, Mi Orgullo”. Previo a esta experiencia, OVOP sélo
habia tenido presencia, fuera de su pais de origen, en Asia y algunos paises del continente
africano.

La implementacion de OVOP en un pais siempre demanda un desarrollo
autodctono y un proceso de adaptacion a las premisas generales del movimiento al
contexto e idiosincrasia del lugar. Si bien no existe una férmula o esquema estandarizado
para su implementacion, se toman como punto de referencia aspectos generales del
movimiento para un desarrollo participativo del concepto OVOP en cada pais. En ese
sentido, se vuelve particularmente interesante observar el proceso de desarrollo del
movimiento en paises de Latinoameérica, por las similitudes y bagaje cultural compartido
entre los otros paises de la region y Argentina.
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Entre los paises de Latinoamérica que estan desplegando actividades en el marco
de OVOP, se incluyen: Costa Rica, Ecuador, México, Bolivia, Chile, El Salvador, Colombia,
Peru, Paraguay, Argentina, Venezuela, Brasil y Republica Dominicana.

Una de las experiencias regionales con mas desarrollo es la de Colombia: proyecto
que, desde sus inicios en 2008, con conversaciones entre Colombia y Japon, al afo 2020
cuando finalizé su “fase de extensién”, logro establecer 12 iniciativas a lo largo del pais,
con matrices de producto/servicio diversas (produccion agropecuaria, turismo,
alimentos, etc.). La experiencia de este pais esta documentada, detallando el proceso de
desarrollo de metodologia de trabajo, esquema de organizacion para la implementacion
de OVOP en el territorio y las herramientas empleadas para profundizar el concepto,
siendo un recurso valioso para el proyecto en Argentina.

Con una larga trayectoria de relaciones bilaterales entre Japdn y nuestro pais es
gue en noviembre de 2018, el Ministerio de Desarrollo Social de la Nacion (MDS), el
Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto y la Agencia de
Cooperacion Internacional del Japén (JICA), acuerdan implementar en la Argentina el
“Proyecto para el desarrollo de cadenas de valor inclusivas orientadas al mercado bajo el
concepto OVOP Argentina”, de caracter federal y de 5 afios de duracion a partir de 2019,
a través de dos areas: la Secretaria de Economia Social y la Direccion General de
Proyectos Especiales y Cooperacion Internacional. Desde diciembre de 2023, bajo la
nueva estructura de gobierno, el organismo responsable de la implementacion del
proyecto por parte de Argentina paso a ser la Subsecretaria de Innovacién en Economia
Solidaria de la Secretaria de Ninez, Adolescencia y Familia del Ministerio de Capital
Humano (MCH). Este acuerdo se instrumenta a través de la cooperacion técnica y
metodologica por parte de JICA al organismo responsable de la implementacion, como
asi también a equipos técnicos y grupos de la economia social y popular de las cinco
provincias seleccionadas: Zona Centro (Buenos Aires), Noroeste Argentino (Catamarca y
Salta) y Noreste Argentino (Chaco y Misiones).

En el marco de esta cooperacion internacional, OVOP Argentina se consolida
como un proyecto de desarrollo local inclusivo, construido desde las diversidades vy
particularidades de nuestro territorio y protagonizado por la trama de productores/as,
emprendedores/as y organizaciones de la economia social. En funcion de las
especificidades regionales y las potencialidades de las economias populares, el proyecto
OVOP Argentina busca jerarquizar y poner en valor los productos/servicios y las cadenas
productivas que se desarrollan desde este sector econdmico y social para, a partir de ello,
mejorar la calidad de vida de los/as trabajadores/as y las poblaciones locales. Durante la
implementacion del proyecto definido por la Matriz de Disefio del Proyecto (PDM, por
sus siglas en inglés), se ha establecido la estructura para el desarrollo de una cadena de
valor inclusiva al mercado bajo el concepto de OVOP Argentina.
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Objetivo Superior:

Fortalecer las capacidades de los grupos de
la Economia Social y Popular, y de las
organizaciones que les brindaron apoyo,
para promover el desarrollo local.

Objetivo del proyecto:

Desarrollar cadenas de valor inclusivas orientadas al mercado bajo el concepto OVOP Argentina

Resultado1:
Se formula la estructura

basica, el conceptoy el plan

para implementar OVOP
Argentina

Resultado 2:

Se fortalecen las capacidades
de los actores del nivel nacional,

provincial y local, que llevan
adelante las actividades de

Resultado 3: Resultado 4:
Se desarrollan, mejoran y Se comparte las experiencias de
promueven los productosy las actividades OVOP Argentina

serviciosde las iniciativas de
OVOP Argentina.

para optimizar y ampliar su
implementacion.

OVOP Argentina.

IMAGEN 3 - PDM DEL PROYECTO OVOP EN ARGENTINA

Iniciativas del Proyecto OVOP Argentina

Durante el proyecto OVOP Argentina se trabaja en 8 jurisdicciones de 5 diferentes
provincias, las cuales se convierten en la fuente esencial de aprendizaje para la
construccion del modelo OVOP Argentina. Las 8 iniciativas que integran el Proyecto
OVOP Argentina son:

Departamentos de Belén,

Provincia de Santa Maria y Antofagasta

Ruta del Telar (Turismo)

Catamarca

Provincia del Chaco

Provincia de Misiones

Provincia de Salta

Provincia de Buenos
Aires

Provincia de Buenos
Aires (Area
Metropolitana de
Buenos Aires)

de la Sierra

Municipios de Pampa del
Indio y Las Palmas en el
norte del Chaco

Municipio de El Soberbio

Departamento de
Guachipas

Municipio de Tandil

Municipio de Almirante
Brown

Municipio de Marcos Paz

Municipio de San Martin

Produccion de Algoddn Agroecoldgico y
Cultura QOM (Productos)

Aceite esencial de citronela (Productos
agricolas)

Turismo en Guachipas (Turismo)

Queso y otros productos lacteos
(Productos agricolas)

Turismo rural en Ministro Rivadavia
(Turismo)

Red de Producciones agroecoldgicas y
sustentables para el Buen Vivir

Productos de la Red Cooperativa Textil

Cada una de las 5 provincias ha seleccionado un producto principal y su localidad

para la introduccion de OVOP en el territorio.
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TURISMO EN
GUACHIPAS

Municipio de Guachipas
Provincia de Salta S

ALGODON
“SAGROECOLOGICO

& Municipios de Las Palmas
y Pampa del Indio
Provincia de Chaco

QRUTA DEL TELAR

Departamentos de Belén, Santa .
Maria y Antofagasta de la Sierra X
Provincia de Catmarca *

r | '.4

" ACEITEDEQ
*" CITRONELA

Municipio de El Soberbio
Provincia de Misiones

RED TEXTIL 9

Municipio de San Martin
Provincia de Buenos Aires

CAMINO HACIA

: : EL BUEN VIVIR R :
) : Municipio de Marcos Paz
. 3 Provincia de Buenos Aires

Provincia de
Buenos Aires

(PBA) . o T sold L L

QUESO DE TANDIL TURISMO RURAL EN

Municpio de Tandil MINISTRO DE RIVADAVIA

Provincia de Buenos Aires
Municipio de Almirante Brown
Provincia de Buenos Aires

IMAGEN 4 - MAPA 8 JURISDICCIONES DE PROYECTO OVOP ARGENTINA
OVOP Catamarca

OVOP Catamarca propone trabajar
tanto con el producto que es el Tejido
Artesanal y ancestral que representa la
Cosmovision Andina, como con el servicio
turistico representado en “la Ruta del Telar”.
Este criterio de trabajo interrelacionado
ofrece la complementacion de ambos; el
tejido artesanal involucra aproximadamente 200 familias entre artesanos y productores
que trabajan en fibra de vicuia, y lana de llama y oveja, ; el servicio turistico involucra a
artesanos y productores de servicios turisticos como gastronomia, alojamiento, entre
otros, basado en las estaciones de la Ruta del Telar conformada por cada uno de los
municipios de los Departamentos de Belén, Santa Maria y Antofagasta de la Sierra.
También intervienen las comunidades de Pueblos Originarios, cooperativas y grupos
asociativos. El mercado objetivo es el mercado regional y nacional en el marco de la
promocion de la Ruta Nacional 40 y el turismo regional.

OVOP caramarca

mmmr«xsmomo;c;uxsmorunno
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OVOP CHACO

Familias campesinas que tienen la esperanza puesta en la semilla y en la tierra
como fuentes de vida, que siembran recuperando saberes ancestrales y en armonia con
la naturaleza, son el motor de la experiencia elegida para el Proyecto OVOP en la
provincia: la cadena de valor de produccion de Algoddén Agroecoldgico. Estas familias
legitimamente aspiran a que esta experiencia en algun momento se jerarquice a nivel de
una politica publica, lo que no solo garantizara la preservacion de la biodiversidad, sino
también una progresiva calidad de vida con arraigo, y la recuperacion de una cadena
socio-productiva como la del algodéon que impactara marcadamente en la creacion de
empleoy la dinamica econémica general de la provincia del Chaco. También, se promueve
la inclusién de la cultura de QOM en la cadena de valor territorial de la regién Norte de la
provincia y en el proceso de desarrollo.

OVOP MISIONES

OVOP Misiones tiene un enfoque de desarrollo
de cadenas de valor local orientado a la inclusion social,
valorizando la interculturalidad y la bio-diversidad,
basado en la esencia de citronela en el municipio de El
Soberbio. La ciudad de El Soberbio es considerada
como la Tierra de las Esencias. A lo largo de su historia
esta capital se habia caracterizado por la extraccion de
monte nativo y posteriormente, a la produccion esenciera, especialmente de algunos
aceites esenciales como de vetiver, citricos, mentas, lemon grass y citronela. Sin
embargo, en la actualidad se ha enfocado principalmente a los cultivos de Citronela y
Lemon Grass. Se promueve el desarrollo de productos derivados de la esencia de
citronela, ademas de otras actividades para el posicionamiento de los aceites esenciales.

-

OVOP MISIONES

OVOP SALTA

OVOP Salta inspirara a Guachipas a fortalecer la cadena de valor puel )”|“o'

del sector turistico en forma colectiva y consensuada en base a
productos priorizados por la poblaciéon con la finalidad de que se genere
un efecto multiplicador sobre el territorio que consolide el desarrollo

local inclusivo, sustentable y que visibilice la identidad cultural. A través

de la aplicacion de OVOP al municipio de Guachipas y la estacion de la mu

carretera en Alemania, se espera que se pueda posicionar sus productos feso| o

y servicios con valor agregado en el marco del desarrollo de la ruta
turistica 68 que conecta a Salta Capital con Cafayate, poniendo en valor

los saberes locales y la promocién de la identidad cultural, dotando de sustentabilidad a
todos los procesos.
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OVOP Buenos Aires

La Provincia de Buenos Aires cuenta con una gran
diversidad debido de su extensién territorial, por lo que ‘
podemos encontrar variedad de climas vy actividades
productivas. En esa diversidad esta el valor de nuestros \
pueblos. Es el caso de Tandil, que cuenta con una historiay una
tradicion lactea particular, y que busca expandir y potenciar el
sector quesero de la ciudad y la regién enfocando en las OVO p
caracteristicas humanas y unicas de los productores familiares.
Por liderazgo del Cluster Quesero de Tandil, que esta  UNPUEELO UNPRODUCTO
constituido por un conjunto de productores, PyMEs,
instituciones y organismos de asistencia vinculados a la produccion de quesos en la zona,

junto con la municipalidad de Tandil y otras entidades relevantes se conformé la Mesa
de Articulacion Territorial para la aplicacion de OVOP.

En el caso de los 3 municipios de la Area Metropolitana de Buenos Aires, se ha
introducido OVOP directamente a través del MDS.

OVOP Almirante Brown

OVOP Almirante Brown propone trabajar esta iniciativa, que tiene un gran
potencial para estimular el crecimiento de la economia local y el cambio social, por el
enfoque de desarrollo de turismo rural en la zona de Ministro Rivadavia, con la vision de
convertir el turismo en fuerza positiva para la transformacién, el desarrollo rural y el
bienestar de las comunidades. Permite al turista conocer la multifuncionalidad del
espacio rural y la tendencia a la pluriactividad de sus actores, al mismo tiempo que
revalorizar las culturas, tradiciones, practicas y saberes locales del territorio.

OVOP Marcos Paz

El trabajo de OVOP Marcos Paz propone emprender el camino
hacia un Marcos Paz con practicas agroecoldgicas y sustentables. Esto
implica considerar las diversas formas que existen para producir,
comercializar y consumir y poder difundirlas para que todos puedan
hacerlo de una manera sustentable en armonia con el ambiente, el ser
y la sociedad. Principalmente los emprendedores locales a través de
las ferias locales promueven sus productos relacionados a la
agroecologia de Marcos Paz.

OVOP San Martin

La Red de Cooperativas Textiles procura agrupar a las cooperativas de trabajo con
objeto social textil, que a través del asociativismo pretenden consolidarse como un
emprendimiento econdmico productivo integral de caracter sectorial, buscando
interrelacion, tanto de todos los actores que intervienen en el proceso, como de la
comunidad. Para ello, son parte de esta red, cooperativas que producen hilados,
indumentaria; talleres textiles cooperativos que se especializan en corte, estampado,
bordado, confeccion de todo tipo de prenda. Este abanico brinda posibilidades vy
potencialidades para lograr distintos grados de integracion.
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Fases del Proyecto

El Proyecto OVOP Argentina de 5 anos se dividid en 3 fases para establecer un
mecanismo de continuidad de OVOP Argentina basado en las experiencias reales.

Fase de Planificacion: duracion de dos afios, desde junio 2019 a mayo 2021,
originalmente un afo, se extendié otro afo por razon de la pandemia durante el afo
2020. Se confeccionaron los planes de accion que servirian de guia para la segunda etapa
del Proyecto.

2018 2019 2021 2021

Nov. Jun. Mar. Ago.
Acuerdointernacional

2025
Feb.

Registro de Discusigges (R/D) @

Estrategia
4 v ovoP
PDM versién1 Version2
(Marco logico del proyecto)

Estructura
Estrategia
Metodologia
Buenas practicas

Recursos humanos

IMAGEN 5 — FASES DE DESARROLLO DEL PROYECTO

Fase de Implementacion: tiene una duracion estimada de tres afios y medio, de
agosto de 2021 a febrero de 2025. En esta etapa se utilizan los planes de trabajo
elaborados como hojas de ruta para el desarrollo de los proyectos productivos y
turisticos elegidos en las jurisdicciones. Ademas, se canalizan los esfuerzos en la
conformacion de un equipo territorial para la gestion de los recursos (de nivel local,
provincial y nacional) adquiridos a través de las articulaciones consolidadas en el marco
del Proyecto OVOP. Basado en las experiencias acumuladas y relaciones creadas entre
actores locales en los niveles provinciales y municipales, se ha creado y fortalecido un
mecanismo propio y autogestionado para promover OVOP Argentina. Asimismo, en el
nivel nacional, se establece un Programa Nacional OVOP Argentina, en el que se integran
diferentes programas de la subsecretaria para apoyar las iniciativas locales.

Fase de sostenibilidad: Después de la terminacién del proyecto, se espera que
los mecanismos establecidos por las jurisdicciones en el nivel provincial y municipal
contindien para crear y fortalecer las cadenas de valor territorial utilizando sus recursos
locales con identidad y orgullo. A través del programa nacional y/o intercambio entre las
jurisdicciones, se espera la expansion y ampliacion de la promocion de OVOP a nuevos
municipios y provincias.

Fasede Fasede Fasede
Planificacién Implementacion Sostenibilidad
v
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CAPITULO 2 - OVOP ARGENTINA: UNA
ESTRATEGIA DE DESARROLLO LOCAL INCLUSIVO

En el marco del Proyecto para el desarrollo de cadenas de valor inclusivas
orientadas al mercado bajo el concepto OVOP, se desarrolla la consolidacion de una
estrategia para el desarrollo local inclusivo, como resultado de los aprendizajes de la
etapa de implementacién del proyecto. El Proyecto tiene una gran tarea para establecer
una estrategia de desarrollo local inclusivo con un concepto particular de OVOP
Argentina, basado en las experiencias reales aplicadas de las 8 jurisdicciones. Esta
estrategia se constituye en una herramienta para los diferentes territorios de Argentina
en su mision de llevar a cabo procesos de desarrollo inclusivos aprovechando el enfoque
OVOP vy las buenas practicas de las localidades y provincias que hicieron parte del
proyecto.

IMAGEN 6 - LOGO DEL PROYECTO. FUENTE: CONSTRUCCION PROPIA

Argentina se encuentra en un momento de transformacion que abre el camino
para implementar politicas sostenibles que impulsen el crecimiento. Esta situacion ha
motivado a reforzar el compromiso hacia un modelo de desarrollo que contribuya a crear
oportunidades para todos los sectores. A través de la implementacion de programas que
tienen como eje central el impulso productivo de los sectores mas vulnerables, la
Secretaria de Innovacién en Economia Solidaria se centra en acompanar a las personas
para que puedan lograr proyectos de vida dignos y auténomos, a la vez que la
participacion de diversos sectores en el desarrollo econémico.

Un enfoque integral para superar vulnerabilidades y promover
el desarrollo territorial.

El contexto argentino destaca la importancia de un desarrollo territorial integral,
promoviendo el desarrollo en todas las jurisdicciones del pais. La concentracion
econdmica en el Area Metropolitana de Buenos Aires (AMBA) ha senalado la necesidad
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de una integracion mas equilibrada, incentivando el desarrollo de las regiones rurales y
semiurbanas mediante programas que busquen fortalecer la identidad y las capacidades
productivas locales, promoviendo la permanencia y el desarrollo de las comunidades en
sus territorios. Es asi, que se promueven al mismo tiempo los programas de formacion y
de desarrollo local para reducir las brechas y maximizar el potencial de cada provincia.

Construccion de consenso y colaboracidn institucional

Desde el Ministerio de Capital Humano, se promueve una gobernanza orientada
al didlogo y la colaboraciéon, buscando construir consensos que permitan implementar
politicas publicas duraderas y eficaces. En el contexto internacional, Argentina trabaja
activamente para diversificar su insercion en los mercados globales, promoviendo
productos con valor agregado y posicionando al pais como un actor competitivo. Este
proceso de transformacién se realiza en un marco de cooperacién y fortalecimiento
institucional, con un compromiso hacia la transparencia. El Ministerio impulsa una vision
de progreso que valora la participacion ciudadanay la cooperacion interinstitucional para
construir un futuro mas prometedor.

OVOP como estrategia de desarrollo local en el
contexto actual

En este escenario, la estrategia OVOP Argentina emerge como una respuesta
innovadora y viable para abordar los desafios socioeconémicos del pais. OVOP plantea
un enfoque de desarrollo local que se basa en la identificacion y potenciacion de
productos y servicios con identidad regional, lo que puede contribuir a diversificar la
economia, generar empleo y promover la inclusion social. La estrategia se alinea con los
principios de la economia social y solidaria, promoviendo modelos de produccion vy
comercializacion que son sostenibles y centrados en las personas.

OVOP tiene el potencial de empoderar a las comunidades locales y fortalecer el
tejido social, al promover la participacién activa de los actores locales en la toma de
decisiones y en la creacion de estrategias productivas. En un contexto de crisis y
desigualdades, OVOP ofrece una oportunidad para generar ingresos, mejorar la calidad
de vida y promover la sostenibilidad ambiental, social y econdmica.

La estrategia OVOP (One Village One Product), originada en Japdn, se presenta
como un modelo de desarrollo inclusivo, sostenible y territorialmente equilibrado. Su
implementacion en Argentina responde a la necesidad de fortalecer la economia local,
fomentar la autonomia de las comunidades y potenciar el desarrollo de productos vy
servicios Unicos que reflejen la identidad de cada region.

Argentina es un pais con profundas desigualdades econdmicas y sociales,
caracterizado por un modelo de desarrollo centralizado en grandes ciudades. Las
comunidades rurales y las regiones menos desarrolladas necesitan un enfoque que
promueva la autogestion, el desarrollo territorial y el fortalecimiento de los lazos sociales
y productivos. OVOP, en este sentido, busca movilizar los recursos locales y promover el
crecimiento basado en la identidad y potencialidades propias de cada localidad.
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La adopciéon de OVOP en Argentina se basa en la necesidad de una estrategia de
desarrollo inclusivo que valore la economia local y popular, un modelo que reconoce la
diversidad de recursos, culturas y capacidades productivas presentes en todo el
territorio. Ademas, OVOP esta en linea con las tendencias actuales de consumo, donde
se valoran cada vez mas los productos artesanales, con historia y tradicion, y que reflejan
practicas sostenibles y justas.

Objetivos de OVOP Argentina

Los objetivos de OVOP en Argentina se alinean con los principios de la economia
social y solidaria, promoviendo la inclusion, el desarrollo enddgeno vy la sostenibilidad.
Los objetivos detallados son:

Promover el desarrollo local a través de la valorizacion de los productos
locales: OVOP tiene como uno de sus ejes centrales mejorar la calidad de los productos
de cada regién, integrando procesos de innovacién y valor agregado. Esto busca no solo
mejorar la competitividad de los productos en los mercados nacionales e internacionales,
sino también revalorizar las capacidades productivas y culturales locales.

Fortalecer la economia social y solidaria: La economia social y solidaria, que
incluye cooperativas, asociaciones de productores y emprendimientos populares, es un
pilar fundamental para el desarrollo de OVOP en Argentina. La estrategia busca integrar
y fortalecer estos actores locales para que se conviertan en protagonistas del desarrollo,
potenciando su capacidad de organizacién, produccion y comercializacion.

Fomentar la autonomia comunitaria y la gestion participativa: OVOP
Argentina promueve la participacion activa de las comunidades en el disefo y gestion de
sus propios proyectos productivos. Se fomenta el liderazgo local, la toma de decisiones
comunitarias y el trabajo colectivo, lo que es clave para asegurar que el desarrollo sea
sostenible y socialmente inclusivo. El empoderamiento de las comunidades es esencial
para gque puedan identificar sus propios recursos y oportunidades.

Desarrollar modelos de produccion sostenibles: OVOP se compromete con
un enfoque de desarrollo que sea ambientalmente sostenible, econémicamente viable y
socialmente justo. Los productos y servicios desarrollados bajo la estrategia OVOP deben
utilizar practicas respetuosas con el medio ambiente, contribuir a la preservacion de los
recursos naturales y promover la economia circular y la agroecologia.

Fortalecer la identidad local y cohesion social: La estrategia OVOP esta
disenada para fortalecer la identidad local y promover el sentido de pertenencia y orgullo
comunitario. La produccion local debe estar alineada con las tradiciones culturales vy la
historia de la region, reforzando asi el tejido social y contribuyendo a la cohesion de las
comunidades.

Promover la inclusion social y la equidad: OVOP Argentina se enfoca en
integrar a los sectores mas vulnerables de la sociedad, como mujeres, jovenes y pueblos
indigenas, en los procesos productivos locales. La economia social y solidaria es un eje
clave para asegurar que los beneficios del desarrollo lleguen a todos los miembros de la
comunidad, generando oportunidades de empleo y mejorando la calidad de vida.
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Concepto OVOP Argentina y su relacion con la
economia social y solidaria

El concepto de OVOP en Argentina esta intrinsecamente relacionado con la
economia social y solidaria, que se basa en valores como la cooperacioén, la solidaridad y
el bien comun. OVOP adopta estos principios al promover un desarrollo local que prioriza
la inclusion social, el trabajo colectivo y la equidad. La economia social y solidaria en
Argentina ha sido una respuesta a la exclusion y la desigualdad, creando redes de
produccién y comercializacion basadas en la cooperacion y el compromiso con la
comunidad.

OVOP Argentina se enfoca en la idea de que cada comunidad tiene algo Unico que
ofrecer, un producto o servicio que refleja su identidad y que puede convertirse en un
motor de desarrollo. La economia social y solidaria se convierte en el marco conceptual
gue orienta la implementacion de los proyectos OVOP, asegurando que estos sean
sostenibles, inclusivos y basados en el trabajo conjunto de las comunidades.

El enfoque OVOP se complementa con los principios de la economia popular,
entendida como aquella economia que surge de los propios sectores trabajadores,
organizados a partir de experiencias de autogestion y cooperacion. La economia popular
incluye ferias de productores, cooperativas de trabajo, emprendimientos familiares, y
otros actores que contribuyen al desarrollo local desde una perspectiva solidaria.

Para orientar su desarrollo local en el territorio, donde hay poco aprovechamiento
de sus recursos locales, la introduccion de OVOP Argentina puede ayudar a lograr un
desarrollo ordenado del turismo y los productos locales basado en el potencial de cada
territorio para su propio desarrollo local.

IMAGEN 7 - APROXIMACION DE OVOP PARA EL DESARROLLO LOCAL

El modelo de desarrollo local basado en OVOP Argentina se fundamenta en 4
pilares dentro de los cuales se consideran dos estados de avance:




1. Potenciar la identidad y el
orgullo local

2. Posicionar el producto en el
mercado como un producto
local que satisfaga las
necesidades del mercado

3. Aumentar el potencial
turistico en base a las
9 diversidades territoriales.

4. Promover la participacion,
inclusion y autogestion.
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Se aumenta el conocimiento y la
apropiacion del territorio

Se construye y define una visién comun
de desarrollo

Se investigan las necesidades del
mercado y de los clientes y mejore los
productos en funcion de esas
necesidades

Se marca y diferencia el producto como
un producto local utilizando recursos
locales

Se identifican y/o construyen productos
turisticos que aprovechan los recursos
locales

Se establece un proceso de gestion
turistica basado en el impacto positivo a
la localidad.

Se aumenta la participacion y
articulacion de los actores locales y
provinciales

Se fortalece la autogestion del territorio

En los préximos capitulos, se profundizan los cuatros pilares de OVOP Argentina;
1. Identidad y Orgullo, 2. Cadena de Valor de los Productos Locales, 3. Cadena de Valor
del Turismo y 4. Participacion, Inclusién y Autogestion, con presentacion de las acciones

metodoldgicas.

1. Potenciar la identidad y el orgullo local

4. Promover la participacion, inclusién y autogestion

2. Descubrir la singularidad y ventai:\/l Aumentar el potencial turistico en base a

competitiva de productos y servicios
locales

las diversidades territoriales.

IMAGEN 8 - INTERRELACION DE LOS PILARES DE OVOP ARGENTINA
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CAPITULO 3 - IDENTIDAD Y ORGULLO

Como ya se ha explicado antes, OVOP es un enfoque de desarrollo local que busca
fortalecer el orgullo, elamor vy laidentidad en una comunidad mediante productos Unicos
y reconocidos como propios, los cuales son resultado del aprovechamiento de
potencialidades de los recursos locales y que fortalecen, a su vez, la iniciativa y el trabajo
del pueblo para su desarrollo. Si bien para el caso de OVOP Argentina, hay un fuerte
énfasis en el fortalecimiento de la cadena de valor, implementar este enfoque supone
también reconocer el valor social y cultural de los territorios que pueden agregar valor a
los productos. Para ello, desde el enfoque OVOP se habla en primera medida del
“redescubrimiento” del territorio para tener una mirada de valor sobre los recursos
locales, las caracteristicas particulares del territorio y los valores culturales que hacen
particular a una determinada comunidad. Es asi como se empieza identificando lo mas
basico con la pregunta “iquiénes somos?” que permite el autorreconocimiento de los
actores locales como un recurso valioso del territorio, luego nos cuestionamos “;donde
estamos?” que explora el territorio con una mirada de valor y finalmente “;qué
gueremos?” que facilita el consenso de un propdsito para el trabajo comunitario. Como
objetivo particular este pilar busca la construccién de una marca territorial que se apropie
internamente y posicione al territorio externamente.

®
o

:Qué
queremos?

Caracterizaciondel

territorio
Identificaciénde Construcciéndel
actoresde locales Suefio Colectivo

Taller de Redescubrimiento Marca
de Tesoros Locales Territorial

IMAGEN 9 — CARACTERISTICAS DEL PILAR 1

Es por esto por lo que el abordaje de la cadena de valor debe ser integral, no solo
para productos y servicios sino también para el territorio, encontrando cémo vincular los
principios de la filosofia OVOP con acciones y resultados que identifiquen, aumenten y
consoliden el valor del territorio donde se desarrolla la iniciativa.
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IMAGEN 10 — CADENA DE VALOR DESDE LO ECONOMICO Y DESDE LO SOCIAL

En el proceso de encontrar, apropiar y fortalecer el valor del territorio como un
agregado al valor de los productos y servicios locales, para el caso de OVOP Argentina se
han usado algunas herramientas participativas de orgullo e identidad, las cuales han
servido como base para el entendimiento comun y la cohesidn de los actores locales.

Este es un ejercicio practico que recoge el conocimiento de los locales y los
incentiva como promotores de su territorio. En este ejercicio, a través de un formato de
presentacion o un taller de elaboracion de materiales, se pone a prueba la habilidad y
pasion de las personas para hablar con orgullo de sus tesoros locales, presentar su
pueblo ante el publico y representar a la comunidad a través de imagenes y palabras. Es
importante que la comunidad apropie la narrativa de orgullo local que se trabaja a lo
largo del proceso y que, ademas, pueda conectar el valor de su territorio como un valor
agregado para sus productos y servicios, y viceversa. Presentar el pueblo puede tener
diferentes metodologias dependiendo del publico al que se presenta, sin embargo, existe
un comun denominador que es la selecciéon de imagenes, herramientas e incluso palabras
para exponer lo mejor de un territorio en un tiempo determinado. Este es también un

20



Un pueblo,
un producto

Argentina

acuerdo comun que se empieza a volver la narrativa constante del pueblo como producto
en diferentes escenarios y momentos clave.

Para llevar a cabo este diagnostico participativo, existe un formato plano vy
formato creativo. El formato plano es un formulario simple denominado “Ficha Inicial de
Mi Pueblo” donde se consignan todos los datos frios del territorio. Posteriormente, a
través de la “Guia de Presentacion de Un Pueblo”, estos datos se vuelven informacion
grafica de apoyo para generar una dialéctica comun alrededor de la identidad de cada
lugar. Este es un punto de partida que permite entender preliminarmente la realidad de
un territorio antes de introducir OVOP para el desarrollo local.

El redescubrimiento de tesoros locales es un ejercicio de conciencia y
autorreconocimiento dirigido a las comunidades de los territorios para propiciar la
apropiacion y el trabajo en equipo. A través de este ejercicio participativo se puede
potenciar la identidad y el orgullo local, no solo del grupo meta del proyecto o iniciativa,
sino también de otros actores importantes del territorio que pueden contribuir tanto al
encadenamiento productivo como a la creacion de una vision comun en el marco de la
filosofia “un pueblo, un producto” hacia la consolidacién de una marca territorial.

Después de la participacion en el taller, los asistentes pueden entender mucho
mejor la dindamica del enfoque OVOP y hacer aportes para la estructuracién de una
iniciativa mas incluyente. Asi mismo, se identifican caracteristicas particulares del
territorio que puedan aportar valor desde lo cultural al desarrollo de productos y
servicios de base comunitaria.

El objetivo de este taller es identificar los recursos locales del municipio a través
de un espacio de interaccion y entendimiento que aumente los niveles de confianza y
orgullo de la comunidad hacia su territorio, bajo la filosofia OVOP. Como resultado de
este taller podemos obtener el listado de tesoros locales y un calendario de eventos de
la jurisdiccion.

Para la realizacion de este taller, como anexo a este documento se podra
encontrar la Guia practica de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales, que
contiene la explicacion metodoldgica para facilitar este espacio participativo. Asi mismo,
como material de apoyo se podra encontrar la presentacion del taller y el video del caso
“Irodori” que sirve como contexto para entender mejor en la practica, el sentido del
aprovechamiento de los recursos locales para el desarrollo rural.

En el marco del proyecto OVOP se desarrollaron alrededor de 13 talleres de
Redescubrimiento de Tesoros Locales en las diferentes jurisdicciones que hicieron parte
del proyecto, incluyendo 5 nuevas localidades de la Provincia de Buenos Aires que fueron
seleccionadas como piloto en el programa provincial. Algunos talleres fueron liderados
directamente por la MAT como fue el caso de la Provincia de Salta y Catamarca. Un caso
de estudio particular es el de El Soberbio ya que tuvo un alto impacto no solo al momento
de realizacion del taller sino también en todas las actividades posteriores.
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Caso de estudio: El Soberbio (Misiones)

El municipio de El Soberbio, en la Provincia de Misiones, fue una de las primeras
jurisdicciones donde se aplicé el Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales en el
marco del Proyecto OVOP en Argentina, en el mes de Abril de 2022. La MAT Local
invito a participar a referentes de diferentes areas y sectores, tanto productores de
citronela (producto OVOP seleccionado), asi como maestros, artistas, emprendedores,
comunidad indigena y funcionarios de la municipalidad. A partir de este ejercicio se
lograron identificar, ademas de los recursos, rasgos muy particulares del territorio y
de los soberbianos.

Ademas del listado de tesoros y el calendario de eventos, se resaltan como
resultados intangibles el fortalecimiento del orgullo por la mixtura cultural de la
comunidad de El Soberbio, la recuperacién del sentimiento local por la tradicion
esenciera y el reconocimiento de las tradiciones y costumbres como tesoros locales
que los hacen Unicos y diferentes. Ver resultados de taller.

El encuentro de la comunidad permite generar lazos importantes. Sin embargo,
es necesario ser constantes en estos encuentros y continuar con los pasos siguientes
para no perder la motivacion de la comunidad con los ejercicios participativos. Desde
el inicio se debe entender cual es el papel de cada uno en la iniciativa y seguir
convocando a estos asistentes en las actividades proximas del proyecto para no
perder sus valiosos aportes en el proceso.

La importancia de idear y definir un slogan es la materializacion del orgullo
territorial a través de una palabra o frase corta que sera la base para la construccion de
una marca territorial. Se espera el uso frecuente y colectivo de una frase identitaria como
una forma de apropiacion de los valores locales y también es una forma de comunicar la
imagen del territorio a través de otras acciones comerciales, asociativas e institucionales.
Durante el proceso de OVOP, se discuten frases identitarias o de orgullo territorial desde
el Taller de Redescubrimiento de Tesoros locales. Estos resultados se pueden usar para
discutir frases que puedan ser usadas como slogan con mayor conciencia del concepto
técnico, asi como de su importancia y uso, teniendo en cuenta las caracteristicas de un
buen slogan e invitando a la creatividad para proponer y elegir frases que sirvan para el
Marketing Territorial tanto interno como externo.

Para orientar este ejercicio, existe el documento metodoldgico llamado
“Orientaciones para la seleccidon de un Slogan” que se puede incluir en el Taller de Vision
y Plan Local o que se puede realizar al momento de la preparacion del Catalogo de
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Tesoros Locales. La seleccién del slogan es un primer paso para explorar algunos
elementos en el proceso de construccion de la marca territorial, ya que no requiere mas
gue una buena estrategia de difusion y comunicacion, se puede ajustar facilmente y tiene
un mayor alcance de uso por parte de la comunidad y los actores locales.

Con los resultados de ejercicios de identificacion de tesoros locales, como los
obtenidos con el Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales, u otras acciones de
caracterizacion y reconocimiento de los recursos de una jurisdiccion, se puede empezar
a pensar en un Catalogo de Tesoros Locales. Esta es una herramienta de promocion del
orgullo y laidentidad que organiza la informacion y la presenta de forma estratégica para
comunicar estos sentimientos a otras personas locales, fortaleciendo en su proceso de
elaboracién la conexién entre el grupo local y el territorio. El catalogo, que es una
herramienta de comunicacién de los recursos mas importantes del territorio contados en
un contexto de valor, orgullo y exaltacion para los locales, no es en si una finalidad sino
un medio para entender mejor la importancia de estos recursos y validar su significado
de “tesoro local”, para fomentar la apropiacién de ellos dentro de la comunidad y para
resignificar caracteristicas que solian ser banales o incluso negativas, en particularidades
gue hacen unico ese territorio.

En el marco del proyecto se construyeron 7 catalogos en formato revista que
fueron distribuidos de manera impresa y también difundidos de manera digital. La
estructura de un catalogo en este formato, en general, puede ser variable segun el
contenido e incluso el objetivo de cada iniciativa. Sin embargo, hay algunos elementos
gue son comunes y que se deben tener en cuenta:

DS

» Una portada que comunique particularidad, identidad u orgullo de ese territorio.

Un slogan o frase que conceptualice la identidad del lugar.

% Unaintroduccion que explique el contexto de la publicacion, de donde nace, como
se hizo, quiénes son los responsables y el marco general que llevaron al resultado
final.

% Un hilo conductor que lleve al lector a entender por qué estos son considerados
tesoros locales y como se conectan entre si para hacer particular a una
determinada comunidad y sus jurisdicciones.

% Un contenido que sea concreto y profundo al mismo tiempo. Encontrar el balance
en las imagenes y los textos para decir mucho en pocas palabras.

» El calendario de eventos del afio y el directorio de actores locales.

% Un catdlogo que ilustre los tesoros locales y su ubicacién en el territorio.

% Un conjunto de logos de las entidades locales que colaboraron en la construccion

del catdlogo como muestra del trabajo conjunto y el consenso comunitario a

través del orgullo y la identidad local.

X3

A

Ahora bien, existen otros formatos que se pueden aplicar para la construccion de
un catalogo de tesoros locales, como los blogs, boletines, videos, entre otros. Sin
embargo, estos formatos dependeran de los recursos y capacidades creativas propias de
cada iniciativa, asi como del publico objetivo y la estrategia de comunicacion que mejor
se adapte.
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Como documento metodoldgico, se anexa la guia “Recomendaciones para la
construccion de un catalogo” que, aunque se orienta al formato usado en el marco del
proyecto, puede ser usada en general para otros formatos ya que lo que mas importa en
esta acciodn es la profundizacion de la informacion sobre los tesoros locales, la seleccion
de contenidos y la intencion de comunicacion del orgullo y la identidad.

Caso de estudio: Belén (Catamarca)

El Departamento de Belén, en la Provincia de Catamarca, es un caso particular
de estudio ya que es una iniciativa que comprende un producto comun que es el telar
criollo, y varias jurisdicciones de este mismo Departamento (en total 9) como
territorios que lo comparten. Es un caso diferente ya que no hay una delimitacion
geografica exacta pues no todo el Departamento de Belén hace parte de la iniciativa y
las jurisdicciones no corresponden al mismo estatus (municipio, localidad, etc.).
Durante los talleres de redescubrimiento de Tesoros Locales se busco diferenciar una
jurisdiccion de otra, encontrando los recursos Unicos o caracteristicas particulares de
cada una. En este sentido, el catalogo fue una herramienta que permitia entender la
importancia de la Ruta del Telar y del proceso productivo que se deriva del telar criollo,
y al mismo tiempo los tesoros locales que enriguecen la ruta (valor agregado por el
territorio) y diferencian una jurisdiccion de otra cumpliendo una funcién unificadora y
diferenciadora al mismo tiempo.

Ver Catalogo de Tesoros Locales de Belén (Catamarca)

A través de este taller participativo, se explora la “propuesta de valor” de un
territorio hacia un turista o visitante, encontrando los atractivos, servicios y productos
gue pueden anadir valor a una posible experiencia turistica. Mas alla del resultado mismo
del taller, que por lo general es un tour modelo, lo que se busca es que los locales puedan
ver su territorio con los ojos de un turista, valorar aquello que es cotidiano como algo
nuevo, innovador o significativo para alguien que no lo tiene o no lo ha vivido.
Entendiendo los elementos que componen el producto turistico, no solo se incentiva a la
comunidad a ver el potencial turistico de sus productos y servicios, sino también a
entender cémo el territorio le puede anadir valor a los mismos y viceversa.

El concepto de “Propuesta de Valor” se trabajé en Salta para encontrar como una
actividad, una historia, un beneficio o un servicio extra puede incrementar el valor
turistico de una artesania o producto. Para el caso de Catamarca, se uso6 para discutir
como se puede aumentar el valor turistico de cada estacion de la Ruta del Telar a través
del conocimiento de la comunidad y aumentar el valor del producto a través de un
beneficio adicional para el turista. Es asi como a través de un ejercicio participativo se
logra impulsar la creatividad de los locales y el orgullo alrededor de sus recursos,
entendiendo como Unico no solo el recurso en si sino su posible combinacién para crear
experiencias unicas que se fundamentan en la identidad del territorio.
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Aun cuando esta accion habla de turismo, es en realidad una forma de encontrar
valor en los recursos locales y articularlos para aumentar su valor a través de la
experiencia turistica. En otras palabras, es un ejercicio que promueve que los actores
locales “piensen como turistas” y agreguen valor a sus recursos a través de la experiencia
gue pueden ofrecer, también que se articulen y que preparen una propuesta que propicie
la creatividad y la autogestion. No se espera que al final de este ejercicio se obtenga un
documento técnico de producto turistico sino un insumo para formular uno, enlazando
las acciones del pilar de “cadena de valor de turismo” de este mismo documento.

Caso de estudio: Almirante Brown (Provincia de Buenos Aires)

En Almirante Brown se desarrollo este taller el 12 de Junio de 2022, esperando
poder encontrar el atractivo principal de la localidad de Ministro Rivadavia, haciendo
uso del listado de recursos que se habia obtenido anteriormente en el Taller de
Redescubrimiento de Tesoros Locales. Se identificaron las caracteristicas principales
de la localidad, asi como sus recursos representativos para unificar un concepto de
producto turistico trabajando en dos diferentes grupos. También se disefaron 2
posibles recorridos que se podrian ofrecer bajo esos dos conceptos incluyendo
posibles actividades, aungue no estuvieran operando auin para incorporar a los actores
del sector agricola y productivo en la iniciativa turistica. Este ejercicio mas alla de lo
técnico permitié el reconocimiento del valor que puede ofrecer el territorio con sus
caracteristicas particulares a los visitantes, mientras que cada emprendedor o
productor también reconoce el valor de su conocimiento, quehacer, tradicion o historia
en la actividad turistica, promoviendo la creatividad para la oferta de nuevas
experiencias que se enlacen en la cadena de valor del turismo de Ministro Rivadavia.

Como consecuencia de los Talleres, con el liderazgo de la Direccién de Turismo
del municipio de Almirante Brown se llevaron a cabo recorridos pilotos para probar la
ruta de turismo comunitario por la zona rural de Ministro Rivadavia con estudiantes
del nivel terciario, que visitaron productores locales de flores, quesos y chacinados; asi
como Centros Comunitarios y espacios de la localidad. Ademas, a fin de conocer sus
impresiones y posibilidad de mejorar, la Direccion implementé un formulario de
encuesta sobre las visitas.

La aplicacion de herramientas para el pilar de “Identidad y Orgullo” es quizas uno
de los retos mas importantes para el enfoque OVOP de Argentina ya que, si bien es la
esencia del movimiento OVOP como filosofia de desarrollo local, tiene un tinte un tanto
ambiguo que resulta dificil entender desde el inicio. No es claro, por ejemplo, entender
por qué redescubrir tesoros locales en una jurisdiccion donde esta claro el producto
estrella o discutir el slogan territorial en unajurisdiccién que tiene una marca. En realidad,
estas herramientas tienen otros resultados mas abstractos o no tan obvios en el proceso,
qgue incluyen:

% Promover la comunicacion, el relacionamiento y la interaccién entre los miembros
de diferentes sectores de la comunidad.
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Aumentar las alianzas de mutuo beneficio entre los miembros de la comunidad.
Mejorar la confianza para llegar a acuerdos y discutir cuestiones en términos
propositivos.

Hablar bien del territorio y de los actores locales aun por encima de las
problematicas y las diferencias.

Conocer en profundidad la labor de los vecinos e incluso de las instituciones.
Reconocer diferentes puntos de vista con respeto y dando valor a la diferencia.
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CAPITULO 4 - CADENA DE VALOR DE

PRODUCTOS LOCALES

En OVOP, los productos locales son simbolos de los recursos y la historia de la
region. Como productos visibles, los productos locales son un elemento importante en la
creacion de laimagen vy la identidad de la region, y también tienen un impacto econémico
en la region como productos comerciales y recuerdos.

El término "cadena de valor" se refiere a una serie de actividades que crean valor
anadido a lo largo de todo el proceso de un producto o servicio, desde su estado de
materia prima hasta el consumidor final. En comparacion con la "cadena de suministro”,
la "cadena de valor" se centra en el valor afadido en cada etapa, ademas del flujo de
mercancias al consumidor final.

Cadenade suministros
Enfoque en el flujo de distribucion

Produccion
primaria

&) @ @ ® (=

Cadenade valor
Enfoque en el valor agregado en cada cadena

Cosecha Desmonte Hilado Tejido Diseno Costura

Trazabilidad

Costura

Tefido Disero
Hilado

h Desmonte
Produccion ~ Cosecha
primaria : . .

IMAGEN 11 — DIFERENCIA ENTRE CADENA DE SUMINISTROS Y CADENA DE VALOR

Valoranadido total
= Costo

En el caso de los productos OVOP, muchos de los agentes de la cadena de valor
son residentes de la zona en cuestién, lo que aporta industria y empleo a la zona. Cada
productor es responsable de una fase diferente del proceso y crea valor conjuntamente,
lo que refuerza los vinculos entre los residentes locales y aumenta su identidad y orgullo
por la region.

Por otro lado, los productos OVOP tienden a estar orientados al producto, ya que
utilizan productos locales y tecnologias propias desde la perspectiva del
aprovechamiento de los recursos locales. Para incorporar una perspectiva orientada al
mercado en los productos OVOP, es necesario que agentes como los productores y los
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actores relacionados comprendan las necesidades del mercado y las reflejen en el
proceso de produccion y en el valor de los productos.

Al adoptar un enfoque orientado al mercado, deben realizarse estudios de
mercado y encuestas sobre las necesidades de los clientes para identificar quiénes son,
para qué visitan la zona y qué desean. A continuacion, se pueden identificar las
necesidades de los clientes y aplicarlas al producto, aumentando asi el volumen de
ventas sin excesivas actividades promocionales.

Orientacion al Producto Orientacion al Mercado Orientacion al Producto Orientacion al Mercado

Desequilibrio Equilibrio

IMAGEN 12 — ENFOQUE ORIENTADO AL MERCADO

Cada region tiene productos que histéricamente se han producido localmente. Al
introducir OVOP, en lugar de iniciar la produccion de nuevos productos como producto
estrella, se trata de descubrir productos que ya se han producido en la region y
posicionarlos claramente como productos locales.

Muchos productos locales se elaboran en estas zonas y la produccion corre a
cargo de empresas familiares y grupos formales e informales. Algunos también se
producen a través de cadenas de valor con multiples actores antes de ser completados
como productos. Determinar quiénes son los productores que estan detras de la
elaboracion de los productos locales y con qué actividades de produccion se crea valor
puede llevar a identificar vinculos entre los productos locales y la regién y cuellos de
botella en la mejora de los productos.

Ademas, detras de cada producto local siempre hay un productor que ha invertido
incansablemente habilidad, esfuerzo y recursos antes de convertirlo en producto. Estas
son las fuentes de la calidad de los productos locales, pero en muchos casos este
trasfondo no se explica del todo cuando los productos se venden, y la calidad de los
productos locales no se comunica aguas abajo en la cadena de valor. Al hacer visibles los
rostros y los esfuerzos de los productores, se puede reafirmar la calidad antes oculta de
los productos locales.
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Caso de estudio: 8 jurisdicciones de OVOP Argentina

En las ocho regiones piloto de OVOP Argentina, se ha desarrollado Fichas de
Productores como herramienta para identificar a los productores de productos locales
y hacer visibles sus antecedentes, habilidades y esfuerzos. En OVOP, los productores
son los protagonistas que lideran OVOP en cada region.

En muchos negocios que venden productos locales, sélo se exponen y venden
productos acabados, y no se muestra informacion sobre quién ha fabricado el
producto, qué materias primas se han utilizado y qué procesos de produccion se han
empleado. Sin embargo, estos productores, los recursos locales y las técnicas de
produccién son la fuente de la calidad de los productos locales y son los elementos que
los diferencian de otros productos. Las Fichas de Productores son una herramienta
para visualizar el valor oculto de estos productos locales, y se utiliza para difundir
informacion en los lugares de produccién de los productores, puntos de venta y ferias,
y para proporcionar informacion técnica sobre los productos a los agentes posteriores
de la cadena de valor y a los consumidores finales.
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Los productos locales tienden a estar orientados al producto, ya que se elaboran
utilizando los recursos locales y las habilidades de la poblacion local. En lugar de limitarse
a utilizar los recursos locales para "producir y vender", pueden convertirse en productos
orientados al mercado "producir para vender" al mercado y a los clientes, que seran
aceptados por el mercado y aumentaran el volumen de ventas.

Para pasar a un enfoque orientado al mercado, es esencial realizar primero un
estudio de mercado. Los propios productores y agentes pertinentes pueden acudir a los
mercados y puntos de venta, conocer el mercado mediante entrevistas y la observacién
de otros productos, y encontrar orientaciones para la mejora de los productos
conociendo las necesidades de los eslabones posteriores de la cadena de valor, como
mayoristas y minoristas. En OVOP Argentina, se espera que se utilicen las ferias como
lugar de conexion directa con los eslabones posteriores de la cadena de valor y los
consumidores, y que los productores y los actores relacionados se impliquen en el
estudio de mercado de forma participativa.

Caso de estudio: Tandil (Provincia de Buenos Aires).

La Fiesta del Queso Tandilero se celebra en Tandil todos los afios a principios
de diciembre, donde los productores de queso de Tandil y otros productores locales
montan stands y se organizan otras exposiciones y atracciones relacionadas con el
queso. La fiesta promueve la industria quesera artesanal de Tandil.

Aprovechando este evento, que atrae a numerosas personas interesadas por el
queso, la MAT de OVOP de Tandil tuvo la iniciativa de realizar un estudio de mercado
a todos los expositores del stand (productores) y a mas de 250 visitantes, recogiendo
datos demograficos de expositores/visitantes y conocimiento sobre el consumo de
queso en Tandil en forma de cuestionario y realizando un analisis cualitativo y
cuantitativo.

La encuesta reveld que aproximadamente la mitad de los visitantes del festival
eran residentes de Tandil y la otra mitad eran residentes de las ciudades vecinas y
turistas del Area Metropolitana de Buenos Aires, lo que indica que la Fiestase ha
convertido en una fuerte herramienta para comunicarse con personas de fuera de la
ciudad. También se realizd un recuento de visitantes y se confirmd que
aproximadamente 40.000 personas visitaron el festival durante los tres dias. También
se analizaron la finalidad de la compra de queso (para uno mismo, para la familia, etc.),
el uso (picada, parte de la comida, etc.), los factores que determinan la compra (tipo,
precio, calidad, etc.) y la frecuencia de consumo (mas del 79% consume queso mas de
2-3 veces por semana) para determinar los antecedentes de la compra de queso de la
ciudad de Tandil por parte de los consumidores.

La encuesta a los productores revelé que los festivales ofrecen a los
productores la oportunidad de escuchar directamente las necesidades de los
consumidores y de participar en actividades de venta como grupo de productores. Los
resultados del estudio de mercado también se compartieron con los productores para
ayudarles a desarrollar ventas orientadas al mercado en consonancia con las
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necesidades de los consumidores y prepararse de mejor forma para la préxima edicion
de la Fiesta.

Referencia: resultados de la encuesta sobre el mercado del queso en la ciudad
de Tandil (versién resumida) (versién detallada).
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Estudio del Mercado

Anexo - Guia Practica para el Estudio de Mercado

Tras identificar las necesidades de los clientes mediante estudios de mercado, es
necesario proceder a mejoras de los productos que reflejen dichas necesidades. Las
mejoras de los productos no requieren necesariamente grandes inversiones de capital o
aportaciones de recursos, sino que pueden iniciarse a partir de los productos existentes,
como peqguenas o grandes cantidades de producto, cambios en el disefio y el envasado y
folletos de los productos, en funcion de la idea. En todos los casos, las medidas deben
tomarse después de identificar las necesidades de los clientes, y deben comenzar con
métodos que puedan aplicarse tras alcanzar un equilibrio entre la inversion de recursos
necesaria y el tiempo y esfuerzo necesarios.

Caso de estudio: El Soberbio (Misiones)

La ciudad de El Soberbio, Misiones, selecciond el aceite esencial de citronela
como producto OVOP. El aceite esencial de citronela que se vende principalmente en
la ciudad se comercializaba como aceite esencial puro como producto independiente,
pero el aceite esencial de citronela tiene un aroma muy fuerte y el consumidor necesita
mezclarlo o diluirlo con otra sustancia. Utilizando la tecnologia japonesa de fabricacion
de productos aromaticos, se desarrolld con los productores un prototipo de aceite
esencial mezclado para anadir mas valor al aceite esencial de citronela y darle un
caracter regional en la ciudad de El Soberbio.
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Ademas del aceite esencial de citronela, la ciudad de El Soberbio cuenta con
otros recursos locales como la Biosfera Yaboti y los Saltos de Mocona, que son
representativos de El Soberbio. Asimismo, se producen pequefas cantidades de
aceites esenciales de menta, incienso misionero y naranja. Con estos aceites esenciales
se desarrolld un prototipo de mezcla refrescante de aceites esenciales que evoca los
recursos locales de El Soberbio, y se seleccioné "Cada gota cuenta la esencia de El
Soberbio" como concepto de producto junto con los productores. Para elaborar la
receta de la mezcla de aceites esenciales, se contd con el asesoramiento de expertos
de una empresa japonesa de fabricacion de aromas. Las recetas se compartieron con
los productores y se compartieron como ejemplos de productos OVOP y conceptuales
como referencia para el desarrollo de sus futuros productos.

| | Borrador 2-2
Aroma (mds exético) con citronela
on imagen de la

Citronela (El Soberbio)

Menta (El Soberbio)

Incienso Misionero (El Soberbio)

= 000000
8 ) e Lavanda
= : - LN i 000000
Sm— e % Naranja dulce
Saltos de Mocona

Una vez que un producto local ha madurado hasta cierto punto, es necesario
reevaluar el mercado no solo para el existente, sino también para los objetivos y
necesidades identificados. Se pueden identificar hipdtesis para mercados y nuevas
cadenas de valor, mantener conversaciones con posibles socios comerciales y, aunque
puede haber mas casos en los que las negociaciones comerciales no sean fructiferas, se
puede ser pionero en nuevas cadenas de valor perseverando en el desarrollo del mercado.

Para vender los productos como productos locales, es importante que los
productores trabajen en grupo y desarrollen mercados con caracter local, al tiempo que
reciben el apoyo de la MAT y de los ministerios y organismos pertinentes. SHEP, que se
aplico en el estudio de caso que figura a continuacion, es un enfoque agricola orientado
al mercado para pasar de "producir y vender" a "producir para vender" y es una iniciativa
de la JICA diferente de OVOP, pero cuyo enfoque puede aplicarse a algo mas que a los
productos agricolas y ha sido eficaz en OVOP, que pretende orientar al mercado y vender
productos locales.

Caso de estudio: El Soberbio (Misiones)

En El Soberbio, Misiones, donde se selecciono el aceite esencial de citronela
como producto OVOP, no existia una asociacion de productores del producto y las
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actividades de produccion en grupo eran débiles, y las ventas eran inestables, ya que
los mayoristas que hacian negocios con la ciudad vendian de forma irregular e
individual cuando visitaban el mercado. Por otro lado, existia demanda de aceite
esencial de citronela por parte de las empresas productoras de estos productos como
ingrediente en aromatizantes y detergentes, y en repelentes de mosquitos.

Con el fin de aprovechar su exitosa experiencia como grupo de productores y
desarrollar el mercado del aceite esencial de citronela, los productores seleccionados
y la MAT visitaron la capital de la provincia, Posadas, para una iniciativa de desarrollo
de mercado de dos dias, en la que visitaron a los actores de la cadena de valor para
presentar sus productos, realizar estudios de mercado y establecer contactos. Los
grupos de productores visitaron hoteles de Posadas, fabricantes de detergentes,
minoristas de productos aromaticos, la Camara de Comercio e Industria de Posadas y
organizaciones participantes de la MAT Provincial para debatir las necesidades y
oportunidades de venta dentro del grupo. Esta informacion se compartié con otros
productores de El Soberbio, lo que permitira mejorar los productos y desarrollar el
mercado en el futuro.

Este enfoque de desarrollo del mercado fue desarrollado por otra iniciativa de
la JICA para la agricultura orientada al mercado denominada SHEP ("Proyecto de
Potenciacion de la Pequena Horticultura" en la sigla de inglés). SHEP es un enfoque
para pasar del "producir y vender" al "producir para vender", un método para conocer
el mercado, comprender las necesidades del cliente y adaptarse a una orientacion de
mercado.

Referencia: video de YouTube "SHEP" (en espanol).

Anexo - Guia Practica para el Desarrollo de Mercado

A través del trabajo de OVOP Argentina, se han identificado los siguientes tres
puntos como importantes para que los productos locales ingresen al mercado y
mantengan ventas continuas. Todos los productos locales venden en un mercado
competitivo y necesitan posicionarse y diferenciarse en el mercado para satisfacer las
necesidades de los consumidores. Para tener éxito como producto local, podran
sobrevivir los productos que, o bien tengan como antecedentes originales los tres
puntos siguientes, o bien hayan hecho esfuerzos conscientes por cumplirlos.

< 1. Si existe un mercado determinado para el producto y si es necesario para uso
industrial o cotidiano
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% 2. Si el producto logra un equilibrio entre el grupo destinatario, la calidad del
producto y el precio
% 3.Si existe un sentimiento de especificidad debido a las caracteristicas locales
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CAPITULO 5 - CADENA DE VALOR DE

%9
TURISMO

Como se ha mencionado en los capitulos anteriores, la consolidacion de la
propuesta de valor de OVOP se centra en la identificacion y fortalecimiento de la cadena
de valor de los productos estrella, el marketing territorial y la cadena de valor turistica.
El turismo permite una inmersion vivencial en el territorio aprendiendo de primera mano
elementos que son cruciales para la construccién de una narrativa local. La naturaleza,
los paisajes, el clima, la historia, la cultura, las costumbres, la gastronomia, las leyendas y
la propia gente son elementos clave que integran el valor bio-cultural del territorio y nos
permiten construir una experiencia turistica para poder apreciar realmente el valor de
esos productos locales y la esencia del lugar.

Distintos autores  y académicos hoy hacen eco de la filosofia OVOP y coinciden
en que la oferta turistica debe poner al territorio en el centro. Aqui confluyen el
marketing territorial, los productos estrella y el turismo.
St
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IMAGEN 13 — DIAGRAMA DE TURISMO DONDE EL TERRITORIO ES EL CENTRO

Esta ilustracion describe graficamente este pensamiento, donde los anfitriones
son los custodios del territorio, los visitantes aprecian el territorio a través de la gestion
y la mirada de los anfitriones y las instituciones con las que crean un marco de orden,
entendimiento y respeto al territorio, a sus habitantes y a quién lo visita.

En adicion al elemento didactico / narrativo que el turismo aporta al modelo
OVOP, también tiene un fuerte potencial como detonador de desarrollo econémico. La
Corporacion Mundial de Viajes y Turismo (WTTC por sus siglas en inglés) estima que al
menos hasta 2030, el turismo como industria crecera al menos a un ritmo de 2x el
crecimiento de la economia mundial en ese mismo periodo. La Organizacién Mundial de
Turismo (OMT) estima que 1de cada 10 empleos estan vinculados con el sector turistico
y que 1de cada 2 empleos generados lo ocupan mujeres.
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Es en este contexto que buscamos establecer los pasos y las herramientas para el
desarrollo de una oferta turistica que ponga en valor el activo bio-cultural del territorio,
que sea viable de cara al mercado y que tenga el potencial para el desarrollo de la
economia local.

Los pasos por seguir para la construccion de una oferta turistica en destinos
emergentes se pueden resumir en las siguientes cinco acciones:

Determinacién de la vocacion y del potencial turistico

Armado del producto turistico

Integracion de la cadena de valor

Marketing Turistico

Creacion de un DMC (Organismo de Gestién de Destino) u otro ente
responsable de la operacion a largo plazo

TIE SRV NI

En la mayoria de los casos, los territorios tienen un alto potencial para el
desarrollo de experiencias turisticas, particularmente si el territorio es evaluado desde la
perspectiva de alguien de fuera (ha sido nuestra experiencia que los locales a veces no
les dan el debido valor a las experiencias locales por considerarlas “poco atractivas”.) El
reto consiste mas bien en poder seleccionar las “experiencias imperdibles” entre las
decenas de experiencias que tras un periodo de exploracion local se pueden identificar.

Para facilitar el proceso, desarrollamos una Herramienta de Evaluacion de
Experiencias. Esta herramienta permite asignar criterios claros de evaluaciéon para poder,
de manera objetiva, determinar cudles son las experiencias mas potentes para el
desarrollo de una oferta turistica inicial, que mas se alineen con los objetivos de OVOP y
gue puedan ofrecerse al mercado en el corto plazo. Para el caso de OVOP Argentina, se
determinaron 12 criterios a evaluar para cada experiencia agrupados en 3 categorias
(viabilidad operativa, construccién de narrativa e infraestructura basica). Hemos también
desarrollado una Guia para el Disefo y Utilizacion de dicha herramienta.

Los resultados de esta herramienta sirven como insumo para un primer Catalogo
de Experiencias, donde se hace un resumen de los hallazgos principales, y se incorpora
una ficha informativa de cada una de las experiencias con su respectiva: a) descripcion,
b) geolocalizacion c) evaluacion técnica y d) siguientes pasos para su puesta en valor.
Este directorio esta pensado para distintas audiencias: a) agentes de viaje o tour
operadores que deseen integrar itinerarios o buscar actividades complementarias para
los itinerarios que ya tengan articulados en la regién b) para gestores de destino
(Direcciones de Turismo) que deseen optimizar el uso de tiempo y recursos disefiando
los programas de capacitacién y de mejoramiento de infraestructura tomando como
base los resultados de la evaluacién y definiendo las experiencias turisticas prioritarias
para en el marco de su Plan de Turismo local ¢) para la MAT quien puede seguir sumando
o perfeccionando experiencias que contribuyan al fortalecimiento de OVOP.
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Caso de estudio: La Ruta del Telar en Catamarca.

En una primera etapa, se evaluaron 85 experiencias a lo largo de las primeras
10 estaciones de la Ruta del Telar. Con la aplicacion de la Herramienta de Evaluacién
de Experiencias, se pudieron evaluar de manera objetiva, rankear y determinar los
siguientes pasos para la puesta en valor de cada una de las experiencias. Se creo el
Directorio de Experiencias como relevamiento visual y técnico de la oferta turistica de
la Ruta y se pudieron seleccionar las 10 experiencias imperdibles con las que la Ruta
del Telar podia salir a mercado en el corto plazo. Hoy, esta misma metodologia se esta
usando para la incorporacion de dos nuevos departamentos a la Ruta: Antofagasta de
la Sierra y Santa Maria.

El producto turistico puede tener varias formas, desde una experiencia puntual
(acceso a un museo o parada en un divisadero, por ejemplo), hasta una excursion (un
recorrido para visitar un parque natural o un sitio historico) o un itinerario de varios dias
ejecutado por un tour-operador. Las experiencias turisticas de la Accidn 7son materia
prima para el armado del producto turistico. Dependiendo del perfil del consumidor
(turista) que se desee atraer, el armado del producto turistico debera contemplar
distintos elementos. Para comunidades rurales, que muchas veces no tienen acceso a
diversos insumos o capital, el armado de la experiencia turistica se circunscribe a las
experiencias turisticas desarrolladas una vez que el turista ya esta en el sitio. Es decir, el
turista llega por sus propios medios o acompanado por un tour-operador. El valor de la
experiencia turistica no radica solamente en la visita al sitio, sino a la capacidad de
interpretacion de los actores locales para poder transmitir no solamente la belleza
paisajistica (por ejemplo) de una experiencia, sino todo el contexto histérico, natural,
cultural de ese sitio y la importancia que tiene para la comunidad local. Al tiempo vy la
preparacion requerida para la correcta interpretacion de esta experiencia, se le debe
asignar un precio. A veces ese precio es $0, pero esto debe obedecer a una decisién
consciente de la comunidad (por ejemplo, si esta experiencia turistica ayuda a la venta
de artesanias o en un parador gastronomico, donde se captura el valor para el local). El
armado de este producto turistico entonces debe tener una descripcion de la
experiencia, un principio y un fin, un precio y un operador (o guia).

Caso de estudio: Guachipas, Salta

En Guachipas utilizando esta metodologia se escogieron 3 experiencias
imperdibles: El Tour a las Cuevas Pintadas, el Trek a la Cascada y el Tour de Alemania.
Para cada una de estas experiencias se hizo el costeo de la experiencia (costos directos
e indirectos), asi como un comparativo de precios con otras experiencias turisticas de
la region y se elaboré una ficha descriptiva que contiene toda la informacion necesaria
de cada experiencia para el turista. Estas fichas sirven también como material
promocional y de venta en sitio para los visitantes que llegan a la oficina de turismo
de Guachipas o a la estacion de Alemania.
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La actividad turistica vinculada con el turismo se considera transversal a varias
otrasindustrias, ya que en ella participan la industria de los transportes, la gastrondmica,
la de hospedaje y construccion, el gremio artesanal pasando por mercaddlogos,
contadores, abogados, ingenieros en informatica y cualquier otro tipo de actividad
econdmica que forma parte de esta gran industria turistica. En este sentido, es
importante entender como las experiencias turisticas en un destino deben ser parte de
una cadena de valor mucho mas amplia para poder realizar su potencia de forma eficiente
y que le genere el valor real al destino anfitrion que este merece.

Como siguiente paso en el disefio del producto turistico, se debe pensar en como
integrarlo de la manera mas eficiente a la cadena de valor turistica, misma que a veces es
necesario fortalecer a nivel local, o en ocasiones, si ya existe una oferta turistica en la
region, se vuelve mas facil “insertar” la oferta local dentro de las cadenas de valor
existentes.

Para entender la relevancia y proposito de los distintos eslabones dentro de esta
cadena de valor hemos disefiado un breve manual CADENA DE VALOR TURISTICA.
Donde se describe el rol de cada uno de los jugadores a nivel de Territorio,
Organizaciones, DMC/OGD, Prestadores de Servicios Turisticos y Consumidores como se
muestra en la siguiente ilustracion:

TERRITOR RCANIZZ - PRESTADORES s =
f:;!: HTORIO DRGAR “_/rXCJf)J ES DJ\/JC/ 0GD r;,.. j'{"“jj.:jg:‘ CONSUMIDORES
EoERVILIVDS

\/ \/ \\/ \/

Integracién / Ventas y generacién
Comercializacién deingresos

Iniciativas de Oferta turistica
desarrollo turistico

IMAGEN 14 — CADENA DE VALOR TURISTICA

Invariablemente, para un adecuado funcionamiento de la cadena de valor turistica
y para el posicionamiento de un destino emergente resulta imprescindible una buena
estratégica de marketing turistico. Se necita comunicar de forma atractiva, oportuna y
precisa la oferta turistica a nuestra audiencia o consumidor objetivo. Para facilitar este
proceso, se elaboré una Guia para el Armado de un Plan de Promocion. Esta guia aborda
el armado de un plan orientado a distintos canales (tanto canal directo a consumidor
como a través de la industria), aborda soluciones tecnoldgicas y plataformas
estratégicas, abarca también grupos de interés especifico y los retos de atender un
mercado local versus un mercado internacional.

Como complemento a esta Guia, se elabord una guia o sugerencias para el armado
de un FAM (viaje de familiarizacion).
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Nuestra recomendacién para el futuro seria consolidar un organismo al que
eventualmente la MAT pueda transferirle la responsabilidad de la continua gestion de la
oferta turistica del territorio. Esta figura se conoce como un DMC por sus siglas en inglés
o en espanol un OGD. Existen al menos 3 figuras para un OGD, este puede ser publico
(operado por el gobierno local, ya sea municipal, provincial o nacional), privado o mixto.

Cada figura tiene sus beneficios y retos especificos como, por ejemplo, la forma
en la que obtienen sus fondos. Un organismo publico o mixto puede obtener sus fondos
de un impuesto sobre el hospedaje, mientras que tipicamente un organismo privado
deriva su patrimonio de la operacidn de sus propios viajes y tours.

El objetivo principal de un OGD es la promocion de la actividad turistica y de tener
el “pulso” del mercado, con el cual se puede trabajar con los operadores locales para el
disefo y optimizacion de su oferta turistica.

El OGD trabaja de manera sincronizada con las Direcciones o las Secretarias de
Turismo locales. Una distribucion “ideal” de responsabilidades pudiera ser aquella en la
gue la Direccion o la Secretaria de Turismo se encarga de la supervision, vigilancia y
revision de la normativa turistica, asi como del desarrollo de infraestructura publica para
fortalecer esta actividad econdémica, mientras que la promocion de la oferta turistica
corre por cuenta del OGD.

% Hablar mucho: Para entender la situaciéon que guarda la cadena de valor y para
poder hacer un diagndstico lo mas acertado posible, es indispensable hablar con
al mayor numero de actores turisticos posibles. Cada uno agrega una Optica
esencial para entender el panorama completo. Sin un diagndstico preciso, las
recomendaciones y el plan de accién seran menos efectivas.

% Campeones comunitarios: Sin un(os) liderazgo(s) local(es) es dificil que las ideas y
recomendaciones que se hagan a nivel de la MAT se traduzcan en acciones y enla
construccién de soluciones en territorio. Hay que identificar y acompanar a estos
lideres locales lo mas temprano que se pueda en el proceso. Estos lideres pueden
ser funcionarios locales o personas que emanen de la comunidad local
comprometidos con el desarrollo de una propuesta turistica local.

% Voluntad politica: Para materializar las iniciativas que se definan en el territorio se
requiere voluntad politica que se debera traducir en una asignacion de energia y
de recursos real. Estos recursos pueden ser econdmicos, de gestion, de
capacitacion y otros que den un soporte y acompafamiento a la iniciativa hasta
gue ésta logre despegar.
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CAPITULO 6 - PARTICIPACION, INCLUSION Y
'SY
AUTOGESTION

Uno de los factores diferenciadores del enfoque OVOP para el desarrollo local es
gue se debe basar en un fuerte componente de participacion, inclusion y autogestion.
Las acciones que se desarrollan alrededor de este pilar deben contemplar el
entendimiento comun de los objetivos y el proceso de desarrollo de un determinado
territorio, asi como la potencialidad y capacidad de la comunidad para aportar.
Promoviendo la autonomia de las comunidades, es importante identificar a los actores
locales, su rol y sus expectativas, de tal forma que los ejercicios en el marco de OVOP
arrojen como resultado su articulacion eficaz y su satisfaccién como participantes del
proceso.

En primera medida, es importante convocar a la comunidad para entender el
concepto de OVOP desde sus origenes, asi como la forma en la que se ha aplicado en
diferentes partes del mundo y en Latinoamérica. Comparar comunidades de otras partes
del mundo que han logrado entender y aplicar el concepto de OVOP para su proceso de
desarrollo enddgeno es una inspiracion para motivar a las personas a participar y aportar.
Por otro lado, es necesario introducir y explicar el concepto de OVOP Argentina como un
modelo incluyente y con todos sus elementos para comprender que no es solo una
filosofia japonesa sino un modelo que esta pensado para el contexto argentino.
Finalmente, los ejercicios deben introducir la reflexion spara qué OVOP en mi territorio?

Historia, Filosofia,
Concepto.
Casos vy
lecciones de OVOP en el Mundo.
Aplicacion en
el contexto latinoamericano.
Concepto OVOP
Argentina

Resolver la
cuestion jPara qué OVOP en mi
territorio?

IMAGEN 15 — FLUJO DE APROPIACION DEL CONCEPTO DE OVOP

Este ejercicio se puede incluir en las diferentes acciones que se realizan con la
comunidad, como introduccion en los talleres o a través de seminarios. Hay que recordar
que cada vez que se reune a la comunidad, es posible que haya personas nuevas, por eso
se debe hacer un breve repaso por este concepto, no seria légico proseguir con alguna
herramienta de OVOP sin que la comunidad o los actores locales participantes entiendan
los conceptos fundamentales de OVOP. Con base en este entendimiento, se espera
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activar y aumentar sistematicamente la participacién de la comunidad e ir construyendo
aquellos acuerdos u objetivos comunes que los lleve a ser autogestores de su propio
desarrollo. Algunas herramientas especificas para lograrlos se describen a continuacion.

Un mapa de actores se construye con el fin de visualizar la relacion actual o
potencial con los diferentes actores que tienen accion en el territorio, o que pueden
influir en la iniciativa, entender su rol en torno al trabajo que se ha planteado y buscar la
articulacién cuando sea pertinente. Esta herramienta permite considerar a todos los
actores del territorio para propiciar la ampliacién de OVOP, tanto a nivel horizontal como
vertical, con articulaciones en términos de financiacion, colaboraciéon o impacto. Asi
mismo, es necesario profundizar en la informacién de cada actor y posteriormente
buscar mejorar la relacion a través de la vinculacion efectiva a la iniciativa.

Caracterizacion )))

;Cudlesactores? Quiénesy comoson? ¢Como pueden participar
eneldesarrollodela
iniciativa?

IMAGEN 16 - FLUJO DE MAPA DE ACTORES

Dos factores que se pueden visualizar en el mapa de actores es el nivel de alcance
de la intervencién de cada actor, que puede ser local, provincial o nacional, el nivel de
articulacion que puede ser horizontal o vertical y el nivel de involucramiento con el
territorio que puede ser activo, pasivo o nulo. Una vez se identifiquen y visualicen, se
caracterizan para profundizar en lainformacion de cada uno y se considera como mejorar
la relacién o dar paso a la vinculacién de algunos de ellos.

Para desarrollar esta accion, se anexa el documento metodoldgico “Orientaciones
para la construccion de un mapa de actores”

Caso de estudio: Mesas de Articulacion Territorial

En el marco del proyecto OVOP Argentina, se realizd la transferencia de la
herramienta del Mapa de Actores para las Mesas de Articulaciéon Territorial de
Misiones, Buenos Aires, Salta y Chaco. Sin embargo, teniendo en cuenta la ausencia de
un asistente técnico, este es un ejercicio que no se tomé en cuenta para la gestion de
las mesas por los dispendioso de su desarrollo. Ahora bien, el analisis de los actores y
la visualizacion de su relacion con la iniciativa es importante para ampliar el nimero de
involucrados, bien sea como beneficiarios, gestores o aliados. Se recomienda la
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elaboracién de los mapas de actores y su frecuente actualizacion para también
entender la dinamica del desarrollo de la iniciativa y potenciar el impacto de esta.

OVOP busca la participacién comunitaria en relacién con los recursos locales, para
aumentar el orgullo y generar mas conciencia sobre la importancia de la construccion
colectiva de una visién. El enfoque de la cadena de valor no solo hace referencia a lo
econdmico sino también al valor de la comunidad y sus actores. Con el reconocimiento
de los liderazgos se espera mayor responsabilidad compartida, fortalecer los lazos de
confianza y promover la proactividad en las acciones colectivas. Ante la pregunta, ;qué
tipo de liderazgo buscamos en OVOP?, la respuesta es: Liderazgos Colectivos. Estos son
los que nos permiten fomentar el desarrollo de capacidades individuales y crear
escenarios para trabajar de manera articulada para aprovechar la potencialidad de cada
actor en procesos de colaboraciéon, generando sinergias que permitan el desarrollo del
territorio.

Para caracterizar a los lideres se debe entender el concepto de los liderazgos
colectivos donde la responsabilidad de los objetivos no recae sobre una sola persona,
sino que se busca aprovechar al maximo el potencial de los diferentes miembros de la
comunidad, y distribuye la direccién de diferentes acciones del plan local en quienes
tienen la capacidad y la habilidad en ese momento de asumir el liderazgo. Uno de los
conceptos mas importantes que se deben entender es que “un lider no es un jefe”, sino
gue es un actor mas que, por su experiencia y conocimiento en un area especifica, puede
ir al frente para guiar al resto del grupo. Por lo tanto, en este ejercicio buscamos
reconocer los rasgos particulares de los actores locales para establecer su potencial
liderazgo en el marco de OVOP.

IMAGEN 17 - REPRESENTACION GRAFICA DE LA DIFERENCIA ENTRE JEFE Y LIDER
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Se describen 3 tipos de lideres OVOP y sus rasgos para que cada uno pueda
analizar con qué tipo de lider se puede identificar y buscar un balance en la gestién de
acciones dentro del plan local:

% Lider Comunitario: Aquel que es capaz de retroalimentar y comunicar de manera
adecuada a su comunidad la informacion relevante para los procesos, estimula de
manera positiva las actividades de la comunidad, promueve o realiza actividades
de integracion con sus vecinos, entiende la dinamica de su comunidad (historia,
cultura, expectativas y necesidades), tiene la capacidad de organizar y concertar
acuerdos con las personas.

% Lider Emprendedor: Es aquel que genera procesos de innovacion y/o
diversificacion alrededor de productos y/o servicios, desarrolla estrategias para
posicionar un producto y/o servicio - marketing territorial, disefia estrategias,
administra recursos, organiza, dirige y plantea alternativas para superar
obstaculos, actia bajo principios de trasparencia y credibilidad y/o tiene
conocimientos y/o habilidades sobre un tema especifico o sector

% Lider Institucional: Es aquel que tiene credibilidad ante las entidades publicas o
privadas, conoce las rutas de acompanamiento / procedimiento de las entidades,
sabe como generar acuerdos o negociaciones que beneficien a su comunidad,
genera empatia y confianza con las instituciones, cree en la institucionalidad y
sabe como gestionar y/o tramitar documentos o requerimientos antes las
autoridades.

Este ejercicio se desarrolla dentro del Taller de Vision y Plan de Accion que se
muestra mas adelante, sin embargo, se puede promover su aplicacion en cualquier
momento del proceso de implementacion de OVOP ya que es solo un ejercicio de
autorreconocimiento que puede propiciarse al momento de la autopresentacion de los
actores locales para entender su mejor potencialidad. Por lo tanto, esta accion no tiene
un documento metodoldgico en si mismo, sino que es un paso que se encuentra en la
guia para el Taller de Vision y Plan Local.

Caso de Caracterizacion en Las Palmas y Pampa del Indio (Chaco)

En las localidades de Las Palmas y Pampa del Indio, de la Provincia de Chaco, se
han realizado talleres con la intencion de ampliar la participacién de la comunidad de
estas localidades en la iniciativa “Algoddn Agroecoldgico y Ruta Qom"”. Se realizé un
taller en cada localidad donde se realizo la caracterizacion de lideres para identificar
las potencialidades de los participantes que representaban diferentes sectores, con los
resultados se pueden ver varios contrastes de los dos territorios:

Mientras que en Las Palmas se identificaron 13 lideres emprendedores, 5 lideres
comunitarios y 6 lideres institucionales, en Pampa del Indio solo resulto 1 lideres
emprendedor, 7 comunitarios y 6 institucionales. Sin bien el niimero de participantes
no fue el mismo, se puede deducir que, en el caso de Pampa del Indio, el grupo cuenta
con mas potencialidad en el trabajo comunitario que en roles asociados a la gestion de
productos y servicios. Por el contrario, en el caso de Las Palmas, la mayoria de los
participantes manifestaron su potencialidad emprendedora. Esto nos permite
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también reconocer cémo en iniciativas que comprenden diferentes territorios, puede
haber complementariedad para el desarrollo de los diferentes frentes de la iniciativa

Uno de los principios de OVOP es la Autogestion. Esto implica implementar
procesos de planeacion para lograr el desarrollo local. Sin embargo, se llega a la cuestion
del objetivo de desarrollo que tiene cada jurisdiccion. El desarrollo econémico tiene
muchas aristas que no pueden ser cubiertas en su totalidad con la estrategia OVOP, sin
embargo, existe siempre la clave de enfoque en “Un Pueblo, Un Producto”, donde, de
alguna manera debe existir una vision u objetivo de largo plazo para alcanzar a través de
este enfoque, como una parte integral del desarrollo de un territorio. Ahora bien, jcual
es el objetivo de OVOP en cada territorio? Para resolver esta cuestion, se plantea la
construccién de una Vision Colectiva, a través del método “Backcasting”, que es utilizada
en la planificacion estratégica y el desarrollo sostenible. A diferencia del "forecasting"
(previsién), que implica predecir el futuro basandose en tendencias actuales y pasadas,
el backcasting comienza con una vision de un futuro deseado y luego trabaja hacia atras
para identificar las acciones necesarias para alcanzar ese futuro deseado. En lugar de
simplemente proyectar el futuro en funcion de las condiciones actuales, el backcasting
invita a los planificadores y responsables politicos a imaginar un escenario ideal y luego
determinar qué acciones deben tomarse en el presente para lograr ese escenario. Es un
enfoque mas proactivo y orientado hacia los objetivos que puede ayudar a superar los
obstaculos y desafios para lograr un futuro mas deseable.

En otras palabras, se trata de visualizar el futuro para planear en el presente. A
través de un ejercicio participativo usando este método se espera llegar a un consenso
sobre un futuro deseable para el territorio. Luego, desde el presente, se podran
identificar politicas y programas que contribuyan a lograr ese futuro, asi como planear
las acciones que contribuyen a alcanzarlo.

FUTURO
Visiéndelo
que quiero

P ]

:Qué puedo hacer hoy
para alcanzar mi vision?

3. Avanzapasoa pasohaciatuvision

PRESENTE

IMAGEN 18 - REPRESENTACION GRAFICA DEL METODO BACKCASTING
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El proceso de la construccion de la visidon colectiva se basa en el Marketing
Territorial, por lo que en este punto es importante haber surtido otras etapas y aplicado
otras herramientas que permitan esclarecer las potencialidades del territorio, el producto
estrella, entre otros resultados. Parte de la capacidad de autogestion de la comunidad y,
por lo tanto, de aprovechar los recursos existentes para alcanzar un futuro deseado. A
pesar de las problematicas, este método busca que se pueda establecer un propdsito de
largo plazo que genere esperanza y proyeccion, mas que desesperanza y conformismo.

Al igual que con la caracterizacion de lideres, esta accion esta incluida como un
paso que se encuentra en la guia para el Taller de Vision y Plan Local.

Caso de estudio: El Soberbio, Misiones

Por parte del equipo de expertos se recibio la asistencia de Diana RODRIGUEZ,
quien acompano en la metodologia para poder organizar la vision local 2030, mediante
talleres participativos se pudo trabajar la conexién de tesoros locales como base para
el inicio de la creacion de un slogan territorial y la vision a largo plazo usando el método
backcasting. Los asistentes a este taller entendieron la necesidad de pensar su
territorio en un escenario deseable en el futuro por el que tuviera mas sentido trabajar
en el corto plazo. El resultado de este taller fue la construccion de la vision:

“Oue los jovenes encuentren en El Soberbio un lugar donde desarrollarse para
qgue no tengan que emigrar”

Otras visiones se visibilizaron y se propusieron como objetivos o medios para
alcanzar la vision ya que algunos se enfocaban mas en cuestiones turisticas o de
produccién. Sin embargo, se consensuo que esta vision es un futuro deseado para el
Soberbio por el que la comunidad debe trabajar desde diferentes frentes. Asi, este fue
el puntapié inicial para la propuesta de Plan de Accion Local con vision 2030.

Un pueblo, Un producto necesita que la comunidad esté organizada para que
pueda gestionarlo de manera eficiente y alcanzar la competitividad del territorio. Para
iniciar esa organizacion, debemos hablar de Gestién Colectiva, es decir, el esfuerzo
articulado y ordenado de varios individuos, unidades familiares y/u organizaciones en
torno a un objetivo comun, con el fin de juntar recursos, potencialidades, talentos vy
capacidades para obtener la ampliacion de resultados y beneficios.

La gestién colectiva implica la colaboraciéon de diferentes actores. Esta
colaboracion solo se logra cuando hay suficiente confianza y orgullo en la comunidad, asi
como disposicién para realizar las acciones colectivas que requieren para mejorar la
competitividad del territorio. En este sentido es necesario preguntar, ;Como vamos a
gestionar colectivamente a nuestro OVOP?




Un pueblo,
un producto
Argentina

IMAGEN 19 — REPRESENTACION GRAFICA DE GESTION COLECTIVA

En este punto es importante contar ya con la vision colectiva que es el objetivo
de largo plazo por el que se proponen acciones en el presente, asi como la caracterizacion
de lideres para entender la potencialidad de los recursos humanos del territorio. Para la
construccién del plan local se explora no solo la creatividad de la comunidad sino también
su disposicion, compromiso y capacidad de liderazgo y articulacion para desarrollar
acciones colectivas.

El Plan Local se obtiene en el marco de un taller participativo donde todos
entienden la vision y la estrategia OVOP Argentina como una herramienta para gestionar
su desarrollo, y asumen voluntariamente el liderazgo de acciones en el corto plazo. El
Plan Local por lo general se formula a 6 meses o0 maximo 1 afo y se espera que haya
dentro del grupo un coordinador que pueda monitorear el cumplimiento de este plany
hacer retroalimentacion sobre los resultados. De cada accidon se aclara la meta (cémo
medir el cumplimiento de la accién), el plazo de ejecucion, el responsable (quien propone
la accion) y los aliados que pueden acompanar o apoyar la ejecucién de la accion.

Para llevar a cabo este taller, se anexa la guia practica “Taller de Vision y Plan
Local” que incluye, ademas, los 2 pasos anteriores. Esta guia también viene acompanada
de un material de apoyo, la presentacién que se realiza durante el taller y el formato de
plan local para la digitacion de los resultados.

Actividad Responsable Plazo Indicador/Meta

IMAGEN 20 - FORMATO SENCILLO DE PLAN LOCAL
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Plan Local Las Palmas y Pampa del Indio (Provincia de Chaco)

En las localidades de Las Palmas y Pampa del Indio, de la Provincia de Chaco, se
desarrollo un taller participativo donde se formularon planes locales segun su vision
colectiva. Estos planes fueron de corto plazo y tenian como objetivo probar la
capacidad de trabajo en equipo y coordinacion en cada uno de estos territorios. Una
vez terminado el ejercicio participativo, desde la MAT se debe reconocer al lider
articulador en territorio que goce de confianza entre la comunidad y los actores locales
para hacer la revision, el acompanamiento y el monitoreo de estas acciones
propuestas. Sin un seguimiento a estos ejercicios, no hay ninguna motivacion de
continuidad y, por lo tanto, no se podra establecer un modelo de autogestion en el
territorio, dependiendo siempre de las acciones que se realicen desde las instituciones
0 actores externos a él.

Si bien en el marco del proyecto se conformaron Mesas de Articulacién Territorial
(MAT) a nivel provincial e incluso algunos con funciones especificas para la iniciativa local,
la conformacién de grupos locales es un proceso para la inclusion y participacion
comunitaria que se inicia desde las primeras reuniones o talleres en los que intervienen
diferentes actores locales. Después de la caracterizacion de los lideres y de la definicion
de la vision colectiva, se debe pensar en un mecanismo de coordinacién y comunicacion
entre los actores locales que vienen trabajando en el proceso para la consolidacién de un
grupo local que sera el responsable del plan de trabajo de la iniciativa y de desarrollar
acciones participativas. El grupo local puede estar integrado por:
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Lideres del grupo de productores del producto estrella
Productores de otros productos importantes del territorio
Actores involucrados en asuntos civicos, culturales e histoéricos
Lideres ambientales

Jovenes con nuevas iniciativas, disposicion y tiempo

Actores de instituciones locales
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El Grupo Local puede ser una asociacion de hecho que deberia autoreglamentarse
para su buen funcionamiento. Sin embargo, una vez se logre la confianza y cohesién
suficiente, lo ideal es que puedan conformar una asociacion legalmente constituida para
darle mas fundamento a los planes, para reconocerse como un grupo solido y para
acceder a fuentes de financiacion de diferentes niveles.

Para llevar a cabo esta accion, se anexa una guia denominada “Orientaciones para
la conformacién de un grupo local” que contiene algunas claves para crear este grupo de
trabajo con los actores locales de una iniciativa.

Caso de estudio: Grupo Local en Tandil (Provincia de Buenos Aires)
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En la localidad de Tandil, la iniciativa OVOP conto con la participacion de un
Grupo Local conformado por una serie de entidades e instituciones entre las que se
encontrd el Municipio de Tandil, a través de la Secretaria de Desarrollo Productivo y
Relaciones Internacionales, el Cluster Quesero, conformado por 20 empresas
productoras de queso; el Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA, sede
Tandil); el Instituto Nacional de Tecnologia Industrial (INTI) y la Universidad Nacional
del Centro de la Provincia de Buenos Aires. Este grupo local conté con el
acompanamiento en el nivel provincial del Ministerio de Produccién, Ciencia e
Innovacion Tecnoldgica de la Provincia de Buenos Aires (Coordinacion Local).

Una vez se “concluye” el proceso de planificacion, se espera que aplicando
conscientemente el ciclo PHVA (Planear, Hacer, Verificar y Actuar) se logre la
implementacion, monitoreo, evaluacion y mejora de las actividades que se han
planteado. El ciclo PHVA, también conocido como “Ciclo de Mejoramiento Continuo”,
rompe el esquema de “planear para el éxito"” y propone el concepto de “planear para el
aprendizaje”. Las acciones no deben permanecer estaticas en el tiempo sino ser revisadas
y corregidas cuando haya lugar, de esta manera se aplica el aprendizaje para el
mejoramiento y se obtienen mejores resultados.

Ahora bien, el ciclo PHVA es una herramienta de autogestion para que el grupo
local que lidera la iniciativa, a través de la conciencia de sus acciones, puedan ejecutar
actividades concretar, verificar sus metas y generar acciones correctivas en el proceso.
El ciclo PHVA consiste en:

% Planear: Establecer objetivos y sus indicadores para posteriormente poder medir
su logro. Asi mismo, formular acciones coherentes como medios para alcanzar
esos objetivos y establecer responsables, recursos y plazos de ejecucion. La
planeacién es la base fundamental del mejoramiento continuo ya que es la hoja
de ruta y el punto de partida que permite que se genere el ciclo

% Hacer: Las acciones no solo deben suscribirse sino también implementarse, esto
es, ejecutar lo planeado. Solo en la practica sabremos tendremos experiencia que
sera aplicable al mejoramiento continuo.

% Verificar: Gracias al establecimiento de indicadores y metas, podremos
monitorear si se esta cumpliendo con los objetivos dispuestos. EI monitoreo
implica una revisién permanente que nos lleve a la reflexion y la autocritica en
todo momento de le ejecucion de un plan.

% Actuar: Una vez se ejecutan las acciones y se realiza el monitoreo constante, ante
los resultados de ese monitoreo y de las conclusiones de este, es necesario llevar
a cabo acciones correctivas sobre el plan y sus diferentes elementos (objetivos,
actividades, plazos, metas, etc). Eso permitira que el plan sea corregido sobre la
marcha y que las acciones sean mas eficientes y asertivas.

Para llevar a cabo este ciclo como herramienta de autogestion, se anexa a este
documento la guia practica para la aplicacién del ciclo PHVA en la planificacién de OVOP
Argentina.
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Establecer

Implementar
objetivos y los elementos
estrategias planificados

Medir y revisar los
Poner en marcha resultados para

acciones encontrar
correctivas 'y \_} oportunidades
planes de accion

IMAGEN 21 - CicLo PHVA

El Pilar de Participacién, Inclusién y Autogestion tiene como propdsito acompanar
alacomunidady las instituciones en la estructuracion de sus objetivos y acciones, desde
el entendido de la apropiacién de la iniciativa, el fortalecimiento y aprovechamiento de
las capacidades de cada actor local y la autonomia de los territorios para gestionar su
desarrollo. Sin embargo, si este pilar no se entiende e implementan sus herramientas
desde el inicio de la iniciativa, puede ser complicado que, avanzado el proceso, se logren
vincular nuevos actores o crear un grupo solido. La identificacion de los actores locales
no significa una participacion vinculante, sino el entendimiento del mapa de “recursos
humanos” posibles en el territorio y su posible participacién en diferentes momentos del
proceso. Desde las primeras etapas de la iniciativa, se debe crear el listado largo de
actores locales y usarlo como punto de partida para la realizacion de actividades
siguientes. Luego, a través de otras acciones metodoldgicas o estratégicas de la
iniciativa, se puede lograr aumentar la participacion, mejorar la inclusion y potenciar la
autogestion.
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CAPITULO 7 - ESTRUCTURA DE
IMPLEMENTACION DE OVOP ARGENTINA

Como proyecto, OVOP inicid con una estructura de implementacion a nivel central
integrada por el Ministerio de Desarrollo Social (MDS) y luego, la Subsecretaria de
Innovacién en Economia Solidaria de Politicas Socio Productivas, y la JICA como
contrapartes principales del proyecto. Por las caracteristicas de este proyecto, se
encontro la necesidad de abordarlo de manera multisectorial y territorial.

Se espera que la estructura de implementacién formada y reforzada durante el
periodo del proyecto se convierta en un mecanismo que siga promoviendo OVOP una
vez finalizado el proyecto. Aunque se plantea como hipdtesis una estructura practica
basada en la experiencia previa, en la practica, las estructuras eficaces diferiran en una
region determinada en funciéon de los recursos y los recursos humanos disponibles, las
relaciones entre las organizaciones locales y las organizaciones implicados, el
compromiso de las organizaciones implicadas, la cadena de valor local y el ambiente de
negocios, el nivel de actividad econémica y desarrollo turistico, y otros factores. El
modelo de la estructura que aqui se presenta debe utilizarse como referencia para
desarrollar su propia estructura que funcione, al tiempo que se confirma la importancia
de la construccion del mecanismo y su papel en cada nivel, segun la situacion actual y el
progreso de las actividades.

Aqui, se propone un modelo de estructura para la promocion de OVOP, tras
presentar en primer lugar los antecedentes del lanzamiento del proyecto en 2019 vy la
formacion de la Mesa de Articulacion Territorial (MAT) utilizando las funciones dentro del
MDS de las entidades ejecutoras. El modelo de la estructura de implementacion prevé
cuatro niveles: 1. Unidades Productivas a nivel de productores; 2. Grupos Locales (MAT
Local) a nivel local y municipal; 3. Estructuras de implementacion de MAT Provincial y los
programas de apoyo a nivel provincial; y 4. Estructuras de implementacion para los
programas de apoyo en nivel central. Dado que cada nivel esta dirigido por una entidad
diferente y fomenta un mecanismo de gestion auténomo en lugar de ordenes e
instrucciones desde arriba, no cabe esperar un desarrollo unificado. Sin embargo, es
importante mejorar la relacion entre los distintos niveles para que el proceso sea mas
eficaz y eficiente, y el propio fomento de OVOP subraya la importancia de la relacion
entre los distintos niveles. Mediante el fortalecimiento de la estructura organizativa de
cada nivel, se espera que OVOP refuerce el mecanismo global de promocion y
complemente los puntos débiles de los demas niveles en funcion de sus respectivas
situaciones, contribuyendo asi a una expansion de negocio adecuada por parte de los
actores locales y al desarrollo local de las zonas objetivo.

En primera medida, durante la etapa de planificacion del proyecto, se aprovechd
una instancia territorial ya existente, conocida como Mesas de Gestion Asociada, que son
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espacios de convocatoria de diferentes entidades que pueden tener incidencia en un
determinado tema. Es entonces cuando, una vez se inicia la ejecucion de esta etapa, estas
mesas pasaron a ser Mesas de Articulacion Territorial (MAT) que cumplian la funcién
multidisciplinar y el dinamismo requerido para la envergadura de la implementacion del
proyecto de laJICA. Es por eso por lo que durante la etapa de implementacion se tomaron
las MAT como referencias para la organizacion provincial en la planificacion, ejecucién y
monitoreo de actividades. Asi mismo, para generar mayor compromiso y respaldo
institucional de las entidades que estaban presentes en las MAT, se buscé un referente
nacional de los organismos que las integraban para convalidar las funciones que los
técnicos desarrollaban a nivel territorial, asi como para vincular técnicos en las mesas
donde aun no estaban presentes. En la etapa de implementacion, las MAT propusieron
un plan de accion y asumieron tareas dentro de él.

Ahora bien, estas mesas fueron asumiendo diferentes dinamicas segun el
contexto de cada territorio. Algunas se avocaron mas a acompainar el trabajo local, como
fue el caso de Tandil, donde la mesa se compuso principalmente por actores del nivel
municipal y se podria decir que mas que una MAT provincial fue una MAT local con
involucramiento de actores provinciales. Otro caso, como el de Salta, se mantuvo en el
nivel provincial y se cred una mesa local con otro tipo de planificacién y actuacion. Y
finalmente, se puede mencionar el caso de Buenos Aires y Catamarca, donde un
Ministerio del Gobierno de la provincia, asume el liderazgo y la planificacién, pero no
existen otras entidades con responsabilidad directa dentro de la planificacion de las
acciones. La siguiente imagen retrata las diferentes dinamicas de relacionamiento vy
articulacién entre los diferentes niveles de implementaciéon de OVOP, como un modelo
para futuras acciones en los territorios.

Estructura de implementacion de OVOP Argentina

Espacio de
Equipo General Central: Ministerio de Capital Humano (MCH) LrEE e
Nivel . . o . - Interinstitucional
Central Secretaria Nacional de Nifiez, Adolescencia y Familia @==P |\ Ministerio de Turismo,
Subsecretaria de Innovacion de la Economia Solidaria Ministerio de Agricultura,
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IMAGEN 22 - FIGURA DE LA ESTRUCTURA DE IMPLEMENTACION DEL PROYECTO OVOP ARGENTINA
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Dentro de la estructura de implementacion, los principales actores de la iniciativa
son las Unidades Productivas, que son los “duenos” de los productos/servicios
relacionados a una cadena de valor seleccionada. Una Mesa de Articulacion Territorial
Local (MAT Local), que se consolida en un espacio de colaboracion y cooperacion entre
actores publicos y privados del nivel local, apoya las actividades econdmicas y sociales
de las Unidades Productivas de las iniciativas. Se puede conformar una MAT Local por
cada jurisdiccion del nivel municipal, departamental o multi-municipal. Para apoyar a las
MAT Locales, la MAT Provincial se conforma basada en las entidades gubernamentales
provinciales, oficinas provinciales de los ministerios y entidades nacionales, ONGs,
organizaciones académicas, etc. Para apoyar a las actividades de las MAT Provinciales, y
posiblemente en algun caso, directamente a la MAT Local, se conforman el equipo
General Central y el Espacio de Articulacion Interinstitucional.

Asi, las actividades del proyecto se desarrollaron juntamente con las Unidades
Productivas, el nivel local, el nivel provincial y el nivel central, al tiempo que se formaba
y reforzaba el mecanismo de promocion en cada nivel. Laimagen general de la estructura
de implementacion en la figura anterior.

Ahora bien, para la implementacién de la estrategia, basada en la experiencia del
Proyecto OVOP Argentina, es necesario considerar a los grupos de trabajo operativos,
mas alla de la articulacién interinstitucional, que tengan la capacidad de generar acciones
en el territorio desde los diferentes pilares que se plantean. La operatividad de las
acciones va a depender de la capacidad del actor local o provincial que asuma la
responsabilidad de la implementacion y su escalamiento dependera de la articulacion
territorial, tanto vertical como horizontalmente.

Algunos casos de aprendizajes en el marco del proyecto nos muestran la
necesidad de contar con actores operativos para que la estrategia se pueda implementar
de manera mas eficiente. Uno de estos casos es la Unidad Ejecutora de OVOP en
Catamarca, la cual, al tener una estructura autosuficiente dentro del gobierno provincial,
es operativa para actuar en territorio pues cuenta con los recursos y el capital humano
para hacer actividades. Por otra parte, vemos el caso de Salta que, si bien cuenta con una
Mesa de Articulacion Territorial bastante nutrida e interdisciplinar, no cuenta con la
capacidad operativa para generar acciones concretas formuladas en un plan con
objetivos de desarrollo local. Sin embargo, no quiere decir esto que no sean necesarias
las MAT pues esta claro que la articulacién siempre sera necesaria, sino que, ademas de
la articulacion se requiere una estructura de operacion.

Otro caso particular es el de la Provincia de Buenos Aires, en el cual se conformo
una MAT especificamente para trabajar la iniciativa de Tandil, y este grupo escalé a nivel
local con un grupo de trabajo territorial conformado por diferentes actores, y también
escald a nivel provincial a la creacion de un programa vy la asignacién de funcionarios
responsables para actuar en los territorios.

Entonces, para implementar la estrategia OVOP, ademdas de las mesas de
articulacion, se requieren los grupos operativos en los diferentes niveles (central,
provincial y local) que puedan realizar las acciones que se plantean desde lo estratégico
y se apoyen con herramientas metodoldgicas y las capacidades instaladas de las
instituciones.
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A partir de los asuntos presentados, se exponen la finalidad y el papel de cada
nivel de la estructura de promocién de OVOP y los puntos clave en la formacion real de
la estructura.

Nivel Local

A nivel local, se consideran 2 formas de organizacién que hacen parte de la
estructura. Estan las Unidades productivas, que son los actores y beneficiarios directos
de OVOP, y también encontramos las Mesas de Articulacion o Gestion Local que son las
instancias multidisciplinares donde se aborda no solo el enfoque de negocio sino
también el concepto global Un Pueblo, Un Producto. A continuacién, se describe el
concepto de cada una de estas formas de organizacion para una mejor comprension.

Unidades Productivas

Las Unidades Productivas son grupos de productores que son los principales
actores de los negocios formales e informales, producen productos y prestan servicios
(productos OVOP) utilizando recursos locales. Las unidades productivas generan ventas,
beneficios econdmicos con un ciclo de marketing de negocio, y se establecen como
empresas. Ademas, las Unidades Productivas se esfuerzan por comprender la situacién
exacta y la posicion de sus productos y servicios en la cadena de valor, y por mejorar su
competitividad abriendo nuevos mercados, aumentando las ventas, mejorando la calidad
y la productividad de sus productos y servicios, y anadiendo valor. Las Unidades
Productivas participan en ferias y eventos locales y regionales de fin de semana que
fomentan las ventas y la promocién, y promueven el posicionamiento de sus productos
y servicios dentro y fuera de sus comunidades.

Los productores que se organizan pueden ser grupos de productores que utilizan
las mismas materias primas, grupos de proveedores de los mismos servicios, grupos de
productores que venden a los mismos mercados, grupos de la cadena de valor de los
productos basicos y grupos de la cadena de valor territorial. La situacién es diferente
para cada grupo y zona, y cada situacion debe tratarse en consecuencia.

Las formas organizativas incluyen a las corporativas, las cooperativas y los grupos
de orientacién. Segun objetivo comun y reglas definidas entre los miembros de las
Unidades Productivas, se agrupan para beneficios comunes de los miembros, no solo
beneficio econdémico sino también beneficio y responsabilidad social, y las formas
organizativas pueden decidir seguin sus objetivos, e institucionalizacion misma no debe
ser su objetivo.

Es mejor no formar una organizacion de este tipo desde el principio, sino aclarar
el propdsito del esfuerzo colectivo mediante actividades de negocios conjuntos reales, la
compra y gestion de equipos para desarrollar y proporcionar bienes y servicios, y la
participacion en ferias y mercados de fin de semana, antes de proceder a la organizacion.
Muchas se organizan para servir de conducto a las ayudas publicas, y muchas no
funcionan. Es necesario animar a los productores a agruparse y formar organizaciones
gue puedan servir de base para las empresas comunitarias.
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Mesas de Articulacion o Gestion Local

Las mesas de articulacion o gestion local son las instancias donde se lleva a cabo
la planificacion, ejecucién y monitoreo de las actividades relacionadas con OVOP. Estas
mesas surgieron en el marco de la etapa de planificacion del proyecto ante la autonomia
de algunasjurisdicciones como el caso de Almirante Brown y Marcos Paz para desarrollar
OVOP aun sin la vinculacion directa de la provincia. Asi mismo, durante la etapa de
implementacion, algunas iniciativas fueron conformando mesas locales como fue el caso
de El Soberbio (Misiones) y Guachipas (Salta) que vieron la necesidad de generar
acuerdos mas locales y propiciar sus propias acciones. Algunos de los logros de estas
mesas fueron la articulacién efectiva con las unidades productivas, una gestion mas
eficiente con el nivel provincial y una organizacion mas elocuente entorno a la idea de
desarrollo local de su territorio.

Fase
de Implementacion

Nivel provincial

Nivel municipal Grupo de trabajo Experiencia Mesa de Articulacion /
local Confianza Gestién Local-Municipal

¥" Interés municipal
v" Cooperacién de actores pubico-privada-comunitaria
¥’ Visién / Plan de trabajo

¥' Personas capacitadas

IMAGEN 23 - EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA DE IMPLEMENTACION EN EL NIVEL MUNICIPAL

Nivel Provincial

Son experiencias de espacios intersectoriales y multisectoriales que operan a
nivel provincial y que tienen la responsabilidad de coordinar y supervisar de forma
conjunta la implementacion de los Proyectos regionales en el marco de OVOP Argentina,
en las distintas areas del pais. Especificamente se puede hablar de las Mesas de
Articulacion Territorial y las entidades de gestion provincial.

Mesas de Articulaciéon Territorial (MAT)

Son experiencias de espacios intersectoriales y multisectoriales que operan a
nivel regional y que tienen la responsabilidad de coordinar y supervisar de forma
conjunta laimplementacion de los Proyectos regionales en el marco de OVOP Argentina,
en las distintas areas del pais.

La funcidén de estas ha resultado crucial para asegurar que los objetivos y
principios del programa se implementen de manera efectiva a nivel territorial, y que los
recursos asignados lleguen de manera oportuna y eficiente a las Unidades Productivas,
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razon por la cual se continuara con dicha coordinacion, y ademas se propondran nuevas
iniciativas que permitan reforzar su gobernanza e intersectorialidad.

Seran un puente fundamental entre las politicas nacionales y la implementacién
a nivel local, asegurando que los proyectos se ejecuten de manera coordinada y que las
comunidades locales se beneficien de los recursos y conocimientos disponibles.

Sobre el rol general de las Mesas de Articulacion Territorial
(MAT):

Aqui se presenta un modelo de las MAT con descripcion de roles generales de
MAT en nivel provincial y nivel local, que sirve como un mecanismo territorial de
promover OVOP Argentina.

% Evaluar, analizar y seleccionar posibles proyectos productivos y de
comercializacion a ser apoyados y promovidos en el marco de la filosofia OVOP
Argentina.

% Elaborar un Plan de Accién como estrategia integrada para ordenar los trabajos
de las organizaciones involucrados.

< Trabajar de manera colectiva e integrada en funcion de los objetivos planteados
en los Planes de Accién elaborados.

% Monitorear y evaluar el plan de Accion dentro de didlogos entre las
organizaciones involucradas.

% Generar y gestionar las articulaciones institucionales a nivel municipal, provincial
0 nacional necesarias para concretar los objetivos establecidos.

% Mantener una comunicacion fluida con dichos representantes del nivel nacional y
territorial.

% Mantener reuniones o encuentros de trabajo que promuevan el didlogo entre
las/os actores locales y las/os representantes o referentes de las organizaciones
y organismos involucrados en los proyectos productivos y de comercializacion
seleccionados.

% Participar activamente de las reuniones o actividades diagramadas para llevar
adelante dichos proyectos productivos y de comercializacion.

% Participar de las capacitaciones, talleres, seminarios y entrenamientos propuestos

por el nivel central del equipo OVOP Argentina.

Proponer y elegir bajo consenso a las/os coordinadores locales de la mesa.

» En el caso de la MAT provincial, se promueve OVOP Argentina dentro de la
provincia basado en su estrategia de desarrollo local y/o competitividad de
produccion. Es decir, que la MAT provincial pueda divulgar OVOP Argentina en
municipios de la provincia, acercar y acompafar a los municipios o/y Unidades
Productivas para iniciarse.

X3

8
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Después de la conformacion de la MAT, ésta necesita ser mas funcional para
apoyar efectivamente a las Unidades Productivas en los territorios y promover
actividades que agreguen valor local. Debe ser dirigida por una organizacion que tenga
incentivos para promover OVOP, posea objetivos claros y sea capaz de realizar
intervenciones técnicas. Por ejemplo, a nivel provincial, deberia estar liderada por la
dependencia provincial encargada de la promocion industrial y produccion, y la
dependencia provincial encargada del turismo, que pueden tomar la iniciativa en el
futuro desarrollo horizontal utilizando las caracteristicas provinciales, mientras que, a
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nivel municipal, el compromiso del intendente y su equipo y la oficina de turismo o la
oficina de produccion de la municipalidad deben desempenar un papel principal.

Ahora bien, gracias a la experiencia del proyecto, se puede hablar también de
entidades de gestién provincial, como el caso de Buenos Aires y Catamarca, quienes
asumieron el liderazgo de la implementacion de OVOP directamente desde el gobierno
provincial. Aun cuando no existe una mesa de articulacién donde hay otras entidades,
siempre que la entidad disponga de la estrategia para la implementacion, puede ser
suficiente y la articulacion intersectorial se puede hacer de manera secundaria y
especifica segun la necesidad de cada iniciativa.

Institucionalizacion en el nivel provincial

Las siguientes son posibles opciones desde un mayor hasta un menor nivel de
institucionalizacion en el nivel provincial. En todos los casos, ademas del
acompafnamiento institucional necesario para el desarrollo del proyecto, se apunta a la
convalidacion de la MAT como 6rgano multisectorial operativo para el desarrollo de
OVOP en cada jurisdiccion.

I.  Dictado de resolucion (o la figura que corresponda) por parte de la
Gobernacién o de un Ministerio para el funcionamiento de OVOP en la
jurisdiccion provincial.

ll.  Creacion de una linea programatica OVOP dentro de la estructura de la
Gobernacion o de un Ministerio (por ejemplo, Programa OVOP Buenos
Aires o el nombre que sea).

lll.  Institucionalizar solo la figura MAT, mediante la creacion de una Comisién
Operativa de OVOP (o la denominacion que sea), dentro de la 6rbita de la
Gobernacion, o Area transversal de la Gobernacion.

IV. Instancias intermedias y/o coadyuvantes:

o Declaraciones de interés provinciales.

o Decisiones administrativas (la figura que corresponda) -por
organismo- convalidando la participacion del
organismo/institucion en la MAT.

o Carta de adhesion al Proyecto OVOP suscripta por la autoridad del
organismo/institucion participante en la MAT.

Evolucion de la MAT como mecanismo para gestion territorial

Como hemos visto, cuando se inicio el proyecto, las MAT se formaron con el
propdsito de comunicarse entre los actores locales para aumentar la comprension de
OVOP e iniciar actividades cooperativas. Las MAT han realizado actividades para
identificar el valor de los recursos locales, de las Unidades Productivas que ofrecen
productos y servicios Unicos que hacen uso de estos recursos, y apoyarlas para mejorar
su caracter local y singularidad, al mismo tiempo aumentar su valor, planificacion,
coordinacién y ampliacion en las jurisdicciones. Los miembros de la MAT emprendieron
actividades para comprender la relacion de cada producto y servicio en la cadena de valor
territorial, apoyar las ventas y la promocion, y movilizar la cooperacion de las entidades
locales dentro y fuera de su area para responder a las necesidades de las Unidades
Productivas. Se ha incrementado la capacidad de las Unidades Productivas identificadas
y apoyadas y se han construido y mejorado las relaciones con los actores locales. Al
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continuar con dichas actividades, las MAT provinciales han podido difundir las
actividades de OVOP y coordinar las actividades entre los diversos actores, como actores
para promover el uso de los recursos locales y aumentar los valores locales en las
provincias objetivo y en los municipios objetivo. De esta manera, las MAT han fomentado
hasta ahora la confianza entre los actores implicados a través de actividades reales en las
areas objetivo, y su estructura también ha pasado de una estructura de planificacion, en
la que las actividades se inician basandose en la situacion local y en el entendimiento de
los actores implicados, a una estructura de coordinacion y articulacion, cuyo objetivo es
coordinar las actividades utilizando las funciones de las organizaciones relevantes,
seguidas por las de OVOP.

Ha habido una transicion hacia una estructura de gestién que requiere un papel
de mejora continua de las funciones para mejorar los valores territoriales. Mientras que
la estructura de planificacion ha fomentado la cooperacion entre los agentes
participantes de forma voluntaria, y la estructura de coordinacion ha fomentado la
cooperacion especifica entre los actores locales para la ejecucion y el seguimiento de las
actividades de apoyo, se requiere un alto nivel de compromiso para continuar apoyando
las actividades que identifican las necesidades en el area objetivo y las vinculan al
mercado de productos. Se ha hecho necesario formalizar la estructura con despliegue de
recursos y personal para la ejecucion y gestion de dichas actividades.

En el proceso de implementacion de OVOP, el papel requerido de las MAT se ha
vuelto mas practico en los territorios, y se han tenido en cuenta las fases graduales de
desarrollo para comprender las funciones y los papeles de las MAT requeridos en las
estructuras de planificacion, coordinacién y gestion. Es importante formar un sistema
gue pueda sostenerse mediante la adscripcion de recursos disponibles y nuevos. A través
de laimplementacion de este proyecto, se pueden considerar algunas posibles opciones
de formalizacion a partir de los ejemplos trabajados a nivel provincial y en nivel municipal.

Fase
de Implementacion

Entidad de gestién
(Unidad Ejecutora dentro de la entidad
responsable

Eje.: Catamarca, Buenos Aires

Mesa de Gestion Territorial
(Con liderazgo de la entidad)

Eje.: Chaco, Salta, Misiones

Mesa de Articulacion
Territorial (MAT)

Grupo de trabajo

Nivel provincial para planificacion

IMAGEN 24 - EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA DE IMPLEMENTACION EN EL NIVEL PROVINCIAL

Nivel central

En el proyecto, la organizacion central ha apoyado a las estructuras en los niveles
provinciales y locales en la promocion de la cadena de valor local inclusiva, y también ha
respaldado a las unidades productivas en el suministro de productos y servicios locales
a través de una serie de programas promovidos por la organizacion central. Durante la
ejecucion del proyecto, los expertos de JICA trabajaron con las MAT para la
implementacion de OVOP Esta previsto que, una vez finalizado el proyecto, basandose
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en los conocimientos y la experiencia adquiridos hasta la fecha, se desarrollen y amplien
a otras regiones, ademas del apoyo prestado a las estructuras territoriales hasta la fecha.

Mientras tanto, durante el periodo del proyecto se produjo una reorganizacion de
las estructuras gubernamentales, y la Subsecretaria de Innovacion en Economia Solidaria
del MCH paso a ser la ejecutora del proyecto en lugar del MDS. Dentro del Ministerio de
Capital Humano se esta planificando un nuevo programa, cuyo objetivo es utilizar las
lineas de accién de apoyo a productores, emprendedores y unidades de produccién que
devienen de la estructura anterior, al tiempo que se buscara proporcionar apoyo
transversal para aumentar el valor de todas las jurisdicciones.

La continuidad de OVOP Argentina buscara garantizar que el desarrollo territorial
sea coordinado, eficiente y sostenible. Se propondra para trabajar una politica
socioproductiva cuya principal funcién sera el fortalecimiento de proyectos productivos,
brindando asistencia a través de financiamiento para la obtencién de capital de trabajo y
desarrollo de estrategias de comercializacion, con el fin de mejorar la autosustentabilidad
en la generacion de ingresos en coordinacién con jurisdicciones con competencia en la
materia.

Se pretende  continuar potenciando y acompafando Proyectos de Desarrollo
Local enla gue tienen como finalidad el Desarrollo Productivo Sostenible, a través
de asistencia técnica y financiera para fortalecer las capacidades productivas de los
emprendedores promoviendo la adquisicion de habilidades y conocimientos técnicos
necesarios para mejorar la calidad y competitividad de los productos y servicios
generados; Redes de Comercializacién, fortaleciendo las redes de comercializacién vy
distribucion de los emprendimientos locales, facilitando la integracion de los
emprendimientos en cadenas de valor mas amplias, asegurando asi su participacion
activa en la economiay su contribucion al desarrollo socioecondmico en pos de un mayor
y mejor desarrollo regional; Herramientas de promocion social que fomenta espacios de
comercializacion para la Economia Solidaria, a través de capacidades, nuevos canales de
venta e intercambios comerciales con actores privados y locales.

Se considerara para la territorializacién de la politica socioproductiva, fortalecer
las Mesas de Articulacion Territorial, como actores fundamentales para impulsar
proyectos de desarrollo local que prevean una proyeccion de escala.

Espacio de Articulacion Interinstitucional OVOP Argentina

Durante el periodo del proyecto también se emprendieron actividades para
formar un “Espacio de Articulacion Interinstitucional” con el fin de promover la
cooperacion entre las organizaciones centrales pertinentes y coordinarlas para prestar
un apoyo fluido a los territorios.

El “Espacio de Articulacion Interinstitucional” fue propuesto durante la
implementacion del proyecto con el objetivo de constituir un espacio en el que exista
representatividad de los organismos nacionales (Ministerios, Institutos o Agencias) que
sean convocados a OVOP Argentina para brindar asistencia técnica y/o financiera, en
todo el transcurso o en alguna instancia de su desarrollo, y en una o mas jurisdicciones
en las que el proyecto se implemente. Aun no se ha fortalecido durante los ultimos anos
del proyecto bajo nuevas autoridades, por lo que seria Util revisar la intencion del
proyecto para futuras intervenciones.
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Por lo tanto, considerando los antecedentes, se sugiere la conformacion del
Espacio de Articulacion Interinstitucional que constituye una instancia clave dentro de la
Continuidad de la metodologia OVOP.

Este espacio debiera estar compuesto por una diversidad de actores, ya sean
representantes del gobierno, organizaciones de la sociedad civil, instituciones
académicas y el sector privado, quienes podrian colaborar para garantizar que los
objetivos del programa se implementen de manera integral y eficiente.

Los objetivos del Espacio de Articulacion Interinstitucional serian:

% Creacion de redes de colaboracion y alianzas estratégicas: El Espacio de
Articulacion Interinstitucional  tendria la tarea de promover la creacion de redes
de colaboracién entre los distintos actores involucrados en el programa. La
colaboracion intersectorial también facilitaria la identificacion de oportunidades
de innovacion y el aprovechamiento de sinergias entre los diferentes sectores
productivos.

< Fomento de la innovacion y desarrollo de capacidades locales: A través de la
colaboracion interinstitucional, se promoveria el desarrollo de capacidades locales
y la innovacién en los procesos productivos. Los proyectos Productivos y otros
recibirian apoyo para mejorar sus habilidades y adoptar nuevas tecnologias y
modelos de negocio que les permitan adaptarse a las demandas del mercado.
Ademas, se fomenta la creacion de nuevos productos con identidad territorial que
puedan competir en mercados nacionales e internacionales.

% Impulso a la economia circular y solidaria: Un objetivo fundamental del Espacio de
Articulacion Interinstitucional seria fomentar la adopcién de practicas de
economia circular y solidaria, esto incluye la formalizacion de actores como
recicladores y pequenos productores locales, asi como su integracion en cadenas
de valor sostenibles. El fomento de la economia circular no solo contribuye a la
sostenibilidad ambiental, sino que también genera nuevas oportunidades de
empleo y mejora las condiciones de trabajo de los actores mas vulnerables.
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CAPITULO 8 - PASOS DEL DESARROLLO DE
OVOP ARGENTINA

La aplicacién de OVOP no es una férmula tnica que pueda aplicarse en cada pais
o territorio sino un proceso de adaptacion de los principios y la esencia de la filosofia que
se desarrolld en Japdn teniendo en cuenta el contexto, las caracteristicas y los objetivos
de desarrollo de cada comunidad. En los diferentes lugares del mundo donde se ha
implementado OVOP su proceso y establecimiento ha sido diferente. Para el caso de
Argentina, a través del Ministerio de Desarrollo Social de la Nacién se conocié sobre
OVOP desde 2017y se inicio el proceso de planificaciéon del Proyecto de transferencia con
la Agencia de Cooperacién Internacional del Japon y posteriormente con la asistencia
técnica del equipo de expertos en la etapa de implementacién que va desde agosto de
2022 hasta febrero de 2025. Con el fin de establecer una hipotesis sobre el proceso de
desarrollo de OVOP en Argentina que sirva como orientacion y punto de partida para
documentar los aprendizajes del proceso de implementacién y que genere como
resultado una ruta metodoldgica para la implementaciéon de OVOP en otras regiones de
Argentina.

En este sentido, se plantean 5 pasos para el desarrollo de OVOP Argentina cuyo
orden no es absolutamente estricto pero que son una guia légica de aplicacién de
acciones en el tiempo. Cada paso tiene una duracion diferente en el tiempo que
depender3, en todo caso, de cada territorio. Sin embargo, como un aproximado se
considera que en el proceso se debe invertir menos tiempo en los primeros dos pasos
(Exploracion e Introduccién), mientras que el tercer paso (Planificacion y Desarrollo) es
un proceso ciclico que se repite y se mantiene en el tiempo, aplicando principios de
mejoramiento continuo y dando soporte a los pasos 4 y 5 (Consolidacion vy
Sostenimiento)

@ ©

IMAGEN 25 - PROCESO DE DESARROLLO DE LA ESTRATEGIA SEGUN LOS PASOS
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Las primeras etapas tienen la intencién de generar las bases para el proceso de
planeacion. Por su parte, el paso de planificacion, desarrollo y monitoreo tiene como fin
crear un espacio de aprendizaje y mejoramiento continuo en el tiempo hasta que se logre
la madurez del propdsito y se pueda continuar para el paso de consolidacién. Sin
embargo, una vez se pasa a consolidacion y sostenimiento, la planificacion, el desarrollo
y el monitoreo contintian para no perder el orden en las acciones que se llevan a cabo
para cumplir los objetivos de desarrollo local que se propongan.

Ahora bien, cada paso implica unos resultados esperados, unas acciones
concretas y unas herramientas que se han ido construyendo desde la experiencia OVOP
de Argentina para su aplicacion, en cada uno de los pilares que se mencionaron en el
capitulo 2.

El primer paso para el desarrollo de OVOP en Argentina consiste en realizar una
exploracion inicial para introducir el concepto de OVOP entre los actores claves
provinciales y locales para sondear la intencion de dichos actores para adoptar OVOP en
sus territorios. Asi mismo, se debe considerar el levantamiento de una linea de base o
reporte de la situacion actual del territorio que se esta explorando para considerar la
utilidad de OVOP como herramienta para el desarrollo local y analizar la dinamica de los
actores, los tesoros o productos potenciales y la posibilidad de articulacién tanto
institucionales como productiva.

Nivel Local Nivel Provincial Generales
Se ha identificado un Se ha adoptado el modelo Se ha seleccionado un
producto estrella y un listado = OVOP Argentina por un producto estrella como
de actores locales. grupo intersectorial de base.  hipdtesis para iniciar el
trabajo.

Identificacidon o conformacién de un grupo de base OVOP a
Organizaciény nivel provincial
autogestion




Desarrollo del paso segun pilar.

Pilar

Acciones

Diagnastico participativo del
territorio

Identificacion y analisis de
productos potenciales
Identificacién de la cadena de
valor OVOP

Identificacion de atractivos y
servicios turisticos actuales

Identificacion de Actores Locales

K2
*

o
*

°

Un pueblo,
un producto

Argentina

Herramientas

Guia de Diagnadstico
Participativo

Guia Practica de Identificacion
de los productores y la cadena
de valor

Directorio de Atractivos
Turisticos

1D-1. Listado de actores locales

Una vez que se ha explorado de manera preliminar el territorio, sus actores y sus
productos y se ha propuesto un producto estrella, se introduce el concepto de OVOP
Argentina a través de actividades de socializacion con las entidades interesadas con la
intenciéon de iniciar un proceso de desarrollo local bajo el concepto OVOP Argentina
tomando como punto de partida un producto estrella seleccionado. Seguidamente, se
conforma un grupo territorial interdisciplinario relacionado con el producto seleccionado
y la dinamica socioecondémica del territorio. Se identifican otros actores como aliados,
contradictores y beneficiarios. Se introducen herramientas para continuar vinculando a
los actores locales con metodologias participativas que impliquen la co-creacién del
proceso de desarrollo local enddgeno en el territorio. Se realiza un diagnostico para
establecer la linea de base que posteriormente pueda servir para hacer el monitoreo de
resultados y el ajuste de los planes de trabajo seguin el objetivo establecido.

Nivel Local

Se ha introducido

OVOP a los actores
claves de un territorio y
se han involucrado en

el grupo territorial

Nivel Provincial

Se ha introducido OVOP a
las entidades claves de la
provincia

Se ha conformado una
Mesa de Articulacion

63

Generales

Se ha socializado el
concepto de OVOP y
OVOP Argentina con los
actores locales
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Territorial (MAT) provincial Se ha realizado un
con asignacion de personal diagnostico
socioeconomico

. .. Conformacion de una Mesa de Articulacion Territorial
Organizaciony

autogestion

Desarrollo del paso segun pilar.

Pilar Acciones Herramientas

% Guia de Taller de

% Taller de redescubrimiento de Redescubrimiento de Tesoros

Tesoros Locales

Locales
% Estudio del mercado y de las
necesidades de los clientes % Guia Practica de Estudio de
% ldentificacion de grupos de Mercado

productores locales

% Guia metodoldgica parala
seleccion de Experiencias

% Ficha de analisis de potenciales
turisticos

< Analisis del potencial turistico

% Construccion de un mapa de

actores caracterizados ,
N o % Guia de Mapa de actores
% Capacitacién de actores locales en

temas relevantes

El grupo territorial conformado establece objetivos conjuntos y asume tareas
segun las competencias de cada entidad, en el marco de un plan de trabajo OVOP,
teniendo como referencia la informacién preliminar obtenida y el objetivo superior de
fortalecer la cadena de valor econdmico y social del producto y el territorio, de acuerdo
con los principios de OVOP vy los pilares. Segun el diagndstico y el estado actual de la
iniciativa, las acciones se pueden enfocar inicialmente en fortalecer debilidades y/o
potenciar ventajas de cada uno de los pilares. Por lo tanto, las acciones no son
estrictamente necesarias desde el inicio, sino que cada iniciativa evalua el nivel de
concentracién en un pilar u otro para alcanzar un equilibrio entre el producto y el
territorio. La ruta de trabajo se ejecuta y monitorea peridodicamente para hacer ajustes
segun los avances y obstaculos encontrados bajo el esquema de PHVA. Se miden los
resultados y se identifican oportunidades de aprendizaje. Este paso se repite una vez que
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se termina la evaluacion de los resultados, ajustando metas, indicadores y actividades.
Se puede incorporar nuevos actores segun las necesidades de cada caso, cuyas
competencias permitan mejorar la ruta de trabajo y ser mas eficientes para alcanzar los
objetivos.

Nivel Local Nivel Provincial Generales

Se ha elaborado un plan para ' Se ha elaborado un plan para Los planes de trabajo
promover OVOP en su  aplicacion de OVOP después establecen metas, tiempos y
territorio. de seleccion de localidad y responsables.

Se ha implementado el plan producto(s) estrella Se reflexiona sobre los

elaborado y monitoreado Se ha implementado vy resultados del monitoreoy se
periddicamente por el grupo = monitoreado el plan plantea un plan mejorado.
local

Formalizacion de la Mesa de Articulacion territorial

L, Ejecucién y monitoreo periddico de un plan de trabajo del
Organizaciony grupo

autogestion

Desarrollo del paso segun pilar.

Pilar Acciones Herramientas

% Construccion de un sueho
colectivo

< Elaboracion de catalogo de
tesoros locales

< Famtrips o intercambios internos
para apropiacion de tesoros

< Acciones de promocién conjunta
del territorio

< Eventos de promocién de la
identidad y el orgullo local

% Construcciéon de una marca
territoriales de redescubrimiento
de Tesoros Locales

% Especificaciones y
recomendaciones para la
construccion de un Catalogo
de tesoros locales

% Creacién de una estrategia de
marketing

% Mejora del producto y desarrollo
de prototipos

% Participacion conjunta en eventos
o actividades de promocion y
comercializacién de productos

« Guia Practica de Desarrollo de
Mercado
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Mejoramiento del disefo,
exhibicion, distribucion y
comercializacién de producto

Desarrollo de un producto
turistico OVOP

Validacion del producto turistico
con actores clave

Mejoramiento del producto
turistico seguin objetivo

Mision comercial o presstrips para
la Promocién externa del
producto turistico.
Mejoramiento del modelo de
gestion del producto turistico

7

A

Capacitacién de actores locales en
temas especificos

Identificacion de beneficiarios
indirectos

Creacion y fortalecimiento de un
grupo conformado por actores
locales (economia social,
autoridades y otras entidades de
accioén local)

7
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Un pueblo,
un producto

Argentina

Guia para Plan de Promocion

Guia para la construccion de
una vision colectiva y plan local

La etapa de consolidacion implica la validacion del producto estrella, la mesa de
articulacién y la estructura de trabajo para traducirlo en un resultado mas tangible con
la construccion de una marca territorial autogestionada, cuyo valor esta alrededor de las
caracteristicas Unicas del territorio, usando productos estrella como potenciadores del
desarrollo. Se incorporan otros actores institucionales, civiles y empresariales para
ampliar la ruta de trabajo e iniciar una estrategia de promocion externa del territorio. Se
institucionaliza el grupo y el plan de trabajo para asignar responsabilidades y recursos
especificos para cumplir cada objetivo del plan.

Nivel Local

Se ha presupuestado el plan =~ MAT permanente con
de OVOP por las entidades estrategia establecida y
presupuesto de
implementacion

involucradas.

Nivel Provincial

Se ha institucionalizado una

Generales

Se formaliza una estructura

de implementacién y un
modelo nacional de OVOP
Argentina.
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Vinculacion de nuevos actores
Establecimiento de alianzas estratégicas
Designacion de presupuesto a las actividades del plan de

Organizaciony tlefe

autogestion

Desarrollo del paso segun pilar.

Pilar Acciones Herramientas

% Adopciéon de una marca territorial
y su incorporacién de manera
institucional, civica y empresarial.

% Ejecucién y evaluacion de
actividades de promocién externa
de la marca

% Orientaciones parala
construccioén participativa de
un Slogan Territorial

% Especializacion del producto
OVOP seglin un mercado
potencial especifico

< Creacion del plan de negocios e
implementacion de acciones de
mejora continua.

< Lienzo del Modelo de Negocio

% Se comercializa efectivamente un
producto turistico OVOP % Guia para la creacion de un
% Se amplia la oferta de turismo plan municipal de turismo.
basado en comunidad

< Se consolida una
organizacion/asociacion de

productores como gestores del < Orientaciones para la

producto o productos OVOP Autogestion basado en PHVA
% Seinstitucionaliza un grupo local

OvoP

Como ultimo paso, el sostenimiento es la gestion constante del plan de trabajo y
la integracion de los objetivos de desarrollo local dentro de las politicas publicas del
territorio. En el proceso se ha creado un "cédmo" Unico que constituye el enfoque de
desarrollo local enddgeno, se espera que en este ultimo paso se reconozca esta
metodologia como un enfoque permanente de desarrollo que contintia y mejora en el
tiempo. La marca territorial se consolida interna y externamente y se proyecta en el
tiempo para los productos vy servicios locales. Los aprendizajes y buenas practicas son
transferidos a otros territorios cercanos o con caracteristicas similares.
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Nivel Local Nivel Provincial Generales
El objetivo de OVOP se Las buenas practicas y Se implementa OVOP en
convierte en un objetivo de aprendizajes de OVOP se nuevos territorios
desarrollo local del territorio | transfieren en otras
adoptado por politica localidades.
piblica. Se incorpora OVOP como
herramienta de desarrollo
local y se asiste a otras
localidades en su
implementacion.
Designacion de una persona o equipo responsable especifico
o para la coordinacion de las tareas OVOP
Organizaciony
autogestion

Desarrollo del paso segun pilar.

Pilar Acciones Herramientas

% Evaluacion periodica de la marca e

implementacion de acciones de Orientaciones para la construccion
mejora seguin circunstancias del de una marca territorial
territorio.

< Monitoreo del plan de negocios e
implementacion de acciones de
mejora continua.

7
0’0

Lienzo del Modelo de Negocio
(actualizado)

% Posicionamiento de un

microdestino bajo el concepto * Guias para la creacion de un
OVvOoP DMO

% Formalizacién de la
organizacion/asociacion de
prOdUCtoreS se fortalece \ % Orientaciones para la
formaliza. ) Autogestion basado en PHVA
% Elgrupo local OVOP se retine con
regularidad y se autoreglamenta
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gAPiTULo 9 — EXPERIENCIAS UTILES DESDE
JAPON

En este capitulo se presentan las estaciones de carretera, las tiendas satélites, el
onpaku, la sexta industrializacion y el SHEP, que son métodos de promocion local
originarios de Japdn. Las estaciones de carretera y las tiendas satélites son instalaciones
gue venden especialidades locales y promueven las atracciones locales, y se instalan en
zonas regionales y urbanas, respectivamente. Onpaku es un método para atraer turistas
y revitalizar una region mediante la organizacion de eventos y programas basados en la
comunidad. La sexta industrializacion es una iniciativa para aumentar el valor anadido de
la agricultura haciendo que no sélo produzcan, sino que también procesen, fabriquen y
vendan sus productos. El SHEP es una iniciativa desarrollada por la JICA para mejorar los
ingresos de los agricultores, que también puede utilizarse en OVOP. Estos métodos de
OVOP han revitalizado la regién desarrollando y difundiendo de diversas formas las
especialidades locales y los recursos turisticos.

Las estaciones de carretera (en japonés “michi no eki”) son instalaciones viales
iniciadas como una politica por el Ministerio de Territorio, Infraestructuras y Transporte
de Japdn a principios de la década de 1990. Se basan en el concepto de "lugares Unicos y
llenos de vida construidos junto con la comunidad local", con el objetivo de "proporcionar
un entorno de trafico por carretera seguro y comodo para los usuarios de la carretera" y
"contribuir al desarrollo local". Las estaciones de carretera estan situadas a lo largo de las
principales carreteras y tienen las siguientes tres funciones:

< Descanso: Amplias zonas de estacionamiento, bafos, sillas y mesas ofrecen
lugares de descanso a los conductores de larga distancia y a los turistas.

% Transmisiéon de informacion: Ademas de informacion vial, también proporciona
informacion turistica local y emergencias médicas, y sirve de base turistica donde
los turistas pueden informarse sobre los atractivos de la region.

% Cooperacion local: Contribuir a la promocién de la economia local y el turismo
mediante la venta de productos locales, restaurantes, instalaciones turisticas y
recreativas.

Las estaciones de carretera no son solo lugares de descanso para estas funciones,
sino también un destino para los turistas, ya que transmiten los atractivos de la region y
ofrecen un lugar donde se pueden adquirir productos locales. También sirven de centro
neuralgico para el turismo local al actuar como nodo de transporte para la parada de
autobuses y taxis locales.
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Restaurante con . Difusion de
Venta de productos Instalaciones : o

productos de la ) informacion vial y
locales : recreativas -

tierra turistica

Las estaciones de carretera son planificadas y establecidas por las autoridades
locales. Los municipios planifican las estaciones de carretera en funcion de las
caracteristicas y necesidades locales y solicitan su registro al ministerio. El ministerio
registra las instalaciones que cumplen los criterios, proporciona las normas y directrices
necesarias para el establecimiento de las estaciones de carretera y apoya a las
autoridades locales. El municipio explota y gestiona directamente la estacién de
carretera o lo subcontrata a una empresa privada. El ministerio mantiene la calidad
registrando y apoyando el establecimiento de estaciones de carretera, mientras que las
autoridades locales las planifican, convirtiéndolas en instalaciones que contribuyen al
desarrollo local y a la promocion del turismo mediante la utilizacion de recursos locales.

Estructuradeimplantacionde las estaciones de carreterade Japon

3 Funciones de Estaciones de Carretera

Descanso

+ Aparcamiento
- Bafio
+ Guarderias

Transmisionde
informacion local

 Informacionvial

» Informacionturistica

 Informacion médica
de urgencia.

Asistenciapara el registro

Asistenciapara la instalacion

Cooperacion
local

! g

,* Tiendas de productoslocalles
y + Cafeterias .
\ ¢ Instalacionesturisticasy

recreativas
- Base de prevenciénde
catastrofes

Contrato

Operacion
Gestion

Servicio l

Planificacion
Aplicacion

Instalacion
Operacion
Gestidn

T Visita

IMAGEN 26 — ESTRUCTURA DE LAS ESTACIONES DE CARRETERA EN JAPON. CONSTRUCCION PROPIA

Las tiendas satélites son una forma de promocion local originaria de Japoén, en la
que las autoridades locales crean tiendas en ciudades alejadas de su zona de origen para
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promocionar productos y atracciones locales en otras regiones. Mientras que en algunas
zonas rurales se instalan las estaciones de carretera, las tiendas satélites suelen estar
situadas en zonas urbanas, en donde se venden especialidades locales y artesanias
tradicionales. A su vez ofrecen productos elaborados con ingredientes locales y
proporcionan informacion sobre atracciones turisticas y eventos locales.

Las tiendas satélites permiten a los habitantes de las zonas urbanas acceder a
productos locales e informacion turistica, mientras que los municipios se benefician de:

< Ampliacion de los canales de venta y relaciones publicas de productos locales: Las
tiendas satélites ofrecen un nuevo canal de venta para los productos locales.
Ademas, la venta en zonas urbanas da a conocer los productos y genera
oportunidades de negocio para las empresas locales.

% Relaciones publicas regionales, informacion turistica y atracciones: Difundir
informacidn sobre turismo y eventos en zonas urbanas para comunicar los
atractivos de la region e inducir a los turistas a visitar y a participar de las fiestas
locales.

% Identificacion de las necesidades de los consumidores: Las opiniones directas de
los consumidores a través de los satélites de venta pueden dar lugar a mejoras en
las especialidades locales y al desarrollo de nuevos productos.

Asi pues, como instalaciones multifuncionales, las tiendas satélites desempenian
un papel importante en la difusidon de informacién sobre las especialidades locales y el
turismo, y en la comunicacion de los atractivos de la region a los habitantes de las zonas
urbanas. También contribuyen a estimular las economias locales y a promover el turismo,
actuando como puente entre las zonas rurales y urbanas.

Los municipios planifican, crean y presupuestan las tiendas satélites, mientras
gue las operaciones, incluida la venta de productos y la gestion de los restaurantes,
suelen subcontratarse a empresas privadas u ONG. En algunos casos, las empresas
privadas locales planifican, crean y gestionan sus propias tiendas satélites.

Estructuradeimplantacionde las tiendassatélitede Japdn

Contrato l
Servicios de Tiendas Satélites
Planificacion Planificacion
Instalacién Instalacion
» Ventade productoslocalesy artesania tradicional. Operacién Operacién Operacién
+ Explotacionde restaurantes, incluida la cocina local. peracio
v 2 e . Gestion
+ Difusién de informacién sobre turismoy eventos locales.

servicio | Visita

IMAGEN 27 - ESTRUCTURA DE LAS TIENDAS SATELITE EN JAPON. CONSTRUCCION PROPIA
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Onpaku' es un método de revitalizacion local que comenzo en los balnearios de
aguas termales de Japén, mediante la organizacion de eventos intensivos como mini-
tours y programas de experiencias que aprovechan al maximo los recursos locales. En
muchos casos, los organizadores son asociaciones locales y ONG, con el apoyo de las
autoridades locales y las asociaciones del sector. El objetivo es atraer a mas visitantes,
redescubrir y difundir los atractivos locales mediante la organizacién de programas que
permitan a los residentes y a las empresas locales experimentar la naturaleza, la cultura,
la historia o la gastronomia locales, y reuniéndolos para formar un evento de
revitalizacion local.

Esquema general de Onpaku

- Revitalizacién
Patrocinio h R .
regional e industrial

Organizador: Asociaciones locales,
ONG, etc.

. Operaciones de envasado.
* Publicidad en guias y sitios web
Contratacion y formacion de socios
Apoyo a la planificacion de actos y programas

r
Apoyo ala Tarifas
planificacion publicitarias

Socios: Residentes / Empresas Locales

Coste de

*  Planificaciony ejecucion de actos y programas Servicio R
participacién
Programa Programa Programa
A B C

- l Coste de
Servicio g
participacion
v

Ejemplo: Onpaku en Atami, un balneario de aguas termales en
Japon

Atami, es un balneario situado a 100 km de la capital, Tokio, dénde se celebran
una vez al afo mas de 200 programas y eventos durante un mes conocido como
“Onpaku Atami”, con los temas de "disfrutar de la ciudad", "pasar tiempo en la
naturaleza", "experimentar la cultura gastronomica" y "sentir el arte". Por ejemplo, en el
evento "Paseo por la ciudad", los visitantes pueden experimentar un recorrido en el que

el personal de los alojamientos locales les guia a través de la historia y la cultura, asi como

TOnpaku es la abreviatura de Onsen (Agua termal) Expo.
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explorar lugares exclusivos de la poblacion local que no figuran en las guias turisticas.
Estos actos se recopilan y difunden en guias vy sitios web para atraer mas visitantes y

revitalizar la region.

&\

Recorridos de
exploracion
histdrica

Recorridos por la
ciudad en los que
los locales actuan
como guias y dan a
conocer la historiay
la culturadela
zona.

Experiencia de
recogiday
elaboracion de té
Conozca la industria
local de la
recolecciony
elaboracion del té
mientras disfruta
de la naturaleza.

Experienciaen la
elaboracion de
pizzas

Clase de cocina de
pizza utilizando
ingredientes locales
en una pizzeria
local.

Experiencia
artesanal

Taller de creacion
de ldmparas
tradicionales con
artesanias locales

ONFPAKY

Guia de Onpaku
Atami

Pagina web de
Onpaku

La sexta industrializacién se ha propuesto en Japon como un enfoque para
aumentar el valor anadido de la agricultura, la silvicultura y la pesca mediante la
integracion de la produccion (industria primaria), la fabricacion (industria secundaria), la
venta y los servicios (industria terciaria). La sexta industria se refiere a la combinacién de
primera industria x segunda industria x tercera industria = sexta industria. La aplicacion
de la sexta industrializacion puede reportar los siguientes beneficios:

< Diversificacion y estabilizacion de los beneficios: Al encargarse ellos mismos no
solo de la produccion, sino también de la fabricacion y la comercializacion, pueden
diversificar sus fuentes de ingresos y estabilizar sus ganancias. De este modo
flotan los margenes pagados a los intermediarios y aumentan los ingresos de la
industria agricola, forestal y pesquera.

% Creacion de empleo: Al desarrollar también industrias secundarias y terciarias, es
posible el empleo durante todo el afio y se crean nuevos puestos de trabajo
mediante el desarrollo de nuevos productos y servicios.

% Revitalizacion de la economia local: Se puede fomentar el turismo a través de los
restaurantes, granjas turisticas y posadas de granjeros mediante la sexta
industrializacion, lo que supone una revitalizacion de la economia local.
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Ejemplo: Sexta industrializacion de los productores de
manzanas

Produccion (industria primaria)

Produccion: Cultivo de
manzanas

Anadir valor: Los
productores transforman
las manzanas en zumo de
manzana, mermelada de
manzana, frutos secos, etc.

Comercializacion: Venta de
productos con valor anadido
en su finca o en linea. Gestion
de una cafeteria utilizando el
producto. Taller de
elaboracién de mermelada de
manzana.

De este modo, la implantacién coherente de industrias primarias, secundarias y
terciarias puede aumentar el valor afadido y promover la revitalizacion de toda la region
mediante la creacion de puestos de trabajo y un mayor conocimiento de las
especialidades locales. En particular, al promover la sexta industrializacion, el desarrollo
de productos y servicios especiales que hagan uso de la naturaleza, la historia y la cultura
de la regidon puede conducir a una mayor revitalizacion regional.

El enfoque SHEP (Promocion de la Horticultura a Pequefia Escala en la sigla de
inglés, Smallholder Horticulture Empowerment and Promotion) es una metodologia de
asistencia técnica elaborado por JICA, para mejorar los ingresos de los agricultores. Esta
disenado para mejorar los ingresos de los agricultores cambiando su mentalidad de
"producir y vender" a "producir para vender" y haciendo que los agricultores piensen y
actuen por iniciativa propia.

Como muestra el diagrama siguiente, el enfoque SHEP consta de dos pilares:
"promover la agricultura como negocio" y "empoderando y motivando a la gente
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mediante disefios efectivos de actividades”. El primer pilar es paliar las asimetrias en la
informacion del mercado y mejorar la eficacia de la economia local permitiendo que los
agricultores, los mayoristas y otras partes interesadas se faciliten mutuamente la
informacién de la cual disponen. El segundo pilar se basa en un enfoque psicoldgico y
apoya la necesidad de autonomia, competencia y relacion, lo que conduce a actividades
de mejora voluntarias por parte de los agricultores.

Los Dos Pilares de SHEP

Varios donantes implementan Caracteristica de la
proyectos/programas similares cooperacién técnica de JICA
(Desarrollo de Capacidades)
Emp ando y motivando a la gente
Pre la agricultura como negocio: mediante disefios y Consejos efectivos de
Intercambio de informacién entre actores del actividades

mercado y los agricultores para mejorar la eficiencia de
las economias locales (Mitigacion de la asimetria de la
informacién)

Mejorar la \para la d
(teoria de la
Tres necesidades psicoldgicas para motiver a las personas:

Informacién de
mercado. (Variedad,
precio, temporada, etc.) @ Autonomia:

de sus propios comportamientos y metas

Competencia:
Las personas deben dominar las tareas y
Informacién del productor aprender differentes habilidades

(Granja, ubicacién, .

produceion, potencial, ete.) Conexién:
Las personas necesitan experimentar

Los actores del mercado Productores un sentido de pertenecia y apego a
- Minoristas, intermediarios ofras personas
- Empresas de insumos agricolas
(semillas, fertilizantes, etc.)
-Procesadores de productos agricolas

La aplicacion del SHEP implica actividades como la investigacion de mercados
para mitigar las asimetrias de informacion, al tiempo que se apoya la motivaciéon de los
agricultores basandose en la teoria de la autodeterminacion?.

Los Cuatro Pasos de SHEP

Cuatro pasos Actividades

1. El extensionista comparte las metas con los

- - Taller de sensibilizacion
agricultores

- Estudio de linea de base participativo
- (Opcional) Foro de actores
- Estudio de mercado

- Seleccion del cultivo objetivo
- Elaboracion del calendario de cultivo

- Capacitacién en campo

Seguimiento y monitoreo (incluyendo el estudio de linea final participativo)

En OVOP, la realizacion de estudios de mercado para mitigar la asimetria de la
informacién facilitara a los productores locales el desarrollo y la comercializacion de
productos que satisfagan las necesidades de los consumidores. La incorporacion de
actividades basadas en la teoria de la autodeterminacion también crearia un entorno en
el que los productores podrian pensar por si mismos y participar en la estrategia de
marca y el desarrollo de productos.

2 JICA “Introduccion a la Psicologia de la Cooperacién Internacional”

3 JICA "Manual SHEP para el extensionista”
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CAPITULO 10 - EXPERIENCIAS DE OVOP
ARGENTINA

Las 5 provincias que hicieron parte del Proyecto OVOP Argentina se han
constituido en experiencias de aprendizaje y modelos para otros territorios en el pais,
aportando desde la particularidad de cada territorio y de la dinamica de sus actores
locales a la estructuracion de nuevas iniciativas. A continuacion, se describen
resumidamente cada una de estas experiencias.

En la Provincia de Buenos Aires, el Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion
Tecnoldgica llevé a cabo la implementacién de 4 iniciativas piloto en los municipios de
Tandil, Marcos Paz, General San Martin y Almirante Brown entre 2019 y 2025.

Desde finales de 2023 e inicios de 2024, el gobierno provincial avanzo en la
preparacion de un Programa Provincial de Desarrollo Local y Regional OVOP,
expandiendo esta metodologia a 5 municipios, entre los que se encontraron Laprida,
Azul, Dolores, Chascomus y Suipacha.

El objetivo del Programa Provincial consiste en asistir y acompafar a los
gobiernos locales de la Provincia de Buenos Aires a fin de que puedan contribuir al
desarrollo de sus comunidades potenciando productos/servicios con identidad local y
agregado de valor. Por su parte, la visién es identificar, para cada uno de los nuevos
Municipios de la Provincia que se suman al programa, un producto, servicio, cadena de
valor, atractivo, evento, etc. que represente su identidad y orgullo local, y trabajar en el
desarrollo de un plan de accién para potenciar el desarrollo del territorio en torno al/os
mismo/s.

Municipio de Tandil

Tandil se encuentra ubicada en el sudeste de la Provincia de Buenos Aires. Fue
fundada en 1823 y desde entonces tiene un perfil activo y emprendedor. Actualmente,
cuenta con mas de 150.000 habitantes, y ha desarrollado una compleja trama socio-
productiva en la cual se destaca el sector agroindustrial, metallrgico, turistico y del
conocimiento.

La cadena de valor en Tandil es la produccion quesera, con la elaboracion del
Queso Banguete como producto estrella. La fabricacion de este tradicional queso
tandilense data del ano 1937 y tuvo sus comienzos en la Escuela Granja Ramon
Santamarina. Se trata de un queso de pasta de color amarillento, posee una fina corteza
anaranjada y su particularidad de ser un producto muy versatil y de multiples tipos de
consumo, ya sea para el desayuno, la gastronomia, o para integrar una Picada. Las manos
tandilenses no solo elaboran Queso Banquete, sino que son mas de 40 las variedades
que se fabrican en la zona.
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IMAGEN 28 - QUESO BANQUETE DE TANDIL

A partir de 2019, a través de la coordinacion local del Ministerio de Produccion
provincial, se llevé a cabo la conformacion de una Mesa de Articulacion Territorial
conformada por actores locales entre los que se encontré el Cluster Quesero de Tandil
(integrado por 20 fabricas), la Secretaria de Desarrollo Productivo y Relaciones
Internacionales del Municipio de Tandil, la Universidad Nacional del Centro de la
Provincia de Buenos Aires, la Camara Agro-Industrial de Tandil, con el acompafiamiento
de instituciones técnicas como la sede local del Instituto Nacional de Tecnologia
Agropecuaria (INTA) y el Instituto Nacional de Tecnologia Industrial (INTI). Ademas, en
cuanto a la institucionalizacion, el Intendente declard a la iniciativa de interés municipal
mediante el decreto 3386/2022.

El Plan de Trabajo 2022-2023 tuvo como objetivo promover estrategias conjuntas
basadas en el agregado de valor, potenciando el desarrollo regional y la generacion de
empleo, al mismo tiempo que consolidar a nivel nacional el liderazgo en la elaboracion de
guesos diferenciados y de alto valor, sustentados en la calidad y la tradicion.
Concretamente, el Plan se aboco al trabajo conjunto en pos de la creacion del Museo del
queso, el establecimiento de una Ruta Gastrondmica del Queso, la creacién de un
Catadlogo de Tesoros Locales, a la obtencion de la Indicacion Geografica del Queso
Banquete como queso tipico de Tandil, la generaciéon de piezas audiovisuales sobre los
productores queseros, asi el acompanamiento en eventos, ferias y exposiciones, entre
otros.

En el marco de dicho plan de trabajo desde la iniciativa se brindé apoyo a los
productores integrantes del Clister Quesero de Tandil, creado en 2013, conformado por
20 integrantes entre los que se encuentran 19 pequenas y medianas empresas, y una
Cooperativa; asi como mas recientemente, al Grupo de Fraccionadores de Miel de Tandil
y al grupo de cuchilleros de Tandil (Afilada), en este ultimo caso mediante la tramitacion
de un Banco de Herramientas del Ministerio nacional.

Entre las dificultades identificadas para el desarrollo de la iniciativa se
encontraron la falta de una importante participacion activa de los productores queseros,
gue se trato de resolver mediante visitas a los productores a sus fabricas, asi como
mediante el ajuste del horario de los encuentros y reuniones por la tarde. Ademas, se
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identificd el financiamiento para las actividades y la incertidumbre generada por el
cambio de funcionarios publicos y gestiones.

Algunos de los logros de la Mesa radicaron en la puesta en valor de la cultura e
identidad quesera local, mediante la utilizacion de una herramienta denominada
Catalogo de Tesoros Locales, que fue la conclusién de un trabajo de autodescubrimiento
de los tesoros del territorio y el inicio de un proceso de sensibilizaciéon de la poblacion
local sobre esta importante industria detras de una picada, asi como de las historias
familiares y humanas que agregan valor al producto.

Otro aspecto por destacar radica en la mejora continua de la Fiesta del Queso
Tandilero, que ano tras afo ha ido progresando en cuanto a su organizacion y
propuestas. Se trata de una fiesta local para tandilenses y turistas que ha recibido mas
de 40.000 personas con la participacion de productores queseros y de otros productos
identitarios de Tandil.

IMAGEN 29 - IMAGENES DE LA FIESTA DEL QUESO TANDILERO

A nivel local, el proyecto OVOP contribuyo a la finalizacion del Centro de
Referencia del Salame y el Queso de Tandil, un espacio articulado entre el Municipio, el
Clister Quesero y el Consejo del Salame DOT (Denominacion de Origen de Tandil) que
exhibe productos histdricos vinculados a la elaboracion artesanal del queso donados por
los productores de ambas cadenas productivas en un edificio histérico denominado Villa
Onena ubicado de forma estratégica frente al dique de Tandil. El Centro también sera
utilizado para la realizacidon de eventos de catas, maridajes, capacitaciones y reuniones.
Ademas, en las inmediaciones del lugar se ubica un puesto de venta gastrondémico del
Cluster Quesero con platos que contienen queso y salame entre sus ingredientes.

Por ultimo, se sefiala como logro la realizacion de 10 Fichas de Productores y un
Catalogo de Productores de Miel de Tandil pertenecientes al Grupo de Fraccionadores de
Miel de Tandil, quienes han adoptado la metodologia OVOP a partir de la participacion
en diferentes talleres y reuniones durante y después de la elaboracién del Catalogo de
Tesoros Locales de la localidad.
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Municipio de Almirante Brown

Almirante Brown es uno de los 135 municipios de la Provincia de Buenos Aires.
Forma parte del aglomerado urbano conocido como Gran Buenos Aires, ubicado en la
zona sur con una extension de 129,33 kmz2. En él viven cerca de 600.000 habitantes. El
65% corresponde a la zona urbana vy el resto al area rural/industrial. Actualmente esta
formado por 12 localidades: Adrogué (ciudad cabecera), Burzaco, Claypole, Glew, José
Marmol, Longchamps, Malvinas Argentinas, Ministro Rivadavia, Rafael Calzada, San
Francisco de Asis, San José y San Francisco Solano. Cada una de ellas aporta
caracteristicas propias de identidad local a un partido que lo tiene todo.

Lainiciativa OVOP en Almirante Brown tiene como objetivo fomentar el desarrollo
de experiencias rurales turisticas basadas en la identidad cultural de Ministro Rivadavia,
para la inclusién socioecondmica de todos los actores de la economia social y la
organizacion de las comunidades rurales del territorio.

Ministro Rivadavia conforma un importante pulmon verde a escala metropolitana
de 33,15km2, es vivero a cielo abierto de la flora y de la fauna que en algin momento
adornaba todo el territorio bonaerense. Es el poblado mas antiguo del partido de
Almirante Brown, sus primeros pobladores datan de 1830.

IMAGEN 30 - RECORRIDO TURISTICO EN MINISTRO RIVADAVIA

Esta iniciativa tiene un gran potencial para estimular el crecimiento de la
economia local y el cambio social, por su complementariedad con otras actividades
economicas, y con la vision de convertir el turismo en fuerza positiva para la
transformacion, el desarrollo rural y el bienestar de las comunidades. Permite al turista
conocer la multifuncionalidad del espacio rural y la tendencia a la pluriactividad de sus
actores, al mismo tiempo que revalorizar las culturas, tradiciones, practicas y saberes
locales del territorio.

Asi, para la implementacion de la iniciativa a nivel local se conformé una Mesa de
Articulacion Territorial con el liderazgo de la Direcciéon de Turismo de la Secretaria de
Produccion, Empleo y Formacion Profesional del municipio de Almirante Brown, asi
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como la Granja Educativa Municipal, la Direccion de Imagen Institucional y la Direccion
de Instituto de las Culturas, junto con la Universidad Nacional Guillermo Brown, el Centro
de Educacién Agraria N° 34 de Ministro Rivadavia y la Universidad Provincial de Ezeiza.

Los productores activos de la Mesa totalizan 13 emprendimientos, entre los que
se destacan los espacios recreativos y rurales que hay en la zona, a tan sélo 25km. de
CABA. Un espacio rodeado de quintas para relajarse un fin de semana; espacios
productivos, donde el visitante puede ver el proceso de produccion vy realizar alguna
actividad junto a las familias rurales.

El objetivo del Plan de Trabajo fue consolidar la oferta local de Turismo Vivencial,
y que la misma sirva como fuente de ingresos e integracion social y econdmica para los
productores locales de Ministro Rivadavia. El Plan se estructuro en torno a: 1. Folleteria
y material promocional Descubri Brown; 2. Geolocalizacion y Pagina web + recorridos
turisticos online; 3. Puesta en valor de los establecimientos y polo gastronémico Ministro
Rivadavia; y 4. Recorrido turistico vivencial en Ministro Rivadavia.

Algunas de las dificultades que se presentaron para el desarrollo del plan fueron:
el hecho de que la legislacion provincial, impide el desarrollo de establecimientos
gastrondmicos en la zona rural. Esta dificultad se sorteo ya que la legislacion permite el
establecimiento de espacios gastrondomicos como complemento de otra actividad. Asi,
una de las productoras elabora todos sus platos con productos locales, y en la escuela de
equitacion se cred un restaurante de campo, que funciona dentro del area de la escuela
y de la cabana. Por otro lado, otros productores establecieron sus espacios
gastronomicos solo los domingos y feriados. Entre otras dificultades que afectaron la
realizacién de recorridos piloto programados se encontraron la sequia y los incendios en
Ministro Rivadavia durante el verano, por lo que se analiza en qué temporada es mejor
llevarlo a cabo.

Entre los logros de la iniciativa se encontraron la elaboracién de un Catalogo de
Tesoros Locales, que se ha convertido en una herramienta fundamental para la
promocién del area rural en Ministro Rivadavia; la certificacion PUPA e establecimientos
del area rural, que ofrecen alimentos locales, lo cual permite la mejora de la calidad de los
productos gastronémicos y su comercializacion en todo Buenos Aires; la mejora en las
instalaciones de los espacios recreativos; la realizacion de numerosos recorridos en el
area rural asi como la realizacion de encuestas para identificar las posibilidades de
mejora.

Asimismo, se destaca la realizacién y puesta en marcha de dos recorridos modelos
con el liderazgo de la Direccion de Turismo de Almirante Brown y la participacion activa
de productores de la zona, quienes se convierten en anfitriones en sus establecimientos
y promotores de los tesoros de la zona de Ministro Rivadavia. El recorrido 1 se titula
“Conectando las Raices” e incluye la visita a la Plaza Eva Peron, visita al Centro “Los
Changuitos” con experiencia de armado de un plantin y compra de plantines
agroecoldgicos, reconocimiento de flora y fauna en el puente del Arroyo Las Piedras,
ingreso a la estancia Las Vueltas de Robinson, ingreso a Don Facundo con degustacion
de miel y almuerzo, y finaliza en la Granja Educativa Municipal con recorridos por la
huerta y el sector de animales.

El recorrido 2 se titula “Sabores del Campo” e incluye la visita a la Plaza Eva Peron,
la visita a la Casa del Nifio Homero Manzi, recorrido por Los Medina con muestra de la
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elaboracién de quesos y degustacién de quesos de campo y dulces, y finaliza en la Granja
Educativa Municipal.
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IMAGEN 31- MAT LOCAL EN LANZAMIENTO DEL CATALOGO DE TESOROS LOCALES

El establecimiento del sitio web https://descubribrown.ar/ en colaboracién con la
Universidad Nacional Guillermo Brown contribuyo a dar visibilidad a los productores y
establecimientos de la zona, al tiempo que la carteleria y sefalética fisica en puntos
estratégicos por parte del municipio contribuy6 a posicionar y dar visibilidad al turismo
en la zona de Ministro Rivadavia.

Municipio de San Martin

El Partido de General San Martin es uno de los 135 partidos de la provincia de
Buenos Aires. Su cabecera es la ciudad homoénima de San Martin y forma parte del
aglomerado urbano conocido como Gran Buenos Aires, ubicandose en la zona norte del
mismo y siendo el municipio mas poblado de la misma. Es conocido por ser capital
nacional de laindustria PyME; y en es en relacion con esto que OVOP San Martin propone
el cooperativismo como un movimiento social y economico basado en valores y
principios mas justos, equitativos e inclusivos.

A través de este enfoque, se han fortalecido las capacidades de los grupos de la
Economia Social y Popular y de las organizaciones que les brindan apoyo, teniendo en
cuenta las diversidades organizacionales, culturales y productivas que el proyecto
adquiere en cada territorio.

La Red Textil Cooperativa de San Martin nacié como resultado de una iniciativa
conjunta entre un grupo de cooperativas y pre-cooperativas del sector, en colaboracion
con la Direccion General de Economia Social y Solidaria, perteneciente a la Secretaria de
Produccion de la Municipalidad de San Martin. El objetivo principal de esta colaboracion
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era crear oportunidades de produccion y comercializacion propias en un distrito que
tiene una fuerte identificacion con la industria, especialmente en el ambito textil.

En la actualidad son siete cooperativas, formalizadas, las que componen la Red:
Textil Group, La Zenaida, Subleva Textil, Renovando Futuro, Entramando Suefios,
Patagonia Ltda. y PyS.

B

IMAGEN 32 - PRODUCTOS ELABORADOS POR LA RED TEXTIL

El Municipio de San Martin viene trabajando con esta entidad previamente a la
llegada de OVOP y han puesto herramientas a disposicion tales como el Programa
“Compre Municipal” (Ordenanza Nro11.835), y los Cursos de Fortalecimiento y Formacion
en cooperativismo especificos para las cooperativas pertenecientes a La Red Textil
Cooperativa. Dicha formacién consistié en brindad capacitaciones especificas en gestién
de proyectos impartidas por los equipos técnicos municipales. Ademas, se abordaron
cuestiones cruciales para el sostenimiento de su figura juridica, especialmente frente a
las resoluciones de INAES (2025) que amenazaron la continuidad institucional de algunas
cooperativas. Un equipo técnico profesional resolvio temas especificos relacionados con
inscripciones en AFIP, ingresos brutos y en INAES. También recibieron capacitaciones y
asistencia en disefio. Actualmente, estan participando en una capacitacion especifica
para la Red, ofrecida por la Fundacion Tajamar, enfocada en la elaboracién de proyectos
y la gestion administrativa integral de cooperativas. Por otro lado, se firmaron acuerdo
con la Facultad de Ciencias Sociales (UBA) para que un grupo de estudiantes de la carrera
de Ciencias de la Comunicacion realice sus practicas pre-profesionales en el disefio de
estrategias de comunicacion especificas para la Red Textil.

Entre los logros del Proyecto OVOP San Martin se destacan la elaboraciéon de un
logo de identificacion conjunta y de fichas siete Fichas de Cooperativas, realizadas a
través de distintos talleres participativos, en las que ademas de contar con informacion
sobre los diversos productos que se producen, se visibiliza a las personas e historias
detras de la empresa social; siendo asi un material (herramienta) informativo integral que
permite una presentacion del espacio en distintos ambitos (redes, fabricas, ferias, etc.).
También se realizaron otros materiales propuestos por la Red, como flyers informativos
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y tarjetas de productos, que surgieron del trabajo colaborativo entre todas las
cooperativas.

La apropiacién de espacios de comercializacion conjunta, la participacién en
distintos espacios de intercambio, como eventos en otros municipios, eventos o
conversatorios/congresos, la elaboracion de un manual conjunto de conocimientos que
aporte internamente a la ensefanza e implementacion de estrategias y practicas que
permitan el mejoramiento y desarrollo del oficio textil, y la elaboracion del proyecto
“Banco de Telas” en el que se establecen, no solo las vinculaciones con fabricas locales
de telas (privados), sino también la recopilacion de descartes textiles que aportan a la
sustentabilidad del sector, han servido tanto para reconocer y fortalecer el concepto de
grupo en la Red; ser conscientes del trabajo y sostenibilidad del equipo sin perder, tanto
la identidad de cada cooperativa, como el trabajo que llevan adelante.

Municipio de Marcos Paz

Ciudad Auténoma de Buenos Aires. Se encuentra al sudoeste del Partido de Merlo
conformando un incipiente "tentaculo" en la mancha urbana del Gran Buenos Aires, que
se interna en la llanura pampeana. Limita al norte con los partidos de General Rodriguez,
Moreno y Merlo, al este con el Partido de La Matanza y al sur con Canuelas y General Las
Heras. En el extremo norte del partido, en el limite con General Rodriguez, Moreno y
Merlo se encuentra el Embalse Ingeniero Roggero, que retiene las aguas de los arroyos
que forman el Rio de la Reconquista.

Este municipio, con una vasta zona rural y tradicion campera, transita un camino
de respeto y cuidado por la naturaleza y los seres que la habitan, en busca del buen vivir.
Proponemos un paradigma de desarrollo que procure proteger la biodiversidad,
conservar la armonia con el ambiente y garantizar la soberania y seguridad alimentaria
mediante otras formas de produccion y comercializacion, buscando calidad a través de
los productos locales que prestan atencion a lo integral del ecosistema. A través de
practicas agroecoldgicas y sustentables, se conectan e intercambian los conocimientos y
saberes tradicionales y cientificos para lograr una sociedad que en su conjunto tiene
conciencia ambiental, que aplica el reciclaje y mantiene su cultura alimentaria resaltando
los valores humanos y sociales.

El trabajo de OVOP en Marcos Paz propone emprender en el municipio un camino
con practicas agroecologicas y sustentables. El concepto "Buen Vivir" fue lo que los
motivé a sequir trabajando entre diversas areas (municipales/publico/privadas) a fin de
gue prospere la posibilidad de reciprocidad y mutuo reconocimiento, y con ello posibilitar
la autorrealizacion y la construccion de un porvenir social y responsable a través de la
educacion en las diversas formas que existen para producir, comercializar y consumir en
el territorio. El desarrollo del proyecto en el municipio se ha afianzado a instituciones
como Universidades Provinciales, distintas areas municipales (Produccion, Turismo,
Fiestas Populares, Ferias, Relaciones Internacionales), grupos territoriales (productores
y emprendimientos turisticos/gastrondmicos) y Provincia de Buenos Aires, a través de la
Direccion Provincial de Desarrollo Productivo del Ministerio de Produccion, Ciencia e
Innovacion Tecnoldgica.

Entre sus logros encontramos el sello de identificacion conjunta de OVOP Marcos
Paz, el Catalogo de Tesoros Locales y 21 Fichas de Productores que estan siendo
utilizadas en redes propias de los emprendimientos, en la pagina institucional del
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municipio y en distintos eventos y ferias locales. También se destaca el trabajo en la
valoracion de distintos destinos turisticos que el municipio posee; trabajo realizado en
conjunto con la Universidad Provincial de Ezeiza y de Almirante Brown. La consolidacion
de una MAT diversa, asi como también la de los distintos grupos territoriales con los que
se trabaja, ha formado referentes entre los mismos (produccién, turismo y educacion),
promoviendo acciones conjuntas como su propio stand de venta conjunta, proyectos
gue implican un beneficio impositivo a todo aquel productor vinculado con OVOP Marcos
Paz y redes propias de difusion y comercializacion.

IMAGEN 33 - PRODUCTOS AGROECOLOGICOS PRODUCIDOS EN MARCOS PAZ

La institucionalizacién del proyecto a nivel municipal, conseguido mediante la
declaratoria de interés, ha formalizado y brindado de caracter al recorrido que la Mesa
de Articulacion Local lleva en estos anos, facilitando tanto los procesos asociativos como
el desarrollo del trabajo territorial en si.

El proyecto OVOP en Catamarca se implementa a través del Ministerio de Trabajo,
Planificacion y Recursos Humanos del Gobierno de Catamarca. Después de un amplio
debate con diferentes actores de toda la provincia, se seleccioné como propuesta a
trabajar bajo el concepto OVOP a la Ruta del Telar cuyo concepto ya estaba instalado y
se propuso transformarlo en un producto turistico con la mayor cantidad de servicios,
experiencias y productos, integrando a la comunidad en una red estratégica de actores
comprometidos como parte de un recorrido a través de estaciones.

La Ruta del telar es un proyecto turistico que hasta 2024 se desarrolla en el oeste
de la provincia de Catamarca en tres departamentos, Belén, Santa Maria y Antofagasta
de la Sierra las cuales se ubican en regiones fitogeograficas de monte, prepuna y puna.
El proyecto rescata las tradiciones y el patrimonio cultural de la herencia aborigen,
plasmada en las técnicas textiles que desde épocas milenarias fueron transmitidas de
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generacion en generacion. La Ruta del Telar ademas busca revalorizar el trabajo de
productores/as de la gastronomia regional y prestadores de servicios turisticos, creando
un producto turistico integral.

En la actualidad las distintas regiones se especializan en la confeccion de
determinadas prendas y son reservorios de puntos, técnicas y estilos Unicos. Algunas
técnicas y localidades son “tejido fino de vicuna” de Belén, “guarda atada” de Londres,
“barracan” norte de Belén, “pullos” de Corral Quemado, entre otros. Las prendas son
realizadas en lanas de oveja y llama, animales criados en la misma region y en fibra de
vicufa que es un animal silvestre protegido.

El proyecto OVOP - Ruta del Telar Catamarca es considerado un proyecto de
desarrollo local el cual requiere la construccion de un producto integral que represente
la riqueza natural, arqueoldgica, cultural y productiva de la regién, sumando el
componente turistico, que proveera distintos tipos de experiencias y servicios a lo largo
del recorrido de la Ruta del Telar con una estructura puesta al servicio del turista que
transita la Ruta Nacional N°40 y rutas provinciales, a través de catorce estaciones que
representan a cada municipio. Cada una de las catorce estaciones sera la puerta de
entrada a la localidad y la ventana a través de la cual se podra mostrar su potencial
natural y de desarrollo comunitario.

E N

IMAGEN 34 - PRODUCTOS DE LA RUTA DEL TELAR

El objetivo es generar un corredor con equipamiento e infraestructura necesarias
para brindar servicios turisticos que prevean: Informacion sobre alojamientos,
gastronomia y otros servicios requeridos por turistas; oferta de actividades recreativas,
circuitos y experiencias turisticas; espacio gastrondmico con platos regionales
elaborados con materias primas locales; espacio de exposicion y venta de productos de
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la localidad, incorporando experiencias vinculadas a las técnicas artesanales y
productivas; vinculacion con postas de artesanos y productores de la Ruta.

El modelo de gobernanza de cada Estacidon sera de caracter publico-privada, y
estara integrada por 3 actores: Gobierno Provincial (a través de la Unidad Ejecutora),
Gobierno Local (Municipio), Emprendedores (a través de sus representantes).

Durante el ano 2023 se desarrollaron talleres en las 10 localidades que forman
parte del departamento Belén, se realizd el catalogo de tesoros locales, se lanzaron 10
experiencias imperdibles, y relevaron 49 productores para realizaciéon de fichas de
productores de Belén. También se realizé la entrega de maquinaria y equipamiento a 33
unidades productivas a través del programa Banco de Herramientas a través del
Ministerio de Desarrollo Social de la Nacién. Ademas, se realizé la geolocalizacion de
emprendimientos en los departamentos de Belén y Santa Maria.

El trabajo en territorio se realiza en conjunto con los municipios de todas las
localidades los cuales a través de instrumentos legales designaron Referentes OVOP
municipales, quienes representan a los gobiernos municipales y se encargan de
coordinar actividades y facilitar la llegada del proyecto a los actores locales.

Junto a los referentes locales se trabajo en el disefio de “Experiencias Turisticas”
en cada municipio, las cuales se plantean como tours por la localidad en donde un turista
puede vivenciar experiencias que incluyen acercamiento a las técnicas de tejido
tradicionales, produccién y degustacion de comidas regionales, visitas guiadas a sitios
naturales, arqueoldgicos e histéricos; ademas se incluye el servicio de hospedaje. Estos
circuitos en conjunto conformarian en un siguiente paso un tour por toda la region, el
cual se trabajara con agencias de viajes.

IMAGEN 35 - PAISAJE DE LAGUNA BLANCA

Una localidad que se destaca es Laguna Blanca ubicada al norte del departamento Belén
en cuyo territorio se encuentra la “Reserva de la Biosfera Laguna Blanca” protegida por
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tratados internacionales y donde habita la vicufia de manera silvestre, animal protegido
y venerado por la fibra de gran calidad que produce. En 2024 se trabajé en conjunto con
UNESCO para incorporar al “Chaku” una practica ancestral de esquila de la vicuna en la
lista de buenas practicas de las UNESCO. Ademas, se firmaron convenios para realizar
capacitaciones destinadas a potenciar el trabajo de mujeres emprendedoras y el
desarrollo de productores/as y artesanos/as. También en 2024 se firmaron convenios
con CFI para el financiamiento de créditos para los actores de la Ruta del Telar, en tres
lineas: mujeres emprendedoras, proyecto verde y cadena de valor. En principio del afio
2024 se incorporaron a la Ruta del Telar los departamentos de Antofagasta de la Sierra
con dos estaciones: El Penon y la Villa de Antofagasta y el departamento Santa Maria
con dos estaciones San José y Santa maria. En estas localidades se empezo el mismo
proceso que se realizd en Belén. En Santa Maria hubo muy buena aceptacién por parte
de los actores locales debido al conocimiento de las actividades previa en Belén. Al mismo
tiempo se presentan algunas dificultades en particular en el departamento de
Antofagasta de la Sierra donde debido a las distancias, las condiciones climaticas
extremas y de conectividad algunos talleres no se pudieron desarrollar de la mejor
manera por falta de asistencia de los actores locales.

steriode
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IMAGEN 36 - REFERENTES MUNICIPALES DE LA RUTA DEL TELAR DURANTE CAPACITACION DE OVOP

Se pretende seguir adelante con el proyecto incorporando nuevas regiones de la
provincia y fortaleciendo el trabajo en los departamentos de Belén, Santa Maria y
Antofagasta de la Sierra. El proyecto ha tenido mucha aceptacién por parte de la
comunidad, se han visto mejoras en la calidad de productos y en la vision de los
productores y artesanos de la Ruta del Telar. El gobierno de la provincia y los municipios
tienen la voluntad de seguir trabajando en conjunto y potenciar el desarrollo local a
través del turismo, protegiendo el patrimonio cultural y natural de la provincia.

La provincia del Chaco esta ubicada en el noreste del pais, en la region conocida
como Norte Grande. Cuenta con una de las mayores poblaciones originarias del pais,
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integrada por wichis, gom y mocovies. Su economia se apoya en el sector primario, donde
se destacan los cultivos de algodon, soja, la produccién de ganado vacuno vy la extraccion
de madera.

En OVOP Chaco el producto seleccionado fue el algodén agroecoldgico. El caso
del cultivo del algodén en sistemas productivos agroecoldgicos es una experiencia
innovadora en esta region, trabajada de modo integral e intercultural, en forma
respetuosa con el ambiente; que vienen desarrollando desde el 2017 la Fundacién Carrillo
y la red No’oxonec junto con organizaciones de familias campesinas e indigenas de
Pampa del Indio, |.J. Castelli, Las Palmas, General Roca, La Leonesa entre otras.

Esta experiencia se inicié en el ano 2017 en el marco de la recomposicion de los
sistemas productivos, que habian sido danados por la contaminacion a causa de las
fumigaciones con agroquimicos por parte de empresas lindantes a las comunidades Qom
de Pampa del Indio. Se inicia |la siembra de estas variedades de algodon, no transgénicas,
en sus sistemas agrobiodiversos, y solicitan a la Red de Salud Popular el
acompanamiento para gestionar el proceso de agregado de valor, se acuerda que este
agregado de valor sea en todo lo posible dentro de la Provincia del Chaco, se resguarde
la semilla y el proceso se realice en el marco de la economia social y solidaria. Es asi como
desde la Red se convoca a la participacion formal de la “Fundacién Dr. Ramén Carrillo
Chaco”.
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IMAGEN 37 - HILO Y FIBRAS DE ALGODON AGROECOLOGICO

Después de poner en funcionamiento toda la cadena de agregado de valor local,
el trabajo se centra en elaborar una estrategia de comercializacion que ubique al
producto en nuevos escenarios comerciales. En este entramado de agregado de valor en
la provincia el producto se enfrenta a diversas dificultades con relacion a la posibilidad
de hilar en la misma provincia, en alguna ocasion la tela tuvo que ser hilada en Bs as. En
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cuanto al uso de las telas, trabajan ligadas a la Red No Oxonec y la Red de Salud,
disenadoras de la provincia en disefar ropa para damas.

En el Plan de Trabajo planteado por la MAT se identificaron 3 grandes ejes: 1.
Reconocimiento de actores, 2. Fortalecimiento de la cadena, 3. Desarrollo de estrategia
de promocién y comercializacion sobre los cuales se proyectaron acciones vy
responsables para su ejecucion. En este sentido, se identificaron 5 puntos geograficos,
localidades para difusion en el territorio de la metodologia OVOP. Durante el 2023 la MAT
provincial trabajé en ejecutar el Plan de Trabajo, siguiendo las lineas de capacitaciones y
la concrecidn de las actividades ciclicas propias de la produccion de algodén y alimentos,
asi como de la realizacion del Catalogo de Tesoros Locales. Siendo el desafio la
transferencia de la metodologia OVOP a los territorios inicialmente seleccionados,
Pampa del Indio y Las Palmas.

IMAGEN 38 - GRUPO LOCAL DE LAS PALMAS EN TALLER OVOP

El afio 2023 fue ano de elecciones a nivel municipal, provincial y nacional, esto
tuvo sus repercusiones en la estabilidad institucional de la MAT provincial y por ende el
avance del trabajo con el nivel local, si bien los intendentes contintian siendo los mismos,
el nivel provincial cambid rotundamente, tanto que se realizaron cambios institucionales
a nivel provincial, en este contexto el decreto de institucionalizacién de la MAT queda
relegado aguardando aun los resultados de las elecciones del nivel nacional que se
conocen en diciembre. El cambio rotundo de politicas del nuevo gobierno trae aparejado
hasta el momento ciertas complicaciones para las instituciones sobre todo del nivel
provincial.

A principios del ano 2024, desde la MAT se trabajo en el acercamiento a las nuevas
autoridades provinciales, buscando el apoyo vy liderazgo politico para poder dar
continuidad a OVOP Chaco ademas de sumar otras instituciones consideradas necesarias
para continuar con la implementacion del Plan de Trabajo plantado por la MAT, como ser
el Instituto de Turismo del Chaco. Luego de encuentros de trabajo con el Jefe de Gabinete
del gobierno, que propuso avanzar en los pendientes para la formalizacion de la MAT y
continuidad de OVOP en la provincia, asigno al Ministerio de Produccion como lider de la
MAT provincial y principal nexo con el gobierno provincial. Se avanzé en la culminacion
del Catalogo de Tesoros Locales, la elaboracién de 10 fichas de productores mas, siendo
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un total de 20 fichas, También la MAT se acercd a otras localidades interesadas en la
implementacion de la metodologia.

El Catalogo de Tesoros Locales fue presentado a la comunidad y autoridades de
la provincia el dia 23 de octubre dia en que también se realizé la firma simbolica del
Decreto de Implementacion de la metodologia OVOP en el Chaco, y la formalizaciéon de la
MAT. Se designa una unidad ejecutora coordinada desde la Subsecretaria de
Emprendedurismo Urbano y Rural (dependiente del Ministerio de la Produccion vy el
Desarrollo Sostenible), que coordinara las actividades de la MAT, ademas de arbitrar los
medios necesarios para cubrir los gastos derivados de las actividades desarrolladas en el
marco del Proyecto OVOP. Estuvieron presentes los intendentes de Las Palmas quien
reafirmo su compromiso con OVOP Chaco, el intendente de la localidad de Provincia.
Roca quien demostro su interés y necesidad de contar con la metodologia en su localidad
para propiciar el desarrollo del turismo, la Subsecretaria de Produccion de la localidad de
). Castelli.

Actualmente se incorporan a OVOP Chaco nuevas cadenas productivas: Marca
ACHE, Alimentos Chaquenos Ecoldgicos, y Cadena Productiva de Cueros Caprinos.

OVOP Misiones es un proyecto de desarrollo de cadenas de valor local orientado
a la inclusién social, valorizando la interculturalidad y la biodiversidad. En el marco del
Proyecto OVOP Argentina, se selecciond al Municipio de El Soberbio como iniciativa
piloto y a la Citronela como su producto estrella.

El Soberbio esta ubicado en el centro este de la provincia, a orillas del Rio Uruguay,
posee un paso fronterizo con servicio de balsa que lo comunica con Porto Soberbo, Brasil.
Es reconocido como portal de acceso a los Saltos del Mocona (principal atractivo turistico
de la regién) y Capital Nacional de las Esencias.

Hoy dia la produccion esenciera atraviesa momentos de dificultad en cuanto a la
estandarizacion de la calidad y rectificacion de componentes, lo que impacta en el precio
y la demanda en el mercado. Se han encaminado proyectos que implementarian
tecnologia aplicada y capacitaciones para paliar esta situacion. En el territorio se produce
el aceite esencial de citronela que es vendido a intermediarios; el producto sale del
territorio para que el agregado de valor se de en otra parte. En cuanto a politicas
publicas, no habia una politica integrada y articulada desde el sector publico en su
intervencion con el sector esenciero. La integracion efectiva de los jovenes y las mujeres
en los procesos de organizacion, comercializacion y agregado de valor, era inexistente o
al menos no se tenia conocimiento de casos. Aun hoy, no hay organizaciones formales
gue reunan a los productores de esencias. El proceso de destilacion se da bajo
condiciones rudimentarias y en algunos casos con equipos obsoletos (altos riesgos, alto
desgaste fisico, bajos rendimientos, calidad despareja del aceite esencial).

La falta de conocimiento econémico respecto al proceso de produccion (costos y
margenes brutos) y el mercado (circuito y compradores) donde se coloca la produccion
de aceites esenciales, es una complicacion para la comercializaciéon y la escalada de
precios, provocando bajo valor del aceite esencial producido por los agricultores,
desencadenando en el abandono de plantaciones y cese de corte para destilacion. La
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inexistencia de acompanamiento para la elaboraciéon de un plan de negocios y la
articulacion logistica para abastecer industrias locales y exportar el aceite a compradores
internacionales, no permite la ampliacién y/o sostenimiento de los mercados potenciales.

E

IMAGEN 39 - PRODUCTOS ELABORADOS CON ACEITE ESENCIAL DE CITRONELA

Al momento de inicio del Proyecto no se tenia conocimiento/registro de
elaboradores de subproductos. También se observaba la falta de integracién efectiva
entre la produccién de esencias y el turismo que llega a esta zona. En este sentido, se
plantearon planes de trabajo anuales desde el aho 2021, que llevaron a explorar acciones
desde las diferentes instituciones para articular esfuerzos que llevara a lograr el objetivo
propuesto: “Fomentar y promocionar la producciéon de citronela y sus productos
derivados para la inclusion socioecondmica de los productores familiares y otros sectores
de la economia social y como base de su identidad cultural”. Este plan se dividi6 en 4 ejes:
Organizacional, Produccién y Medio Ambiente, Agregado de Valor y Comercializacion.

En cuanto  al eje  Organizacional, en el  fortalecimiento
grupo/proceso/formalizaciéon de grupos, se inicié el registro de 4 nucleos productivos
para trabajar con talleres territoriales. Posteriormente se realizé un censo preliminar de
las familias productoras esencieras para tener un conocimiento mas profundo sobre
factores relacionados a la composicion familiar, mano de obra e instalaciones y modo de
destilacién. (Relevamiento Esenciero Preliminar 2021). En cuanto a la formalizacién de
una cooperativa o red aun no se ha podido concretar, debido a las experiencias
frustradas en la conformacion de cooperativas en la localidad. Para el asesoramiento
técnico en estas cuestiones asociativas, el INAES, por intermedio del Ministerio de
Desarrollo Social, en aquel entonces, brindé un taller orientador y asesoramiento para
las unidades productivas locales en cuanto a la seleccién de la figura asociativa mas
adecuada segun las necesidades de cada grupo.

Con relacion a los ejes de Produccion y Medio Ambiente relacionado al
mejoramiento en rindes de produccidén, capacitaciones; se realizaron mediante
articulaciéon de las instituciones correspondientes: ensayos fitosanitarios, entrega de
plantines de eucaplitus para abastecimiento de lefa, se gestionaron proyectos para la
recuperacion de vertientes y manejo apropiado para el cuidado del agua en la destilacion.
En articulacion con el INTI se gestiond el Proyecto COFECYT que permitié la construccién
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de un destilador prototipo a escala piloto para la estandarizacion de la produccion y
también se entregaron plantines de otras especies aromaticas para iniciar la
diversificacion de los cultivos de aromaticas y produccion de aceites esenciales. Este
proyecto continla ejecutandose, el paso siguiente son las capacitaciones en procesos
para la destilacion. Se planifica la instalacion del equipamiento en la nueva Sala de Acopio
de El Soberbio que oficiara también de Laboratorio.

En cuanto a las medidas aplicadas al eje Agregado de Valor del aceite se
identifico un grupo de 12 emprendedores/as locales que elaboran subproductos con
aceites esenciales, encontrando cosmética organica, productos para el cuidado de la
salud y la belleza (cremas, ungtientos, jabones, lociones, perfumes, blends de aceites,
productos para spa, etc), productos de limpieza, repelentes, velas, difusores, cesteria.
Estos actores/as se fueron incorporando al Proyecto OVOP El Soberbio paulatinamente.
A partir de la implementacion de OVOP se les asistid técnicamente en capacitaciones,
disefio e impresiones de materiales de promocioén y venta de sus productos, asi como
herramientas para las visitas de promocion. Actualmente cuentan con un catalogo de
productos que esta publicado en las webs oficiales del Ministerio de Turismo de la
provincia y del municipio.

IMAGEN 40 - LANZAMIENTO DEL CATALOGO DE TESOROS LOCALES DE EL SOBERBIO

Actualmente se encuentra en proceso de habilitacion la Sala de Acopio vy
Laboratorio de El Soberbio, proyecto que fue posible gracias a la articulacién de los 3
niveles municipal, provincial y nacional. En esta sala se instald la columna rectificadora
de aceites esenciales (Proyecto Especial), gestionado en articulacion con el municipio y
el, por ese entonces, Ministerio de Desarrollo Social de la Nacidn, actual Ministerio de
Capital Humano. Esta columna es parte fundamental para la separacion de los
componentes de los aceites esenciales, con la implementacion de esta columna, ya no
saldria el aceite bruto de la localidad, sino los componentes de los aceites esenciales,
dandole valor agregado en origen, ademas con la instalacion del Laboratorio se podran
otorgar las certificaciones correspondientes para su posterior comercializacion. Oficiara
también como centro de capacitaciones y elaboracién de productos colectivos. Se
proyecta también la posibilidad de recibir turistas a través de visitas guiadas.
Actualmente se realizan avances para la puesta en funcionamiento la Sala al igual que la
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sensibilizacion con los productores de aceite esencial a fin de motivarles a poder
concretar la formalizacién de un grupo, teniendo como objetivo la administracion del
nuevo espacio.

En cuanto a la Comercializacion, uno de los ejes mas complejos y dificiles sigue
siendo una ardua tarea, por un lado la comercializacion del aceite esencial puro; para el
cual cada vez es mas dificil encontrar mercado dadas las exigencias de control de calidad,
y por otro lado la comercializacion de subproductos, para esto ultimo se iniciaron una
serie de actividades de promocién y venta de los subproductos aprovechando la visita
de turistas a la region motivados por los Saltos del Mocona y las actividades en la Selva.
Se aprovecharon las ferias en el pueblo en eventos importantes como la Maraton Yaboti
gue convoca a alrededor de 1.500 corredores por 3 o 4 dias en el pueblo, al igual que las
ferias en el Parque Mocona durante fines de semana largos, vacaciones de julio y semana
santa. Asi también se realizaron actividades de promocion de estos subproductos
incorporandolos a la oferta en las ferias de promocidn turisticas, fam tours y fam trips
organizados por la Direccién de Turismo del municipio. Se visito la ciudad de Puerto
Iguazu para presentar los productos al sector hotelero y a la Administracion de Parques
en el Parque Nacional Iguazu.

|

IMAGEN 471 - EXHIBICION DE PRODUCTOS ELABORADOS CON ACEITE ESENCIAL DE CITRONELA

Al ser un producto identitario y que forma parte de la historia del pueblo, el aceite
esencial de citronela esta presente en los comercios, tanto para la venta como su uso,
esto despierta un interés justificado en los turistas que al estar en la Capital Nacional de
las Esencias desean llevarse un recuerdo, un aroma, un producto de origen local. En este
sentido los ex becarios (integrantes de la MAT Misiones) que se capacitaron en Colombia
(2022), como aprendizaje observado sugirieron la incorporacién de un mostrador de
estos productos en la oficina de Informes Turisticos de la localidad, ademas de resaltar la
historia/relato del producto, coincidentes con la propuesta de los ex becarios de Japon
2023. El mostrador fue puesto en la Oficina, exhibiendo los principales productos de los
12 emprendedores/as identificados, acompanados de tarjetas de contacto de cada
emprendedor, catalogo de productos version impresa y QR para acceso y distribuciéon
digital
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Algunas de las dificultades transitadas fueron priorizar el foco en las condiciones
socioeconomicas de la poblacién objetivos y las experiencias fallidas de cooperativas
(problemas), que fueron una limitante real y simbdlica para la puesta en marcha de las
acciones contempladas en el plan. Los cambios de liderazgo politico en el nivel nacional.

Entre los logros mas destacados se encuentran el trabajo de fortalecimiento de la
identidad y del orgullo de la comunidad local, el cual fue trabajado a través del Catalogo
de Tesoros Locales, el cual también fue utilizado por los referentes de MAT para
gestionar proyectos, aliados para el cumplimiento del objetivo propuesto por la MAT. El
aprovechamiento del mercado turistico para los productos con agregado de valor. Se
destaca también el trabajo articulado entre los 3 niveles para la gestion de proyectos, los
cuales estan llevando a la solucién al principal problema, la comercializacion formal bajo
los estandares de calidad necesarios, la posibilidad de ampliar puntos de ventas de
productos con agregado de valor, el mejoramiento de las capacidades comerciales y
mejoramiento de productos través de capacitaciones y actividades practicas, el
afianzamiento de los canales de gestion entre actores locales e instituciones.

Actualmente los productos de El Soberbio cuentan con varios puntos de venta en
la Provincia (Iguazt, Eldorado, Posadas) y a nivel local se tienen 6 puntos de venta
(Parque Mocona, Regionales Mocona, Artesanias Perinazzo, Monte Nativa Cooperativa,
Despensa Popular, Feria Franca).

Ubicada a 102 km de Salta Capital, cuenta, entre muchos mas, con uno de los
tesoros arqueoldgicos mas importantes del pais. Es uno de los lugares mas impactantes
de la provincia. La Quebrada de Las Conchas y sus extranas formaciones como el
Anfiteatro y la Garganta del Diablo, transforman a Guachipas en uno de los lugares mas
buscados.

El Proyecto OVOP Salta "Mi Tierra, Mi Futuro", inspiré a Guachipas a fortalecer la
cadena de valor del sector turistico en forma colectiva y consensuada en base a
productos priorizados por la poblacion con la finalidad de que se genere un efecto
multiplicador sobre el territorio que consolide el desarrollo local inclusivo, sustentable y
que visibilice la identidad cultural de los lugarenos.

A través de la aplicacion de la filosofia OVOP en el territorio, la comunidad
involucrada en el proyecto logré generar valor agregado a sus productos y servicios a
partir de la generacion de trabajo con inclusién, poniendo en valor los saberes locales y
la promocion de la identidad cultural del territorio, asi como la sustentabilidad de todos
los procesos.

Distintas entidades se han involucrado a nivel provincial en el afianzamiento de la
Mesa de Articulacién Territorial; algunas de ellas activas en el presente y otras no:
Ministerio de Turismo y Deportes del Gobierno de Salta, la Secretaria de Relaciones
Internacionales del Gobierno de Salta, Instituto Nacional de Tecnologia Industrial (INTI),
Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA) y el Instituto Nacional de
Agricultura Nacional y Campesina (INAFCI). A nivel territorial se destaca la participacion
plena del Municipio de Guachipas y distintos actores que traccionaron a nivel territorial
el desarrollo de OVOP Salta.
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IMAGEN 42 - ESTACION DE ALEMANIA EN GUACHIPAS

Se hace hincapié a sus logros que fueron impulsados netamente desde el
afianzamiento del proyecto. Entre ellos, destacamos la creacion de la Direccion de
Turismo del Departamento de Guachipas y la mejora y ampliacion de los Centros de
Interpretacion, la formalizacion, tanto laboral como profesional y formativo, del staff de
la direccion; la capacitacion y certificacion de nuevos guias que son propios de la
localidad; el Catalogo de Tesoros Locales, 17 Fichas de Productores y Artesanos y la
utilizacién del Mapa de Tesoros Locales de manera institucional. También hacemos
referencia a la habilitacion de la primera Operadora Turistica Local y a la creacion (e
inminente ampliacion) de tres experiencias turisticas trabajadas de manera participativa
en distintos encuentros entre la comunidad y el equipo OVOP.

Se destaca que gracias al involucramiento pleno del Ministerio de Turismo del
Gobierno de Salta y del Departamento de Guachipas, el proyecto ha sido
institucionalizado mediante una declaratoria de interés, y actualmente se encuentra en
promocién como destino turistico emergente, trabajando en un Plan de Desarrollo de
Turismo Integral mediante la Filosofia OVOP y con proyeccion de expansion a otros
municipios aledanos que ya han mostrado interés en trabajar esta metodologia en sus
territorios.
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CAPITULO 11 - CONCLUSIONES

El Proyecto OVOP (One Village One Product) Argentina se configura como una
estrategia innovadora de desarrollo local que promueve la produccion regional a través
del fortalecimiento de la identidad territorial, impulsando el crecimiento econémico
desde las particularidades de cada comunidad. Este documento se constituye en la
herramienta central para que el enfoque OVOP sea aplicado en el contexto argentino a
través de las metodologias desarrolladas en el marco de proyecto; no obstante, no es en
si mismo una guia exacta de la implementacion de OVOP ya que esto siempre podra
variar seguin el contexto de cada territorio, llamese localidad, municipio, departamento o
provincia. Las formas de organizacion, el ecosistema productivo, la dinamica politica y
social, y la cultura en si misma son diferentes en cada rincén del pais por lo que se espera
gue cada uno adopte esta herramienta y la adapte de manera consecuente con sus
objetivos de desarrollo y sus particularidades.

Ahora bien, en términos generales para la implementacién de OVOP Argentina en
el territorio nacional, se deben considerar los siguientes principios generales:

Autonomia comunitaria y liderazgo local: OVOP Argentina reconoce el rol
protagonico de las comunidades locales en el disefio e implementacion de sus proyectos
productivos. El liderazgo comunitario y la capacidad de autogestién son clave, ya que
permiten que los proyectos sean sostenibles y que respondan a las necesidades y
aspiraciones de la comunidad.

Desarrollo de productos con valor agregado y enfoque en la economia
social: se promueve la transformacion de los recursos locales en productos con valor
agregado, que puedan competir en mercados mas amplios. El desarrollo de productos se
hace con una perspectiva de economia solidaria, priorizando la cooperacion, la
produccién responsable y el comercio. La estrategia busca que los productos locales sean
reconocidos por su calidad, autenticidad y compromiso social.

Capacitacion y fortalecimiento de capacidades locales: La formacion y
capacitacion de las comunidades es un pilar fundamental. A través de programas de
formacion, se busca fortalecer las capacidades locales para que las comunidades puedan
gestionar sus proyectos de manera eficiente y sostenible. La economia solidaria se refleja
en la transferencia de conocimientos y en la promocion de la educacion para el trabajo.

Sostenibilidad econdmica, social y ambiental: Los proyectos deben ser
economicamente viables, generar ingresos y empleo para las comunidades, pero
también deben contribuir a la cohesion social y a la preservacion del medio ambiente. Se
promueven practicas de produccion sostenible, el uso responsable de los recursos
naturales y la reduccion de la huella ambiental.

Fomento de redes y alianzas para el desarrollo local: se impulsa Ia
construccion de redes de cooperacion entre productores, organizaciones, instituciones
publicas y privadas, y otros actores clave. Estas redes permiten el intercambio de
experiencias y la creacién de alianzas estratégicas para fortalecer la economia local,
basada en la cooperacion y la creacién de vinculos sociales y econdmicos.

97



Un pueblo,
3 un producto
Argentina
“Hae ]

Todo esto refuerza la visién de un desarrollo inclusivo, basado en la cooperacion,
la solidaridad y la sostenibilidad. Este enfoque permite que los proyectos OVOP no solo
generen valor econdémico, sino que también contribuyan a la construccion de
comunidades mas justas y resilientes

1. Descentralizacion y fortalecimiento de capacidades locales: Es esencial
promover un proceso de descentralizacion que transfiera recursos, capacidades y
competencias a las comunidades locales, permitiéndoles gestionar sus propios proyectos
de desarrollo de manera auténoma. OVOP Argentina debe estar acompafnado de
politicas que fortalezcan el capital humano y social de las regiones menos desarrolladas,
promoviendo la capacitacién y la generacion de oportunidades para jévenes, mujeres y
sectores vulnerables.

2. Articulacion de politicas publicas y desarrollo territorial: OVOP debe
integrarse en una estrategia mas amplia de desarrollo territorial, que articule politicas de
produccion, empleo, educaciéon y proteccion social. La estrategia debe contar con el
respaldo del Estado, las organizaciones de la sociedad civil, el sector privado y las
universidades, creando una red de apoyo que permita el desarrollo sostenible de los
proyectos locales.

3. Impulso de la economia social y solidaria: OVOP Argentina debe ser parte
de una politica mas amplia de promocidn de la economia social y solidaria, que fomente
la creacion de cooperativas, asociaciones de productores y emprendimientos populares.
Estas formas de organizacion productiva pueden ser clave para generar empleo, mejorar
los ingresos de la poblacién y fortalecer la economia local.

4. Inclusion y equidad como ejes centrales:_OVOP debe ser una estrategia
inclusiva que promueva la equidad de género, la participacién de jovenes y la integracion
de pueblos indigenas y sectores marginados. La construccion de proyectos productivos
debe incluir a todos los actores de la comunidad, asegurando que los beneficios del
desarrollo lleguen de manera equitativa a todos los miembros.

5. Sostenibilidad y preservacion del patrimonio natural y cultural: OVOP
Argentina debe promover un modelo de desarrollo que sea sostenible en términos
ambientales y que respete la diversidad cultural y el patrimonio de las comunidades. La
produccién debe basarse en practicas sostenibles, promoviendo la agroecologia, el uso
racional de los recursos y la preservacion de las tradiciones locales.

En conclusion, la coyuntura socioecondmica actual de Argentina requiere de
estrategias innovadoras y centradas en el desarrollo local. OVOP Argentina, con su
enfoque de economia social y solidaria, puede convertirse en una herramienta clave para
promover un desarrollo inclusivo, sostenible y equitativo que responda a las necesidades
y potencialidades de las comunidades locales.
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DOCUMENTOESTRATEGICO )

Es el instrumento de base para entender, apropiar y

aplicar un enfoque de desarrollo local segun el

movimiento “Un Pueblo, UnProducto” enlaRepublica Argentina.

Se trata de un documento que condensa toda la informacién de OVOP vy la pone a disposicién de las
autoridades, instituciones y comunidad para su correspondiente aplicacion.
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CAPITULO 4 - CADENA DE VALOR DE PRODUCTOS LOCALES

En OVOP, los producios locales sen simboias de los recurses y Ia historia de [a regidn.
‘Como producms visbiss, o5 produrtos lacales 50 wn slemanto imporsnts en I3 crescién de
imagen y 1a idemidad de I3 regidn, y tamisén tenen un imeacts scondmica en 1a regién coma
roductos comerciaies y recuerdas.

£l tdrmino “cadens de valor’ se refire. 8 una serie de sofhidades que crean valor skadide
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En ol caso de los produstss OVOP, muchos de s agentes de a cadens de valor son
rasidentes da a sona en cusstin. 1o que aporta industa y empies 3 la zona, Cada productor ex
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P cariruio . IR

Se compone de un marco conceptual sobre OVOP como movimiento y el contexto como nacid, como llegé a
través delacooperacioéninternacional a varios paises del mundo, cudles son sus principios y finalmente cémo
llega OVOP a Argentina.

OVOP es un enfoque de desarrollo local que surgié en 1979, en Oita, Japdn. Su filosofia invita a las
comunidades a trabajar colectivamente para potenciar un producto o servicio propio del territorio,
considerando sus “tesoros locales”. El objetivo de OVOP es generar desarrollo local a través de la
participacion, lainclusién social y laidentificacién cultural y territorial aplicando 3 principios fundamentales:
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i OVOP ARGENTINA: UNA ESTRATEGIA PARA
P carituLo 2:

Promover eldesarrollolocal através de la valorizacién delos productos locales

Fortalecerlaeconomiasocialy solidaria

Fomentarla autonomiacomunitariay lagestiéon participativa
Desarrollar modelos de produccidn sostenibles
Fortalecerlaidentidadlocal y cohesidnsocial

ONOMONONONO)

Promoverlainclusion socialy laequidad

OVOP Argentina se enfocaenlaideade que cada comunidad tiene algo unico que ofrecer, un producto
o servicio que refleja su identidad y que puede convertirse en un motor de desarrollo. La economia
social y solidaria se convierte en el marco conceptual que orienta la implementacion de los proyectos
OVOP, asegurando que estos sean sostenibles, inclusivos y basados en el trabajo conjunto de las
comunidades

Para orientar su desarrollo local en el territorio, donde hay poco aprovechamiento de sus recursos
locales, laintroduccién de OVOP Argentina puede ayudar alograr un desarrollo ordenado del turismoy
los productoslocales basado en el potencial de cada territorio para su propio desarrollolocal.
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Es el pilar que aborda las acciones y
resultados que identifiquen, aumenten

y consoliden el valor del territorio donde o)
se desarrolla la iniciativa. Este pilar 25%

incluye ejercicios diagndsticos y el
constructivos, todos orientados de -

manera participativa con los actores
locales Caracterizacién del

territorio

Identificacién de actores Construccién del Suefio
de locales Colectivo

Taller de
Redescubrimiento de Marca Territorial
Tesoros Locales

@ Guia de Diagnéstico Participativo
@ Guia de Taller de Redescubrimiento de Tesoros Locales

@ Orientaciones para Catdlogo de Tesoros Locales

1 M\ CADENA DE VALOR DE
P capiTuLO 4:

Abarcalorelacionado al entendimiento de la cadena de valor de los productos con orientaciéon al mercado,
profundizando no solo enlas caracteristicas del producto sino tambiénlas necesidades del consumidor.
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@Guiadeldentificacionde productoresylacadenade valor

@ GuiadeEstudiode Mercado

@ GuiadeDesarrollode mercado
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P carituo s: [ 9

Trata de establecer los pasos y las herramientas para el desarrollo de
una oferta turistica que ponga en valor el activo bio-cultural del
territorio, que sea viable de cara al mercado y que tenga el potencial .
paraeldesarrollo delaeconomialocal NSTTUCONES _';" O
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@® Guiade Cadenade Valorde Turismo “‘“ O O ’:'l
@ GuiaparaPlandePromocién 3.
@ Metodologiade Seleccion de Experiencias
@ FichaMuestrade un FamTrip
@ Guia paralacreacion de unPlan Municipal de Turismo

@ GuiaparalacreaciondeunDMO

z PARTICIPACION,
P carituLo ¢: T

Contempla el entendimiento comun de los objetivos y el proceso e e 4

de desarrollo de un determinado territorio, asi como la B ~kg "q
potencialidad y capacidad de la comunidad para aportar, &N
promoviendo la autonomia de las comunidades. Es importante T “-
identificar a los actores locales, su rol y sus expectativas, de tal
forma que los ejercicios en el marco de OVOP arrojen como
resultado su articulaciéon eficaz y su satisfaccion como -“
participantes del proceso

@ Orientaciones paralaconstruccién deunmapade actores

@ Guiade VisionyPlanLocal

@ GuiaPHVA
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P carituio 7: EHEREED

Sugiere el modelo de implementacion de OVOP en Argentina desde los diferentes niveles de articulacion y
operacion, y su correspondiente relacién para el funcionamiento ideal de un modelo de desarrollo localen
el pais, teniendo en cuenta la experiencia del proyecto OVOP y la estructura institucional a nivel nacionall,
provincialylocal.

; .. . . Espacio de
Equipo General Central: Ministerio de Capital Humano (MCH) Ad?culacién
Nivel Central Secretaria Nacional de Nifiez, Adolescencia y Familia )y | icrinstitucional
Subsecretaria de Innovacién de la Economia Solidaria (Ministerios y otros

organismos nacionales)
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Nivel Provincial

Publico Privado Académico

MAT o UE Provincial
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Fase de \ Fase de k Fase de
Planificacion Implementacion Sostenibilidad

Grupo de trabajo Mesa de Articulacién (Unfé‘;?‘gj:g:tgﬁzté:?\tro
para planificacién Territorial (MAT) dela entidad responsable)

Ej: Catamarca, Buenos Aires

Nivel
provincia

Mesa de Gestion Territorial
(Con liderazgo de la entidad)

Ej: Chaco, Salta, Misiones

4

Confianza

icipa

Grupo de Experiencia Mesa de Articulacién /
trabajo local Gestion Local-Municipal

Nivel
Mun
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I PASOS DEL DESARROLLO
P capiTuLO 8:

Este capitulo plantean 5 pasos para el desarrollo de OVOP Argentina cuyo orden no es absolutamente
estricto pero que son unaguialégicade aplicaciéon de acciones y herramientas en el tiempo.

2

o/

Introducciéon

Planificacioén,
Desarrollo
y Monitoreo

Consolidacion

Sostenimiento

El primer paso para el desarrollo de OVOP en Argentina consiste en realizar una
exploracidn inicial para introducir el concepto de OVOP entre los actores claves
provinciales y locales para sondear la intencidn de dichos actores para adoptar
OVOP ensus territorios.

Una vez que se ha explorado de manera preliminar el territorio, sus
actores y sus productos y se ha propuesto un producto estrella, se
introduce el concepto de OVOP Argentina a través de actividades de

socidlizacién con las entidades interesadas con la intencidn de iniciar un
proceso de desarrollo local bajo el concepto OVOP Argentina tomando
como punto de partida un producto estrellaseleccionado.

El grupo territorial conformado establece objetivos conjuntos y asume tareas
segun las competencias de cada entidad, en el marco de un plan de trabajo
OVOP, teniendo como referencia la informacién preliminar obtenida y el
objetivo superior de fortalecer la cadena de valor econémico y social del
producto y el territorio, de acuerdo con los principios de OVOP vy los pilares.
Segun el diagnéstico y el estado actual de lainiciativa, las acciones se pueden
enfocar inicialmente en fortalecer debilidades y/o potenciar ventajas de cada
unodelospilares.

La etapa de consolidacion implica la validacion del producto estrellq, la
mesa de articulacidon y la estructura de trabajo para traducirlo en un
resultado mds tangible con la construccién de una marca territorial
u autogestionada, cuyo valor estd alrededor de las caracteristicas unicas del
territorio, usando productos estrella como potenciadores del desarrollo.

Como ultimo paso, el sostenimiento es la gestidon constante del plan de trabajo
y la integracién de los objetivos de desarrollo local dentro de las politicas
publicas del territorio. En el proceso se ha creado un "cémo" Unico que
constituye el enfoque de desarrollo local endégeno, se espera que en este
ultimo paso se reconozca esta metodologia como un enfoque permanente de
desarrollo que continiay mejoraen el tiempo.




P capiTuLO 9:

Contiene la informacién de metodologias aplicadas en Japdn y cuya experiencia pueda aplicarse en el
contexto de OVOP Argentina para el desarrollo y promocién del orgullo y la identidad, el trabajo
comunitario,lacomercializacién de productoslocales y la promocidn turistica.

Resume las técnicas de OVOP desarrolladas en Japdén y adaptadas en OVOP, enfocdndose en
metodologias que pueden ser aplicadas para mejorar la competitividad y la sostenibilidad de productos
locales.

Michi no Eki

Estacion de Carretera

Tienda Antena

Tiendas de productos locales en zonas urbanas

Mapa de
productos locales "' - % .

SHEP

Empoderamiento y Promocidn de Agricultores
de Pequena Escala: SHEP

it Un pueblo,
%' un';roduclo
Argentina




DOCUMENTOESTRATEGICO )

CAPITULO 10: Ny stel

Es la recopilacion de los casos de estudio en el marco del proyecto OVOP Argentina como Buena prdctica o
Leccidon Aprendida, que sirve como experiencia previa pdra nuevds iniciativas y permite comparar
caracteristicas similares entre los territorios, identificar retos y tomar como punto de partida los aprendizajes
y aciertos delasiniciativas que antecedieron enla aplicacion de OVOP en Argentina.

Un puebls,
unh producto
Argentina




P capituo 1

El Proyecto OVOP (One Village One Product) Argentina se configura como una estrategia innovadora de
desarrollolocal que promueve la producciéon regional a través del fortalecimiento de laidentidad territorial,
impulsando el crecimiento econdmico desde las particularidades de cada comunidad. Este documento se
constituye en la herramienta central para que el enfoque OVOP sea aplicado en el contexto argentino a
través delas metodologias desarrolladas en el marco de proyecto.

Autonomia Desarrollo de productos con Capacitacion y
comunitariay ) ‘Vq|or agregado y enfoque en fortalecimiento de
liderazgo local la economia social capacidades locales

Sostenibilidad Fomento deredesy
econdmica, social y alianzas para el
ambiental desarrollo local

P anxos

Anexo al documento principal, el equipo técnico del Proyecto OVOP Argentina, elabord guias
metodoldgicas parafacilitarlaimplementaciéon delaestrategia desde cadauno delos pilares.

CADENA DE VALOR DE
PRODUCTOS LOCALES
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5 i 2-1 GUIA PRACTICA PARA LA
’ S P e Taller de 1-3. Especifi
1-1. Gufa de Diagnéstico 1-2 Guia de Taller de specif |(a<\:::s ¥ el

Participativo y p de iones para la construccién
DE LOS PRODUCTORES

g g Te Local de un Catilogo de Tesoros Locales
de“UnPueble” | Tesoroslacales o8¢ ¥ LA CADENA DE VALOR

) f 4 ) )

) CADENA DE VALOR DE PARTICIPACION,
¢ Q Turismo INCLUSION Y AUTOGESTION

A

3-1 Guia de Cadena de Valor del 32GuiadePlan | 3.3 Metadologia para la evaluacién y
Turismo de Promorién seleccion de Experiencias Turisticas

4-1. Guia para la elaboracién de un 4-2. Guia para la 4-3. Guia de Autogestion

o mapa de actores construccién de una visién basado en el ciclo PHVA

IDENTIDAD Y ORGULLO

2-2 GUIA PRACTICA PARA EL
ESTUDIO DE MERCADO

2:3GUIA PRACTICA PARA EL
DESARROLLO DE MERCADO

.

colectiva y plan local

| ) Y ) )

3-5 Guia para la creacion de unPlan | 3-6 Guia para la creacion de un

3-4 Ficha Muestra de un Famtrip 5
Municipal de Turismo DMO
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Para mads informacion:

https://ovopargentina.info/

,{‘ Agencia de Gooperacion Secretaria de Ninez Ministerio de Ministerio de Relaciones Exteriores, = Presidencia
P nplodm le i onal del Japén Adolescencia y Familia Capital Humano Comercio Internacional y Culto Rd;gﬁﬂacibn
mﬁ
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